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Resumen 

Es significativo mencionar que, en la actualidad toda organización debe considerar 

implementar marketing digital para lograr entablar lazos con el público al que se 

dirige. El objetivo de la presente investigación fue determinar la relación que existe 

entre el marketing digital con el posicionamiento de Kake’s Naul, Independencia, 

2017. Se investigó el distrito de Independencia en 3 ejes, constituido por Tupac 

Amaru, Tahuantinsuyo y zona Industrial con un total de población 120244. Cuya 

muestra investigada fue de 384 habitantes del distrito, cabe mencionar que, para la 

recolección de datos se usó los formularios de Google. Mediante los resultados 

obtenidos en la investigación, se observa que el Marketing digital se relaciona con 

el Posicionamiento, hallándose un valor calculado para p = 0,000, a un nivel de 

significancia de 0,05 y un nivel de correlación de 0,663. Los resultados estadísticos 

que se realizaron con los datos de las 384 encuestas ratificaron la aceptación del 

objetivo general. Demostrando así que existe una relación entre el marketing digital 

y el posicionamiento. Por lo tanto, se concluye, que se acepta la hipótesis general: 

El marketing digital se relaciona con el posicionamiento de Kake’s Naul, 

Independencia, 2017. 
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Abstract 

It is significant to mention that, nowadays, every organization should consider 

implementing digital marketing in order to establish ties with the target audience. 

The objective of the present investigation was to determine the relationship between 

digital marketing and the positioning of Kake's Naul, Independencia, 2017. The 

district of Independencia in 3 axes was investigated, constituted by Tupac Amaru, 

Tahuantinsuyo and Zona Industrial with a total population 120244. Whose sample 

was investigated was 384 inhabitants of the district, it is worth mentioning that, for 

the data collection, the Google forms were used, and it was also processed in the 

SPSS statistical program. Through the results obtained in the research, it is 

observed that digital Marketing is related to Positioning, finding a value calculated 

for p = 0.000, at a level of significance of 0.05 and a level of correlation of 0.663. 

The statistical results that were made with the data of the 384 surveys ratified the 

acceptance of the general objective. Proving that there is a relationship between 

digital marketing and positioning. Therefore, it is concluded that the general 

hypothesis is accepted: Digital marketing is related to the positioning of Kake's Naul, 

Independencia, 2017. 
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