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RESUMEN

El presente estudio tiene como Objetivo General Elaborar el plan de negocios que determine la
viabilidad de diversificar los servicios en la Empresa Moto Mecánica R&R en la ciudad de Paita

Alta - 2012, como una propuesta para mejorar la gestión organizacional de la empresa. La
investigación ha utilizado como metodología la investigación descriptiva,explicativa y mixta para

lo cual se recolecto, describió y se establecieron similitudes o diferencias entre los condicionantes
del mercado (demanda y oferta). Se determinó una muestra de 382 personas, respecto a Paita alta

y Paita baja, lo cual arrojo que si existe una buena aceptación hacia el servicio a ofrecer.

El costo total del proyecto a invertir es de S/. 101803.75, lo cual se financiara en 5 años, el 30%
sería el capital propio que es de S/.30541.13 y el 70% financiado por una entidad bancaria que es
de S/. 71262.63.

Los resultados del Plan financiero proyectados a 5 años se obtuvo un Valor Actual Neto de S/.

81732.77y un TIRE de 42.87%, y el valor actual neto financiero de S/. 51974.32 y un T1RF de

76.32% esto determina que el proyecto es viable, factible y rentable para su realización.

Palabras clave: Plan de negocios, diversificación.
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ABSTRACT

This study aims General Develop a business plan to determine the feasibility of diversifying
Services Company Moto R & R Mechanical in the city of Paita High - 2012 as a proposal for

improving the organizationai management of the company. The research methodology has been
used as descriptive research, explanatory and mixed for which was collected, described and

established similarities or differences between the market conditions (demand and supply). We
determined a sample of 382 people, about PaitaPaita high and low, yielding that if there is good

acceptance toward Service to offer.

The total project cost to invest is S /. 101803.75, which is funded in five years, 30% would be the

equity that is S/.30541.13 and 70% funded by a bank that is S /. 71262.63.

The results of the Financial Plan projected 5 years yielded a NPV of S /. PULL 81732.77 and

42.87%, and the Financial net present valué of S /. TIRF 51974.32 and 76.32% this determines

that the project is viable, feasible and cost-effective implementation.

Keywords: Business Plan, Diversification.
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