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Resumen 

 

La presente investigación tuvo como objetivo general, determinar la relación entre 

la Administración de Recursos Financieros y El Marketing Educativo en las 

Instituciones Educativas Estatales de la Red 02 UGEL 14 – Oyón, 2014, la 

población es de 183 docentes, el muestreo es probabilístico, la muestra fue de 

124 docentes, en los cuales se han empleado las variables: Administración de 

recursos financieros y marketing educativo. 

 

El método empleado en la investigación fue el hipotético-deductivo. Esta 

investigación utilizó para su propósito el diseño no experimental de nivel 

correlacional de corte transeccional, que recogió la información en un periodo 

específico, que se desarrolló al aplicar los instrumentos: Cuestionario 

administración de recursos financieros, el cual estuvo consituído por 29 items en 

la escala de Likert (Totalmente en desacuerdo, En desacuerdo, Ni de acuerdo ni 

en desacuerdo, De acuerdo, Totalmente de acuerdo) y el cuestionario de 

marketing educativo, el cual tuvo constituido por 30 items, en la escala de Likert 

(Totalmente en desacuerdo, En desacuerdo, Ni de acuerdo ni en desacuerdo, De 

acuerdo, Totalmente de acuerdo), que brindaron información acerca de sus 

distintas dimensiones, cuyos resultados se presentan gráfica y textualmente. 

 

Asimismo, luego de haber desarrollado la investigación, aplicado los instrumentos 

y realizar el procesamiento estadístico, se llegó a la siguiente conclusión: existe 

una baja relación entre la administración de recursos financieros y el marketing 

educativo en las Instituciones Educativas Estatales de la Red 02 UGEL 14 – 

Oyón, 2014. (sig. bilateral = .000 < .01; Rho = ,396**). 

 

Palabras claves: Administración de recursos financieros y marketing educativo.  
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Abstract 

 

The present investigation had as general aim, to determine the relation between 

the Administration of Financial Resources and The Educational Marketing in the 

Educational State Institutions of the Network 02 UGEL 14 - Oyón, 2014, the 

population belongs 183 teachers, the sampling is probabilístico, the sample 

belonged 124 teachers, in which the variables have used: Administration of 

financial resources and educational marketing. 

 

The method used in the investigation was the hypothetical - deductive one. This 

investigation used for his intention the not experimental design of level 

correlacional of court transeccional, that gathered the information in a specific 

period, which developed on having applied the instruments: Questionnaire 

administration of financial resources, which was consituído for 29 articles in 

Likert's scale (Totally in disagreement, In disagreement, Not in agreement not in 

disagreement, Of agreement, Totally in agreement) And the questionnaire of 

educational marketing, which had constituted by 30 articles, in Likert's scale 

(Totally in disagreement, In disagreement, Not in agreement not in disagreement, 

Of agreement, Totally in agreement), that offered information brings over of his 

different dimensions, which results appear graph and textually. 

 

Likewise, after having developed the investigation, applied the instruments and 

realizing the statistical processing, it came near to the following conclusion: a low 

relation exists between the administration of financial resources and the 

educational marketing in the Educational State Institutions of the Network 02 

UGEL 14 - Oyón, 2014. (Sig. bilateral = .000 <.01; Rho =, 396 **). 

 

Key words: Administration of financial resources and educational marketing. 

 




