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RESUMEN
Perú es un país poseedor de un gran número de recursos de fácil explotación para el

turismo; tanto de orden folclórico, histórico como natural, el turismo y la recreación

conforman un fenómeno social que genera dentro de las diversas relaciones que se

establecen entre hombres y forman parte importante de la economía de cada país, y

su desarrollo está íntimamente ligado a los factores físicos y sociales del mismo.

La presente investigación se realizó en la ciudad de Las Lomas, teniendo como

objetivo principal, realizar un estudio de mercado para determinar la viabilidad de

instalar un centro recreacional en dicha ciudad.

El Estudio tuvo como unidad de análisis a todos los pobladores de Las Lomas,

distribuidos en forma estratificada en casco urbano, zona norte y zona sur de la
ciudad.

La investigación fue de tipo descriptivo, Transversal y no experimental, pues no se

manipulo ninguna variable.

Para la recolección de la información se uso la técnica de la encuesta, a través del

instrumento del cuestionario, el cual nos permitió conocer que existe una demanda

potencial que requiere el servicio de un lugar de esparcimiento, la cifra indica que el
88,4% hace uso de este servicio.

La conclusión más importante es que, existe una disposición total de los encuestados

para asistir a un centro recreacional a instalarse en el Distrito de Las Lomas, siendo

los servicios más solicitados, piscina con tobogán, servicios de restaurantes, laguna

con botes, pista de baile, mini zoológico, canchas deportivas, juegos infantiles y
paseos a caballo.
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ABSTRACT

Perú is a country possessor of a large number oí easily explotable resources for

tourism, both of manner folklore, historical and natural, the tourism and recreation

make up a social phenomenon generated within the various relationships established

between men and are important part of the economy of each country and its

development is intimately linked to physical and social factors of it.

This research was conducted in Las Lomas city, with a principal objective, to carry out

a market study to determine the feasibility of installing a recreational center in the city.

The study had the unit of analysis for all residents of Las Lomas, distributed in a

stratified urban, north and south of the city.

The research was a descriptive type, transversal and not experimental because there

has been no variable.

For data collection was used the technique of the survey, through the instrumentality

of the questionnaire, which allowed us to know that there exists a potential demand

that requires the Services of a place of relaxation, the number indicates that 88.4%

makes use of this Service.

The most important conclusión is that it exists for respondents a total provisión to

attend a recreational center to be installed in Las Lomas, being the most requested

Services, swimming pool with water slide, restaurant Services, and lake with boats,

dance floor, mini zoo, sports fields, playgrounds and horseback riding.
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