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INTRODUCCIÓN

En la actualidad, uno de los sectores industriales con mayor dinamismo a
nivel internacional es el sector farmacéutico. El avance en tecnología,
investigación y desarrollo permiten descubrir nuevos medicamentos,
generar valor agregado de exportación, desarrollo económico y social
principalmente en los países que apoyan el desarrollo de estas empresas.

En el Perú, la industria farmacéutica mejora el bienestar de la población,
además de generar empleo y contribuir al crecimiento de la economía, por
esta razón se eligió para la presente investigación, a este sector industrial de
tanta importancia.

El sector farmacéutico peruano es un sector que ha venido creciendo muy
ligeramente en este nuevo milenio, a pesar del conocimiento y tecnología
disponible para la fabricación de fármacos.

Este mercado es muy disperso y los líderes no llegan a mantener una
posición de dominio. Este sector está estrechamente vinculado con el sector
comercio por tratarse de bienes de consumo y principalmente con el sector
salud.

La accesibilidad a los medicamentos de parte de los consumidores, es una
preocupación de todos, para promover dicha accesibilidad realizamos este
trabajo de investigación, facilitando el acceso a los medicamentos mediante
la creación de nuevas boticas que brinden mejores servicios y al más bajo
precio.
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