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RESUMEN 

El presente trabajo de investigación tiene como título "Factores que determinan la 

decisión de compra por medio de internet en los jóvenes trujillanos en el periodo 
2015, el cual busca determinar los principales factores que determinan la decisión 
de compra por medio de internet en los jóvenes trujillanos periodo 2015.La 

investigación es tipo descriptiva, en cuanto a diseño es de corte transversal que 

permite obtener la información en un tiempo específico. Se utilizó como técnica la 
encuesta, teniendo como instrumento el cuestionario. 

Palabras clave: Factores, medio internet, decisión de compra. 

viii 

' • 



ABSTRACT 

This research paper is entitled " Factors that determine the decision to purchase 
over the Internet on young Trujillo in the 2015 period , which seeks to determine the 
main factors that determine the decision to purchase over the Internet on young 

trujillanos 2015.La period research is descriptive in design it is possible to obtain 

cross-sectional information ata specific time . The survey was used as a technique, 

with the instrument the questionnaire 

Keywords: shopping factors, average Internet purchase decision. 
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