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I. INTRODUCCION

Nuestra nacion ha emergido como uno de los principales productores acuicolas en
América Latina y a nivel global. Se ha establecido como un competidor destacado
en la industria de la pesca destinada al consumo humano a nivel internacional,
Nuestro pais para lograr sus objeti\rﬁ y seguir mejorando en el sector industrial, se
propuso desarrollar e implementar el Programa Nacional de Innovacién Productiva
en Acuicultura y Pesca, este programa ayudo a financiar un total de 2,000 proyectos
sobre la innovacion de la industria pesquera y acuicola en atos ultimos afios. La
implementacion de nuevos proyectos contribuyd con el crecimiento de la
productividad y con el mejoramiento de las técnicas de competitividad en el sector
pesquero, Asimismo, esta actividad ha contribuido significativamente a las cadenas
de valor y ha afiadido un mayor valor a la produccion. Ademas, ha fortalecido la
seguridad alimentaria para todos los ciudadanos peruanos y mejord el

aprovechamiento de la biodiversidad pesquera de nuestro mar peruano.

Unos de los productos principales de la acuicultura peruana es la trucha,
estos son peces que pertenecen a la subfamilia de los salmoninae y que llegd a
nuestro pais aproximadamente a mediados de los afios 20, quiere decir que dentro
de este periodo comenzaron arribar los primeros huevos fertilizados provenientes
del pais de Estados Unidos, estos huevos fueron introducidos en el rio Tishgo y a
su vez al lago Chinchaycocha que Esta localizada en el departamento de Junin
para llevar a cabo el proceso de reproduccion y, posteriormente, realizar la pesca
en el transcurso del tiempo. La Trucha es un alimento muy importante en la
aportacion de nutrientes, debido a que posee un sinfin de propiedades
nutricionales. Un pez que destaca por su alto contenido de omega-3, asi como por
la abundante presencia de nutrientes esenciales como el potasio, hierro y fésforo
en su carne, se convierte en una opcidon nutricionalmente beneficiosa. Estos
nutrientes tienen un papel muy importante sobre la prevencién de enfermedades,
especialmente para Iasgrsonas que padecen problemas cardiovasculares, ya que
contribuyen a reducir la hipertensién arterial y los niveles de colesterol en el
organismo.

Durante los dltimos 10 afios, nuestra nacion ha experimentado un aumento

significativo en la produccion de truchas, comenzando con 5,794 toneladas en el




afio 2006 y alcanzando las 52,217 toneladas en el afio 2016, logrando un aumento
aproximado del 800% durante ese periodo, las exportaciones en el Peru en el sector
de alimentos tuvieron urérecimiento considerable donde las truchas peruanas
aumentaron en un 26.4% de enero a noviembre del afo 2017. Las truchas peruanas
que se exp%aron mostraron un incremento en las ventas por tercer afo
consecutivo, En el periodo de enero a noviembre del afio 2017, se logro alcanzar
un total de 22 mwnes 649 mil délares en exportaciones. No obstante, es
importante sefialar que en los Gltimos afios ha habido un aumento en elﬁnSumo
de pescados y mariscos a nivel mundial. Japon, en particular, se destaca como uno
de los principales paises a nivel global que ha incorporado el consumo de pescado
en su dieta diaria, formando parte integral de su gastronomia nacional. Esto ha
convertido a Japén en un mercado potencialmente atractivo para las exportaciones
de productos del mar, dada su alta demanda y sus considerables importaciones en

este sector.

Perl actualmente exporta trucha a Japdén. Sin embargo, la actividad
exportadora enfrenta varias limitaciones. A pesar de que el mercado japonés es
muy prometedor, Per( se enfrenta a una fuerte competencia a nivel mundial de
paises como Chile, Noruega y Dinamarca. Estas naciones mencionadas exportan
cantidades significativas de trucha a Japén tanto en términos de valor como de
volumen, lo que convierte al mercado en altamente competitivo. Las exportaciones
de trucha de Perd no son muy competitivas en términos de cifras numéricas. Este
problema puede deberse a varios factores, como problemas logisticos, precios y la
incapacidad para satisfacer la demanda japonesa en términos de capacidad de
produccion. Esto es perjudicial para los productores nacionales de trucha, ya que
estan perdiendo una oportur&ad muy lucrativa. Para abordar estos problemas, se
desarrollé e implementd un tratado de libre comercio entre nuestro pais y Japon.
Este acuerdo internacional permite aprovechar varios beneficios, especialmente
facilitando el acceso al mercado japonés para nuevos productores, lo que a su vez

puede impulsar el crecimiento de las exportaciones de trucha dirigidas a Japon.

En este estudio se ha expuesto la situacion actual en lo que corresponde a
la exportacion de filetes de trucha peruana y el comportamiento del mercado de

truchas en el pais de Japon, por ese motivo se ha planteado el problema general
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que sigue ﬁcontinuacién, g,lC'('Jmo ha sido la evolucion de las exportaciones de filete
de trucha en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado de Japon en el
periodo 2010-2017?, de la misma forma se consideran los siguientes problemas
especificos; como primer problema especifico es, ;Cémg ha sido la evolucion del
valor de las exportaciones de filete de trucha dentro del contexto de los acuerdos
comerciales al raercado de Japén en el periodo 2010-2017?, segundo problema
especifico es, ¢Como ha sﬁo la evolucion del volumen de las exportaciones del
filete de trucha dentro del contexto de los acuerdos comerciales al meﬁado de
Japoén en el periodo 2010-20177?, tercer y Gltimo problema especifico es, ;Cdémo ha

ido la evolucion del precio de las exportaciones del filete de trucha dentro del
contexto de los acuerdos comerciales al mercado de Japdn en el periodo 2010-
20177.

En el presente trabajo de investigacion, se ha llevado a cabo una justificacion
gue abarca tres aspectos importantes: una justificacién de tipo practica, teérica y
metodologica. correspondiente a lo investigado se expone la justificacion practica
de este trab%o de investigacion radica en la utilidad de la informacién obtenida. Se
ha buscado determinar el comportamiento y la evolucié&de las exportaciones del
filete de trucha a lo largo del tiempo que se encuentra dentro del contexto de los
acuerdos comerciales al mercado japonés y permite analizar si las exportaciones
han sido favorables para nuestro pais, Estos resultados permitiran analizar en
profundidad como los acuerdos comerciales impactan en las oportunidades de
exportacion y en la dinamica de comercio internacional. La justificacién tedrica
arroja resultados obtenidos a través de esta investigacién que tienen un valor
significativo en el contexto del conocimiento cientifico. Al analizar el
comportamiento de las exportaciones del filete de trucha al mercado japonés y la
influencia de los acueaos comerciales, se contribuye al cuerpo de conocimientos
existente en el sector de la economia, el comercio internacional y la acuicultura. La
justificacién metodoldgica, los métodos y técnicas utilizados deben ser aropiados
y coherentes con los objetivos de la investigacion, ademas garantizan la validez y
la confiabilidad de los resultados, en este caso, se han seleccionado enfoques
metodologicos que permiten analizar de manera efectiva la evolucién de las

exportaciones de trucha y su relacion con los acuerdos comerciales.
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La presente investigacion muestra datos obtenidos de entidades que nos
facilitan observar el desempefio y la evolucion dentro del periodo 2010 al 2017, de
las exportaciones del producto de filete de trucha, permitiendo determinar una
comparacién del antes y después de haber firmado el tratado de libre comercio con
Japoén. La utilizacion de datos previamente establecidos y recopilados de diversas
fuentes como Siicex, Sunat, Promperu, Trade Map y Macmap proporciona una base
sblida y confiable para llevar a cabo el andlisis y la investigacion. Estas fuentes son
reconocidas por ofrecer informacion precisa y actualizada sobre el comercio
internacional, las aduanas y otras variables relevantes para el estudio. Ademas,
nos dara una comparacion clara de las exportaciones del producto del filete de
trucha durante el periodo 2010-2017. Por otro lado, la investigacion nos permitira
determinar si la evoluciéé de las exportaciones del filete de trucha ha tenido una
tendencia creciente y si el tratado de libre comercio con Japén ha influenciado en
las exportaciones del filete de trucha. La importancia estratégica de Japon como
una de las diez economias mas destacadas a nivel mundial no puede subestimarse,
especialmente para el Perd. Este pais asiatico ofrece oportunidades significativas
en términos de intercambio comercial, siendo beneficioso para ambas naciones.
Con una poblacion considerable de alrededor de 127 millones diﬁersonas, Japon
destaca no solo por su tamafo demografico, sino tamb&m por el alto poder
adquisitivo de sus ciudadanos. Este poder adquisitivo ha experimentado un
crecimiento constante en los Ultimos afios, respaldando aln mas su atractivo como

mercado para los productos peruanos.

El acuerdo comercial existente entre Per( y Japdn agrega un componente
crucial a esta relacion. Este acuerdo no solo facilita el ingreso de productos
peruanos al mercado japonés, sino que también establece un marco favorable para
el intercambio comercial bilateral. La expansion del PBI per capita japonés y la
existencia de este acuerdo comercial hacen de Japén una economia
extremadamente atractiva para los exportadores peruanos. En resumen, la
combinacion de la gran poblacion japonesa, su poder adquisitivo en aumento y el
acuerdo comercial con Peri crea una dindmica favorable que presenta
oportunidades considerables para los exportadores peruanos, facilitando el acceso

de sus productos a un mercado japonés estratégicamente importante.
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Para el estudio y desarrﬂo de la presente investigacion se ha establecido el

siguiente objetivo principal, Detaminar como ha sido la evolucion de las
exportaciones de filete de trucha en el contexto de los acuerdos comerciales al
mercado de Japon en el periodo 2010-6017, de igual forma, propusieron tres
objetivos especificos y son los siguientes; Determinar cémo ha sido I?volucién del
valor, volumen y del precio de las exportaciones de filete de trucha en el contexto
de los acuerdos comerciales al mercado de Japdn en el periodo 2010-2017.

La hipétﬁis principal de la presente investigacion es; Las exportaciones de
filete de trucha en el contexto de los acuerdos comerciales al mercado de Japén en
el periodo 2010-2017, ha tenido una tendencia creciente. D&lla misma forma se
plantearon las siguientes tres hipotesis &specificas; El valor, el volumen y el precio
de las exportaciones de filete de trucha en el contexto de los acuerdos comerciales
al mercado de Japon en el periodo 2010-2017, ha tenido una tendencia creciente.
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Il. MARCO TEORICO

Para nuestra investigacion se ha rea&ado el estudio de la variable de
exportacion con sus dimensiones que son; el valor, el volumen y el precio de
exportacion, por este motivo fue importante poder realizar el analisis de
investigaciones que tienen una relacion considerable con las variables de estudio
qgue se utilizaron en esta investigacion, dentro de la bdsqueda se encontraron
diferentes antecedentes relacionados al tema de la presente investigacion y se
organizaron en dos niveles, que son nivel nacional y nivel internacional, estos
antecedentes ayudaron a tener un mayor conocimiento sobre el tema de estudio y
los antecedentes encontrados son los siguientes;

El autor Tulcan (2015) en su tesis de licenciatura que tiene como titulo “La
demanda de las truchas en el mercado de Japén y sus estrategias de
comercializacion desde el sector productivo acuicola de la parroquia de Tufifio-
Ecuador”, establece como objetivo principal determinar la demanda de trucha que
existe en el mercado japonés permitiendo la comercializacion de la trucha
ecuatoriana y disefiar estrategias de comercializacion internacional para el ingreso
del producto al mercado japonés. La metodologia que utilizd en su investigacién es
de tipo documental descriptivo con enfoque mixto, donde concluye que existe la
oportunidad de exportar trucha al mercado japonés, debido que este mercado
japonés esta insatisfecho ya que manifiesta un poder adquisitivo muy alto
relacionado a productos procedentes del mar, y finalizando que Japén ofrece un
arancel preferencial a los paises en desarrollo permitiendo a ecuador facilitar el
ingreso de la trucha al mercado japonés convirtiéndolo en un producto competitivo

en relacién a otros paises exportadores de trucha.
De igual forma, Rosal (2004) en su tesis de licenciatura “Estudio de pre

factibilidad del cultivo de la trucha arco iris en Guatemala”, establece como objetivo
el desarrollo del estudio para el cultivo de la trucha en Guatemala para su
exportacion y analizar la oferta y demanda que, de la trucha a nivel global, y los
precios de la trucha en el mundo. La metodologia empleada por el autor se
cara&eriza por ser analitica y descriptiva, con un enfoque cuantitativo. Esto implica
gue se ha llevado a cabo un andlisis en profundidad de datos y hechos relacionados

con la exportacién de truchas. Una de las conclusiones clave obtenidas a través de
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esta metodologia es que es factible ﬁtablecer una empresa exportadora de
truchas. Ademas, se ha identificado que los paises con una mayor participacion en
la exportacion de trucha son Chile, Colom%a, Argentina, México y Per(. Esta
informacion proporciona una visién clara de la competencia en el mercado
internacional de truchas y puede ser valiosa para quienes estén considerando
ingresar a este sector, en el afio 2003, se enviaron al mercado estadounidense un
total de 232 toneladas de trucha, y el valor internacional de este pescado oscilo
entre 3.49 y 4.37 délares por kilogramo. Es importante destacar que la demanda de
trucha esta en constante aumento, y Estados Unidos se destaca como uno de los

principales mercados para este producto.

Por otro lado, Messen (2006) en su tesis de maestria que lleva como titulo
“Estimacion de la demanda del salmén en el mercado americano y japonés” El
objetivo es precisar y calcular el nivel de consumo de salmon en los paises mas
destacados por su alta demanda, ademéas de estimar la demanda en Japén y
Estados Unidos. La metodologia empleada se caracteriza por ser no experimental
y descriptiva, centrandose en un enfoque cuantitativo, Como cwlusién, se observa
que tanto Japdn como Estados Unidos estan experimentando una tendencia al alza
en el consumo de salmdn. Se realizé una proyeccion para los proximos cinco afios,
revelando que se espera un aumento aproximado del 10% en el consumo de
salmon en Estados Unidos y un 4% en Japon. Es importante destacar que Japon
representa mas de un tercio del consumo mundial de salmén, se recomienda
prestar atencién a otros paises en crecimiento, como China y Corea del Sur, ya que
tienen mercados emergentes que estan consumiendo salmén y que podrian

experimentar un crecimiento significativo en los proximos afios.

De la misma forma hemos encontrado investigaciones de nivel internacional,
que han aportado mucho para el desarrollo del tema, uno de ellos fue el informe
realizado por Gonza&s (2015) donde nos menciona en su tesis de licenciatura que
tiene como titulo; el analisis y seleccion de mercados para la exportacion de trucha
fresca o refrigerada de las piscigranjas de la region punodan el afio 2013, El objetivo
es analizar los mercados internacionales y determinar el mercado méas adecuado
para la exportacion de trucha procedente de la regién de Puno, determinando a

nivel nacional la oferta exportable de trucha y evaluar la demanda de los mercados
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internacionales, ademas seleccionar el mercado con mejores oportunidades, El
enfoque metodoldgico empleado en el trabajo de investigacion fue de caracter
descriptivo, explicativa y prospectiva, con un enfoque cuantitativo, donde concluyo
qgue el consumo de los alimentos saludables ha tenido una tendencia de forma
creciente durante los Ultimos afos, la trucha se reconoce como un alimento
nutritivo, este producto se comercializa con los paises de Canada, Japon y con una
demanda muy alta en Estados Unidos, en la region de puno es la regidon que mas
produce trucha con 290906 toneladas aproximadamente en el 2013 y crecié un

243.2 % con respecto al afio anterior.

e igual forma, el autor Gutiérrez (2008) en su tesis de doctorado que tiene
como titulo “Incidencia de la competitividad en la exportacion del producto trucha
de la region Puno, 2010". El autor ha fijado como objetivo primordial la capacidad
de identificar la influencia de los factores competitivos en el proceso de exportacion
de las truchas procedentes de la regién de Puno durante el afio 2010, y evaluar los
niveles de competitividad en la produccion de trucha, analizar la influencia de esta
competitividad en las exportaciones de trucha y examinar las perspectivas del
mercado brasileno en relacion con este producto. La metodologia aplicada es de
naturaleza no experimental, de caracter explicativo y se basa en un enfoque
transaccional correlacional causal, con un an‘oque mixto. Como resultado de este
estudio, se llegd a la conclusion de que los productores de la region de Puno
ostentan un nivel de competitividad en la produccion de trucha que se sitda en un
nivel medio en comparacion con otras regiones, ademas se mejord algunas
debilidades y que pueda tener un mejor desempefio ante la vista del pablico y de
los competidores, debido que la competitividad y el desempefio de las
exportaciones de trucha tiene una correlacion positiva, indicando que el crecimiento
de las exportaciones se le atribuye al nivel de competitividad dando una relacion de
causa efecto entre ambas variables, finalizando que el mercado de Brasil cuenta
con un PBI alto entre los demés paises de América latina y tiene una demanda

creciente en productos nutritivos como la trucha.

Por otro lado, Yapuchura (2006) en su tesis de doctorado gque tiene como

titulo “Produccién y comercializacién de truchas en el departamento de Puno y

nuevo paradigma de produccion”’, establece como objetivo principal caracterizar la
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comercializacion y mejorar la produccion de truchas en la region de Puno con el
objetivo de promover una gestiéﬁ eficiente tanto en el sector productivo como en el
comercial. ademas, calcular la produccion de trucha que tuvo lugar en el
departamento de Puno durante el afio 2000 y también identificar los mercados

nde se comercializd este producto. La metodologia utilizada en su trabajo de
investigacion es descriptiva, cuenta con un enfoque del tipo cuantitativo, donde
concluyo que en el ano 2000 la region de puno no cuenta con un planeamiento
estratégico para la produccion de trucha y que esta sea competitiva a nivel nacional
e internacional, pero los pobladores realizan la produccion de trucha de manera
empirica, los mercados nacionales como internacionales generan una demanda
alta que la region de puno no puede cubrir, por lo cual se tendra q mejorar la
infraestructura y las técnicas de produccion, para que la trucha sea competitiva y
tenga mas participacion en el mercado de Brasil y Bolivia, desde el afio 1998 al
2000 se aprecia un crecimiento en las ventas de trucha del 36% y tiende a un

crecimiento en la demanda para los proximos afnos.

La variable de Exportacién se encuentra dentro del sector del comercio
internacional, esta area cuenta con muchas teorias sobre comercio internacional
de las cuales mencionaremos a algunos investigadores que aplican en diﬂgtos
campos para ello optaremos por dos teorias fundamentales desarrolladas por Ad
Smith y David Ricardo en el &mbito de la economia internacional. Smith propuso la
teoria de la ventaja absoluta, mientras que Ricardo contribuy6 con la teoria de la
ventaja comparativa. Ambos conceptos son esenciales para abordar la

investigacién sobre la comercializacién internacional de la trucha.

La primera teoria que se &oté en el presente trabajo de investigacion, es la
teoria de la ventaja absoluta fue propuesta por Adam Smith en su obra "La Riqueza
de las Naciones" en 1776, citado por dos autores Daniels y Radebaugh (2011), en
su obra nos menciona que la ventaja absoluta se considera como una cualidad que
pueda o deba tener un pais para poder producir un determinado producto, utilizando
una menor cantidad de insumos (recursos) en comparacion con otro pais, es decir,
que se considera que una pais cuenta con la ventaja absoluta, cuando se
especializa en la produccion o realizando una actividad utilizando menos recursos

0 u costo menor en comparacion a los paises competidores.
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Nos encontramos con otraﬂerspec’[iva que contribuye al analisis del
comercio internacional, se trata de la Teoria de la Ventaja Comparativa formulada
y presentada por el ilustre economista David Ricardo.", citado por Gregory (2009)
nos mencién que cada nacién se inclinara hacia la especializacion en la
manufactura de aquellos bienes en los que es mas eficiente, facilitando asi su
capacidad de exportacion en ese ambito especifico. Paralelamente, importara
productos de otras naciones para satisfacer sus necesidades en areas donde su
eficiencia no sea tan destacada, dondeée le dificulta la produccién o no cuanta con
los recursos para elaborarlos. Aungue un pais no cuente con una ventaja absoluta
al producir un producto o realizar una actividad, tienen la oportunidad de enfocarse
en aquellos productos donde identifiquen una ventaja comparativa, lo que |
permite ingresar y competir eficazmente en el mercado global. En tamarco de la
teoria de la ventaja comparativa, se sostiene que cada pals deberia especializarse
en la produccion de bienes en los que posea una ventaja relativa, exportando estos
productos, y a su vez, importando bienes que otros paises produzcan de manera

més eficiente y en los cuales no se especialicen.

En lo que corresponde a la definicion y desarrollo de la variable de
exportacion, tenemos la definiciébn del autor Lerma (2010) donde nos ha
&ncionado que exportar involucra a la comercializacion y distribucion de todos
bienes y servicios que se encuentran fuera de las fronteras nacionales, destinados
a otros paises como mercado de destino, de igual forma, el autor Castro (2008) nos
indica que La exportacién, en este contexto, se refiere a cualquier proceso mediante
el cual productos san enviados desde un pais especifico hacia otro, cruzando las
diversas fronteras que separan anestas naciones, con el proposito de ser
comercializados. Para los autores Cabello y Cabello (2009), nos menciona lo
siguiente, que la exportacion se consﬁera como la salida fisica de todas las
mercancias que se encuentran en el territorio aduanero destinada a otro pais
ajustandose a los regimenes comerciales de exportacion de dicho pals.

Conforme lo indicado por cada uno de los autores, se puede mencionar de
las exportaciones es una accibn muy importante durante los negocios
internacionales, lo cual se considera como un intercambio (compra y venta), que se

realiza entre paises, de esta manera las oportunidades se aprovechan en negociar
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en distintos mercados en el mundo, la exportacion de cada pais es para mejorar
nuestra produccion y crecer econémicamente. Por otro lado, En nuestra
investigacién, se destaca la importancia crucial de las exportaciones para los
productores de filete de trucha. Para muchos de estos productores, la subsistencia
esta estrechamente vinculada a la venta de filete de trucha en el extranjero. Esto
se debe a que la demanda en el mercado nacional no presenta una fuerza
significativa, por lo que se vieron compelidos a buscar y diversificar en otros

mercados donde pudieran ofrecer sus productos con éxito.

Los autores en sus definiciones de la variable exportacién, indica que esta
cuenta con tres dimensiones; la primera es Valor de exportacion, se define como
un indicador principalmente del tipo monetario que es obtenido entre el volumen o
cantidad de la mercancia exportada y esta se multiplica por el precio unitario de la
mercancia que se exportara, es considerado como la valoracion total de las ventas
de un pais (BID, 2008). Para esta dimension se ha tenido en cuenta los siguientes
indicadores; el valor de las exportaciones de Per(, juntamente con los paises de

Dinamarca, Chile y Noruega.

En la segunda dimension de nuestro estudio, nos proponemos analizar el
Volumen de exportacion, que se define como una medida fisica aplicada a las
mercancias exportadas. Esta medida, expresada cominmente en toneladas, varia
en funcién del tipo especifico de mercancia que se exporta. (El Banco mundial,
2010). En esta dimensién se ha considerado los indicadores siguientes; volumen

de exportacion de Pert, Chile, Noruega y Dinamarca.

En la tercera dimension de nueﬁtro estudio, nos enfocaremos en el Precio
de exportacion, que se describe como el valor establecido en la factura comercial y
cobrado por el exportador al importador. Este precio representa la cifra acordada
en la transaccion de compra-venta internacional. (US Legal, 2016). Para el
desarrollo de esta dimensidén se ha considerado los indicadores siguientes; precio

de exportacion de Pert, Chile, Noruega y Dinamarca.

Para reforzar las teorias relacionadas al comercio internacional, es necesario
mencionar la definicion del tratado de libre comercio, esta se define como un
instrumento juridico que puede ser utilizado de manera bilateral o multilateral y que
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posee un caracter obligatorio que su objetivo es el acceso de bienes y servicios
establecidas con reglas que permiten facilitar el comercio entre dos 0 mas paises
firmantes (Mincetur, 2016). El Tratado de Libre Comercio (TLC) constituye un
instrumento legal que se emplea tanto de manera bilateral como multilateral. Su
objetivo fundamental es impulsar la libre circulacion de bienﬁ y servicios,
facilitando de este modo un flujo sin obstaculos en el comercio de mercancias,
inversioneﬁy la prestacién de servicios entre las naciones que participan en el

acuerdo. (Ministerio de Economia y Finanzas, 2018).

El Tratado de libre Comercio entre Per( y Japdn en los Ultimos afios han
generado distintos intercambios comerciales como culturales, por ese motivo el
gobierno de Peru ha realizado trabajos de estudio para la negociacion que permite
coordinar con Japon en la busqueda del fortalecimiento de sus relaciones
comerciales, para que ambos paises puedan salir beneficiﬁos y tener un
crecimiento econdmico. Per( y Japon rm negociado y firmado el 31 de mayo de
2011, en la ciudad de Tokio, Japon, se llevé a cabo la firma del Acuerdo de
Asociacion Economica, con la presencia del Ministro de Relaciones Exteriores de
Japon, Takeaki Matsumoto, y del Ministro de Comer% Exterior y Turismo, el sefior
Eduardo Ferreyros. Segun lo acordado, el Acuerdo entr6 en vigor a partir del 1 de
marzo de 2012.

El Acuerdo de Asociacién Econémica entre Japon y Per( otorga un acceso
privilegiado a un mercado que posee una significativa capacidad de adquisicién
para productos de alto valor. Este mercado tiene una gran demanda a nivel
internacional y uno de los primeros diez mercados a nivel mundial, Este Acuerdo
con Japon permite el ingreso de productos peruanos como los filetes de trucha al
mercado japonés con un acceso preferencial. En el mercado japonés tiene una
preferencia por los productos extraidos del mar ya que su consumo es elevado en
su alimentacion diaria, y la trucha es unos de los productos peruanos gue va en
crecimiento sus exportaciones en los ultimos afnos, por ese motivo se cre6 el
acuerdo para que este producto pueda ingresar al mercado japonés desde el 01 de
abril del 2016 con un arancel base de 3.5. Esto facilita a las exportaciones de filete

de trucha que tengan un facil acceso a dicho mercado.
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El Tratado libre Comercio Chile y Japdn se inici6 para mejorar su crecimiento
economico entre ambos apises, ya que Japon es un pais con muy alta poblaciéon
de este modo Chile aprovecho en negociar y fortalecer sus relaciones comerciales
bilaterales. Chile y Japdn desarrollaron El Acuerdo de Asociacidn Econdmica
Estratégica firmado 27 de marzo 2007, el Ministro de Exterioreaaponés Alejandro
Foxley, en la cuidad de Tokio-Japon, y promulgado en Chile por el Ministerio de
Relaciones Exteriores el 14 de agosto 2007, establecido el Acuerdo inicio su

vigencia el 3 de septiembre del 2007.

Debido al Acuerdo de Asociacién Econdémica Chile y Jap6én, tuvo un ingreso
favorable al mercado ya que cuenta con una gran demanda del producto. Japon es
unos de los principales paises internacionales que consumen este producto ya que
no es hay otro producto que lo reemplace. Chile fue unos de los principales
proveedores que tuvo a nivel mundial. Al transcurso de los afos sus exportaciones
han bajado debido a que el pais Chile sufrié una enfermedad que ocasioné una

terrible tragedia que afecto al producto marino, esto afecto a sus exportaciones.

Los paises Noruega y Dinamarca no tienen un Tratado libre Comercio con
Japén, pero podemos decir que son unos de los principales competidores y que
tiene Peru, ya que Japon tiene una alta demanda. Pero sin embargo podemos decir
gue tenemos unaventaja, para el pais peruano ya gue nosotros si contamos el TLC.
El pais peruano debe ayudar a los productores para la comercializacién de este
producto del filete de trucha, algunos no sabemos los beneficios que nos otorga al
tener un compromiso del TLC, de esta manera el Perl tendra que aprovechar la
oportunidad de negociar el producto de filete de trucha y aumentar nuestras

exportaciones y el crecimiento econémico gracias al tratado libre comercio.
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.M ETODOLOGIA
3.1.Tipo y disefo de investigacion
El estudio ha adoptado un disefio de investigacion no experimental,
caracterizado por un enfoque cuantitativo, longitudinal, oriiitado a analizar
tendencias, y con un enfoque descriptivo. Estrada (2016) La "Investigacion
no Experimental' se define como un proceso de indagacion Q&el cual se
recopilan datos sin intentar inducir ningun tipo de cambio. Es conocida
también como investigacion ex post fa%o, ya que implica el estudio de
variables y hechos que ya han ocurrido, y solo pueden ser observados. En
este enfoque, no se realiza ninguna manipulacgw de las variables, y el
investigador se limita a observar y analizar fenomenos tal como se
presentaron en su contexto natural.
3.2.Variables y operacionalizacion
Definicion conceptual — Exportacion
Es la comercializacion de los servicios y productos que se encuentran
fuera de los limites territoriales del pais, y dirigidos a otro, también se refiere
a cualquier proceso mediante el cual productos son enviados desde un pais
especifico hacia otro, cruzando las diversas fronteras que separan a estas
naciones, como el territorio aduanero comunitario de una mercancia
comunicatoria destinada a otro pais ajustandose a los regimenes
comerciales de exportaciéon. Castro (2008).
Definicion Operacional - Gestién Administrativa
La variable principal del presente estudio esta conformada por tres
importantes dimensiones que nos permitiran ver el comportamierao y
evolucidon de las exportaciones de trucha peruana y son las siguientes; Valor
de exportacién de trucha, volumen de exportacion de la trucha y precio de
exportacion de la trucha, que a su vez estan conformadas por 12 indicadores.
Para poderﬁediar la variable de exportacion se ha utilizado gréficos
estadisticos de las exportaciones de filete de trucha al pais de Jap6n durante
en el periodo del 2010 al 2017.
3.3.Poblacion, muestra, muestreo y unidad de analisis
En esta investigacion, no se establecera una poblaciébn o muestra
especifica, ya que los datos son de naturaleza ex post facto, lo que implica
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e estos datos ya existen y son accesibles a través de fuentes como el
Sistema Integrado de Informacion de Comercio terior (SIICEX),
Estadisticas de Comercio Internacional (TRADE MAP) y la Superintendencia
Nacional de Aduanas y de Administracién Tributaria (SUNAT). En lugar de
recopilar datos a través de un proceso de muestreo, la investigacion se
centrara en analizar y extraer conclusiones de conjuntos de détos
preexistentes, aprovechando la informacién disponible en estas fuentes para
cumplir con los objetivos de la investigacion.
3.4.Técnicas e instrumentos de recolecciéon de datos

En este analisis, no se han aplicado técnicas ni herramientas
adicionales, puesto que los datos se han recopilado a partir de informacion
ya ey'ﬁente, lo que significa que se trata de datos ex post facto.

Con el fin de garantizar la validez de los datos recopilados, se E{
llevado a cabo una consulta con expertos en el campo de investigacion, y se
ha obtenido la aprobacién de tres especialistas destacados en la materia.

La confiabilidad no es un factor relevante en este caso, ya que los datos
en cuestién son preexistentes y no han sido recopilados ni generados para
Esta investigacion.

3.5.Procedimientos

El primer procedimiento que se realizd en la presente investigacion, fue
la busqueda de informacion sobre el producto de exportacién, como su
codigo arancelario, nombre completo del producto y los acuerdos
internacionales que afectan al producto, esta informacion se extrajo de la
pagina de Siicex, el siguiente pﬁo fue buscar datos de exportacion del
producto al pais de Japon, como el valor, volumen y precio de exportaﬁn
de igual forma de los principales exportadores de trucha a Japon, esta
informacion se obtuvo de la pagina web de Trade Map,., por dltimo, la
informacion fue ordenada en gréaficos y tablas para un mejor estudio de los
datos deaxportacién de la trucha.

3.6.Método de analisis de datos

Los métodos de analisis se llevaran a cabo mediante técnicas
estadisticas, utilizando datos recopilados de diversas entidades como
SIICEX, SUNAT, TRADE MAP y MAC MAP. Una vez que se haya recopilado
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toda la informacion relacionada con las exportaciones de fileteéie trucha, se
procedera a analizarla mediante la organizacion de datos en cuadros y
graficos. Este enfoque permitira realizar un analisis detallado y visualmente
comprensible, con el objetivo de obtener resultados precisos y de calidad. La
presentacion de los datos de esta manera facilitara la identificacion de
patrones, tendencias o cualguier informacion relevante que contribuya a los
objetivos de la investigacion.

3.7.Aspectos éticos

La investigacion se respalda en datos confiables y veraces, lo que
contribuye aa obtencion de resultados significativos. Ademas, se garantiza
el respeto a la propiedad intelectual de todas las entidades y autores que
han sido empleados en este estudio. Este enfoque ético y transparente
asegura la integridad de la investigacion y fortalece la credibilidad de los
resultados obtenidos. La utilizacion de datos confiables y el respeto a la
propiedad intelectual son pilares esenciales para la calidad y la validez de

cualquier investigacion.
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IV. RESULTADOS

4.1.Resultado del valor de exportacion de filete de trucha
4.1.1. Valor de Exportacion del filete de trucha de Peru
En latabla 1 muestra el valor de exportacion del filete de tnﬁha peruano
al mercado de Japén. Asimismo, Muestra el cambio porcentual con respecto
al afo previo.
Tabla1.Valor de exportacion del filete de trucha de Pert a Japon, durante los
anos 2010 al 2017, en dolares (USD).

Afos E ;ﬁ:ﬂ;ﬂ% n Variacion
2010 0

2011 0

2012 0

2013 72

2014 424 489%
2015 762 80%
2016 2168 185%
2017 4539 109%

Fuente: Trade Map

En la Tabla 1, se puede apreciar que durante los afios 2010 a 2012, no
se registrd ninguna exportacion de filete de trucha peruano hacia el mercado
japonés por parte de Perl, Las exportaciones peruanas comenzaron en el
afio 2013 con un valor de $72,000. En 2016, experimentaron un notable
crecimiento alcanzando un valor de $2 millones, y finalmente, (ii 2017, las
exportaciones aumentaron alin mas, llegando a un valor de $4 millones, en
este afo alcanzo el mas alto nivel de exportacion del filete de trucha en el
periodo 2010-2017.

En la figura 1, mostraremos el comportamiento davalor de exportacion
del filete de trucha peruano en el mercado de Japén, la cual nos brinda una
forma mas clara de ver el valor de exportacion del filete de trucha peruano a
lo largo de los afios.
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Figura 1. Valor de exportacion del filete de trucha de Peru a Japon, en el 2010 al 2017, en délares.

Los datos presentados en la Figura 1 para el periodo entre 2010 y 2017
indican resultados positivos en las exportaciones de filete de trucha al
mercado japonés. Esto se atribuye al hecho de que, en 2011, el filete de
truaa ingreso al mercado japonés con un arancel reducido al 3.5%, gracias
al Tratado de Libre Comercio entre Pert y Japon. Sin embargo, en ese
momento, las empresas no se aventuraban a exportar filete de trucha a
Japon, ya que se consideraba un mercado desconocido. La dinamica cambid
en 2014, cuando se incentivd a las empresas peruanas a aprovechar la
oportunidad de exportar filete de trucha al mercado japonés. Este estimulo
se debio al notable crecimiento en la demanda de filete de trucha en Japon.
La combinacién del acceso preferencial gracias al tratado y la respuesta
positiva del mercado japonés contribuyeron al aumento de las exportaciones
deﬁilete de trucha en este periodo.
4.1.2. Valor de Exportacion del filete de trucha de Chile

En la tabla 2, mostraremos el valor de exportacion del filete de trugha
de Chile al mercado de Japon. Asimismo, Muestra el cambio porcentual En
respecto al afo previo.
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Tabla 2. Valor de exportacion del filete de trucha de Chile a Japoén, durante
los afnos 2010 al 2017, en dolares (USD)

Anos Valor de Exportacion Variacion
2010 0

2011 0

2012 454276

2013 364686 -20%
2014 335277 -8%
2015 234433 -30%
2016 216987 -7%
2017 275257 27%

Fuente: Trade Map

la Tabla 2, se puede observar que el valor de las exportaciones de
filete de trucha de Ele al mercado japonés experimentd un aumento
significativoaa partir del afio 2012. Durante ese afo, las exportaciones
alcanzaron un total de US$ 454.2 millones, marcando el punto mas alto en
el periodo comprendido entre 2010 y 2017. Sin embargo, a partir de ese
momento, las exportaciomﬁ de Chile mostraron una tendencia constante de
decrecimiento, finalizando en el afio 2017 con un valor de US$ 2&5 millones.
Esto representd una disminucion aproximada de US$ 179 millones en
comparacion con el afio 2012.

La figura 2, mostraremos el desempefio del valor de exportacion del
filete de trucha en el mercado de Japén, durante el periodo 2010 -2017, la
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cual nos brinda una&;rma mas clara de ver el valor de exportacion del filete

de trucha a lo largo de los afos.
Figura ﬁ\a’a.for de exportacion del filete de trucha de Chile a Japon, en el 2010 al 2017, en dolares.
Los datos que mostraremos del figura 2, entre el periodo 2010 a 2017

no son favorables para el pais de Chile, sin embargo cuenta con un acuerdo
comercial un tratado libre comercio en el afio 2007, donde tiene un ingreso
arancelario de 3.5%, pero se evidencia que ha existido una disminucion
constante a lo largo de los afios en el periodo mencionado, este es debido al
motivo que Chile tuvo como consecuencia enfermedades como la SRS y
caligus que afectaron al pez salmén, esto dificulta su crecimiento de
exportacion del filete de trucha a Japdn, por este motivo decrecieron sus

Resaltamos que Chile es el principal proveedor de salmones y truchas

exportaciones.

congelados al mercado japonés, Chile tiene un 92,7% del mercado a
digiembre de 2008.
4.1.3. Valor de Exportacion del filete de trucha de Noruega

En la tabla 3 mostraremos el valor de exportacion del filete truchadie
Noruega al mercado de Japdn. Asimismo, Muestra el cambio porcentual con
respecto al ano previo.
Tabla 3. Valor de exportacion del filete de trucha de Noruega a Japén,
durante los affos 2010 al 2017, en ddlares (USD)

AnRos Valor de Exportacion Variacion
2010 0

2011 0

2012 7906

am 8039 2%
2014 8336 4%
2015 12229 47%
2016 26353 115%
2017 18403 -30%

Fuente: Trade Map

En la Tabla 3, se aprecia que el valor de las exportaciones de filete de
trucha de Noruega al mercado japonés comenzé en el afio 2012 con $7,000
y finaliz6 en el afio 2017 con $18,000 dolares. Se destaca que las

exportaciones experimentaron un incremento minimo del 2016 al 2017. Es
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importante sefialar que, en el afio 2016, Noruega alcanzd su nivel mas
elevado de exportaciones, registrando un valor total de US$ 26 millones de
délares.

En la figura 3, mostraremos el comportamiento del valor de exportacion
del filete de trucha de Noruega en el mercado de Japon, durante el periodo
2010 -2017.
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Gréfico 3. Valor de exportacion del filete de trucha de Noruega a Japon, en el 2010 al 2017, en ddlares.
Los datos presentados en el Gréfico 3 para el periodo de 2010 a 2017

reflejan resultados positivos para Noruega. Esto se debe a que las
exportaciones alcanzaron su punto mas alto en 2016, impulsadas por una
tasa de cambio de 2.49 (NOK) para la moneda local en ese afo. Sin
embargo, en 2017, esta tasa de cambio subié a 2.54 (NOK), lo que
caoptribuy6 al fuerte crecimiento experimentado por Noruega en 2016.
4.1.4. Valor de Exportacion del filete de trucha de Dinamarca

En la tabla 4 muestra el valor de exportacion del filete de truchadje
Dinamarca mercado de Japon. Asimismo, Muestra el cambio porcentual con
respecto al aho previo.
Tabla 4. Valor de exportacion del filete de trucha de Dinamarca a Japon,
durante los afos 2010 al 2017, en ddlares (USD)

Afos Valor de Exportacion Variacién

2010 0

2011 0

2012 4716

13 4108 -13%

2014 388 -91%

2015 4408 1036%

2016 11245 155%
17 9129 -19%

Fuente: Trade Map
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En la tabla 4 observamos que el valor de exportacion del filete de trucha
del pais de Dinamarca enviado al mercado Japén desde el afio 2010 al 2017,
Dinamarca experimenté una contraccién econdémica en el afio 2014, la cual
se atribuyé a la influencia de la debilidad econémica a nivel global, por otro
lado, registraron su nivel mas alto de exportacién en el afio 2016, alcanzando
un valor de $11 millones, pero experimentaron un decrecimiento en el afio
2017, descendiendo a $9 millones, lo gue resultd en un desequilibrio en las
exportac'ﬁnes..

En la figura 4, mostraremos el comportamiento del vaﬁr de exportacion
del filete de trucha de Dinamarca en el mercado de Jap6n, la cual nos brinda
una forma mas clara de ver el valor de exportacion del filete de trucha de
Dinamarca a lo largo de los afios.

12000

10000 y=1374.8x-1937.4
R* =0.64

8000

6000

Mile de SUD

4000
2000

0

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Afio

Figura n'lfafor de exportacion del filete de frucha de Dinamarca a Japon, en el 2010 al 2017, en dolares.
Los datos que mostrara'nos en la figura 4, entre el periodo 2010a 2017,
donde en el afio 2014 no son favorables para Dinamarca, debido que se
observa un decrecimiento en sus exportaciones de filete de trucha al
mercado de Japdn, ya que tuvo una fuerte crisis financiamiento, fue afectada
por su deceleracion econdmica de sus clientes sobre todo en la Uni6n
Europea, en el afio 2016 tuvo un crecimiento favorable gracias por el
m CONSUMO € inversiones.
4.2.Resultado del volumen de exportacion del filete de trucha
4.2.1. Volumen de Exportacion del filete de trucha de Peru
En la tabla 5 muestra el volumen de exportacion del filete de truH\a
peruano al mercado de Per(. Asimismo, Muestra el cambio porcentual con
respecto al afo previo.
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Tabla 5. Volumen de exportacion del filete de trucha de Pert a Japon,
durante los afios 2010 al 2017, en toneladas.

Anros Valor de Exportacion Variacion
2010 0

2011 0

2012 0

2013 3

2014 31 933%
2015 60 94%
2016 186 210%
2017 349 88%

Fuente: Trade Map
La Tabla 5 revela que durante el periodo entre 2010 y 2012, no se

registraron volimenes de exportacion de filete de truchaéesde Per( hacia
el mercado japonés. Sin embargo, a partir de 2013, las exportaciones
iniciaron con un volumen de 3 toneladas de filete de trucha, experimentando
un aumento significativo a lo largo del periodo. En 2017, se exportaron 349
toneladas, lo que representd un crecimiento considerable en comparacién
&m el inicio del periodo. Este incremento sefiala un notable desarrollo en el
volumen de exportacion de filete de trucha de Perd hacia Japén a lo largo de
estos afig

En la figura 5, mostraremos el comportamiento del volumen de
exportacion del filete de trucha del Pert en el mercado de Japon, durante el
periodo 2010-2017, la cual nos brinda una forma mas clara de ver el volumen
de exportacion del filete de trucha del Pera en el transcurso de los anos.
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Figura wofumen de exportacion del filete de trucha de Pert a Japon, en el 2010 al 2017, en toneladas

Los datos que se presentan en el gréfiGOéJara el periodo de 2010 a
2017 reflejan resultados positivos. Se evidencia un constante crecimiento en
&volumen de exportacion del filete de trucha, impulsado en gran parte por
un aumento significativo en la produccion de este producto en Per( durante
los afios 2016 y 2017. En este periodo, se alcanzaron niveles historicos de
produccion, Ileganta a un total de 349,000 toneladas. Este incremento se
atribuye, en parte, al tratado de libre comercio vigente entre Pert y Japon,
que establece un arancel del 3.5%. Esto significa que Per( esta
aprovechando esta oportunidad, especialmente dado que su competidor,
Chile, ha experimentado una disminuciéon en sus exportaciones en los
L'.I|HnOS anos
4.2.2. Volumen de Exportacidn del filete de trucha de Chile

En la tabla 6 mostraremos el volumen de exportacion del filete de trucha
de chile al mercado de Japérhdurante el periodo 2010 — 2017. Asimismo,
Muestra el cambio porcentual con respecto al ano previo.

Tabla 6. Volumen de exportacion del filete de trucha de Chile a Japon,
durante los afios 2010 al 2017, en toneladas.

Anos Valor de Exportacion ~ Variacion
2010 0

2011 0

2012 46249

2013 37486 -19%
2014 26779 -29%
2015 24785 7%
2016 50357 -18%
2017 19300 -5%

Fuente: Trade Map
Podemos observar en la tabla nimero 6 que el volumen de exportacion

del filete de trucha de chile al mercado japones en el afio 2012, comenz6 con
una cantidad de 46,249 toneladas y experiment6 una disminucion
significativa durante el afio 2017, solo logrando exportar una cantidad de
ﬁ1 9300 toneladas, los motivos de este acontecimiento son a la disminucién

de la produccién del filete de trucha en el pais de chile.
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En la Figura 6, se presentara el analisis del paiic’m de exportacion del
filete de trucha chilena hacia el mercado japonés, la cual nos brinda una
forma mas clara de ver el volumen de exportacion del filete de trucha de chile

a lo largo de los afios.
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Figura 6. Volumen de exportacion del filete de trucha de Chile a Japon, en el 2010 al 2017, en toneladas

Los datos que mostrarema del grafico entre el periodo 2010 a 2017 de
las exportaciones no es muy favorables para el pais de Chile en lo que
corresponde al crecimiento en el afio 2012 con un volumen de 46249 en las
exportaciones del filete de trucha, debido a los siguientes anos la produccion
del producto en el pais de Chile ha bajado sus exportaciones debido a que
tuvo una crisis de enfermedad de SRS y el caligus en lo que es la produccion
pesquera, esto afecta a la exportacién del pais, y una oportunidad a Perd
para poder crecer mas en las exportaciones al pais de Japon.

4.2.3. Volumen de Exportacion del filete de trucha de Noruega

En la tabla 7 muestra el volumen de exportacion del filete de truchad;le

Noruega al mercado de Japdn. Asimismo, Muestra el cambio porcentual con

respecto al afio previo.
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Tabla 7. Volumen de exportacion del filete de trucha de Noruega a

Japon, durante los anos 2010 al 2017, en toneladas.

Afos Valor de Expartacion Variacion
2010 0

2011 0

2012 525

2013 713 36%
2014 618 -13%
2015 828 34%
2016 2020 144%
2017 1390 -31%

Fuente: Trade Map
La Tabla 7 nos proporciona informacién sobre el volumen de

exportacion inicial de filete de trucha congelada da Noruega hacia el

mercado japonés en el afio 2012, el cual comenz6 con un total de 525

toneladas, y en el afio 2017, el volumen de exportacion alcanzé las 1390

toneladas, mostrando claramente una disminucion en el volumen de

exportaciéon hacia el mercado de Noruega, demostrando que hay mayor

participacﬁn de los paises competidores en la exportacion de trucha.

En la figura 7, mostraremos el comportamiento del volumen de

exportacion del filete de trucha de Noruega en el mercado de Japoén, durante

el periodo 2010-2017, la cual nos brinda una forma mas clara de ver el

volumen de exportacion del filete de trucha congelada de Noruega en el

transcurso de los anos.
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Figura 7. Volumen de exportacion del filete de trucha de Noruega a Japon, en el afio 2010 al 2017, en

toneladas

Los datos presentados en el grafico para el periodo entre 2010y 2017
indican resultados favorables para Noruega. Se observa un crecimiento
significativo en el volumen de exportacion, destacandose un récord en el afio
2016. Este aumento en las exportaciones contribuyd a un saldo comercial
positivo para Noruega. Es importante resaltar que este éxito se atribuye, en
parte, a la subida de precios del producto en ese afio, alcanzando un
incremento de 1.79 (NOK) por kilogramo, lo que indica una tendencia
creciente y favorable para la industria de la trucha noruega en el mercado
japonés.

4.2.4. Volumen de Exportacion del filete de trucha de Dinamarca

En la tabla 8 mostraremos el volumen de exportacion del filete de trucha
congelada ﬁe Dinamarca al mercado de Japon. Asimismo, Muestra el cambio
porcentual con respecto al afio previo.

Tabla 8. Volumen de exportacion del filete de trucha de Dinamarca a
Japdn, durante los arfios 2010 al 2017, en toneladas

Anos Valor de Exportacion Variacion
2010 0

2011 0

2012 309

2013 367 19%
a) 14 299 -19%
2015 414 38%
2016 1015 145%
2017 754 -26%

Fuente: Trade Map

En la Tabla 8, se nota que el volumen de exportacion de filete (ﬁ trucha
de Dinamarca hacia el mercado japonés inicié en el afio 2012 con una
cantidad de 3.09 toneladas y experimentd un crecimiento significativo en el
afio 2016, llegando a la cantidad de 1015 toneladas destinadas al mercado
japonés. Este incremento marcado en el volumen de exportacion evidencia
un notable desarrollo en la participacion de Dinamarca en el mercado

japonés de filete de trucha durante ese periodo, Dinamarca en el afio 2017,
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tuvo una pequefia disminucion en la exportacion, debido al producto que
tiene conﬁetitiva y esto genera que tenga una baja exportacion.

En la figura 8, mostraremos el comportamiento del volumen de
exportacion del filete de trucha de Dinamarca en el mercado de Japodn,
durante el periodo 2010-2017, la cual nos brinda una forma mas clara de ver
el volumen de exportacion del filete de trucha de Dinamarca a lo largo de los
anos.

1200
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Figura 8. Volumen de exportacion del filete de trucha de Dinamarca a Japon, en el afio 2010 al 2017,

en toneladas.
Los datos presentados en el Grafico 8 para el periodo entre 2010 y
2017 indican resultados favorables para Dinamarca. A partir del afio 20186,
se observa un crecimiento significativo en el volumen de exportacion,
atribuible a la creciente demanda del filete de trucha en el mercado japonés.
Este aumento también puede asociarse al desempefic econémico en
ascenso en Japon, reflejado en un mayor consumo e inversiones. Estos
factores combinados contribuyeron al favorable desempefio de Dinamarca
en las exportaciones de filete de trucha hacia Japon durante ese periodo.
4.3.Resultado del precio de exportacion del filete de trucha
4.3.1. Precio de Exportacidn del filete de trucha de Peru
En la tabla 9 mostraremos el precio de exportacion del filete de truH\a
del Per( al mercado de Japon. Asimismo, Muestra el cambio porcentual con

respecto al ano previo.
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Tabla 9. Precio de exportacion del filete de trucha de Peru a Japon,

durante los afos 2010 al 2017, en dolares

Afos Valor de Exportacion  Variacion
2010 0

2011 0

2012 0

2013 24

2014 13.6 -43%
2015 12.7 -7%
2016 11.6 -9%
2017 13 12%

Fuente: Trade Map

En la Tabla numero 9, se puede observar el precio de exportacion del

filete de trucha congeladande Per(i destinado al mercado japonés. Las

exportaciones de trucha iniciaron en el afio 2013 con un precio de

exportacion inicial de US$€4 por kilogramo. Sin embargo, el valor de la

trucha disminuy6 a USHHS por kilogramo para el ano 2017. Esta disminucion

en el precio no resulta favorable para los productos nacionales de filete de

trucha, ya que puede afectar la rentabilidad y competitividad en el mercado

japonés.

En la figura 9, mostraremos el comportamiento del precio de

exportacion del filete de trucha del Per( en el mercado de Japon, durante el

periodo 2010-2017, la cual nos brinda una forma més clara de ver el precio

de exportacion del filete de trucha del Pert en el transcurso de los afios.
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Los datos presentados en el grafico para el periodo entre 2010 y 2017
son favorables para el Peru y sus productores nacionales de filete de trucha.
Se destaca un aumento constante en el precio de exportacion, lo que ha
permitida otorgar un mayor valor al producto marino en el mercado japonés.
Es relevante mencionar el crecimiento destacado en el afio 2013, cuando
alcanzo su precio mas alto de US$ 24 por kilo. Este aumento se atribﬁe a
la alta demanda de filete de trucha por parte de Japon, potenciada por el
Tratado de Libre Comercio entre Pert y Japén. Sin embargo, en el afio 2017,
se registrd un precio mas bajo de US$ 13 por kilo, atribuible a lacompetencia
erﬂel mercado, lo que no favorecio al producto peruano.

4.3.2. Precio de Exportacion del filete de trucha de Chile

En la tabla 10, mostraremos el precio de exportacion del filete de trucha
de Chile al mercado de Japérhdurante el periodo 2010 - 2017. Asimismo,
Muestra el cambio porcentual con respecto al afio previo.

Tabla 10. Precio de exportacion del filete de trucha de Chile a Japon,
durante los afios 2010 al 2017, en dolares.

Anos Valor de Exportacion Variacion
2010 0

2011 0

2012 9.82

2013 9.72 -1%
2014 12.52 29%
2015 9.46 -24%
2016 10.65 13%
2017 14.26 34%

Fuente: Trade Map
En la Tabla 10, se observa que el valor de exportacion del filete (E

trucha chilena al mercado japonés experimentd un notable incremento. En el
afno 2012, el precio era de US$ 9.82 por kilogramo, mientras gque en el 350
2017 aumenté a US$ 14.26 por kilogramo. Este aumento indica una
tendencia al alza en el precio del filete de trucha chilena a lo largo de los
afios, lo que puede sugerir una percepcién creciente de valor o una mayor
demandaﬁn el mercado japonés.

En la figura 10, mostraremos el comportamiento del precio de
exportacion del filete de trucha de Chile en el mercado de Japon, durante el
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periodo 2010-2017, la cual nos brinda una forma mas clara de ver el precio
de exportacion del filete de trucha de Chile a lo largo de los afios.
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Figura 10. Precio de exportacion del filete de trucha de Chile a Japén, en el 2010 al 2017, en délares
1

Los datos que mostraremos del grafico 10 entre el periodo 2010 a 2017
el precio de exportacién de Chile ha ido crec‘ando, donde se incrementd
aproximadamente un 45%, este aumento en el precio de exportacion del
filete de trucha de Chile al mercado de Japén en el afo 2017, en
comparacion con el afio 2012 (cuando se exportd a un precio de US$ 9.82
por kilogramo), puede ser atribuido a la demanda creciente que experimento
el pais Japon en ese periodo. En 2017, se registrd el precio méas alto en
comparacion conﬁl afio anterior, ya que Chile experimentdé una mayor
demanda y logrd un precio promedio de US$ 14.26 por kilogramo, lo que
reajlté en beneficios significativos para el pais.

4.3.3. Precio de Exportacion del filete de trucha de Noruega

En la tabla 11 muestra el precio de exportacion del filete de truchadie
Noruega al mercado de Japon. Asimismo, muestra el cambio porcentual con
respecto al afo previo.

Tabla 11. Precio de exportacion del filete de trucha de Noruega a Japdn,
durante los afios 2010 al 2017, en dolares

Anos Valor de Exportacion Variacion
2010 0

2011 0

2012 15.05

2013 11.27 -25%
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2014 13.48 20%

2015 14.76 9%
2016 13.04 -12%
2017 13.24 2%

Fuente: Trade Map
En la Tabla 11, se nota que el precio de exportacion del filete de trucha

de Noruega hacia el mercado japonés comenzé en US$ 15.[& por kilogramo
en el ano 2012 y experimentd una disminucién, alcanzando un valor de US$
13.24 por kilogramo en el afio 2017. Este descenso sugiere un decrecimiento
en el precio durante el periodo analizado, posiblemente influenciado por
factores como la demanda fluctuante en el mercado japonés u otras
dinémicaifconémicas.

En la figura 11, mostraremos el comportamiento del precio de
exportacion del filete de trucha de Noruega en el mercado de Japon, durante
el periodo 2010-2017, la cual nos brinda una forma mas clara de ver el precio
de exportacion del filete de trucha congelada de Noruega en el transcurso
de los afos.
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gura 11. Precio de exportacion del filete de trucha de Noruega a Japon, en el afic 2010 al 2017, en
dblares.

El Gréafico 11 nos muestra que el precio del filete de trucha noruega
experimentd un aumento constante durante el periodo comprendido entre
2010y 2017. Este incremento se atribuye a la alta demanda que experimentd
Japdn. Para competir con otros paises, Noruega ajustd sus precios de

acuerdo a la dinamica del mercado. Aquellos paises con acceso libre al
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mercado japonés tienen una ventaja en términos de exportﬁién y capacidad
para mantener precios mas elevados en comparacion con la competencia.
4.3.4. Precio de Exportacidn del filete de trucha de Dinamarca

La tabla 12 muestra el precio de exportacion del filete de trucha de
Binamarca al mercado de Japon. Asimismo, Muestra el cambio porcentual
con respecto al ano previo.
Tabla 12. Precio de exportacion del filete de trucha de Dinamarca a Japoén,
durante los afios 2010 al 2017, en dolares

Anos Valor de Exportacion Variacion
2010 0

2011 0

2012 0

2013 11.193

2014 12.977 16%
2015 10.647 -18%
2016 11.079 4%
2017 12.107 9%

Fuente: Trade Map

En la tabla 12, observaremos que el precio de exportacion del filete de
trucha de Dinamarca al mercado de Japon, desde el afio 2013, cuando
comenzaron las exportaciones, el precio de exportacion da Dinamarca para
el filete de trucha fue de US$ 11.19 por kilogramo, y para el afio 2017
aumenté a US$ 1210 por kilogramo. Este incremena muestra un
crecimiento leve en comparacion con el precio inicial en el ano de inicio de
las exportaciones.

En la figura 12, muestra el comportamiento del precio de exportacion
del filete de trucha de Dinamarca en el mercado de Jap6n, durante el periodo
2010-2017, la cual nos brinda una forma mas clara de ver el precio de

exportacion del filete de trucha de Dinamarca a lo largo de los afios.
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Figura 12. Precio de exportacion del filete de trucha de Dinamarca a Japon, en los afios 2010 al
2017, en dblares

En el Grafico 12, e puede observar que el precio de exportacion del
filete de trucha se mantuvo relativamente estable con un valor estandar. Sin
embargo, al finalizar el periodo en el afio 2017, el precio experimentéd una
disminucién, llegando a US$ 12.10 por kilogramo. Es interesante destacar
que en el afio 2015, el precio del filete de trucha alcanzé su nivel mas bajo,
mostrando una tendencia contraria al estandar y alcanzando su maximo nivel
durante todo el periodo. Esta variacion puede atribuirse a la competencia en

el mercado japonés, generando una presién a la baja en los precios.
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.
V. DISCUSION

Los hallazgos de la presente investigacion respaldan la afirmacién de Tulcan
(2015) en su tesis de licenciatura, la cual destaca la oportunidad de
comercializacion de la trucha en el mercado japonés aebido a su alto poder
adquisitivo. Esta posibilidad se ve potenciada por los beneficios derivados del
Tratado de Libre Comercio entre Per y Japon. Segun dicho tratado, el arancel para
el ingreso al mercado japonés se reduce significativamente al 3.5% desde el dia de
su entrada en vigencia, en contraste con otros paises que enfrentan un arancel
promedio del 6%. Esta condicion favorece notablemente al filete de truchﬁeruano
y ha contribuido al aumento de las exportaciones desde el afio 2014, segln se
desprende de los datos recopilados en los resultados de la investigacion, estos
resultados subrayan la importancia estratégica del tratado en el impulso de las
exportaciones de trucha hacia Japon. El acceso preferencial al mercado japonés,
gracias a la reduccidn arancelaria, no solo ha fortalecido la posicién competitiva del
producto peruano, sino que también ha generado beneficios econdmicos tangibles

desde el inicio de la implementacion del tratado.
Asimismo, Rosal (2004) en su tesis de licenciatura concluye el estudio de

pre factibilidad del cultivo de la trucha, obteniendo unas oportunidades de desarrollo
del filete de trucha paraﬁt exportacion a nivel mundial y analizando la demanda y
la oferta en Guatemala, otorgando una linea de tendencia positiva para la balanza
comercial entre ambos paises. En el afio 2016 las exportacioWs del filete de trucha
peruanas han tenido un valor total de US$ 2186 millones, el autor afirma que la
tendencia de las exportaciones di'este producto sera positiva para los proximos
anos, gracias al TLC que se firmo entre ambos paises.

Por otro lado, Gonzales (2015) en su tesis de licenciatura nos menciona que
su analisis es seleccionar el filete de trucha para la exportacién de las especies
arcoiris fresca o refrigeradas para la region puno donde su objetivo es seleccionar
y poder analizar el mercado internacional &onde se pueda exportar determinando
la oferta y de la demanda internacional. Protegiendo su sector de produccion y
aumentando sus exportaciones a otros departamentos su mercado es ofertado por
otros paises.
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- Asimismo, Gutiérrez (2018) en su tesis de doctorado concluye las incidencias
de la competitividad en las exportaciones del producto de la trucha en la region
puno. Generando determinar el crecimiento de las exportaciones de trucha y las

perspectivas del mercado del pais de Brasil.
Sin embargo, Yapuchura (2006) en su tesis de doctorado estable como

objetivo analizar la comercializacion y la producciénﬁ\ Puno estableciendo la
caracterizacion y eficiencia de las truchas procedentes del departamento de Puno,
La investigacion que realizo tiene el potencial de generar mejoras significativas en
la produccién del producto. Ademés, estamos desarrollando un proyecto que
contribuira al fortalecimiento de la comunidad local en términos de comercializacion
y exportaciéon de trucha, ademas plarﬁan un proyecto y una estrategia de
competitividad nacional e internacional, gracias a la alta demanda que tieneﬁs
paises objetivos, esto es favorable para las exportaciones del filete de trucha y la
baja oferta mundial que tienerbnara cubrir el mercado, gracias a esto el mercado
del producto se ha convertido en una gran oportunidad de negocio y que manifiesta
un constante crecﬁniento y su demanda en los ultimos afios. Si realizamos una
comparacion con los resultados obtenidos en la presente investigacion, podemos
indicar que Japon tiene en su mercado con una demanda muy alta del producto de
filete de trucha que va en crecimiento, tiene una tendencia positiva al transcurso de
los afios, este resultado es similar al propuesto por el autor Yapuchura, permitiendo
que ambos estudios ayuden a mejorar la produccion y exportacion de trucha
utilizando los beneficios que le otorgar los acuerdos internacionales entre Per( y

Japén.




VI. CONCLUSION

Primera: Los resultados de la presente investigacion nos ha demostrado que las
exportaciones del filete de trucha en el contexto de los acuerdos
comerciales al mercado de Japon en el periodo 2010-2017, ha tenido
una tendencia positiva durante los afios.

Segunda: Los resultados de la presente investigacion nos demostraron gue el valor
de las exportaciones del filete de trucha en el contexto de los acuerdos
comerciales al mercado de Japon en el periodo 2010-2017, ha tenido
una tendencia positiva.

Tercera: Los resultados de la presente investigacion nos demostraron que el
volumen de las exportaciones del filete de trucha en el contexto de los
acuerdos comerciales al mercado de Jap6n en el periodo 2010-2017, ha
tenido una tendencia positiva

Cuarta: 4. Los resultados de la presente investigacion nos demuestran que el
precio de las exportaciones del filete de trucha en el contexto de los
acuerdos comerciales al mercado de Jap6n en el periodo 2010-2017, ha
tenido una tendencia positiva.
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VIl. RECOMENDACIONES

Primera: Para mantener una tendencia positiva en las exportaciOﬁs del filete de
trucha peruano al mercado japonés, es crucial optimizar la capacidad de
produccion del salmon mediante procesos nﬁs eficientes. Estos
mejoramientos no solo contribuiran al incremento de la produccion, sino
también a la mejora de la calidad del producto. El Pera, al ofrecer una
oferta de trucha mas competitiva, esta posicionado para enfrentar la
competencia de otros paises y captar una mayor cuota en el mercado
japonés. El crecimiento evidente en la demanda del mercado japonés, la
gestion eficaz de la oferta de trucha permitird al Per( no solo satisfacer
dicha demanda, sino también superarla. Este enfoque estratégico no
solo benef&aré a los productores peruanos, sino que también
fortalecera la posicion del pais en el mercado internacional. Por ende,
aumentar tanto el valor como la cantidad de exportaciones de filete de
trucha resultara no solo beneficioso, sino también esencial para el

crecimiento sostenido de las exportaciones peruanas en este sector.

Segunda:|Es fundamental que el gobierno peruano fomente activamente el cultivo
de salmoén en aquellos departamentos que poseen la geografia propicia
para el desarrollo de este producto. Este impulso no solo impulsaria la
produccion de salmodn, sino que también generaria oportunidades
laborales significativas para los residentes locales. Ademas, este
enfoque contribuiria a la eliminacion de cultivos no sostenibles,
permitiendo la recuperacion de esas areas para la agricultura de otros

productos que se adapten mejor a las condiciones climéticas y de altitud.

Tercera: Dado que el filete de trucha es uno de los productos insignia del Perq,
resulta sumamente beneficioso promover las exportaciones de salmén,
no solo hacia Japon sino a nivel mundial. Una estrategia clave para
alcanzar este objetivo seria participar activamente en ferias
internacionales, lo que permitiria posicionar el producto y exﬁmdir su
presencia en mercados globales. Ademas, es imperativo facilitar y
agilizar el proceso de exportacién, especialmente para las pequefias y
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medianas empresas, para que puedan aprovechar plenamente las

oportunidades en el mercado internacional.

Cuarta: Es esencial difundir ampliamente %s beneficios proporcionados por el
Tratado de Libre Comercio entre Japon y PerQ, especialmente en lo que
respecta a los productores de salmén. Uno de los principales beneficios
que este tratado brinda es la reduccion significativa de los aranceles,
disminuyéndolos a un 3.5% desde la entrada en vigencia del acuerdo.
Este ajuste arancelario no solo simplifica el acceso al mercado japonés,
sino que también crea una oportunidad crucial para el incremento de las
ventas de trucha, ya que garantiza un acceso libre y mas competitivo a
este mercado. La comunicacion efectiva de estos beneficios a los
productores de salmon resalta la importancia estratégica del tratado y su
capacidad para fortalecer la competitividad del sector pesquero peruano.
Al aprovechar este acceso mas favorable al mercado japonés, los
productores de trucha pueden mejorar su posicion en términos de
precios y participacion en el mercado, contribuyendo asi al crecimiento

y la sostenibilidad del sector.
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