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PRESENTACIÓN 

 

La globalización ha tenido un gran impacto en todas las actividades económicas 

humanas, incluyendo la variada actividad hotelera en el mundo, y el Perú no ha sido ajeno 

a esta tendencia, personas de diferentes nacionalidades buscan realizar sus múltiples 

actividades en escenarios  preferentemente naturales, que les permitan estar en contacto 

directo con la naturaleza, alejándose  de espacios  urbanos en sus países de origen,  el Perú 

siendo un país con diversidad de regiones resulta un destino turístico con enorme potencial. 

 

Como consecuencia de dicha globalización, la nueva economía global se articula 

territorialmente (Saasen, 1991), por lo que las ciudades adquieren un papel aún más 

importante en el nuevo contexto mundial. 

 

El Perú a nivel nacional y la ciudad de Piura a nivel local, no se encuentran ajenos a 

este contexto globalizador por sus tan variados escenarios geográficos, lo cual ha devenido 

que nuestra ciudad sea atractiva para inversiones ligadas al sector servicios, dentro del cual 

se ubica el ramo del hospedaje. 

 

Para la implementación de proyectos en el sector hotelería es necesario primero 

determinar su factibilidad económica y financiera, siendo precisamente el objeto de la 

presente investigación académica. 

 

Se entiende por factibilidad, a la metodología  que proporciona un conjunto de 

métodos y técnicas, utilizadas para recolectar, organizar, presentar, analizar e interpretar el 

comportamiento de datos respecto a una, o más, características de cualquier materia en 

estudio, con la finalidad de obtener conclusiones válidas y tomar decisiones razonables de 

acuerdo a tales análisis. 

 



5 

 

  La utilidad de la factibilidad se entiende mejor, si tenemos en cuenta que los 

proyectos y decisiones trascendentales embargan un cierto grado de incertidumbre y los 

estudios de factibilidad buscan la validación de los datos al momento de desarrollar un 

proyecto, de tal forma que permitan la toma de las decisiones con un alto grado de 

confianza. 
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RESUMEN 

La presente investigación “Estudio de factibilidad para la creación de un hospedaje 

tipo resort en la ciudad de Piura”, analiza el sector comercial turístico en esta parte del país 

y tiene por objeto demostrar la factibilidad en la instauración de este tipo de servicios, 

conllevando asimismo a deducir los beneficios monetarios que otorga la puesta en marcha 

de este tipo particular de establecimientos.  

De acuerdo al diseño de la investigación, el estudio está orientado a captar un 

porcentaje del flujo turístico, tanto nacional como extranjero, que visita la ciudad de Piura, 

y como referencia se halló que el 54% de la muestra, explico que el principal motivo de 

viaje de las persona, es exclusivamente por motivos turísticos; mientras que el segundo 

factor de arribo a la ciudad es por motivos de trabajo, representando por un 42.5% de la 

población muestral, atractivas cifras al momento de pensar en una potencial captación de 

clientes. 

Sea cual fuere el motivo de arribo, de lo anterior se puede deducir, por un lado, un 

alto tránsito en la demanda del turismo en la ciudad y por el otro, por observación directa, 

la solvente capacidad económica de personas usuarias del sector hotelero, lo que permite 

dar una visión amplia de la rentabilidad y de la real elaboración del proyecto. 

Es preciso señalar que existen muy pocas ilustraciones y fuentes de información 

orientados a demostrar este tipo de inversión, por lo que el presente estudio se constituye 

en una atractiva alternativa para que los inversionistas e investigadores encuentren un 

referente en la toma de decisiones referidas a este campo; brindando además, un aporte 

académico de estudios para las diferentes universidades de la Región. 

Los resultados obtenidos demuestran la preferencia turística por un servicio risort 

siendo este un denominador de agrado en los extranjeros visitantes de la ciudad de Piura y 

se determina pues, en base a los indicadores y factores analizados, la factibilidad 

económica  para implementar un hospedaje de esta categoría en la localidad piurana. 
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ABSTRACT 

The present investigation "FEASIBILITY STUDY FOR THE CREATION OF A 

KIND RESORT LODGING IN THE CITY OF PIURA", examines the commercial sector 

of tourism is part of the country and has the aim to demonstrate the feasibility of the 

establishment of this particular type of service; exposing -also- the monetary benefits that 

provides this type of establishment.  

According to the design of the research, the study has been directed toward the 

tourist flow, both domestic and abroad, to visit the city of Piura, of which 54% of the 

sample reported that the main reason for your trip is only for tourism purposes; while the 

second influential factor in the coming of the tourists to Piura is for work reasons, 

representing 42.5 % of the sample population. 

This allows you to observe, on the one hand, the strong demand for tourism in the 

city and, on the other, the solvent economic capacity of the dependent and independent 

companies in the department, that allows to give a broad view of the profitability of the 

potential implementation of the business. 

It follows from the foregoing, on the one hand, the strong demand for tourism in the 

city, and on the other hand, the economic capacity of solvent companies associated with 

the tourism sector, which allows you to give a broad view of the profitability of the 

potential implementation of the project. 

These results demonstrate the acceptance which has the service Resort in the city of 

Piura and determine, based on the indicators and factors analyzed, the economic and 

financial feasibility for implementing a lodging of this category in the locality Piura. 

 

 

 


