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PRESENTACIÓN 

A continuación se expone la investigación realizada por los alumnos de la 

Universidad Privada César Vallejo Filial Piura: Peralta Barrientos Renato Carlo, 

y Ruiz Chero Dalinda Mercedes, así como los resultados, análisis, 

conclusiones, interpretaciones, propuestas y demás aspectos relacionados con 

el Plan de Negocio propuesto que servirá para Incrementar la Producción y 

Comercialización del Vino Uriel en la ciudad de Piura 2011. 

De igual modo al final de la investigación también se presentarán los 

respectivos anexos que servirán de respaldo para constatar que la 

investigación se llevo a cabo durante todo un proceso de 8 meses de arduo 

trabajo.  
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RESUMEN 

Plan de Negocios para Incrementar la Producción y Comercialización de Vino 

Uriel en la Ciudad de Piura 2011, comenzó con una pequeña idea que consistía 

en ampliar el mercado del Vino Uriel aplicando una serie de estrategias que 

permitirán atacar mercados insatisfechos, realizando una investigación para 

poder conocer si hay mercado del proyecto y llegar a respaldar nuestras 

hipótesis con una tasa interna de retorno financiera positiva que me permita 

conocer que mi investigación es viable y de igual manera que mi proyecto es 

rentable financieramente. 

Todo esto se realizaría con un plan de negocios, para lo cual los alumnos 

Peralta Barrientos Renato Carlo y Ruiz Chero Dalinda Mercedes, se 

encargarían de su diseño y elaboración de tal manera que permitiese dar a 

conocer si era viable ejecutar un plan de negocios en la ciudad de Piura para 

incrementar la producción y comercialización de dicho vino. Es así, como en el 

primer semestre académico del año 2011, en el curso de proyecto de tesis, en 

compañía de nuestro profesor Ricardo Bayona Espinoza se decide iniciar 

nuestra investigación abarcando diferentes aspectos que requiera el plan de 

negocios. 

Por lo tanto, nuestra tesis comprende aspectos de carácter financiero, de 

marketing, de ingeniería, análisis de la industria, análisis del mercado, etc. A lo 

largo de su desarrollo, mediante los cuales se dará a entender la viabilidad que 

tiene nuestra investigación en caso de aplicarse. 

 

 

 

  



 

 

ABSTRACT 

Business plan To increase the Production and Commercialization of Wine Uriel 

in Piura's City 2011, began with a small idea that Uriel was consisting of 

extending the market of the Wine applying a series of strategies that will allow 

to attack unsatisfied markets, realizing an investigation to be able to know if it 

has bought of the project and to manage to endorse our hypotheses with an 

internal rate of return positive financier who allows me to know that my 

investigation is viable and in the same way as my project is profitable 

financially. 

All that would be realized by a business plan, for which the pupils Peralta 

Barrientos Renato Carlo and Ruiz Chero Dalinda Mercedes, would take charge 

of his design and production in such a way that it was allowing to announce if it 

was viable to execute a business plan in Piura's city to increase the production 

and commercialization of the above mentioned wine. It is like that, like in the 

first academic semester of the year 2011, in the project course of thesis, in 

company of our teacher Ricardo Bayona Espinoza it is decided to initiate our 

investigation including different aspects that the business plan needs. 

Therefore, our thesis understands aspects of financial character, of marketing, 

of engineering, analysis of the industry, analysis of the market, etc. Along his 

development, by means of which it will devote himself understanding the 

viability that has our investigation in case of be applying. 

 


