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RESUMEN 

El presente trabajo de investigación tuvo como objetivo Determinar las 

condiciones de viabilidad y rentabilidad para la instalación deun modelo 

de centro comercial múltiple en el distrito de Pariñas, Talara, Piura 2012. 

El proyecto tuvo dos unidades de análisis la primera la constituyó la 

población del distrito de Pariñas y la segunda los negocios existentes de 

la zona que son los demandantes del proyecto, tomando como muestra  

a 297 pobladores y 73 empresarios Esta investigación se encuentra 

enmarcada dentro de la modalidad de proyecto factible, apoyado en un 

diseño de campo de tipo descriptivo, No experimental de corte 

transversal. Los resultados de los estudios de mercado, técnico, 

económico y la evaluación financiera, permitieron evidenciar que el 

proyecto de instalar el Centro Comercial es viable y merece ser puesto 

en marcha ya que existe una amplia demanda potencial y una excelente 

oportunidad para incursionar en el mercado. Además, se constató que 

las utilidades y los flujos de efectivo son autosuficientes y están en 

capacidad de cumplir con los compromisos financieros y demás costos 

que se generen con la operatividad del alquiler de los locales. De igual 

manera, la evaluación económica revelo la alta rentabilidad del proyecto, 

razón por la cual se recomendó su instalación en una primera fasecon 

50 establecimientos y luego seguir con el segundo nivel 

Palabras Claves: Centro Comercial, viabilidad, rentabilidad. 
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ABSTRACT 

Thepresentresearchaimed to determinethefeasibilityandprofitabilityfor the 

installation ofa model ofmultipleshoppingdistrictPariñasTalaraPiura2012.The 

project 

hadtwodrivesofthefirstanalysiswasthepopulationofthedistrictandthesecondPariña

sexistingbusinessesin the areaaretheclaimantsof the project, on the sampleto 

297residentsand 73businessesThis researchisframedwithinthemodalityfeasible 

project, supported by a field 

designdescriptive,notexperimentalcrosssection.Theresultsofmarket research, 

technical, economic andfinancial evaluation, allowed to evidence 

thattheprojecttoinstalltheMallisviableand deserves to beput in placeas there 

isalargepotential demand andan excellent opportunity toenter the 

market.Furthermore, it was found that profitsandcashflowsaresufficientandare 

able tomeetthefinancialcommitmentsandothercostsgeneratedbythe operation of 

therentalpremises. Similarly,the economic evaluationrevealedthe high 

profitabilityof the project, which is whyit was recommendedtoinstallin the first 

phasewith50 storesand then goto the secondlevel 

           Keywords: Mall, viability, profitability 

 

 

 

 


