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RESUMEN

El proyecto que se esta presentando, consiste en la realizacién de un
plan de negocios para la instalacion de una planta procesadora de
sal en la ciudad de Piura, ya que es nuestra actualidad se vienen
desarrollando muchos de estos planes tanto para empresa pequefas,
medianas y grandes he tomado muy interesante este tema. Mediante el
desarrollo de estudios de mercado, un plan de marketing, un plan
financiero, un plan de operaciones, los recursos que se utilizaran,
(humano, materiales, etc.), cada uno de estos puntos se han detallado
en este plan ya que estos son instrumentos se necesitaran para el
estudio de este proyecto. Determinando que este plan al ponerse en
marcha es viable y rentable, con lo que se llegara a recuperar la
inversion que se le dard. Se detalla también en el estudio de
financiamiento un Van y un Tir que serdn de mucha ayuda para ver la

inversion que se necesitara.

Este plan de negocios se ha realizado para que Negocios Zegarra no
dependa mas de proveedores sino que sean ellos los que lleguen de
manera directa a sus consumidores finales y de esta forma puedan
hacer que sus clientes se fidelicen a ella y en especial se puedan
cumplir con casa una de las metas o planes que se han propuesto en

este estudio



ABSTRACT

The project is being presented, is conducting a business plan for the
installation of a salt processing plant in the city of Piura, as is our
present being developed many of these business plans for both small,
medium and | have taken very great interest this topic. Through the
development of market research, marketing plan, financial plan, an
operations plan, the resources used (human, material, etc..), Each of
these points are detailed in this plan as these are tools are needed for

the study of this project.

Determining that this plan to be implemented is viable and profitable
thus came to recover the investment that will be given. Is detailed in the
study of financing a van and a Tir that will be very helpful to see the

investment that is needed.

This business plan was made to Business Zegarra not more dependent
on suppliers but are they who come directly to end users and thus can
make your customers fidelicen to it and can meet special house one of

the goals or plans that have been proposed in this study



