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RESUMEN

Esta tesis pretende analizar entre las estrategias de exportación y la comercialización

local de las chompas de alpaca, con el fin de determinar de qué manera las

estrategias de exportación inciden en la comercialización de las chompas de alpaca de

la galería Manco Inca- Lima, en lo cual se desarrolla un estudio a 30 comerciantes de

la galería en el mes de Noviembre del 2013. Para lo cual se necesitará la recolección

de datos a través de un cuestionario que serán luego plasmados en el programa SPSS

para obtener un porcentaje exacto de la opinión del comerciante acerca de cuanto

influencio el uso de estrategias de exportación al ingresar al mercado internacional.

Palabras claves: Estrategias de exportación, comercialización.
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ABSTRACT

This thesis aims to analyze between export strategies and local marketing of alpaca

sweaters, in order to determine how the export strategies affect the marketing of

alpaca sweaters of gallery Manco Inca - Lima, in a study which develops 30

merchants of the gallery in the month of November 2013. For which data collection is

needed through a questionnaire which will then be reflected in the SPSS program to

get an exact percentage of opinión about how much the merchant influenced the use

of export strategies to enter the intemational market.

Key Word: export strategies, commercialízation.
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