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RESUMEN 

La presente investigación es un estudio  No Experimental,  cuyo diseño es 

transversal. Tiene como objetivo determinar la viabilidad y rentabilidad para la creación 

de un Restaurante de comida vegetariana en el distrito de Piura. La población es de 288 

500 habitantes, la muestra estuvo conformada por un total de 384 personas y se utilizó la 

metodología cuantitativa, la técnica fue el instrumento de la encuesta, la cual fue validada 

por jueces expertos. El procesamiento de la información levantada en la investigación de 

campo se realizó mediante el uso del programa SPSS 19, el cual dio validez a los 

resultados. Entre las conclusiones se pudo aprobar  la hipótesis en estudio, dado que los 

indicadores financieros muestran que el proyecto es viable y rentable. 

        Palabras clave: Factibilidad – Restaurante - Comida vegetariana – Rentabilidad. 
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ABSTRACT 

 

This research is a non-Experimental study, whose design is transverse. It aims to 

determine the viability and profitability for the creation of a vegetarian restaurant in the 

District of Piura. The population is 288 500 inhabitants, the sample was conformed by a 

total of 384 people and used quantitative methodology, whose technique was the 

instrument of the survey, which was validated by expert judges. The processing of 

information in field research was carried out through the use of the program SPSS 19, 

which gave validity to the results. Among the conclusions could approve the study 

hypothesis, given that financial indicators show that the project viable and profitable, Key. 

 

        Words: feasibility - restaurant - vegetarian food – profitability. 
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