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RESUMEN 

Hoy en día, vivimos en un mundo altamente competitivo, en donde debemos 

caracterizarnos por algo que no tenga nuestra competencia y así estar a la vanguardia de 

los demás. Es por esto, que uno debe estar muy atento a las oportunidades que se 

presentan para poder aprovecharlas. Teniendo en cuenta la realidad que presenta el 

mercado, se realizará una investigación que proporciones la información básica y necesaria 

para elaborar el plan de negocio y tiene como objetivo ver las condiciones de viabilidad, 

factibilidad y rentabilidad la cual se pueda obtener frente a la población Talareña. Para 

establecer la factibilidad del proyecto se realizará un estudio de mercado para identificar y 

cuantificar al consumidor objetivo; Mediante un análisis interno y externo se determinaran 

los factores que tienen incidencia en la factibilidad del negocio. Para poder llegar al 

consumidor objetivo se elabora un plan de marketing para el restaurante y para determinar 

la rentabilidad del proyecto se realiza un estudio económico financiero evaluado mediante 

el VAN y el TIR. El Resto peña Artístico constituye un concepto nuevo dentro de la ciudad de 

Talara siendo la estrategia de marketing básica para la introducción del producto, buscando 

posicionarse en el mercado y fidelizar los clientes. Finalmente, luego de realizar la 

evaluación económica y financiera del proyecto. Se obtiene un VAN  de S/ 14 778 243,84 y 

un TIR  de 353.55 % haciendo el proyecto altamente rentable. 

 

Palabras claves: viabilidad, factibilidad, rentabilidad, Resto peña. 
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ABSTRACT 

Today, we live in a highly competitive world, where we need to characterize 

ourselves for something that is not our competition and therefore we can be at the 

forefront. For this reason, we must be very attentive to the opportunities and take 

advantage of them. Given the reality of the target market, we are going to do an 

investigation that you provide basic and necessary information to produce the business 

plan. With this business plan we can demonstrate the feasibility and profitability conditions 

we can get off the population of Talara .For determine the feasibility of the Project, we 

need to do a market research for identify and quantify the target consumer. With an 

internal and external analysis we determine the factors that impact the feasibility of the 

business. Then To reach the target consumer we créate a marketing plan for the restaurant 

and to determine the profitability of the project will make a financial economic study 

evaluated by the VAN and TIR. The Resto Peña is a new concept in the city of Talara , the 

innovation is our principal marketing strategy for introducing the product , achieve to  

position the brand in the market and achieve customer loyalty .Finally, after making the 

economic and financial evaluation of the Project. Obtain a VAN of S / 14 778 243,84 and A 

TIR  353.55 % , showing that the project is highly profitable 

 

Keywords: feasibility, profitability, Resto Peña. 

 

 

 

 

 

 


