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RESUMEN 

 

El presente proyecto de investigación se realizó con la finalidad de determinar las 

condiciones de mercado a efecto de la posible  implementación de un establecimiento de 

comercialización de lencería en la ciudad de Piura. Con dicho objetivo se buscó verificar y 

sustentar la existencia de mercado para la implementación del establecimiento que se 

dedique a la venta de lencería al por mayor, para lograr este objetivo se estudió a la 

población de microempresarios dedicados al rubro de lencería, los cuales son 62,  

tomando como tamaño de muestra la totalidad de la misma, así también se estudió a los 

02 comerciantes mayoristas dedicados a la venta exclusiva de ropa interior en nuestra 

ciudad, por tal motivo se tomó también como tamaño de muestra la totalidad de los 

mismos. Todos los datos fueron recogidos a través de las siguientes técnicas: focus 

group, que utilizó como instrumento de recolección de datos la guía de discusión y la 

encuesta que utilizó como instrumento de recolección el cuestionario, ambas técnicas 

fueron aplicadas  a los comerciantes minoristas, mientras que para la recolección de 

datos de los comerciantes mayoristas se utilizó la técnica de la entrevista y como 

instrumento de recolección la guía de entrevista. El análisis y procesamiento de datos se 

realizó utilizando el programa SPSS versión 19 y el programa de Microsoft Office Excel 

2010. Al término de la investigación se concluyó que existen condiciones de mercado 

para la implementación de un establecimiento de comercialización de lencería en la 

ciudad de Piura.      

 

Palabras clave: estudio de mercado, lencería, oferta, demanda y perfil del consumidor.    
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ABSTRACT 

 

The present investigation project was carried out with the purpose of determining the 

market conditions to effect of the possible implementation of an establishment of linen 

commercialization in the city of Piura. With this objective it was looked for to verify and to 

sustain the market existence for the implementation of the establishment that is devoted 

for sale of more linen, to achieve this objective it was studied the micro impresario’s 

population dedicated to the linen item, which are 62, taking as sample size the entirety of 

the same one, likewise it was studied the 02 merchants wholesalers dedicated underwear 

sole right for sale in our city, for such a reason he/she also took as sample size the 

entirety of the same ones. All the data were picked up through the following ones 

technical: the focus group that used like instrument of gathering of data the discussion 

guide and the survey that it used like gathering instrument the questionnaire, both 

techniques were applied the merchants retailers, while for the gathering of the merchants 

wholesalers' data the technique of the interview was used and like gathering instrument 

the interview guide. The analysis and prosecution of data was carried out using the 

program SPSS version 19 and Microsoft Office program Excel 2010. At the end of the 

investigation you concluded that market conditions exist for the implementation of an 

establishment of linen commercialization in the city of Piura.        

   

Key words: I study of market, linen, offers, it demands and the consumer's profile.    


