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RESUMEN 

Un bowling es un tipo de entretenimiento sano que presenta la combinación de 

ocio/deporte, presenta un ambiente novedoso y atractivo en cuanto al entretenimiento 

que existe en nuestra ciudad. El entretenimiento es una diversión con la intención de 

fijar la atención de una audiencia o sus participantes. 

El objetivo principal del siguiente trabajo de investigación, consiste en elaborar un 

estudio de mercado, para determinar la viabilidad comercial de instalar un bowling 

en la ciudad de Piura, tomando en cuenta la demanda potencial, determinando así la 

iniciativa y decisión para poner en pie este tipo de negocio. 

Dentro de la  metodología utilizada, el tipo de investigación es Descriptiva, el diseño 

es No experimental de corte transversal, el método utilizado para la investigación en 

cuanto a la recolección de datos fue la encuesta aplicada a 384 personas de los 

distritos de Piura y Castilla. 

La hipótesis general para esta investigación fue: Los condicionantes de mercado son 

favorables para la instalación de un bowling en la ciudad de Piura 2013. El proceso 

para la obtención de los resultados fueron datos estadísticos. 

Los resultados demuestran que los condicionantes de mercado consideran viable la 

instalación de un bowling en la ciudad de Piura. 

Palabras clave: Estudio de mercado, bowling, oferta y demanda. 
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ABSTRACT 

 

A bowling is a healthy form of entertainment that has the combination of leisure / 

sport, presents a novel and attractive environment in terms of entertainment that 

exists in our city. The entertainment is a pleasure with the intention of fixing the 

attention of an audience or its participants. 

The main objective of the wing research work is to develop a market study to 

determine the commercial viability of installing a bowling alley in the city of Piura, 

taking into account the potential demand, thus determining the initiative and 

determination to put in place this type of business. 

Within the methodology used, the type of research is descriptive, not experimental 

design is cross-sectional; the method used for this research in terms of data collection 

was the survey of 384 people in the districts of Piura and Castilla. 

The general hypothesis for this research was: The market conditions are favorable for 

installing a bowling alley in the city of Piura 2013. The process for obtaining the 

results was statistical data. 

The results show that market conditions feasible consider installing a bowling alley 

in the city of Piura. 

 

Keywords: Market research, bowling, supply and demand. 

 

 

 

 

 

 

 


