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RESUMEN 

La presente investigación tiene por objetivo realizar el planeamiento estratégico para 

ver la viabilidad de implementar una distribuidora de productos lácteos 

cajamarquinos en el distrito de Piura, año 2015, en el que destaca el crecimiento 

sostenido del mercado de la leche y sus derivados. La realidad problemática se 

relata de manera precisa, viendo que la incertidumbre y la poca comercialización de 

estos productos, son la raíz de este problema, y a la vez, es llevada de la mano con 

las teorías que se han investigado durante el periodo de realización del proyecto, 

desde la definición de la  variable de análisis, el estudio de mercado, la oferta, la 

demanda, la organización, la localización, la rentabilidad y su viabilidad económica, 

han sido de mucha ayuda para desarrollar este trabajo de investigación. 

La población de análisis, en el distrito de Piura, es de 153,544 habitantes según INEI. 

Presenta una muestra de 378 habitantes a encuestar, de las cuales 94 encuestas 

son para el nivel socioeconómico “AB” y 284 para el nivel socioeconómico “C”.  Se    

aplicó un cuestionario como instrumento de análisis y concluye que el proyecto es 

viable, ya que presenta un TIR de 120%, mayor al 100%, lo que resulta rentable 

económicamente para su implementación. 

Palabras clave: empresa distribuidora láctea, posicionamiento, tamaño, plan 

comercial, localización, organización, viabilidad económica, oferta y demanda.  
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ABSTRACT 

This research aims to carry out strategic planning for the feasibility of implementing a 

distributor of Cajamarca milk products in the District of Piura, year 2015, that 

highlights the sustained growth of the market of milk and its derivatives. The 

problematic reality relates precisely, seeing that the uncertainty and little marketing of 

these products, are the root of this problem, and at the same time, is carried of the 

hand with the theories that have been investigated during the period of realization of 

the project, from the definition of the variable analysis, market research, offer the 

demand, the Organization, location, profitability and its economic viability, have been 

of much help to develop this research work. 

The population of analysis, in the District of Piura, is 153,544 inhabitants according to 

INEI. Presents a sample of 378 inhabitants to poll, of which 94 surveys are for the 

socio-economic level "AB" and 284 for the socio-economic level "C".  A questionnaire 

as an instrument of analysis was applied and concludes that the project is feasible, 

since it has a TIR of 120%, more than 100%, making it cost effective economically for 

its implementation.  

Key words: dairy distribution company, position, size, business plan, location, 

organization, economic viability, supply and demand. 

 

 

 

 


