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RESUMEN 

La presente investigación tiene como objetivo principal describir "las 4P" en 

bodegas del Sector Jerusalén del distrito La Esperanza. Esta investigación 
cualitativa es no experimental Descriptivo, porque no se manipuló la variable, sólo 
se analizó como se daba en su contexto natural. La muestra estuvo conformada 

por 7 bodegas. Para recopilar la información se aplicaron entrevistas a profundidad 
a los dueños o encargados de las bodegas. Con esta investigación se llegó a la 
conclusión de que las principales limitaciones del Marketing Mix son; en lo referente 
a producto no hay limitación. El 71.43% las bodegas se ven limitadas por el margen 

de contribución y ofrecer descuentos en lo que respecta a precio. El 100°/o de las 
bodegas se ven limitadas por su ubicación en lo referente a plaza. Y el 100o/o de 
estas bodegas se ven limitadas a utilizar algún medio de comunicación para 
promocionar su bodega. 

PALABRAS CLAVE: Limitaciones, Marketing Mix, Bodegas. 
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ABSTRACT 

This research has as main objective describe "4P "in Sector wineries Jerusalem 
district La Esperanza. This qualitative research is not experimental descriptive, 

because not manipulated variable, only analyzed as given in its natural context. The 

sample consisted of 7 wineries. To gather information depth interviews were applied 
to the owners or managers of wineries. This research was concluded that the main 

constraints are the Marketing Mix; regarding product no limitation. 71.43 °/o wineries 

are limited by the contribution margin and offer discounts with respect to price. 100%, 

of the wineries are limited by its location in relation to space. And 1 OOo/o of these 
wineries are limited to use sorne media to promete your winery. 

KEYWORDS: Limitations, Marketing Mix, Wineries. 
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