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RESUMEN

conocimiento.

En este contexto la presente investigación consta de Vil! capítulos:

El II capítulo está conformado por el MARCO METODOLÓGICO, donde se detalla las variables,

En el III capítulo se establecen los RESULTADOS de la investigación.

En el IV capítulo se resuelve la DISCUSIÓN.

planteados.

El VI capítulo está conformado por las RECOMENDACIONES que se resume de los resultados

encontrados que va dirigido a la mejora de dicha empresa.

investigación.

El Vil capítulo está conformado por las REFERENCIAS BIBLIOGRÁFICAS, donde se detalla todos los 

libros, revistas, tesis, webs y otras fuentes de información que se usó para el desarrollo de dicha

operacionalizacion de variables, la metodología, tipo de estudio, diseño, población, muestra, las 

técnicas e instrumentos de recolección de datos, métodos de análisis de recolección de datos, y 

los aspectos éticos que se sostiene la investigación.

El I capítulo se conforma por la INTRODUCCIÓN, donde se resuelve el problema, la hipótesis, 

objetivo general y objetivo específico.

La presente investigación "ESTRATEGIAS DEL MARKETING Y POSIC1ONAMIENTO DE LA EMPRESA 

LIVI GYM TARAPOTO 2014" tienen como principal objetivo Establecer la relación existente entre 

estas dos variables y resolver al mismo tiempo la hipótesis planteada.

El VIH capítulo está conformado por ANEXOS, se exponen las herramientas adicionales que 

permitieron el desenlace de la investigación.

Es importante saber que las estrategias del marketing es base fundamental para el proceso y 

direccionamiento de las empresas a un mercado altamente cambiante y así mismo se expande en 

una variable dependiente que es el posicionamiento otra base fundamental del marketing que 

mide y evalúa en 4 dimensiones fundamentales: diferenciación, relevancia, estima y

El V capítulo está conformado por las CONCLUSIONES que va a margen de los objetivos
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ABSTRACT

ln this context the present investigation consists of chapters VIII:

investigation are set.

In the chapter III are established, research RESULTS.

In the chapter IV DISCUSSION resolved.

The Chapter V consists of the conclusions that will range objectives.

The chapter VI ¡s made up of Recommendations summarized the results which is aimed at

The chapter I is formed by the Introduction, where the issue is resolved, the hypothesis, overall 

objective and specific objective.

The chapter II is comprised of the METHODOLOGICAL FRAMEWORK, where the variables, 

operationalization of variables, methodology, type of study design, population, sample, 

techniques and tools for data collection, analysis methods of data collection is detailed, and 

ethical aspects of research holds.

improving the company.

The chapter Vil is made up of References, where all books, journals, theses, websites and other 

sources of Information used for the development of this research is detailed.

The chapter VIII is comprised of Annexes, additional tools that allowed the outcome of the

The present investigation "MARKETING STRATEGIES AND POSITIONING OF THE COMPANY LYVI 

TARAPOTO GYM 2014" Its main objective establish the relationship between these two variables 

and solve simultaneously the hypothesis.

Importantly marketing strategies is essential for processing and routing of companies based on a 

rapidly changing market and likewise expands in a dependent variable that is positíoning another 

fundamental base of marketing that measures and evaluates four fundamental dimensions : 

differentiation, relevance, esteem and knowledge.


