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RESUMEN 

La presente investigación denominada “Estudio de la Demanda del Turismo 

Gastronómico para la creación de un restaurante  temático en la ciudad de Piura – 

2012”, se realizó con el propósito de determinar si existe demanda gastronómica en la 

ciudad, analizando el mercado actual y calculando la rentabilidad del ingreso de un 

nuevo restaurante con una proyección diferente a la de los demás restaurantes en la 

ciudad de Piura, esta nueva idea busca montar un restaurante que brinde en un solo 

lugar varios servicios. 

Para ello se ha realizado un exhaustivo estudio del mercado, la demanda turística 

gastronómica,  logrando identificar cuáles son los gustos, preferencias, de los turistas 

que arriban a la ciudad de Piura con respecto al tipo de comida, platos y servicios que 

desean consumir y recibir al momento de adquirir un producto o servicio, también fue 

necesario realizar un plan de negocio para conocer cuánto será la inversión inicial del 

proyecto y finalmente elaborar un análisis financiero para obtener información sobre la 

rentabilidad y viabilidad de la propuesta. 

 

Palabras claves: Restaurante, investigación de mercado, análisis financiero, turismo 

gastronómico. 
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ABSTRACT 

 

This research entitled "Study of Gastronomic tourism demand for creating a theme 

restaurant company in the city of Piura - 2012" was held for the purpose of determining 

its gastronomic demand exists in the city, analyzing the current market and calculating 

the profitability of entry of a new restaurant with a different projection of the other 

restaurants in the city of Piura, this new idea looking up a restaurant that provides in 

one place a number of services. 

This has made a thorough study of the market, gastronomic tourism demand, 

managing to identify the tastes, preferences of tourists arriving in the city of Piura for 

the type of food, dishes and services they want to consume and receive when 

purchasing a product or service, it was also necessary to make a business plan to 

know how much is the initial investment of the project and finally develop a financial 

analysis for information on the profitability and viability of the proposal. 

 

Keywords: restaurant, market research, financial analysis, gastronomic tourism.


