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RESUMEN 

 

 

El presente trabajo de investigación  llamado “Percepción de los Operadores Y 

Turistas sobre el Área Natural Coto de Caza El Angolo para la promoción turística 

en el Distrito de Máncora - Piura 2012”, se ejecutó con el objetivo de saber cuál es 

el conocimiento que tienen los operadores turísticos acerca del área natural 

protegida coto de caza el Angolo para determinar que tanto conocen de esta área y 

así poder establecer una promoción turística para la práctica del ecoturismo Caserío 

de Fernández. 

Es así como también mediante los comentarios o sugerencias de los operadores 

turísticos se logró reconocer varias características que se relacionan con el turismo 

dentro del Coto de Caza el Angolo y la Asociación turística de Fernández fueron un 

factor muy importante realizar este análisis. 

Por otra parte la metodología de investigación es de tipo descriptivo, No 

Experimental –Transversal descriptiva. 

Siendo así se aplicó un estudio de campo enfocado los operadores turísticos de 

Piura y Máncora siendo nuestra muestra el 100% ya que son muy pocos los 

operadores turísticos registrados en el MINCETUR y a la vez se aplicó también una 

encuesta a los turistas que llegan  a esta área natural, trabajándose así nada más 

con los objetivos plasmados en esta investigación. 
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ABSTRACT 

 

The present work of investigation called " Perception of the Operators And Tourists on the 

Natural Area Estate of Hunt The Angolo for the tourist promotion in the District of Máncora 

- Piura 2012 ", he executed with the aim to know which is the knowledge that the tourist 

operators have brings over of the natural protected area estate of hunt the Angolo to 

determine that so much they know about this area and a tourist promotion to be able like 

that to establish for the practice of the ecotourism Hamlet of Fernandez. 

 

It is as well as also by means of the comments or suggestions of the tourist operators it 

was achieved to recognize several characteristics that relate to the tourism inside the 

Estate of Hunt the Angolo and the tourist Association of Fernandez they were a factor 

very important to realize this analysis. 

 

On the other hand the methodology of investigation is of descriptive, Not experimental 

type - descriptive cross street. 

 

Being like that there was applied a study of focused field the tourist operators of Piura and 

Máncora being our sample 100 % since there are very small the tourist operators 

registered in the MINCETUR and simultaneously a survey was applied also to the tourists 

who come to this natural area, they working this way at all mas with the aims formed of 

this investigation. 

 

 

 

 

 

 

 

 


