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RESUMEN

La presente investigacion titulada: “Estrategias de marketing social para
promover el emprendedorismo en los alumnos de quinto de secundaria de la
localidad de Ayabaca- afio 2015”, tuvo como objetivo general identificar las
estrategias de marketing social para promover el emprendedorismo en los alumnos
de quinto de secundaria de la localidad de Ayabaca afio 2015, en donde, se realizé
una investigacion no experimental, transversal, descriptiva, con un enfoque mixto,
teniendo como técnicas de recoleccion de datos a la entrevista y una encuesta, la
misma que fue aplicada a los 125 alumnos de las Instituciones Educativas Lizardo
Montero y Sefior Cautivo de la localidad de Ayabaca, concluyéndose que las
estrategias de marketing social que promoveran el emprendedorismo en los
alumnos de quinto de secundaria de la localidad de Ayabaca” son las establecidas
en el modelo de Philip y Roberto (1992), en la que se plantean las principales

herramientas del marketing social.

Palabras claves: marketing social, emprendedorismo
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ABSTRACT

The present research entitled "Strategies of social marketing to promote
entrepreneurship in fifth-grade students in the town of Ayabaca-year 2015", had as
a general objective to identify social marketing strategies to promote
entrepreneurship in fifth graders Of secondary school in the town of Ayabaca in
2015, where a non-experimental, cross-sectional, descriptive study was carried out
with a mixed approach, having as data collection techniques the interview and a
survey, which was applied to the 125 students from the Lizardo Montero and Sefior
Cautivo Educational Institutions in the town of Ayabaca, concluding that the social
marketing strategies that will promote entrepreneurship in fifth-grade students in the
town of Ayabaca "are those established in the model of Philip and Roberto (1992),
in which the main tools of social marketing are presented..

Key words: Social marketing, entrepreneurship



