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RESUMEN 

 

La presente investigación titulada Análisis de la Demanda Turística para determinar la 

Viabilidad de la creación de un restaurante Buffet en la zona centro del Distrito de Piura – 

2013, la cual tiene como objetivo General Analizar la demanda turística existente para  

determinar la viabilidad de la creación de un restaurante buffet en la zona centro del distrito 

de Piura – 2013, El tipo de estudio que se desarrollara en este proyecto de investigación 

es Cuantitativo pues se recolectaron datos sobre diferentes aspectos de los turistas 

estudiados y se realizó un análisis y medición de los resultados de las encuestas que se 

aplicaron a los turistas Nacionales y Extranjeros, es de enfoque cuantitativo pues utiliza la 

recolección y análisis de datos para contestar preguntas de investigación y probar hipótesis 

previamente hechas, confía en la medición numérica, el conteo y frecuentemente en el uso 

de estadística, es No Experimental, porque permitió observar fenómenos tal y como se 

dieron en su contexto natural para después analizarlos y medirlos y de esta manera dar 

solución al problema. El diseño de investigación es Transversal, porque va  a permitir 

recolectar los datos en un solo momento, en un tiempo único, es descriptivo, ya que en 

esta investigación se requirió indagar las incidencias y valores que se dieron en una o más 

variables, proporcionando una medición  y descripción de las variables, midiéndola de 

manera independiente para luego ser medidas con la mayor precisión posible. En esta 

investigación se ha tomado como población infinita de turistas, para ello se ha utilizado una 

ecuación de tipo infinita cualitativa ya que la  a ser medida es cualitativa, esta muestra 

obtenida es de  171 turistas tanto nacionales como extranjeros. 

 

Palabras clave: Buffet, demanda Turística, Viabilidad Comercial, Plan de Negocio, 

Viabilidad Economía y Financiera. 
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ABSTRACT 

 

This research entitled " Analysis of the Demandad Desk to determine the Feasibility of the 

creation of a Buffet restaurant in the center of the district of Piura - 2013, which has as a 

General objective Analysis of the existing tourist demand to determine the feasibility of the 

creation of a buffet restaurant in the center of the district of Piura - 2013, The type of study 

that were developed in this research project is Quantitative as data were collected on 

different aspects of the tourists studied and performed an analysis and measurement of the 

results of the surveys that were applied to the Domestic and Foreign tourists, is of a 

quantitative approach as it uses the collection and analysis of data to answer questions of 

research and testing hypotheses previously made, trust in the numerical measurement, 

counting, and often in the use of statistics, it is Not Experimental, because it allowed us to 

observe phenomena as given in its natural context to then analyze it and measure it, and in 

this way provide a solution to the problem. The research design is Cross-sectional, because 

it will allow us to collect data in a single moment, a single time, is descriptive, since in this 

research is required to investigate the issues and values that are given in one or more 

variables, providing a measurement and description of the variables, midiéndola 

independently, in order to then be measured as accurately as possible. In this research has 

been taken as a population infinite tourists, for this has been used as an equation of type 

infinite qualitative as to be measured is qualitative, this sample is 171 both local and foreign 

tourists. 

 

Key words: Buffet, Tourist demand, Commercial Viability, Business Plan, Feasibility 

Economy and Financial. 

 

 

 

 

 


