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RESUMEN

La presente Tesis Titula “Influencia del Financiamiento en la Competitividad de las Micro y Pequeiias
Empresas en el Rubro de Confecciones en el Centro Comercial Bahia Plaza Center - Chimbote — 2007
— 20107, ha sido elaborada con informacion real y oportuna ya que, las fuentes de informacion han sido
los Microempresarios del centro comercial anteriormente mencionado, lo cual nos ha permitido llegar a

obtener respuestas a nuestras inquietudes.

Como todos conocemos, en estos tiempos, la globalizacion ha hecho que las empresas vallan
afrontando nuevos retos dia a dia, es por ello que surgieron las MYPES como un fenémeno
socioecondmico que buscaba responder a muchas de las necesidades insatisfechas de los sectores mas

pobres.

Las MYPES, han ganado y acumulado fortalezas en el mercado, a base de iniciativa e ingenio
empresarial, es por ello que se les conoce como micro emprendedores, pero estos esfuerzos han estado
lejos de ser complementados, por organizaciones, como las entidades financieras, especialmente los
bancos, quienes las consideran como marginal en su cartera de colocaciones, basando este hecho en el

argumento del riesgo y el costo.

Dada la importancia que tienen las MYPES, estas estan obligadas a obtener ventajas competitivas para
asi poder mantenerse en el mercado y contribuir al desarrollo de la sociedad y del pais. No obstante, las
politicas de estado existentes, hacen muy poco para apoyarlas o impulsarlas a crecer y lograr que se

vuelvan mas competitivas.

A pesar de todas estas limitaciones, las MYPES, como las que se encuentran en el sector textil y de
confecciones has podido abrirse un espacio importante en el mercado y estan en constante crecimiento,
ademas, por su grado de fortaleza, aun no explota en su verdadera magnitud, convirtiéndose de esta

manera en una opcion de desarrollo econdmico para nuestro pais.

Vi
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