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RESUMEN 

 

La obligación del Estado es brindar servicios básicos que requiere  la 

población y velar por el bien común pero para ello necesita recursos que 

generalmente provienen de los tributos recaudados de la población que 

realiza algún tipo de actividad económica y que le genera riqueza , por lo 

que debe pagar al estado por ello, por lo tanto la sociedad debe conocer 

y entender que dichos recursos no son para los funcionarios que se 

encargan de la recaudación ni para las instituciones que los administran 

sino que dichos recursos o fondos públicos son para retribuirlos 

nuevamente a la población en educación, salud, carreteras, etc. Es por 

ello que el presente trabajo de investigación titulado la cultura tributaria 

de los negocios del mercado central de la ciudad de Piura es para medir 

el nivel de cultura tributaria de los comerciantes y proponer soluciones 

para elevar el nivel de cultura tributaria no solo en los comerciantes del 

mercado central de la ciudad de Piura sino para la población en general 

ya que la mayoría de personas no tiene un concepto claro sobre cultura 

tributaria.  
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ABSTRACT 

 

The state's obligation is to provide basic services needed by the 

population and ensure the common good but it needs resources usually 

come from taxes collected from the population that performs some kind 

of economic activity that creates wealth, so you should the state pay for 

it, so society must know and understand that such resources are not for 

the officials in charge of collection or for institutions that manage these 

resources or they are public funds to reward them again to the people in 

education, health, roads, etc.. That is why this research work entitled the 

tax culture of business in the central market of the city of Piura is to 

measure the level of tax culture of traders and propose solutions to raise 

the level of tax culture not only traders the central market of the city of 

Piura but for the general population because most people do not have a 

clear concept of tax culture. 
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