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RESUMEN

El presente trabajo de investigación es de tipo cualitativo, no experimental, cuyo objetivo es

analizar y determinar la estructura del lenguaje audiovisual de los spots de la campaña

publicitaria de "Fan trainer "de Procter & Gamble en las marcas Oral b, Head Shoulders en el

periodo 2014.Dicho análisis consistió en la ficha de observación con el fin de desestructurar del

conjunto a la unidad del lenguaje audiovisual para poder identificar cual es la participación del

lenguaje audiovisual en cada escena presentada en cada uno de los spots .Posteriormente se

procedió a ordenar las fichas de observación por escena y también la transcripción de las

entrevistas a expertos para realizar el mapeamiento. En la ficha de observación y las

preguntas a expertos se realizó la V de Aiken para la validez de los instrumentos y que en

ambos se obtuvo el 100%.

Finalmente con la teoría del estructuralismo según Pierce se procedió a la interpretación de los

resultados. Con esto, se pudo concluir que el lenguaje audiovisual cumple el objetivo de

determinar cada uno de sus elementos visuales, verbales y sonoros permite identificar

diferentes situaciones en un mismo contexto con cada uno de los spots presentados en las

marcas Oral B y Head Shoulders y familiarizar con las adversidades que tiene que pasar

relacionada con una experiencia ya vivida, transmitida a través de un buen uso del lenguaje

audiovisual. El estudio concluyó que el lenguaje audiovisual es importante al producir un

exitoso spot publicitario, pues es el soporte de la narrativa.

Palabras clave: Lenguaje audiovisual, visual, verbal, sonoro, estructuralismo.
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ABSTRACT

This research is qualitative, not experimental, which aims to analyze and determine the

structure of the visual language of advertising campaign spots "Fan trainer" for Procter &

Gamble in the Oral B brands, the Head Shoulders 2014.Dicho analysis period involved the

observation sheet in order to deconstruct the whole unit of audiovisual media to identify

which is the participation of audiovisual language in every scene presented in each of the spots

.Then proceeded to order observation sheets scene and transcribing the interviews with

experts to perform the mapping. In the observation sheet and questions to experts Aiken

performed the V to the validity of the Instruments and that in both the 100% was obtained.

Fínally the theory of structuralism as Pierce proceeded to the interpretation of the results.

With this, it was concluded that the visual language serves the purpose of determining each of

its visual, verbal and sound elements can identify different situations in the same context with

each of the spots presented at the Oral B brand Head and Shoulders and familiarizo with the

adversities they have to spend related to an already lived experience, transmitted through

good use of audiovisual language. The study concluded that the visual language is important to

produce a successful advertisement; it is the support of the narrative.

Key words: audiovisual, visual, verbal, sound, structuralism Language.
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