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Presentación

El presente trabajo de investigación titulado Estrategias competitivas y Exportación de carne

de cuy al mercado de Estados Unidos en el periodo 2009-2012, busca demostrar la relación

existente entre las estrategias competitivas y la exportación de carne de cuy, pues hoy en día

es relevante mencionar que en los últimos años ha crecido mucho el comercio de dicho

producto y también en el mercado estadounidense existe una gran cantidad de ciudadanos

peruanos, ecuatorianos, bolivianos que conocen y añoran consumir la carne de cuy. Para

poder demostrarlo se han identificado dos variables las cuales son Estrategias Competitivas y

Exportación. Así mismo la primera variable se divide en dos dimensiones: Diferenciación y

Liderazgo en Costos de la cual a la vez parte en un indicador cada uno, los cuales son precios y

valor agregado. Además la variable exportación también posee indicadores los cuales son,

volumen de exportación y valor de exportación. Para lograr demostrar la relación existente

entre estrategias competitivas y exportación de carne de cuy se usarán datos ex post facto, los

cuales partirán de páginas confiables como TradeMap, Sunat y Sierra Exportadora. El presente

trabajo de investigación a su vez se ha dividido en ocho capítulos:

El capítulo I consta de la introducción, el problema de investigación, se da a conocer la

hipótesis, así como los objetivos.

El capítulo II trata sobre el marco metodológico en donde se va a dar a conocer las variables

aplicadas, la operacionalización de las variables, el tipo de estudio que se ha empleado, el

diseño, así como la población y muestra escogida para poder corroborar la información.

El capítulo III se encuentra los resultados, donde procederemos a dar el tratamiento

estadístico a los datos para que nos permitan demostrar las hipótesis planteadas.

En el capítulo IV se muestra la discusión contrastado con estudios similares. Adicionalmente en

los capítulos siguientes las conclusiones, recomendaciones, referencias bibliográficas y los

anexos.

No puedo terminar sin agradecer esta presentación al Dr. Carlos Choquehuanca, y al Ing.

William Lossio, que a pesar de su cargada agenda me apoyaron en la realización de este
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RESUMEN

El objetivo de la investigación fue determinar la relación que existe entre las estrategias

competitivas y la exportación de carne de cuy al mercado de Estados Unidos en el periodo

2009-2012.

El resultado de la investigación es que las estrategias competitivas si tienen una relación

positiva con la exportación de carne de cuy al mercado de Estados Unidos en dicho periodo.
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ABSTRACT

The objective of the research was to determine the relationship between competitive

strategies and guinea pig meat exports to the U.S. market in 2008-2012.

The result of the research is that the competitive strategies if they have a positive relationship

with the guinea pig meat exports to the U.S. market in that period.
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