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SUMARIO

La presente investigación de tipo descriptiva recoge el eco social de un

suceso trágico que marcó al país y que generó alarma social, temor,

inseguridad ante los desastres naturales.

El objetivo de esta investigación es el identificar el tratamiento informativo

de los diarios sensacionalistas que pertenecen a los grupos periodísticos

más grandes del país y de cómo abordan con el correr de los días este

trágico accidente.

Además la investigación ofrece una herramienta válida para quienes se

sientan interesados en este tipo de análisis y quieran relacionar el contexto

sociocultural con el ejercicio periodístico.

ABSTRACT

This descriptive research collects social echo of a tragic event that marked

the countryand cause alarm, fear, insecurity, natural disasters.

The objective of this research is to identify the coverage of the tabloids

belonging togroups nation's largest newspaper and how they deal wíth
every passing day thistragic accident.

Furthermore, the research provides a valid tool for students interested in

this type ofanalysis andwantto relate the socio-cultural context with the

work of journalists.
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INTRODUCCIÓN

Los medios de comunicación juegan un rol preponderante en el desarrollo

social y democrático. A través de estos, la población puede informarse

sobre los diversos acontecimientos cotidianos o en muchos casos puede

realzarse o en su defecto realzarse o desprestigiar a una persona u

organización. Todo ello, con diversos fines y en pocos minutos o días.

El desarrollo de los distintos medios de comunicación ha estado vinculado a

aparto productivo, permitiendo su dinamización a través de la publicidad.

Los medios de comunicación han buscado tener un mayor acercamiento

con su público objetivo, para lo cual se han valido de diversas estrategias

para mantenerlo cautivo o ganar nuevos lectores, televidentes o

radioescuchas, lo cual sin lugar a dudas se ve reflejado en los ingresos que

personen por concepto de la publicidad

En este contexto, se puede afirmar que la oferta de diarios informativos es

variada de acuerdo al tipo de consumidor, pudiéndoseles catalogar de

serios o formales, deportivos, de espectáculo, de izquierda o derecha,

sensacionalistas, populares o chichas.

En ei caso de Centrándonos en la prensa sensacionaiista, tenemos a los

diarios “El Trome” y “ei Popular” que pertenecen a los grandes grupsr de

medios de comunicación del país, que poseen un gran tiraje y es por esta

razón que resulta muy interesante analizar el nivel de influencia que pueden

tener estos medios- ante un determinado evento o suceso, sea eula buena

o mala. Para ello, se ha visto por conveniente analizar la cobertura

informativa y fotográfica que tuvo el Terremoto del 2007 en Pisco, en las

portadas de los diarios “El Trortte", “Ei Popular en
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