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Presentación

En esta tesis se presenta los resultados de la investigación titulada Estrategias Competitiva de

Enfoque y exportación de jarabe de Yacón al mercado estadounidense 2006 - 2013, con el

objetivo de determinar la principal estrategia competitiva de enfoque que presentan la

exportación de Jarabe de Yacón a Estados Unidos 2006-2013.

La ¡dea del trabajo es encontrar los factores principales que intervienen en la estrategia de

enfoque y la exportación de Jarabe de Yacón al mercado estadounidense.

La tesis aquí presentada está dividida en ocho capítulos, en que se detallarán a continuación.

En el primer capítulo titulado Introducción podemos tener un panorama general de ya que

describimos la realidad problemática, los antecedentes referentes a este tema y la justificación

de porque considero importante llevar a cabo esta investigación. Además incluye el problema,

hipótesis y objetivos generales así como los específicos que se desprenden de ellos.

En el segundo capítulo titulado Marco Metodológico planteamos las variables e indicadores a

seguir para luego plantear la metodología a usar y con ello el tipo de estudio, el diseño de la

investigación, las técnicas para la recolección de datos, todo esto se llevó a cabo teniendo

definido el objeto de estudio, que para esta tesis está constituido por las empresas peruanas

exportadoras de Jarabe de Yacón de nuestro país.

En el tercer capítulo titulado Resultados, podremos apreciar todos los resultados obtenidos de

nuestra investigación, la cual me permitió obtener mediante un razonamiento lógico la

validación o rechazo de la hipótesis planteada.

En el cuarto capítulo, se realizó la respectiva discusión, teniendo en cuenta todos los

antecedentes referentes al tema.

En el quinto capítulo presentaremos las conclusiones que resulten de todo el trabajo de

investigación;

En elsexto capítulo se formuló las recomendaciones del caso, dirigidas a todos aquellos que

estén interesados y/o involucrados con el tema en mención.

En el séptimo capítulo, listaremos las referencias bibliográficas que permitió basar nuestra

investigación;

En el octavo capítulo presentaremos los anexos, cuadros y gráficos adicionales que darán

mayor referencia a la investigación acerca del Jarabe de Yacón.
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RESUMEN

El trabajo fue realizado con el objetivo de determinar la relación que existe entre la estrategia

competitiva de enfoque según los factores culturales, económicos y sociales y la exportación

de Jarabe de Yacón al mercado de Estados Unidos. De esta manera se procedió a recopilar

información de diferentes fuentes, libros, páginas institucionales e investigaciones publicadas,

para que así se comprobara la relación que existe entre la estrategia competitiva de enfoque y

la exportación de Jarabe de Yacón a Estados Unidos 2006 - 2013.
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ABSTRACT

The work was performed in order to determine the relationship between competitivo strategy

approach as the cultural, economic and social factors and Yacon Syrup export to the U.S.

market. Thus we proceeded to collect information from different sources, books, institutional

pages and published research, so that the relationship between competitivo strategy focus and

Yacon Syrup export to the United States he finds 2006 - 2013.
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