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PRESENTACIÓN

El creciente avance a pasos agigantados que llega gracias a las nuevas

tecnologías de la información (TIC), ha establecido cambios en la sociedad.
Internet, conocido medio de interacción y acceso a la información ha hecho

posible realizar lo que en décadas pasadas no era viable, desde enviar un mail
vía servidor “Gmail”, realizar transacciones bancadas e informarse de los

últimos acontecimientos que se suscitan en el mundo.Los medios de

comunicación, cuya función es informar con la verdad, se adecuaron al paso

que avanzaba la tecnología. En este sentido, la prensa se ajustó al uso de las

nuevas tecnologías, pasando de lo tradicional a lo digital.

Las empresas se vieron en la necesidad de acoplarse para ser

consideradas como aquellas que están en la vanguardia. Es así que cada

medio periodístico optó por adquirir un espacio en el mundo cibernético,

iniciando con la creación de su página web en donde aparte de publicar la

edición impresa del periódico del día, “Postean” notas periodísticas sobre lo

que acontece durante la jornada laboral. Este paso, de lo tradicional a lo digital,

abrió las puertas a nuevos lectores. En este medio surge “Twitter”,

microblogging que sirve como medio netamente informativo, en donde el límite

para publicar un mensaje (Conocido como “Tweet”) es de 140 caracteres.

Si bien muchos confunden a “Twitter” como una red social, éste no lo

es, debido a que su uso es similar a una mensajería instantánea. El mismo

fundador del reconocido microbloggingseña\ó en una entrevista concedida al

diario español, “El País”, que “Twitter es una herramienta de comunicación,

más no una red social”. Asimismo señaló que "dentro de Twitter se puede llegar

a generar una red social, pero que ésta no lo es. Twitter no es una red social,

es un microblogging”, sentenció. En la presente investigación se realizará un

análisis de las características de los mensajes publicados en “Twitter” del

reconocido diario “La República”, el cual cuenta con una cantidad de 203.005

mil seguidores, el estudio se realizará durante la última semana de octubre de

2012.
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RESUMEN

En pleno siglo XXI diversos medios de comunicación se han adecuado a

los cambios que han traído consigo las Nuevas Tecnologías de la información y
Comunicación (TIC's), en este contexto surge Twitter, microblogging por

excelencia, que se ha posicionado como una plataforma de comunicación, en

donde lo que prima es la interactividad, la inmediatez y la instantaneidad.

El presente trabajo sobre el análisis de los tuits sobre tecnología

publicados por empresas periodísticas en Twitter, caso: “La República”, el cual

tuvo como objetivo analizar y describir la estructura de cómo es que se están

presentando los tuits de tecnología en esta nueva plataforma de comunicación,

trabajando con una muestra de todos los tuits sobre tecnología, publicados en

el mes de mayo del año de 2013, del reconocido diario “La República” (Perú).

Con el presente trabajo de investigación se concluyó que para que los

tuits tengan aceptación, éstos tienen que estar redactados con un lenguaje

coloquial y evitar usar términos técnicos en sus publicaciones, así mismo, se

llegó a la conclusión que lo que más llama al lector es lo visual, por lo que se

recomienda publicar tuits sobre tecnología que estén acompañados de enlaces

de vídeos, así tendrán una mayor aceptación y el nivel de interacción entre

usuario y medio será con grandes resultados. Todo community manager
publica Tweets con el fin de interactuar con su seguidor.

Palabras claves: Twitter, Tweets, community manager, periodismo Online



ABSTRACT

In the XXI century various media have adapted to the changes that have

brought the New Technologies of Information and Communication Technologies
(ICTs) in this context that Twitter, microblogging par excellence, has positioned

itself as a platform for communication, where what prevails is the interactivity,

immediacy and instantaneity.

The present work on the analysis of the tweets on technology published

by news organizations on Twitter, here: "The Republic", which aimed to analyze

and describe the structure of how it is being presented technology tweets on

this new platform communication, working with a sample of all tweets about

technology, published in the month of May in the year of 2013, the renowned

newspaper "La República" (Perú).

In this research it was concluded that for the tweets have been accepted,
they must be written with a colloquial language and avoid using technical terms

in its publications, also, is concluded that what strikes the reader is visual, so it

is recommended to publish tweets about technology that are accompanied by

links to videos and have a greater acceptance and the level of interaction

between the user and a half will be with great results. All Tweets publishes

community manager in order to interact with your fan.

Keywords: Twitter, Tweets, community manager, online journalism




