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RESUMEN

El objetivo del trabajo fue determinar el nivel de cultura tributaria que tienen los

empresarios del mercado de abastos de la provincia de Paita; es así que se planteó

como hipótesis, el nivel de cultura tributaria de los empresarios del mercado de

abastos de la provincia de Paita es bajo. Para el desarrollo de esta investigación fue

necesario realizar una encuesta aplicada a 281 empresarios del mercado de abastos,

y se estructuró en dos partes: la primera parte describe las características generales

de los empresarios, y la segunda parte son preguntas que ayudaran a medir el nivel

de cultura tributaria de los mismos. Después de analizar y procesar las encuestas

mediante la escala de likert, los resultados que se obtuvieron fue que el nivel de

cultura tributaria que tienen los empresarios del mercado de abastos es bajo. Para la

contratación de la hipótesis se realizó mediante la estadística descriptiva, luego de

aplicar el instrumento respectivo para la recolección de información, y procesarlo en

el programa Estadístico SPSS los resultados de prueba de hipótesis se acepta,

afirmando que el nivel de cultura tributaria de los empresarios del mercado de

abastos de la Provincia de Paita, es bajo.

PALABRAS CLAVES: Cultura tributaria, escala de Likert, conocimientos tributarios y

educación tributaria.
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ABSTRACT

The objective was to determine the level of tax culture with entrepreneurs oí

food market in the Paita the province; so it is hypothesized , the level of tax

culture of entrepreneurs in the market in the province of Paita is low. For the

development of this research was necessary to conduct a survey of 281

entrepreneurs in the market, and was divided into two parts: the first part

describes the general characteristics of entrepreneurs, and the second part are

questions that help measure the level tax culture themselves. After analyzing and

Processing the surveys using Likert scale, the results obtained was that the level

of tax culture with entrepreneurs of the market is low. To contrast the hypothesis

was performed using descriptive statistics, after applying the respective

instrument for data collection and Processing in the SPSS statistical program test

results of hypothesis is accepted, stating that the level of tax culture

entrepreneurs in the food market in the province of Paita, is low.

KEYWORDS: Tax culture, Likert scale, tax knowledge, tax education.
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