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RESUMEN

La presente investigación tiene como tema la Relación del spot televisivo “La

Confesión” de la marca Red Bull en la decisión de compra en los jóvenes de 25 a 29

años del distrito de Miraflores en el año 2012.

Se toma en cuenta el spot “La Confesión” en el año 2012, ya que en ese año la

marca Red Bull realiza el spot publicitario utilizando personajes humorísticos para su

público objetivo que son los jóvenes, jugando con el mensaje “Red Bull te da alas”.

En la investigación se planteó como pregunta general ¿De qué manera el spot

televisivo “La Confesión” de la marca RED BULL, se relaciona en la decisión de

compra en los jóvenes de 25 a 29 años del distrito de Miraflores?

Para el desarrollo de esta investigación se ha realizado encuestas para que nos

pueda brindar resultados, si existe una relación del spot televisivo “La Confesión” de

la marca Red Bull en la decisión de compra en los jóvenes de 25 a 29 años del

distrito de Miraflores en el año 2012. Por último, se incluirán: conclusiones,

recomendaciones, bibliografía correspondiente y anexos.

Palabras clave: Spot Televisivo, Marca Red Bull, Decisión de Compra, Personajes

Humorísticos, Público Objetivo



ABSTRACT

This research theme is the ratio of the TV spot for "The Confession" Red Bull brand

¡n the purchase decisión for those aged 25 to 29 years of Miraflores in 2012.

It takes into account the spot of "The Confession" in 2012 because in that year the

Red Bull brand advertising spot performs usíng humorous characters to your target

audience who are young, playing with the message "Red Bull gives you wings.”

This investigation aróse as a general question: does the TV spot "The Confession"

brand Red Bull, is related to the decisión to purchase youth 25 to 29 years of

Miraflores?

For the development of this research was conducted surveys so that we can deliver

results, whether there is a TV spot for "The Confession" brand Red Bull in the

decisión to purchase youth 25-29 years of the district Miraflores in 2012. Finally,

inelude: conclusions, recommendations, relevantbibliography and appendices.


