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Presentación

Señores miembros del Jurado:

En cumplimiento del Reglamento de Grados y Títulos de la Universidad César Vallejo presento
ante ustedes la Tesis titulada "Análisis del mensaje publicitario del spot televisivo "Joga
Bonito" de la marca Nike, motivo Brasil y Portugal", la misma que someto a vuestra
consideración y espero que cumpla con los requisitos de aprobación para obtener el título
Profesional de Licenciado en Ciencias de la Comunicación.
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Resumen

La presente investigación tiene como propósito analizar y describir como el spot

publicitario de Nike “Joga Bonito” realizado en el 2006, refuerza su

posicionamiento a través del ¡cono del deporte que es el fútbol y a su vez analizar

el mensaje, los recursos visuales que se utilizaron y los personajes. Asi mismo el

objetivo de esta tesis es determinar si el spot publicitario de Nike “Joga Bonito”,

motivo Brasil y Portugal, intenta reforzar su posicionamiento de marca. Por otro

lado para darle sustento a esta investigación se recolectará información a

especialistas a través de guías de entrevistas y también se obtendrá información

personalizada como las guías de observación para el análisis de esta tesis. Para

precisar en el primer capitulo se abarcará la parte introducción donde podemos

observar los antecedentes relacionados a mi tema los marcos conceptuales y

teóricos y contextualización. Se observara en el problema de la investigación

donde se determinara el problema general y los problemas específicos. En el

tercer capítulo se tomara en cuenta los aspectos metodológicos, en el cuarto

capítulo se describirán los resultados de los instrumentos aplicados, en el quinto

capítulo se observara la discusión de los resultados, el capítulo seis se describirán

las conclusiones, el capítulo siete se darán algunas recomendaciones, el capítulo

ocho se apreciaran referencias bibliográficas y por último los anexos.

Palabras claves: Mensaje Publicitario, Recursos Visuales y Personajes.



ASTRACT

This research aims to analyze and describe how the Nike TV commercial "Joga

Bonito" made in 2006 strengthened its position through the ¡con sport is football

and in tum analyze the message, visual resources used and characters. Likewise,

the objective of this thesis is to determine whether the advertising spot Nike "Joga

Bonito" motif Brazil and Portugal, tries to strengthen its brand positioning. On the

other hand to give support to this research specialists collect information through

interview guides and personalized information was also obtained as observation

guides for the analysis of this thesis. To specify the first chapter covering the

introduction part where we can see the background to my topic related conceptual

and theoretical frameworks and contextualization. Also in the second chapter the

research problem where the general problem and determine the specific problems

were observed. In the third chapter the methodological aspects were taken into

account, in the fourth chapter the results of the instruments are described in the

fifth chapter the discussion of the results is observed, chapter six findings are

described, chapter seven will recommendations, the eighth and last chapter

bibliographical references Annexes appreciate.

Keywords: Advertising Message, Visual Resources y Characters.


