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RESUMEN

La presente investigación tiene el objetivo de analizar los componentes comunicacionales de los 3

spots televisivos de la campaña "Buen inicio del año escolar 2015". Para el desarrollo del análisis

propuesto se utilizó la teoría de la interacción simbólica y la descripción del mismo nos brindara datos

a través de los instrumentos de estudio que se llevaron a cabo.

Se hizo uso de instrumentos de carácter cualitativo que fueron validados mediante el Coeficiente de V

de Aiken, tres entrevistas a profundidad a expertos dirigida a publicistas y conocedores dél tema en la

realización de una campaña, la ficha de observación de cada spot televisivo que comprende la campaña

"Buen inicio del año escolar 2015", para determinar los elementos utilizados y la observación de cada

toma, esto ayuda a tener mayor alcance de los componentes utilizados y como son empleados en una

propaganda.

Finalmente se concluye que la participación de cada componente es importante y que en la actual

investigación se relacionan entre sí para la realización de un spot televisivo.



ABSTRAC

The current research has the objective to analyze the communicational components found in the three

televisión spots of the campaign "Good start of the 2015 school year". For the development of the

proposed analysis, it was used the Symbolic Interaction theory and the description thereof, it will be

provided data through survey instruments that were carried out

For the current research is has been used qualitative instruments which were validated by the Aiken

coefficient V, three deep interviews with expert advertisers and knowledgeable people on the subject

of conducting a TV campaign, the observation record of each TV spot that has been included in the

campaign "Good start of the 2015 school year", in order to determine the elements used and the

observation of each shot, this will help us to have a greater range of components used and how they

are used in an advertisement.

Finally, it is concluded that the participation of each component is important and, that in the current 

investigation, they are related to each other for the realization of a spot.


