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RESUMEN 

El objetivo del trabajo de investigación fue identificar las políticas de gestión de 

inventarios que se aplican en las empresas comerciales de la ciudad de Piura. 

Las políticas de gestión de inventarios controlan los niveles de mercadería, el 

momento en que la mercadería se debe reponer y el tamaño que deben tener 

los pedidos. Las empresas comerciales aplican la política de gestión de 

inventario que más se adecúe a la actividad económica a la que pertenecen, 

con la finalidad de llevar un buen control de los bienes que se comercializan y 

mejorar el nivel de competitividad en el mercado. En la investigación se utilizó 

un diseño no experimental, el tipo de estudio fue descriptivo no correlacional; y 

para el desarrollo de la investigación se elaboró y aplicó una encuesta a una 

prueba piloto para poder llevar a cabo el análisis de confiabilidad del 

instrumento, después se aplicó la encuesta a una muestra de 384 empresas 

comerciales en la ciudad de Piura y, de esta manera, se recogió la información 

necesaria para el análisis estadístico correspondiente. Los resultados 

demostraron que las empresas comerciales de la ciudad de Piura utilizan dos 

de las tres políticas de gestión de inventarios planteadas en la hipótesis de la 

investigación, siendo estas la Política de revisión continua y Política de revisión 

periódica, mientras que la que se rechazó fue la Política de lote económico. De 

esta manera se acepta la hipótesis de la investigación.   

PALABRAS CLAVE: Inventario, políticas de gestión de inventario, lote 

económico, revisión continua, revisión periódica, empresa. 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

The objective of the study was to identify the management policies of 

inventories which are applied to commercial enterprises in the city of Piura. 

Inventory management policies control the levels of merchandise, the moment 

in which the goods must be replaced and size that they must have orders. 

Commercial companies apply the policy of inventory management that best 

suits the economic activity they belong to in order to take good control of goods 

which are marketed and to improve the level of competitiveness in the market. 

A non-experimental methodology was used, the study was descriptive does not 

correlational; and for the development of the research was developed and 

applied a survey to a pilot test to carry out the analysis of reliability of the 

instrument, after the survey was applied to a sample of 384 commercial 

enterprises in the city of Piura and thus collected the information required for 

the corresponding statistical analysis. The results showed that commercial 

companies of the city of Piura used two of the three inventory management 

policies raised in the hypothesis of the research, these the policy of continual 

review and periodic review policy, while policy that was rejected was the policy 

of economic lot. In this way the research hypothesis is accepted. 

Keywords: Inventory, policies of management of inventory, economic lot, 

continual review, periodic review, company. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


