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ampliar el conocimiento del mercado de madera aserrada en china y la competitividad

de las empresas peruanas exportadoras de madera aserrada a este país.

La hipótesis planteada es saber si la demanda del mercado de la República Popular de

China se relaciona directamente con la Competitividad de las empresas peruanas

exportadoras de madera aserrada en el periodo 2010-2012. El método con el que se

probara esta hipótesis es mediante cuadros estadísticos que reflejen en si la producción

que se envió a china en dichos periodos.

La primera parte de la tesis contiene la introducción de la misma donde se remarca el

problema de la investigación la cual contiene dentro de la mima: la realidad

problemática, formulación del problema, justificación, los antecedentes y objetivos de la

tesis de igual manera se presenta el marco referencial donde se describe al marco teórico

y conceptual de la tesis.

En la segunda parte se presenta el Marco Metodológico el cual lleva dentro del él los

siguientes puntos: la hipótesis, las variables, la metodología, la población y muestra, el

método de investigación, la técnica de recolección de datos y el método de análisis de

datos.

En la tercera parte se realiza el análisis DAT (Descripción Análisis y Tendencia) de los

resultados obtenidos mediante cuadros y gráficos estadísticos los cuales ayudan a la

elaboración de dicho análisis para que este sea mucho más preciso y confiable.

En la cuarta parte se realiza las discusiones, concusiones, recomendaciones los cuales

ayudaran a tener una visión más clara de lo que queremos conseguir con esta tesis.

Finalmente agradezco a mis profesores metodológico y temático que me apoyaron en la

realización de esta tesis.
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RESUMEN

China es el segundo país consumidor de madera del mundo, el desarrollo de este sector,

así como una serie de medidas gubernamentales tendientes a desincentivar la

forestación y reducir los aranceles aduaneros ha favorecido la importación en los

últimos años. En la actualidad el mercado Chino en el primer consumidor de madera

aserrada proveniente del Perú, desplazando notoriamente a mercados como el de

México y USA.

El objetivo principal es identificar la relación que existe entre la demanda del mercado

Chino y la competitividad de las empresas peruanas exportadoras de madera aserrada en

el periodo 2010-2012. Como resultado se tiene la necesidad de fomentar el desarrollo de

actividades forestales para que así las empresas peruanas exportadoras de maderas

aserrada puedan tener mayor competitividad en dicho mercado.

Hay que señalar que el sector maderero atraviesa serios problemas que se derivan de la

falta de un marco normativo promotor. Las empresas extranjeras demandan madera

aserrada, madera chapada y productos de madera en general (madera, muebles); por tal

motivo es importante que las empresas peruanas con certificación FSC tengan vínculos

comerciales con compradores internacionales comprometidos con el manejo sostenible

de los recursos naturales.
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ABSTRACT

China is the second largest consumer of wood in the world, the development of this

sector, as well as a series of govemment measures to discourage afforestation and

reduce tariffs on imports has led in recent years. At present, the Chinese market in the

fírst consumer of lumber from Perú, displacing notoriously markets like México and

USA.

The main objective is to identify the relationship between the Chinese market demand

and competidveness of Peruvian companies export of sawn timber in the period 2010-

2012. As a result there is the need to promote the development of forestry activities so

that Peruvian companies exporting sawn timber can be more competitive in that market.

Note that the timber sector through serious problems arising from the lack of a

regulatory framework promoter. Toreign companies require sawn timber, veneer and

wood producís in general (wood fumiture), for this reason it is important that FSC

certifíed Peruvian companies have business links with International buyers committed

to the sustainable management of natural resources.
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