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RESUMEN 

 

La presente tesis tuvo como objetivo establecer las consecuencias en la tributación de la 

realización de las operaciones de comercio electrónico en el Perú. Se consideró como unidad 

de análisis a la población del distrito de Piura, en especial a los jóvenes que hagan uso del 

comercio electrónico para la adquisición de sus bienes o servicios, la muestra estudiada fue de 

381 jóvenes en edades entre 15 a 29 años, para la cual se empleó un muestreo no 

probabilístico por conveniencia, realizándose una encuesta puerta a puerta para el recojo de la 

información necesaria. Por otro lado se realizó un análisis documental sobre los aspectos 

favorables entre la tributación de Estados Unidos y la Unión Europea, además de un análisis 

documental de los gravámenes a los que están sujetos estas operaciones de comercio 

electrónico según lo establecido en la legislación tributaria peruana. Por último una vez 

realizada la recolección de información, se procedió al procesamiento de datos a través del 

SPSS 21, haciendo uso de un análisis descriptivo; después de haber realizado el análisis de los 

resultados, se concluyó que las consecuencias tributarias de la realización de operaciones de 

comercio electrónico son dos, siendo estas la evasión tributaria y la doble imposición 

tributaria.  

 

 

PALABRAS CLAVE: Consecuencias tributarias del comercio electrónico, gravámenes y doble 

imposición. 
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ABSTRACT 

 

 

This thesis had the objective to establish the impact on the conducting e-commerce operations 

in Peru. It was considered as the unit of analysis to the population of the district of Piura, for 

young people make use of e- commerce for the purchase of goods or services, the sample was 

taking between 381 young people aged 15-29 years, for which it was used a non-probability 

convenience sampling, performing a survey door to door to gather the necessary information. 

On the other hand a documentary analysis was performed on the favorable aspects between 

taxation in the US and the European Union, further of a documentary analysis of charging 

those subject these e-commerce transactions as set out in the Peruvian tax law. Finally once 

the information gathering proceeded to data processing through SPSS 21, using a descriptive 

analysis; after performing the analysis of the results, it was concluded that the tax 

consequences of conducting e-commerce transactions are two, being these tax evasion and 

double taxation. 

 

KEYWORDS: Tax implications of e- commerce, taxation and double taxation. 


