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PRESENTACIÓN
El Perú como todos los países del mundo, esta insertado en la globalización y expuesto a

las exigencias de los cambios que competitivamente debe afrontar, por lo que resulta

necesario, que como país, deba aprovechar mejor sus recursos y ventajas comparativas de

tal manera que pueda competir con éxito en el mercado internacional. En este contexto,

motivado por la gran atención que el Pisco ha causado en el ambiente peruano y ya en

algunos mercados importantes del mundo; he visto por conveniente hacer una evaluación y

generación de estrategias competitivas para la intemacionalización para el sector de

microempresarios productores de pisco pueda tener una alternativa de estrategias

competitivas que permita mejorar la ventas de sus productos, sin dejar las exigencias del

estado peruano y sumarse al grupo de productores de pisco de calidad. Esta tesis tiene

como objetivo hacer una evaluación de la situación actual de las estrategias competitivas

para la intemacionalización de las Mypes productoras del pisco artesanal en lea en el

distrito los Aquijes. La idea ha sido probar si las Mypes productoras del pisco artesanal

cuentan con estrategias competitivas para la intemacionalización de su producto en lea en

el año 2012. Dicha hipótesis se ha trabajado en determinar cuál es el estado de las Mypes

del pisco artesanal en la utilización de estrategias competitivas; de bebidas espirituosas,

las tendencias y características del consumidor; el tamaño y características de la oferta

exportable, y las estrategias de penetración y comercialización emprendidas, se hizo

encuestas y entrevistas en la cuales dan como resultado que las Mypes del pisco artesanal

tienen que poner en práctica de manera correcta las estrategias competitivas haciendo un

análisis externo como empresa para ver cuál es su desenvolvimiento. Los resultados de la

investigación los presento en cuatro capítulos. En el primero se presenta detalles del sector

y la realidad problemática interna y extema de la producción artesanal del pisco. En el

segundo se presenta el marco teórico donde se menciona teorías de diferentes autores. En

el tercero se presenta los resultados y se realiza el diagnóstico de las Mypes para generar

estrategias competitivas para la intemacionalización del pisco artesanal. En el cuarto se

compara los resultados obtenidos con los resultados obtenidos por otros autores. La tesis se

completa con las conclusiones, las sugerencias, las referencias bibliográficas y el anexo

correspondiente.
No puedo terminar esta presentación sin antes agradecer a la asesoría metodológica

recibida por parte de la Universidad César Vallejo para poder estructurar y formular la

presente investigación.
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RESUMEN

En la presente investigación tuvo como objetivo determinar la situación

actual de las estrategias competitivas para la intemacionalización de las

MYPES productoras del pisco artesanal en lea (Aquijes) en el año 2012.

Para evaluar la situación actual de las Mypes productoras del pisco artesanal

y generar estrategias competitivas para la intemacionalización de sus

productos.

Teniendo como resultado 1. Las MYPES productoras del pisco artesanal

tienen un costo menor, que las pisqueras industriales en el año 2012. Las

MYPES fijan su precio, tomando como base la materia prima (uva pisquera)

como su mayor componente. 2. el pisco artesanal de las Mypes productoras

se diferencian por su sabor y textura. 3. Mypes productoras del pisco

artesanal se dirigen a un segmento medio.
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ABSTRACT

In the present investigation was to determine the current State of competitive

strategies for the intemationalization of MYPES producing artisanal pisco

lea (Aquijes) in 2012. To assess the current status of MYPES pisco

producing arrisan and create competitive strategies for the

intemationalization of their produets.

Resulting 1. MYPES artisanal pisco producers have a lower cost than the

pisco industry in 2012. MSEs are priced, based on the raw material (grape

pisco) as its major component. Two. artisanal pisco producing MYPES

differ in their taste and texture. Three. Artisanal pisco producing Mypes

target a middle segment.
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