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PRESENTACIÓN

Señores miembros del Jurado:

En cumplimiento del Reglamento de Grados y Títulos de la Universidad Cesar Vallejo presento

ante ustedes la Tesis titulada "Marketing mix turístico y desarrollo sostenible en la comunidad

local de Chincha Alta, lea 2014", la misma que someto a vuestra consideración y espero que

cumpla con los requisitos de aprobación para obtener el título de Licenciado de Administración

en Turismo y Hotelería.

En esta investigación se ha realizado una correlación de resultados hallados en torno

al Marketing mix turístico y Desarrollo Sostenible con la que se pretende dar una buena

interpretación al producto, precio, promoción y plaza en relación a una buena perspectiva de

posicionamiento de Chincha Alta con la finalidad de buscar el buen uso e interpretación de las

mismas. Conjugándolo de este modo el ámbito social, económico y ambiental que permitan el

desarrollo sostenible de la localidad.

La información se ha estructurado en siete capítulos teniendo en cuenta el esquema de

investigación sugerido por la universidad. En el capítulo I, se presenta la introducción de la

investigación. En el capítulo II, se expone el marco metodológico. En el capítulo III, se detalla los

resultados a partir del procesamiento de la información recogida. En el capítulo IV se considera

la discusión de los resultados. En el capítulo V se refiere a las conclusiones. En capítulo VI se

presenta las Recomendaciones. Por último, en el capítulo Vil se consideran las referencias

bibliográficas y los anexos de la investigación.

La investigadora.
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RESUMEN

La investigación, que se ha titulado: "Marketing mix turístico y desarrollo sostenible en

la comunidad local de Chincha Alta, lea 2014"; ha dado respuesta al problema: ¿Existe relación

entre el marketing mix turístico y el desarrollo sostenible en la comunidad local de Chincha Alta,

lea 2014?". El objetivo general ha sido: Determinar si existe relación entre el marketing mix

turístico y el desarrollo sostenible en la comunidad local de Chincha Alta, lea 2014.

La metodología empleada para la elaboración de esta tesis estuvo relacionada al

enfoque cuantitativo. El diseño de la investigación es correlacional. La muestra estuvo

representada por los pobladores de la comunidad local de Chincha Alta, haciendo un total de

380 personas. La técnica de investigación empleada ha sido: la encuesta para recoger

información sobre las variables.

Por lo cual se concluye que: Si existe relación entre marketing mix turístico y desarrollo

sostenible en la comunidad local de Chincha Alta, lea 2014. Debido que los resultados obtenidos

a través de la prueba estadística del Chi cuadrado se aprecia que sí existe relación entre

marketing mix turístico y desarrollo sostenible, hallándose una correlación entre sí. De manera

que la X obtenida es 105,025; el grado de libertad (g) es 16 por la cual relacionando con la tabla

del Chi cuadrado la X obtenida es mayor a la X crítica es menor. Es decir, ante los datos

estadísticos presentados se toma la decisión de rechazar la hipótesis nula y se acepta la hipótesis

de investigación.

Palabras clave: Marketing mix, marketing mix turístico, desarrollo, sostenibilidad, desarrollo

sostenible.
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ABSTRACT

The research, which was entitled "Marketing mix tourism and sustainable development

in the local community of Chincha Alta, lea 2014"; has responded to the problem: Is there a

relationship between the tourism marketing mix and sustainable development in the local

community of Chincha Alta, lea 2014?The overall objective was: To determine the correlation

between the tourism marketing mix and sustainable development in the local community of

Chincha Alta, lea 2014.

The methodology used for the elaboration of this thesis was related to quantitative

approach. The research design is correlational. The sample was representad by people from the

local community of Chincha Alta, making a total of 380 people. The research technique used

was: a survey to collect Information on variables.

Therefore it is concluded that: If there is a relationship between marketing mix tourism

and sustainable development in the local community of Chincha Alta, lea 2014. Because the

results obtained from the statisticaI test of chi square shows that there is a relationship between

marketing mix tourism and sustainable development, being correlated with each other. So the

X obtained is 105.025; the degree of freedom (g) which is 16 relating to table chi square obtained

X X is greater than is less critica I. That is, the presented statistical data to the decisión to reject

the nuil hypothesis is taken and the research hypothesis is accepted.

Keywords: Marketing mix, marketing mix tourism, development, sustainability, 

sustainable development.
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