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RESUMEN

El presente trabajo de investigación tuvo como objetivo determinar cuál
es la factibilidad económica y financiera de expandir la distribuidora
Orozco & Orozco E.I.R.L. Se tomó una muestra de 375 familias,
teniendo como resultado que el 96,30 % de los encuestados están
dispuestos a adquirir una nueva marca de gas. Se realizó un estudio en
donde se determina la demanda, oferta, precio y el balance demanda
oferta, así mismo se realizó un cuadro de la inversión que la empresa
realizaría donde el proyecto asciende a S/. 34 240, 57 donde el 76,64 %
es capital propio y el 23,36 % es capital financiado, se detalla cuáles son
los costos de la empresa y posteriormente se realizó un flujo de caja
proyectado a cinco años, aplicándose fórmulas económicas y financieras
demostrado que es factible la expansión de la distribuidora Orozco &
Orozco E.I.R.L, recomendándole a la empresa que se instale en el
distrito de Chulucanas.
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ABSTRACT

The present research aimed to determine the economic and Financial
feasibility of expanding the distributor Orozco Orozco & EIRL A
sample of 375 families, resulting in 96.30% of the respondents are
willing to purchase a brand new gas. We conducted a study which
determines the demand, supply, price and demand supply balance, also
was a picture of the investment that the company take place where the
project is S /. 34 240, 57 where the equity is 76.64% and 23.36% is
financed capital, outlined what the costs of the company and
subsequently conducted a projected cash flow to five years, subject to
economic and financia! formulas demonstrated the feasibility of
expanding the distributor Orozco Orozco & EIRL, recommending the
company to be installed in the district of Chulucanas
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INTRODUCCIÓN

La evaluación económica y financiera de un proyecto, nos permite determinar si el

proyecto es o no rentable, desde el punto de vista de la evaluación privada. En la
evaluación económica se evalúa el proyecto sin considerar como se obtenga y paguen
los recursos financieros (préstamos), para la implementación y puesta en marcha del

proyecto, para esto se harán uso de indicadores económicos como el valor actual neto

económico, tasa interna de retomo económico.

La evaluación financiera comprende en su análisis los flujos financieros del proyecto,

diferenciando entre capital propio y préstamo, esta evaluación toma en cuenta la manera

como se obtenga y paguen los recursos financieros para el proyecto. Para su respectivo

análisis se utilizarán indicadores como el valor actual neto financiero, la tasa interna de

retorno financiera.

Este trabajo tiene como objetivo determinar la factibilidad económica y financiera de

expandir la empresa Orozco & Orozco E.I.R.L, y de demostrar a través de fórmulas

económicas y financieras que es posible la expansión de la empresa en el distrito de

Chulucanas.

La investigación se ha realizado bajo un muestreo intencional, en donde se determinó

trabajar con una muestra de acuerdo al número de familias que habitan el distrito de

Chulucanas.

La presente investigación esta dividida en cinco capítulos los cuáles se detallan a

continuación. El primer capítulo está compuesto por los lincamientos generales de la

investigación que está conformado por el planteamiento y la formulación del problema:

¿ Cuál es la factibilidad económica y financiera de expandir la empresa Orozco &

Orozco E.I.R.L actualmente?, la justificación y los objetivos de la investigación.

El segundo capítulo II está compuesto por los antecedentes de la investigación: El

marco teórico, que lo compone la teória de la empresa, donde se analiza e interpreta la

definición de la empresa, su importancia en la economía, la finalidad y los objetivos 
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que toda empresa debe de tener, así como las caracterísiticas y la clasificación. Además
encontramos la definición de la rentabilidad, su importancia de la rentabilidad en la
empresa, los tipos de rentabilidad como son la rentabilidad económica y la rentabilidad
financiera, los factores que determinan la rentabilidad y los índices de rentabilidad y el
marco conceptual de la investigación.

El tercer capítulo está compuesto por la hipótesis y las variables, además de la
definición conceptual y operacional de las mismas, así como la metodología de la
investigación a usarse, la población, la muestra y por último las técnicas e instrumentos

de recolección de datos.

El cuarto capítulo está compuesto por la descripción de los resultados que esta
conformado por el análisis del entorno de la empresa en donde se describe la actividad
económica, el análisis financiero donde se consideran los cuatro últimos periodos
contables de la empresa (años 2008-2011), cabe mencionar que del periodo 2008 al
periodo 2010 la distribuidora Orozco & Orozco E.I.R.L estuvo como persona natural
cambiando esto en el periodo 2011 donde paso a ser una persona jurídica - además se
esta analizando la evolución de los activos, pasivos y patrimonio; de la misma manera
se evalúa el nivel de las ventas y su utilidad neta obtenida durante dichos periodos.
también encontramos el análisis de la demanda que se ha obtendio a través del estudio
de mercado.

El quinto capítulo esta conformado por la contrastación de la hipótesis, el estudio de

mercado, que está conformado por la demanda, la oferta, el precio y el balance demanda

- oferta, el tamaño del proyecto, la localización de la empresa, la ingeniería del

proyecto, la estructura de la inversión, estructura del financiamiento, presupuestos de

costos e ingresos, balance general inicial de la empresa, el estado de ganancias y
pérdidas y el flujo de caja económico y financiero, y la aplicación de los indicadores
financieros.

Finalmente se sintetizan las conclusiones y recomendaciones; con el fin de que las
mismas sean implementadas.

La Autora
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