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RESUMEN
La presente investigacion tiene como objetivo principal determinar la relacion entre el
podcast como medio alternativo de comunicacion y la percepcion en jovenes de 20 a
24 afos de la Generacidn Z, Ate 2022. La metodologia empleada es de tipo aplicada,
disefio no experimental, nivel correlacional y enfoque cuantitativo. La poblacion esta
compuesta por jévenes de 20 a 24 afios que residen en Ate. La muestra fue de 382
jovenes de la Generacion Z que hacen uso de las tecnologias y escuchan podcasts.
Los resultados que se obtuvieron muestran que los podcasts son percibidos
positivamente por los jévenes quienes hacen uso de las plataformas de difusion de
estos, seleccionan sus contenidos de preferencia y se dejan llevar por la narracion y
recursos que se usa en cada uno. Como conclusion se llegd a que existe una relacion
directa entre el podcast como medio alternativo de comunicacion y la percepcion de
los jévenes, es asi que se obtuvo un coeficiente de Spearman de 0.468 y la
significancia (p=0,000) fue menor de 0.05 por lo que se rechaza la hip6tesis nula, es
decir, que realizar podcasts esta siendo, en mediana manera, bien recibido y

aceptado por los jovenes de 20 a 24 afos de Ate.

Palabras clave: podcast, percepcién, ciberradio, generacién Z y nativos digitales.



ABSTRACT
The main objective of this research is to determine the relationship between the
podcast as an alternative means of communication and the perception of young
people from 20 to 24 years of age of Generation Z, Ate 2022. The methodology used
is applied, non-experimental design, correlational level and quantitative approach. The
population is composed of young people between 20 and 24 years of age residing in
Ate. The sample consisted of 382 young people from Generation Z who use
technology and listen to podcasts. The results obtained show that podcasts are
perceived positively by young people who make use of the broadcasting platforms of
these, select their preferred content and get carried away by the narrative and
resources used in each one. As a conclusion, it was found that there is a direct
relationship between the podcast as an alternative means of communication and the
perception of young people, thus a Spearman coefficient of 0.468 was obtained and
the significance (p=0.000) was less than 0.05, so the null hypothesis is rejected, i.e.,
that podcasts are being, in a medium way, well received and accepted by young

people aged 20 to 24 years of Ate.

Keywords: podcast, perception, cyberradio, generation Z and digital natives.



I.  INTRODUCCION

Hoy en dia, con un futuro incierto, los jovenes también han sido afectados; y
en una busqueda de encontrar respuestas a las tantas dudas e inquietudes, sumado
al frecuente avance de la tecnologia han logrado que medios informativos basicos
como la radio tengan una evolucién digital, trayendo consigo medios alternativos de
comunicacién, como lo es el podcast. En ese sentido, existe una preocupacioén por
diferenciar las preferencias de los jovenes en cuanto a contenidos, lenguaje y
plataformas preferidas para escuchar podcasts y si existe relacion con el consumo de
podcasts y la formacidbn de opiniones, referente al entorno, expectativas y
experiencias, y si estos influyen en la percepcién y el consumo de podcasts; el término
proviene de la casualidad, pues en el 2004 en un articulo publicado en The Guardian
titulado «La revolucion audible», el periodista Ben Hammersley explica los motivos de

la primera exposicion del podcasting anglosajon (Izuzquiza, 2019).

Una encuesta realizada por The Infinite Dial Espafia en marzo de 2022, indica
gue un 47% de los encuestados habia escuchado al menos un podcast dicho mes,
todos ellos comprenden las edades de 12 a 34 afios, entre los que resalta la llamada
Generacion Z que reune a aquellos nacidos desde 1995, a quienes también se les
conoce como “centennials” o “nativos digitales” (Smith et al., 2021). De la Luz (2020),
indica que estos son aquellos que desde que nacen interactian con la tecnologia y
su desarrollo va a la par de esta y de las plataformas de difusion que surgen gracias

al alcance de los contenidos en internet.

A diferencia de los paises desarrollados, en Latinoamérica la tecnologia y los
medios alternativos ha demorado en llegar, a pesar de ello la gente se ha ido
adaptando a estas, conforme a su necesidades y estilo de vida (Pavelko y Miryck,
2020). Debido al trabajo, estudios y mas; adoptar los medios alternos de
comunicacion como los podcasts ha sido facil. Latinoamérica vivid el auge de los
podcasts para el 2019 junto a su reconocimiento y mayor aceptacion en el mundo
(Otzen, 2017), gracias a Apple Podcast y el ya conocido Spotify, que lograron esto

mediante creadores de contenido que subian sus podcasts. (Alvear, 2020).

En el Pert, Radio Programas del Peru (RPP) fue la primera emisora en usar el

podcasting con RPP Player donde retransmiten programas como “Foro Integracion” y



“‘Mi Novela Favorita”. No pasd mucho tiempo para que otros medios se sumaran a
esta nueva forma de comunicacion volviéndose asi indispensable en las plataformas
digitales. Segun Target Group Index (Gestion, 2022) en un estudio para Kantar IBOPE
Media se revel6 que en Pert méas de 8.6 millones de personas disfrutan contenidos
en audio, ademas segun el ranking de podcasts mas escuchados de “Spotify Perd”
destacan programas de salud, comedia, educaciéon y podcast sobre programas de TV,
ello da un indicativo que los centennials se interesan en mas en estos temas. Es asi
como se observo la creciente audiencia en categorias con tematica de autoayuda,

humor, entrevista y series audibles (Lindgren, 2021).

Considerando el anterior escenario, se propuso el siguiente problema general
¢, Cual es la relacion entre el podcast como medio alternativo de comunicacion y la
percepcion en jévenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate 2022? Como
problemas especificos se establecieron los siguientes: ¢ Cual es la relacién entre las
plataformas de difusion de podcast como medio alternativo de comunicacion y la
percepcion en jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate 20227 ¢ Qué relacion
existe entre el contenido del podcast como medio alternativo de comunicacion y la
percepcion en jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate 20227 ¢ Qué relacion
hay entre la narrativa del podcast como medio alternativo de comunicacion y la

percepcion en jévenes de 20 a 24 afos de la Generacion Z, Ate 20227

La investigacion se justifica metodolégicamente a raiz que propone un estudio
sobre el podcast como formato sonoro y como alternativa a medios ya existentes por
su capacidad de adaptarse a las preferencias de los usuarios, para ser de apoyo para

qguienes en un futuro decidan estudiar temas relacionados.

Esta investigacion abarca una justificacion practica porque tras la debida
revision de articulos en el estudio puede ser de ayuda a quienes desean conocer mas
sobre el podcast como los podcaster y otros que busquen aprender del tema para su

labor de periodistas.

La investigacién centra su justificacion tedrica en precisar todo lo referente al
podcast como medio alterno en la actualidad. Ademéas comprende nueva informacion
sobre su uso en plataformas para su difusion, nuevas practicas y técnicas que se usan

como un medio sonoro de comunicacion.



De acuerdo con la problemética planteada el objetivo principal del presente
estudio plantea determinar la relacion entre el podcast como medio alternativo de
comunicacién y la percepcion en jévenes de 20 a 24 afios de la Generaciéon Z, Ate
2022. Por parte de los objetivos especificos se planted, en primer lugar, determinar la
relacion entre las plataformas de difusién del podcast como medio alternativo de
comunicacién y la percepcion en jévenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate
2022. Determinar la relacion de los contenidos del podcast como medio alternativo de
comunicacién y la percepcion en jévenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate
2022. Establecer la relaciéon entre la narrativa del podcast como medio alternativo de
comunicacién y la percepcion en jévenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate
2022,

En base a la problemética planteada se plantean las siguientes hipétesis, H1: Existe
una relacion significativa entre el podcast como medio alternativo de comunicaciéon y
la percepcion en jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z Ate 2022, HO: No existe
una relacion significativa entre el podcast como medio alternativo de comunicacion y
la percepcidon en jovenes de 20 a 24 afos de la Generacion Z Ate 2022. Como
hipdtesis especificas se plantearon las siguientes: H1: Existe una relacion significativa
entre las plataformas de difusion del podcast como medio alternativo de comunicacion
y la percepciéon en jévenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z Ate 2022, HO: No
existe una relacion significativa entre las plataformas de difusion del podcast como
medio alternativo de comunicacion y la percepcién en jovenes de 20 a 24 afios de la
Generacion Z Ate 2022. H1: Existe una relacion significativa entre el contenido del
podcast como medio alternativo de comunicacion y la percepcién en jovenes de 20 a
24 afnos de la Generacion Z Ate 2022. HO: No existe una relacion significativa entre el
contenido del podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en
jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z Ate 2022. H1: Existe una relacién
significativa entre la narrativa del podcast como medio alternativo de comunicacién y
la percepcion en jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z Ate 2022, HO: No existe
una relacion significativa entre la narrativa del podcast como medio alternativo de
comunicacién y la percepcién en jévenes de 20 a 24 afios de la Generacién Z Ate
2022,



ll.  MARCO TEORICO

Se exponen los distintos estudios relacionados con el contexto y objetivo de la
investigacion. En cuanto a los antecedentes nacionales se tiene a la tesis de Estrada
(2020) que plante6 como objetivo establecer la percepcion del discurso utilizado en el
podcast “Moloko” con su audiencia joven en Facebook. El estudio fue de enfoque
cuantitativo puesto que recolectd informacioén de un grupo de jovenes seguidores de
la fanpage de “Moloko Podcast" en Facebook, realizé un cuestionario de 34 preguntas
con la escala de Likert y el nivel de confiabilidad del Alfa de Cronbach. Los resultados
del proyecto indican que habia una buena percepcion por el 64% de encuestados
sobre la aceptacion del discurso emitido en el podcast Moloko y concluy6 que la
aceptacion de los 352 seguidores encuestados acepta y perciben al podcast Moloko

de manera buena y empatica por su estructura y tipo de lenguaje utilizado.

Ccencho (2020) estudio el paso de la prensa escrita al podcast como plataforma
digital informativa y la percepcion de jévenes y adultos para el consumo del diario la
Republica, dentro de los jovenes en las edades de 18 hasta los 29 afos. El objetivo
principal fue encontrar cuales son las diferencias entre la version digital y fisica del
diario escrito y la preferencia del pablico por alguno de ellos. En los resultados se
determind que existe un cambio de acuerdo con las preferencias de contenido y su
percepcion sobre los podcasts conforme avanzan las edades. Para concluir la autora
establecio que hay una relacion de cambio generacional siendo los jévenes quienes
perciben que hay una mejor recepcién del contenido por medio de lo digital por sobre

los medios tradicionales.

Salas (2021) detalla en su investigaciéon de fin de grado la relacion de la
percepcion de los podcasts y el autoaprendizaje de los jévenes educandos de la
Facultad de Comunicaciones en la Universidad Privada de Tacna (UPT). En este
estudio el investigador refiere que la percepcion que se tiene del podcast va ligada a
este como medio digital, haciendo énfasis en sus caracteristicas e influencia en
tiempos de Covid-19. Se usé como técnica para recoleccion de datos un cuestionario
a 130 alumnos entre 17 a 28 afios con un andlisis de fiabilidad del Alfa de Cronbach
en los cuales se encontr6 como resultados que existe una audiencia que conoce los
podcasts y lo ve como base para comprender contenidos educativos y por ello el

aprendizaje automatico de los alumnos. El estudio finalmente determiné que los
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estudiantes de la muestra de la UPT tienen una percepcion del podcast significativa

con relacion al autoaprendizaje.

Figueroa (2021) en su articulo titulado “Creacion de podcast y desarrollo de la
comunicacién oral en la universidad”, se plante6 como objetivo principal identificar la
percepcion de los estudiantes de su institucién de educacién superior privada y sus
experiencias con la creacion de podcasts y el cambio en su hablar. El estudio fue de
enfoque cualitativo pre-experimental y con un nivel descriptivo. A la poblacion de
estudio se le aplico un cuestionario en base a la escala de Likert que recopild
resultados en base a las variables planteadas: la muestra de alumnos sintié que el
formato de audio es facil de grabar, editar y colgar en la web; los temas se entienden
mejor cuando son tratados a profundidad en un podcast; ademas para la creacion de
un podcast los alumnos tuvieron que modular su lenguaje a uno entendible y formal.
Como conclusiones se remarca que la percepcion de los estudiantes sobre como la
creacion de podcast permitié centrarse en la mejora de su oralidad y expresarse mejor

luego de su realizacion cumpliendo lo planteado en el objetivo general.

Alvarez et al. (2022), plantearon en su tesis como objetivo el determinar la
influencia de los medios digitales como los podcasts de Spotify sobre el
comportamiento de los jovenes y su compra a marcas peruanas. Fue de disefio no
experimental, transversal simple de tipo cuantitativo con la técnica de la encuesta y
un coeficiente Rho Spearman = 0.896 a una muestra de 268 personas, se utilizé una
escala de Likert y un alfa de Cronbach de 0,809, como resultados se obtuvo que hay
una relacion significante con los medios digitales y estos tienen el poder de influir en
comportamientos de los usuarios, siendo esto percibido por el 66% de los
encuestados. Como conclusién determinaron que los jévenes tienen apego a los
medios digitales y es por ello que se deberia trabajar en compartir contenido también

por alli.

Por parte de los antecedentes internacionales utilizados en este estudio se
presenta a la tesis de Lalama (2022), quién estudié acerca del impacto que perciben
los jévenes universitarios de la carrera de Comunicacién Social en Ecuador por parte
de los podcasts en cuanto a su influencia en habitos distintos de consumo. La
investigacion fue de tipo cuantitativa, se recogieron resultados por medio de una

encuesta realizada a 23 jovenes estudiantes de la facultad de Comunicacion Social
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en la Universidad Técnica de Ambato. Las respuestas arrojaron que la audiencia entre
19 a 30 afios toma a los podcasts como referente en su vida diaria reconociendo un
auge de estos. Finalmente, la autora concluye en base a su estudio que los podcasts
se van abriendo camino en la opcion de los jovenes hoy en dia por sus horarios
versatiles de emisién y una seleccion de contenidos categorizados acorde a los

intereses de su usuario.

Marquez et al. (2022) en su trabajo de grado tuvieron como objetivo determinar
las expresiones de tradicion oral en jovenes de San Juan de Nepomuceno como
comunidad a través de la percepcion de un podcast. Este tipo de investigacion fue
cuantitativo, la muestra fue conformada por jovenes de 19 a 22 afios. Los resultados
mostraron que las personas estudiadas de dicha comunidad aceptaban el podcast
presentado y sentian una relacion e identificacion debido al uso de sonidos
caracteristicos del pueblo, ademas de la musica que se utilizaba, esto pudo promover
la preservacion del patrimonio oral. Como conclusién principal, llegaron a confirmar
gue los jovenes tienen interés por difundir y entender su cultura, la oralidad como

recurso inmaterial y conservarlo como parte de su identidad.

Falcén (2022) en su tesis de licenciatura se traza como objetivo de estudio el
analizar la funcionalidad del podcast en la ensefianza y aprendizaje de los jovenes
estudiantes de la carrera de Comunicacion en la Universidad Técnica de Ambato,
para ello encuesté a una muestra de 112 alumnos de una media de edad de 20 afios.
Los resultados en el cuestionario determinaron que la percepcion que tienen los
alumnos de la catedra puede verse influenciada por la recepcién de podcasts
educativos de manera complementaria a la ensefianza siendo afirmado por estos en
un 86,2%. la percepcion de los estudiantes sea mas afin a los objetivos de la carrera,

aun asi, esta se puede incluir en la catedra.

Coronado et al. (2022) en tu tesis de maestria se propuso como objetivo
desarrollar a través de la percepcién de Red podcast, una escritura creativa en
adolescentes de una institucion educativa en Cérdoba. El enfoque de la investigacion
es cuantitativa cuanto cualitativa, la muestra que tomaron estuvo conformada por 20
estudiantes del lugar y obtuvieron como resultados que el podcast permite a los
estudiantes desarrollar su oralidad en sus estudios esto en base al 57,4% de ellos.

En las conclusiones, se pudo demostrar que los estudiantes mejoraron su habilidad
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linglistica y competencias de TIC que se encontraban asociadas a los objetivos de la

pedagogia con lo tecnolégico.

Magallanes y Rodas (2022) para su tesis presentaron como principal objetivo
analizar el impacto de los podcasts como formacién de la marca personal en jévenes
estudiantes de la carrera de Periodismo de una universidad ecuatoriana. El enfoque
del trabajo de investigacion fue tanto cuantitativo como cualitativo, la muestra fue de
44 j6venes estudiantes y se obtuvo los resultados por una estadistica, analisis e
interpretacion. Los resultados que se recolectaron indicaron que el 98% de la muestra
afirma que los medios digitales influyen en la proyeccion de realizar su marca personal
y como se perciben luego de escuchar este formato, siendo de estos el 82% que
indican que el podcasting les daria mayor visibilidad. Finalmente, como conclusion
principal que la percepcion de los estudiantes sobre los podcasts de generacion de
marca personal es capaz de diversificarse en base a las preferencias de identidad
conforme a sus tipos de contenido para el alcance de sus objetivos personales o de

trabajo.

Tras la presentacion de antecedentes, se vinculan a esta investigacion las
siguientes teorias; segun Esteban (2018), la teoria de Gestalt de Wertheimer, Kohler,
Koffka y Lewin son utiles para comprender como el cerebro humano organiza la
informacion sensorial en los oyentes asi pueden percibir los sonidos y la informacion
de manera coherente. Asimismo, la teoria de las Hipermediaciones de Scolari es util
para entender los nuevos disefios de comunicacion que se van desarrollando en el
contexto auditivo. Esta teoria nos permite comprender como diferentes medios y
herramientas pueden converger en la produccion, difusion y consumo de audios y la
de usos y gratificaciones de Katz para el uso que da la Generacion Z al podcast como

medio alternativo.

La presente investigacion es la “Teoria de las Hipermediaciones”, que describe
gue tras la aparicion del internet la forma de comunicarse cambié haciéndose masiva.
Ello hizo que surgieran medios digitales como el podcast como fuente de
complementacion de informacién, tal como mencionan Gutierrez-Gonzales y
Gonzalez-Pardo (2019): “las hipermediaciones son importantes para investigar
acerca de las nuevas herramientas que van mas alla de los medios tradicionales”.

Para cuando se dio la llegada de las redes y aparicién de nuevos medios tras la
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digitalizacion de todo se empieza a ver nuevos paradigmas a explorar en cada medio
y plataforma, mucho mas complejo que lo tradicional pero facil de aprender a medida

gue se adentra en ellos.

La Teoria de Usos y Gratificaciones, Shiy Sagduyu (2021) en su investigacion
nos detallan que los podcasts radiofonicos se adaptan a condiciones de personas
discapacitadas tanto en su desarrollo fisico como intelectual. Concluye asi, que la
muestra es competente para determinar el uso de los medios para satisfacer sus

intereses sociales y personales para entretenerse e informarse.

La teoria de Usos y Gratificaciones es relevante para comprender los
contenidos, ya que las personas eligen escuchar ciertos podcasts y qué beneficios
obtienen de ellos. Los oyentes pueden buscar diferentes gratificaciones, como
informacion, entretenimiento, compafiia, opiniones y perspectivas, y autoayuda, a
través de su eleccién de contenido de podcast. Esta teoria nos ayuda a comprender
el papel activo y selectivo de los oyentes en su consumo de podcasts (Shiy Sagduyu,
2021)

La teoria de la hipermediacion se relaciona con las plataformas de difusion de
podcasts al destacar como estas plataformas actiGan como intermediarios y
enriquecen la experiencia de los oyentes. La multiplicidad de opciones, la
interactividad, el contenido complementario y la personalizacion son elementos clave
gue influyen en la forma en que los oyentes interactian con los podcasts a través de

estas plataformas (Guerrero y Ruales, 2022).

La escuela de Gestalt nace a principios de XX, con Wertheimer propone que
una totalidad es mas que la suma de sus partes ya que los seres humanos tienden
relacionar los sucesos con sus vivencias, de esa forma la experiencia sea superior
gue la suma de sus percepciones personales. (Ocafa, 2022). Esta teoria tiene 12
leyes de las cuales nos enfocaremos en la Ley del cierre de Gestalt, el cual nos dice
gue las formas inconclusas generan incomodidad eso hace que la imaginacion
complete aquello que hace falta o se necesita y es asi que el cerebro termina
encontrando una forma completa en lugar de solo figuras inacabadas, estas figuras
pueden ser auditivas y visuales (Fernandez, 2021). Esta teoria fue orientada al

aspecto auditivo el cual es mas utilizado por el podcast que lo visual.


http://dspace.unach.edu.ec/browse?type=author&value=Mar%C3%ADa+Cristina%2C+Guerrero
http://dspace.unach.edu.ec/browse?type=author&value=Ramiro%2C+R%C3%BAales

Dalgo (2020), menciona que la persona en si esta conformada por su parte
social, fisica, emocional y cultural, todos conforman un ser y si uno se ve afectado las
demas partes lo hacen. Para funcionar en el presente la persona requiere contactar
con sensaciones y percepciones externas e internas, es en las externas en donde

estan los medios de comunicacién, lenguaje, sociedad, etc.

La teoria de Gestalt puede aplicarse a la narrativa de los podcasts para crear
una experiencia mas coherente y significativa para los oyentes. Al utilizar los
principios de la teoria de Gestalt, los podcasters pueden organizar la informacion,
destacar elementos clave, construir una progresion narrativa clara y utilizar metaforas
visuales y auditivas para mejorar la comprension y la retencién de la historia. Esto
ayuda a captar y mantener la atencion de los oyentes, creando una experiencia

auditiva mas envolvente y memorable (Dalgo, 2020).

Asi mismo, en la presente investigacion se escogieron los siguientes

indicadores por cada una de las dimensiones de sus respectivas variables.

Sobre la primera variable, el podcast como medio alternativo de comunicacion,
este se reconoce como un hibrido que cuenta con ciertas caracteristicas de la radio,
cine documental, audiolibros y se difunde en redes sociales combinando una narrativa
atractiva para el oyente (Hale, 2021), esto ultimo vinculado a la teoria de las

Hipermediaciones y la de Usos y Gratificaciones.

Para la primera dimension, sobre las plataformas de difusion que son todos
aguellos sistemas con acceso a internet que pueden abarcar contenidos de audio,
video o ambos, se tienen a estas como la base de que los podcasts puedan llegar
finalmente a sus oyentes pues permiten conectar a la audiencia con el formato de
manera mas facil y dinamica (Marin, 2021). En esta misma linea se desglosan los
indicadores, como son las plataformas de difusién, redes difusoras de podcasts y
facilidad de acceso. En primer lugar, se tiene a los aplicativos de audio, de estos
existen muchos, como pueden ser las ya conocidas apps descargables gque se
pueden utilizar por medio de suscripcién en dispositivos madviles y aparatos con
acceso a internet como lo son Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts, entre otros,
cada uno ofrece caracteristicas y funcionalidades Unicas para cada usuario en base

a sus preferencias de audio (Wentzel y De Hart, 2020). De la misma forma, las redes



difusoras de podcasts desempefian un papel crucial en la distribucién y promocion de
programas de podcasting. También al referir a la facilidad de acceso a este formato,
se centra en encontrar y reproducir facilmente contenido de interés a través de
plataformas dedicadas, aplicaciones méviles y otras opciones de acceso conveniente,
permitiendo una experiencia de escucha mas accesible y satisfactoria (Wrather,
2019).

Por parte del contenido, los podcasts abarcan muchas areas en cuanto a
variedad de temas, segmentados por categorias dentro de sus mismas plataformas o
aplicaciones audiovisuales pues cuentan con una variedad de contenido disponible
dentro de sus plataformas, que independientemente de su origen, contenido,
seleccion de temas vy fin, los usuarios van a elegirlos en base a sus necesidades
finales y sus formas de vida (Borja et al,. 2020). De acuerdo a esto, los usuarios tienen
a su alcance el acceso a todo tipo de contenido y del mismo se desglosan los
indicadores viniendo a ser vinculado con las redes y algoritmo de contenidos. Sobre
el podcast y su vinculo con las redes sociales, estas van de la mano pues
desempeiian un papel crucial en la promocion, difusion y compromiso de los podcasts
con su audiencia pues estas pueden ser facilmente fidelizadas (Fonseca y Mendes
Bueno, 2021). El algoritmo de contenidos tiene como objetivo ofrecer una experiencia
de escucha personalizada y mejorar la descubribilidad de los podcasts, ayudando a
los oyentes a encontrar contenido relevante y a los creadores de estos a llegar a su

audiencia objetivo (Pérez-Alaejos et al, 2018).

Acerca de la narrativa, los lenguajes empleados en la produccién radiofénica
han ido evolucionando a través de los afios siendo descritas como filmes acusticos
pues son formatos con una duracion larga y recursos similares a los utilizados en lo
cinematografico (Galvez, 2019) y mejorando la manera de contar hechos en base al
tipo de contenido que comparte a la audiencia, siendo adaptable al medio y
plataformas a las que la radio ha ido abarcando. Es asi que se desglosan los
indicadores que son el lenguaje empleado, la nueva oralidad y los recursos utilizados.
En cuanto al lenguaje algunos podcasts pueden optar por un enfoque mas formal o
académico, mientras que otros pueden ser mas humoristicos o creativos en su
lenguaje (Fonseca y Mendes Bueno, 2021). Por parte de la nueva oralidad en el

podcast implica una forma de comunicacion oral estructurada, asincronica y
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cuidadosamente editada, aunque los podcasters hablan en forma de mondlogo,
tienen en cuenta la audiencia invisible para adaptar su contenido haciéndolo atractivo
y comprensible (Vrikki y Malik, 2019). Los recursos utilizados por los podcasters les
permiten personalizar y adaptarlos segun sus necesidades y preferencias para crear
contenido de alta calidad y ofrecer una experiencia auditiva atractiva a su audiencia
(Sullivan, 2019).

Para la segunda variable que es la percepcion, para la Gestalt en el contexto
de los audios implica la forma en que se organiza y estructura los estimulos sonoros
y de esa forma crear una experiencia coherente y significativa. Los principios
gestélticos ayudan a comprender como el cerebro procesa y organiza la informacion
auditiva para formar asi una percepcion unificada del contenido que estamos

escuchando (Kohler et al., s.f.).

En cuanto a la primera dimension, que es la expectativas y experiencias el
oyente de un podcast puede verse influenciado bajo ese concepto, lo que puede
afectar su evaluacion del programay su interés en continuar escuchando en el futuro
(Dichio, 2022). Asi mismo se detallan dos indicadores, tales son la identificacion con
los temas y las preferencias de contenido. Cuando los oyentes se identifican con los
temas, es mas probable que se sientan comprometidos, continien escuchando y
compartan el podcast con otros. Ademas, esta identificacion puede generar
conversaciones significativas y fomentar un sentido de comunidad entre los oyentes
y los creadores del podcast (Azizi y Namaziandost, 2022). Es importante destacar que
las preferencias de contenido en el podcast son altamente subjetivas y pueden variar
de una persona a otra, lo que atrae de alguna u otra manera a un oyente sin tener

gue ser del interés de otro (Zhang, 2021).

En la segunda dimensién, la motivacién en los oyentes para escuchar un
podcast es un factor importante que influye en su percepcion del programa. Si el
oyente esta motivado por un interés personal en el tema, es mas probable que tenga
una percepcion positiva del programa y esté mas comprometido con el contenido
(Dichio, 2022). De esa forma se desglosan dos indicadores, que son la emocién y la
singularidad. La primera se da ya sea a través de historias personales, discusiones
inspiradoras o contenido que aborde desafios emocionales, pues los podcasts tienen

el potencial de influir en el estado emocional de los oyentes y crear una experiencia
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auditiva mas significativa y enriquecedora (Konig, 2021). Y la segunda se presenta al
ofrecer algo unico y diferenciador, debido a que los programas de podcast pueden
atraer y retener a una audiencia fiel y construir una identidad distintiva (Killean y
Summeville, 2020).

Referente a la ultima dimension, el contexto puede influir en la percepcion del
usuario de un podcast. El ambiente fisico, social y emocional en el que se encuentra
el oyente puede afectar su capacidad para concentrarse en el contenido del podcast
y su percepcion del programa (Dichio, 2022). Por ello, se tratan tres indicadores,
siendo estos la informacion, creatividad y la voz de las minorias. La calidad de la
produccion, el estilo de presentacion, la estructura del contenido y la utilizacién de
elementos como la musica, los efectos de sonido y las pausas pueden influir en como
los oyentes perciben y asimilan la informacion presentada (Wade et al, 2019). La
percepcion de la creatividad en el podcast se basa en la originalidad, la innovacién y
la expresion personal que se presenta en el contenido (Killean y Summeville, 2020).
La voz de las minorias en el podcast se refiere a como los oyentes valoran y aprecian
la representacion y la inclusion de las perspectivas, experiencias y voces de los

grupos minoritarios en los segmentos o programas de podcast (Vrikki y Malik, 2019).
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.  METODOLOGIA
3.1 Tipo y disefio de investigaciéon
3.1.1 Tipo de investigacion:
La investigacion fue de tipo aplicada pues busca resolver un problema del
cual se van adquiriendo nuevos conocimientos a través de la investigacion, que
a su vez se basoé en otros que se adquirieron con anterioridad para que pueda

aplicarse (Lundstrom y Lundstrom, 2021).
3.1.2 Disefio de investigacion:

El disefio de investigacion fue no experimental y de corte transversal en
base a Alvarez (2020) quien precisa que no se da manipulacién de las variables
de estudio, es asi que se evallan los aspectos del proyecto para validar si
cumplen las condiciones.

Por otra parte, fue también de nivel correlacional, a razon que la
investigacion permite ver la correlacion que existe a través las variables siendo
estas de dos a mas (Luo y Garcia, 2022).

Figura 1

Disefno correlacional

/Ol
r

L

M

Donde:
M: Jévenes de 20 a 24 afos de Ate (poblacién muestra)
O El podcast como medio alternativo de comunicacion (Variable 1)

02 La percepcion (Variable 2)

3.2. Variables y operacionalizacion
Variable 1: El Podcast

Respecto a la definicion conceptual:
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Los podcasts son series de audio o video el cual se caracteriza por ser directo,
atemporal y multiplataforma (Quin, 2020). Su nombre nace tras la unién de la palabra
'iPod', reproductor de audio de la marca Apple Inc. y ‘cast' de Broadcasting que es
emision en espafiol (Rinaldi et al., 2020), su tratamiento en esta investigacion fue
evaluado mediante la encuesta sobre tres dimensiones, con tres indicadores cada

uno con trece items en total que fueron sometidos a validez y confiabilidad.

Por otro lado la definicion operacional:
Con respecto a la definicion conceptual, las plataformas de difusioén, el contenido
y la narrativa van acerca de profundizar en el tema y conocer la relacién que tienen

estos aspectos del podcast en la percepcion que se tiene de él.

Indicadores:

Por parte de los indicadores tenemos a los aplicativos de audio, redes difusoras
de podcasts, facilidad de acceso, contenido selectivo, vinculo con las redes, algoritmo
de contenidos, lenguaje empleado, nueva oralidad y recursos utilizados.

Escala de medicion:

Para esta investigacion se hizo uso de la escala de Likert ordinal, que tiene una
valoracion que va del 1 al 5, en donde 1 es totalmente en desacuerdo, 2 viene a ser
en desacuerdo, 3 es ni en desacuerdo ni de acuerdo, el 4 es de acuerdo y 5 es
totalmente de acuerdo.

Niveles:

Se utilizaron 3 niveles, los cuales son bajo regular y alto, que fueron convertidas
de los valores originales de la escala de Likert pues dentro del nivel bajo se comparten
caracteristicas, actitudes o respuestas de rechazo y afines, a su vez que en el nivel
bueno estas respuestas son de aceptacion, en cuanto al nivel regular trata de una

respuesta neutral (Astulla, 2019).
Variable 2: La percepcién
Definicion conceptual:

Kohler et al., s.f. En la teoria de la Gestalt, que literalmente se entiende como

‘totalidad’ o ‘configuracion’, estudian la percepcion de las formas como por ejemplo
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La ley del cierre. En el podcast se aplica aqui al permitir a los oyentes "cerrar” la
historia o el tema tratado. Aunque solo se proporcionen fragmentos de informacion a
lo largo del episodio, nuestra mente tiende a llenar los espacios en blanco y
comprender la narrativa general. La variable en esta investigacion se evalué mediante
la encuesta sobre tres dimensiones, la primera con tres indicadores, la segunda con
dos y la ultima con tres, teniendo once items en total que fueron sometidos a validez

y confiabilidad.

Definicion operacional:
Referente a la definicidbn conceptual, dimensiones como la motivacién, contexto,
expectativas y la experiencia influye en cdmo se interpreta la informacién, el nivel de

satisfaccion y comprensién al escuchar un podcast.

Indicadores:

Por lo expuesto en la definicidn operacional de la percepcion en los indicadores
se tuvo a la identificacion con los temas, preferencias de contenido, emocion,
singularidad, informacion, creatividad y la voz de las minorias.

Escala de medicion:

Para esta investigacion se hizo uso de la escala de Likert ordinal, que tiene una
valoracion del 1 al 5, en donde 1 es totalmente en desacuerdo, 2 viene a ser en
desacuerdo, 3 es ni en desacuerdo ni de acuerdo, el 4 es de acuerdo y 5 es totalmente
de acuerdo.

Niveles:

Se utilizaron 3 niveles, los cuales son bajo regular y alto, que fueron convertidas
de los valores de la escala de Likert pues dentro del nivel bajo se comparten
caracteristicas, actitudes o respuestas de rechazo, a su vez que en el nivel bueno
estas son de aceptacion, en cuanto al nivel regular trata de una respuesta neutral
(Astulla, 2019).

3.3. Poblacion, muestray muestreo
3.3.1 Poblacion:
Condori-Ojeda (2020) define a la poblacion como: “Elementos

accesibles o unidad de analisis que pertenecen al ambito especial donde se
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desarrolla el estudio”. Basado en ello, la investigacién abarca como poblacion

de estudio a 60.852 jovenes del distrito de Ate, de edades entre 20 a 24 afos.

Criterios de inclusién:

Para esta investigacién se tomé a los jévenes de la poblacién de Ate
pertenecientes a la generacion Z, de los 20 a 24 afios. Segun la Gerencia de
Planificacién Estratégica — Sub Gerencia de Control Gerencial y Programacion
de Inversiones de la Municipalidad de Ate (2021). Detalla que en esas edades

hay 60.852 jovenes.

Criterios de exclusion:
Se descarta a la poblacion menor de 20 afios, y a los jovenes mayores
de 24 afios, por la diferencia de vivencias.

3.3.2 Muestra:

Para establecer el tamafio de la muestra se hizo uso de un nivel de
confianza del 95% y un margen de error de 5%. Finalmente, se uso la féormula
para muestras finitas.

Figura 2

Formula de muestra finita

n= N*Z%p*q

e2* (N-1)+Z% *p *q

Donde:

n = tamafio de la muestra

M = Total de la poblacion

Zo=1.96 al cuadrado (si la seguridad es del 95%)
p = proporcion esperada (en este caso 5% = 0.05)
q=1-p (en este caso 1-0.05 = 0.95)

k = el margen de error que es el 5%
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n= 50.852 * 1.962*0.05*0.85

0.052* (60.852-1) + 1.862 * 0.05 * 0.95

n =382

Tras la resolucién de la férmula se determin6 que la muestra es de 382

personas de la Generacion Z con residencia en Ate.

Segun Hennink y Kaiser (2021) En la investigacion cualitativa, el tamafio
de la muestra se rige por la correlacion de los datos, es decir que el tamafio
de muestra tiene menos que ver con los nimeros y mas con la capacidad en
ofrecer una descripcion clara del fendbmeno estudiado. El tamafio de la
muestra estd conformado por 382 jovenes de 20 a 24 afios que residen en

Ate pertenecientes a la generacion Z.

3.3.3 Muestreo:
La técnica de muestreo probabilistico aleatorio simple da la misma
probabilidad de que se escoja de "x" o0 “y” ya que son independientes (Mucha
y Lora, 2021). Por ello se seleccionaron 382 individuos que fueron sujetos de

estudio para esta investigacion.

3.3.4 Unidad de analisis:

Dentro de la generacién Z, un joven de 20 a 24 afios, familiarizado con la
era digital que tiene caracteristicas de estar apegado a la tecnologia buscando
temas de su interés en redes e internet. Para Garzon et al. (2020), a los Gen-
Z les agrada la singularidad porque ellos se involucran mas en sus

requerimientos para satisfacer sus necesidades.

3.4 Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos:

Para esta investigacion se usO la encuesta, a su vez se utilizd el
instrumento de cuestionario de 24 items con escala Likert cuyas respuestas
fueron desde totalmente en desacuerdo con un valor de 1 hasta totalmente de
acuerdo con un valor de 5, para recabar las respuestas de los jovenes y

entender la relacion entre el podcast como medio alternativo de comunicacién
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y la percepcion. La validez del contenido de cada item y la matriz fue evaluada
por un juicio de tres expertos. Asimismo, una vez validado se realizdé una
prueba piloto para validar la confiabilidad del instrumento mediante el alfa de
Cronbach en el programa SPSS Statistics version 26, los valores del alfa de
Cronbach fluctian entre 0 y 1, para aceptar la confiabilidad el valor debe

fluctuar entre 0,8 y 1. El cuestionario obtuvo una puntuacién de 0,876.

Tabla 1

Cuadro de valores de a escala de Likert

Valores
Totalmente en desacuerdo 1
En desacuerdo 2
Ni en desacuerdo ni de acuerdo 3
De acuerdo 4
Totalmente de acuerdo ]

Nota. Datos de escala de valores propuesta por Likert

Ficha técnica de medicién instrumento: Podcast como medio alternativo de
comunicacion.
Nombre del proyecto: Cuestionario de Podcast como medio alternativo de

comunicacion.

Autoras: Gamboa Salazar, Maria Andrea y Pacheco Serva, Milca Andrea
Fecha de realizacion: del 18 de mayo al 27 de mayo de 2023.
Poblacién de estudio: 382 jovenes entre 20 a 24 afios.

Tipo de investigacién: Aplicada

Técnica de recoleccion de datos: Encuesta

Dimensiones: Plataformas de difusion - Contenido — Narrativa

Niveles: bueno - regular - malo

Nombre del proyecto: Cuestionario de la percepcion del podcast
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Autoras: Gamboa Salazar, Maria Andrea y Pacheco Serva, Milca Andrea
Fecha de realizacion: del 18 de mayo al 27 de mayo del 2023
Poblacién de estudio: 382 jovenes entre 20 a 24 afios

Tipo de investigacién: Aplicada

Técnica de recoleccion de datos: Encuesta

Dimensiones: Expectativas y experiencias - Motivacion - Contexto
Niveles: bueno - regular - malo

La validez del cuestionario, segun Merino (2023), EI V de Aiken permite a la
investigacion un avance en la validacion de los instrumentos de medicion y en el
disefio de la investigacion. Es asi, que la validez se obtuvo a raiz del juicio de expertos
y de esa forma buscar la relacion con las variables y el tema de la investigacion con

la ayuda del coeficiente v de Aiken.

Tabla 2
Validacion por juicio de experios
Nombre Grado académico Aplicabilidad
Botto Pasco, Carmen Elena Maestria Aplicable
Mogollon Cruz, Yvy Elizabeth Maestria Aplicable
Vasquez Villacorta, Jorge Armando Doctor Aplicable

El hallazgo del nivel de confiabilidad se hizo con el alfa de Cronbach, que para
conocer la fiabilidad de los resultados se realizé una prueba piloto, la cual se aplic6 a
15 personas, para luego pasar a evaluarse por la prueba de fiabilidad que se mide en
nameros que van desde cero a uno, este primero representa una confiabilidad nula y

el ultimo fue el coeficiente maximo.

Toro et al. (2021) indican que se obtuvo evidencias de estabilidad en su estudio sobre
la sensibilidad del alfa de Cronbach, en las escalas con mas de cinco alternativas

respuesta tipo Likert en tamafios grandes.
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Tabla 3

Escala Rho de Spearman

Rango Relacion
0.91-1.00 Correlacion positiva perfecta
0.76 a0.90 Correlacién positiva muy fuerte
051a075 Correlacién positiva considerable
0.11a0.50 Correlacion positiva media
0.01a0.10 Correlacion positiva debil
0.00 MNo hay correlacion

Mota. Montes et al. 2021

Resultados de la prueba de confiabilidad por variable:

Segun Diaz (2020), una prueba piloto es un paso esencial en el proceso de
investigacion, debe ser riguroso ya que ayuda a identificar y corregir errores en el
desarrollo de una investigacion. Por ello tanto la planeacion, desarrollo y publicacion

estan al mismo nivel que cualquier otro disefio de estudio.

Tabla 4

Confiabilidad de la variable 1. El podcast como medio alternativo de comunicacion.

Alfa de Cronbach N® de elementos

0,787 13
MNota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPSS 26

En la tabla 4, segun alfa de Cronbach la fiabilidad de la variable EI Podcast como
medio alternativo de comunicacion que contiene 13 items, en base a la evaluacion

tiene el valor de 0.787 por lo que nos permite afirmar que el instrumento tiene una

confiabilidad muy fuerte.

Tabla b

Confiabilidad de la variable 2: La Percepcion

Alfa de cronbach N° de elementos
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0,783 11

Nota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPSS 26

La confiabilidad respecto a la variable 2, es demostrada por alfa de Cronbach, La
Percepcion la cual cuenta con 11 items, de acuerdo con el coeficiente este valor es
de 0.783; por tal razén se puede afirmar que el instrumento tiene una fiabilidad muy

buena.
3.5 Procedimientos:

Se realizd una previa investigacién de los objetivos de estudio, que sirvié de
base para conocer los puntos a trabajar. La recoleccién de respuestas fue por medio
de Google Forms. Esto fue realizado con el objetivo de recoger informacién del pablico
joven que escucha podcast, validando asi que plataformas de difusion usan, que tipo
de contenido prefieren y narrativa que llama su atencién. El formulario fue enviado a
cada unidad de andlisis que cumpli6 con los requisitos de estudio junto a un
consentimiento informado adjuntado en el mismo. Se determiné asi las respuestas de

nuestra muestra y fue sometida al respectivo analisis.

El cuestionario como instrumento fue validado por un juicio de tres expertos,
profesionales en la tematica del estudio, quienes evaluaron toda la informacion
recopilada, desde el marco teorico, matrices, conceptos, objetivos e informacion

proporcionada.

3.6 Método de analisis de datos:

Para la averiguacion de este estudio de enfoque cuantitativo, no experimental
se plasmo6 una base con datos variables con los resultados del instrumento, para
pasar a ser evaluados mediante el programa Statistical Package for the Social
Sciences también llamado por sus siglas SPSS, para luego procesarlos y convertirlos

en gréaficos estadisticos.
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Ademas, se usO la estadistica descriptiva Cooksey (2020), indica que estos
procedimientos estadisticos estan disefiados para identificar o mostrar patrones o
tendencias especificas en los datos. Lo que queda después de su aplicacién es

simplemente para interpretar.

Ramirez y Polack (2020) indican que el andlisis o estadistica inferencial es parte
de la investigacion para comprobar las hipétesis que se infieren de la muestra y se

expanden a la poblacion.

3.7 Aspectos éticos:

La investigacion se sustentdé de manera argumentativa por trabajos cientificos
previos relacionados al tema, se usaron como fuente a los articulos, tesis y revistas
gue se citaron con el formato APA en su séptima edicion. Los derechos de autor
fueron debidamente respetados y se detallaron en las referencias bibliogréaficas.
Debido a la ética del trabajo de investigacién se respetd el anonimato de nuestras
unidades de analisis. En esta misma linea debido al respeto y para poner al corriente
a los jovenes encuestados se incluyé un consentimiento informado al principio del

cuestionario.

Todas las fuentes de informacion utilizadas para la investigacion estan
debidamente citadas en el apartado de referencias. Los recursos utilizados fueron
tanto nacionales como internacionales en cuanto a revistas, tesis y libros virtuales,
ademas de la debida consulta en webs cientificas sobre el tema. Se nombraron a
los autores pertenecientes tanto a las ideas utilizadas en la redaccion de este trabajo
como a las citas especificas sin haber trasladado parte extensa de los textos
utilizados a razén de copia. En base a la poblacién encuestada se pretende proteger
su privacidad e identidad, no se pretende dafiar las ideologias religiosas, morales o

politicas del resto.

Por parte del criterio de la no maleficencia, o la intencién de no generar dafio
con algun interés personal, Ramos (2020) indica que se debe prevenir el dafio o mal
gue se pueda producir en cualquier caso a las personas, por ello en este trabajo se
ha seguido las normas del proceso, resaltando principalmente el ser honestos,

integros y veraces, evitando la “mala praxis”.
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https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-981-15-2537-7_5#auth-Ray_W_-Cooksey

Por parte del criterio de beneficencia que hace referencia a la buena voluntad,
humanidad y altruismo, este trabajo se basé también en la genuina preocupacion por
realizar el bien. Tal como lo sefiala Ramos (2020), recalcando respetar los valores,
aplicandolo a cada involucrado en el estudio.
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IV. RESULTADOS:
4.1. Estadistica descriptiva
Resultados descriptivos

En este capitulo se expone el trabajo de recoleccion de datos realizado a los
jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z de Ate, 2022. El instrumento estuvo
dirigido a 382 pobladores de Ate que cumplian con las caracteristicas, el cual fue
previamente validado por tres expertos de la carrera de Ciencias de la

Comunicacion, quienes aprobaron los items empleados en el cuestionario.

Objetivo general: Determinar la relacién entre el podcast como medio alternativo
de comunicacion y la percepcion en jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z,
Ate 2022.

Se presentan los resultados de la variable 1: El Podcast como medio alternativo de

comunicacion.

Tabla 6

E! podcast como medio alternativo de comunicacion

: Porcentaje Porcentaje
Frecuencia .
valido acumulado
Malo 4 1 1
Reqular 92 241 251
Bueno 286 749 100
Total 382 100

Nota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPSS 26

Interpretacién: En la tabla 6 se observa el calculo de la primera variable. Segun
el 100% de los encuestados se destacé que el 74.9% de los jévenes lo ven bueno
al podcast pero hay un 24.1% lo consideran regular es decir son indiferentes y el
otro 1.0% piensa que es malo mostrando asi disconformidad al podcast como un

medio de comunicacion alternativo de comunicacion.

Se presentan los resultados de la variable 2: La percepcién
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Tabla 7

La percepcion
. Porcentaje Porcentaje
Frecuencia -

valido acumulado

Malo 5 1.3 1,3

Regular 89 223 26,4

Bueno 288 722 100

Total 382 100

Nota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPSS 26

Interpretacién: En la tabla 7 se muestra el calculo total de la variable 2. Evidenci6
gue del 100% el 75.4% de los oyentes tienen una percepcion buena, asi mismo el
otro 23.3% tiene la percepcion regular por el contrario el 1.3% lo ven malo es decir

en desacuerdo con los otros encuestados.

Objetivo especifico 1: Determinar la relacion entre las plataformas de difusion del
podcast como medio alternativo de comunicacion y la percepcion en jovenes de 20

a 24 anos de la Generacion Z, Ate 2022.

Tabla 8
Plataformas de difusion
Frecuencia Pcrr@ntaje Porcentaje
valido acumulado
Malo 9 24 2.4
Regular a7 228 251
Bueno 286 749 100
Total 382 100

Nota. Adaptado a partir del Proarama Estadistico SPSS 26

Interpretacion: En latabla 8, se analiz6 la dimensién de plataformas de difusion.
En donde del 100% de encuestados muestra que 74.9% de los encuestados siente
gue es bueno o estd a favor, pero otro porcentaje cree es que regular o es
indiferente con el 22.8%, por el contrario al 2.9% le parece malo o desagradable,

con respecto al contenido de los podcasts.
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Objetivo especifico 2: Determinar la relacién de los contenidos del podcast como
medio alternativo de comunicacién y la percepcion en jovenes de 20 a 24 afios de
la Generacion Z, Ate 2022.

Tabla 9
Contenido
Frecuencia | orceniae Porcentaje
valido acumulado
Malo 11 29 29
Regular g2 24 1 57
Bueno 279 73 100
Total 382 100

Nota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPSS 26

Interpretacién: En la tabla 9, se desglosa el contenido, en el cual muestra que un
73% lo considera bueno o agradable, a diferencia del 24.1% que lo ve regular o se
mantiene neutral y el 2.9% que cree que es malo o esta en referente a la narrativa

del podcast.

Objetivo especifico 3: Establecer la relacion entre la narrativa del podcast como
medio alternativo de comunicacién y la percepcion en jévenes de 20 a 24 afios de
la Generacion Z, Ate 2022.

Tabla 10
. Porcentaje Porcentaje
Frecuencia .

valido acumulado

Malo 11 2.9 2.9

Reqular 92 24 1 27

Bueno 279 T3 100

Total 382 100

Nota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPSS 26

Interpretacién: En la tabla 10, muestra la narrativa, en el que resalta que de la

totalidad de encuestados, 73% lo considera bueno o agradable, a diferencia del
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24.1% que lo ve regular o se mantiene neutral y el 2.9% que cree que es malo o

esta en referente a la narrativa del podcast.

4.2 Estadistica inferencial
Este tipo de estadistica es conocida por encargarse de realizar o sacar inferencias
de una muestra evaluada, es decir, deducir singularidades, conclusiones y ademas
vinculos entre temas, buscando asi predecir, explicar y comparar.
Prueba de normalidad: Para poder reconocer el estadistico con el que se dio
apoyo la investigacion es necesaria la prueba de normalidad, ya que garantiza la
correcta estadistica inferencial.

Para esta investigacion se hizo el uso de la prueba de Kolmogorov - Smirnov
pues el tamafio de la muestra indica un nUmero mayor a 50 personas, habiendo

sido esta de 382 jévenes.

Tabla 11
Prueba de normalidad Kolmogorav - Smirmov
La
El podcast percepcion
N 382 362
Parametros normales 3,89 394
Media 0,656 0,643
Desv.
Desviacion
Estadistico de prueba 0,364 0,341
Sig Asintdtica 0,000 0,000

Nota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPSS 26

Interpretaciéon: En la tabla 11 se muestran los valores de la prueba de normalidad de

las variables 1y 2, las cuales vienen de una distribucion de p<0.05 en ambas, lo cual

permite que se puedan procesar de manera inferencial con estadisticos no

paramétricos.

Prueba de hipotesis
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Para hacer frente a la hipoétesis se realiz6 la prueba de Spearman para medir
ambas variables. En base a una estadistica inferencial, previamente se hizo una
prueba de normalidad para las variables determinando su ajuste a una distribucion
normal para finalmente elegir la prueba estadistica que relaciona las variables, es asi

gue se uso la prueba Rho de Spearman.

Tabla 12
Escala Rho de Spearman
Rango Relacion
0.91-1.00 Correlacion positiva perfecta
0.76a0.90 Correlacion positiva muy fuerie
051a075 Correlacion positiva considerable
0.11a0.50 Correlacion positiva media
0.01a010 Correlacion positiva débil
0.00 No hay correlacion

Nota. Montes et al. 2021

Hipotesis general

H1: Existe una relacion significativa entre el podcast como medio alternativo de
comunicacién y la percepcion en jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z Ate
2022.

HO: No existe una relacion significativa entre el podcast como medio alternativo de
comunicacién y la percepcién en jévenes de 20 a 24 afios de la Generacién Z Ate
2022,

Valor de significancia: 0,05

Regla de decision:

Si Sig. <0,05 se rechaza la hipétesis nula, aceptando la alterna.
Si Sig. >0,05 se rechaza la hipoétesis alterna, aceptando la nula.

Tabla 13
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Correlacian entre variables

El podcast como
medio alternativo La percepcidn
de comunicacion

El podcast Coeficiente de
Rho de Spearman como medio correlacion 1,000 4687
alternativo de

... Sig (bilateral) ,000
comunicacion
N 362 362
Coeficiente de
La percepcion correlacion A466™ 1,000
Sig. (bilateral) 2000
N 382 382

* | a comelacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral)

MNota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPSS 26

Interpretacién: En la tabla 13, la prueba del Rho de Spearman sefial6 como
resultado el valor 0,468, que determina que existe una correlacion positiva media,

aceptando la hipotesis alterna y rechazando la nula.

Prueba de hipo6tesis especificas

Hipotesis especificas 1

H1: Existe una relacion significativa entre las plataformas de difusion del podcast
como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en jovenes de 20 a 24 afios
de la Generacion Z Ate 2022.

HO: No existe una relacion significativa entre las plataformas de difusion del podcast
como medio alternativo de comunicacion y la percepcién en jovenes de 20 a 24 afios
de la Generacién Z Ate 2022.

Valor de significancia: 0,05
Regla de decision:
Si Sig. <0,05 se rechaza la hip6tesis nula, aceptando la alterna.

Si Sig. >0,05 se rechaza la hip6tesis alterna, aceptando la nula.
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Tabla 14

Correlacion entre las plataformas de difusion y la percepcion

Plataformas de s
La percepcion

difusidn
Flataformas de Coeficiente de
Rho de Spearman difusion correlacion 1,000 5T

Sig. (bilateral) 000
N 362 382
Coeficiente de

La percepcion  correlacidn 397 1,000
Sig. (bilateral) ,000
N 382 382

*=_ | a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral)

Nota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPSS 26

Interpretacion: El Rho de Spearman evidencid un resultado de 0.357 que
demuestra una correlacion positiva media. De la misma manera, tuvo una
significancia de 0.000, y siendo menor a 0.05 acepta la hipotesis alterna y se rechaza

la hipotesis nula.

Hipotesis especificas 2
H1: Existe una relacién significativa entre el contenido del podcast como medio
alternativo de comunicacion y la percepcion en jovenes de 20 a 24 afos de la
Generacion Z Ate 2022.

HO: No existe una relacion significativa entre el contenido del podcast como medio
alternativo de comunicacion y la percepcion en jovenes de 20 a 24 afios de la
Generacion Z Ate 2022.

Valor de significancia: 0,05
Regla de decisidn:
Si Sig. <0,05 se rechaza la hipétesis nula, aceptando la alterna.

Si Sig. >0,05 se rechaza la hipétesis alterna, aceptando la nula.

Tabla 15

Correlacion entre el contenido y la percepcion
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Contenido La percepcion

Contenido Coeficiente de
Rho de Spearman correlacion 1 .Dﬂﬂ ,41 I

Sig. (bilateral) .000
N 362 382
Coeficiente de

La percepcion correlacion A13* 1,000
Sig. (bilateral) 000
N 362 382

*= | a comrelacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral)

Nota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPSS5 26

Interpretacion: En la tabla 15, el Rho de Spearman dio como resultado el 0.413,
mostrando una correlacion positiva media, Y teniendo una significancia de 0.000 se

acepta la hipoétesis alterna y se rechaza la nula.

Hipotesis especificas 3

H1: Existe una relacion significativa entre la narrativa del podcast como medio
alternativo de comunicacion y la percepcién en jovenes de 20 a 24 afios de la
Generacion Z Ate 2022

HO: No existe una relacion significativa entre la narrativa del podcast como medio
alternativo de comunicacion y la percepcidn en jovenes de 20 a 24 afios de la
Generacion Z Ate 2022.

Valor de significancia: 0,05
Regla de decision:
Si Sig. <0,05 se rechaza la hip6tesis nula, aceptando la alterna.

Si Sig. >0,05 se rechaza la hipétesis alterna, aceptando la nula.

Tabla 16

Correlacion entre la narrativa y la percepcion
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Marrativa La percepcion

Marrativa Coeficiente de
Rho de Spearman correlacion 1,000 ,459™*

Sig. (bilateral) 000
N 362 382
Coeficiente de

La percepcién  correlacién 409™ 1,000
Sig. (bilateral) 000
N 362 362

*=_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral)

MNota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPSS 26
Interpretacién: En la tabla 16, la prueba del Rho de Spearman detalla 0.459 como
resultado es asi como demuestra una correlacion positiva media y un valor de la
significancia de 0.000 que termina por rechazar la hipotesis nula y aceptar la

hipétesis alterna.

Tablas cruzadas
Tabla 17

Tabla cruzada entre el podcast como medio alternativo de comunicacion y la
percepecion

La percepcion

Mala Regular Bueno Total
El podcast Malo Recuento 4 0 0 4
como medio
alternativo % dentro de El
de podcast 100,0% 0.0% 0,0% 100,0%
comunicacio
n Regular Recuento 1 51 40 a2
% dentro de El
podcast 1,1% 595.4% 43 5% 100,0%
Bueno Recuento 0 38 248 286
% dentro de El
podcast 0,0% 13,3% 86, 7% 100,0%
Total Recuento 5 89 288 382
% dentro de El
podcast 1,3% 23.3% 75.4% 100,0%

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral)

Nota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPS5 26
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Interpretacién: En la tabla 17, segin el 100% de la muestra encuestada el 75.4%
lo considera buena es decir destacable, el otro 23.3% cree que es regular
mostrandose asi apatico, asi mismo el otro 1,3% que lo ve malo y cree que es

insignificante referente a la percepcion del podcast en la generacion Z.

Tabla 18

Tabla cruzada entre las plataformas de difusion y la percepcion

La percepcion

Malo Fegular Bueno Total
Flataformas Malo Recuento 5 1 3 g
de difusion
% dentro de
Flataformas
de difusién 55,6% 11,1% 33,3% 100,0%
Regular Recuento 0 42 45 a7
% dentro de
Flataformas
de difusién 0,0% 48 3% 51, 7% 100,0%
Bueno Recuento 0 46 240 286
% dentro de
Flataformas
de difusién 0,0% 16,1% 83 9% 100,0%
Total Recuento 5 89 288 382
% dentro de
Flataformas
de difusién 1,3% 23 3% 75 4% 100,0%

** | a comelacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral)

Nota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SP55 26

Interpretacién: En la tabla 18, de la respuesta de los 382 encuestados se recogi6
gue el 75.4% lo considera buena o valioso, el otro 23.3% cree que es regular
mostrandose asi indiferente, asi mismo el otro 1,3% que lo ve malo e insustancial a

las plataformas de difusion del podcast.

Tabla 19
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Tabla cruzada entre el contenido y la percepcion

La percepcion

Malo Regular Bueno Total
Contenido Malo Recuento 5 4 2 11
% dentro de
Contenido 45, 5% 36,4% 18,2% 100,0%
Reqular Recuento 0 45 47 92
% dentro de
Contenido 0.0% 48 9% 51.1% 100,0%
Bueno Recuento 0 40 239 279
% dentro de
Contenido 0.0% 14,3% 859, 7% 100,0%
Total Recuento 5 89 288 382
% dentro de
Contenido 1.3% 23,2% 75.4% 100,0%

** La comelacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral)

Mota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPS5 26

Interpretacién: En la tabla 19, del 100% de la muestra de nativos digitales
encuestados el 75.4% lo considera buena hasta inapreciable, en cambio el otro 23.3%
cree que es regular es inexpresivo, asi mismo el otro 1,3% que lo ve malo o superficial

el contenido del podcast.

Tabla 20

Tabla cruzada entre el podcast como medio alternativo de comunicacion y la
Narrativa

Malo Regular Bueno Total
Marmativa Malo Recuento 4 2 0 6
% dentro de
Marrativa 66, 7% 33,3% 0,0% 100,0%
Regular Recuento 0 52 32 24
% dentro de
Marrativa 0,00% 61.9% 38, 1% 100,0%
Bueno Recuento 0 38 254 292
% dentro de
Marrativa 0,0% 13,0% 87 0% 100,0%
Total Recuento 4 a2 286 382
% dentro de
Marrativa 1,0% 24 1% 74,9% 100,0%
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** La comrelacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral)

Nota. Adaptado a partir del Programa Estadistico SPSS 26

Interpretacién: En la tabla 20, se muestra que del total de los encuestados el 74.9%
lo considera buena o preciado, en cambio el otro 24.1% cree que es regular es
inexpresivo, asi mismo el otro 1,0% que lo ve malo o indiferente con respecto a la

narrativa.
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V.  DISCUSION

Habiendo recopilado informacién por parte de la aplicacion de cuestionario
en base a las dos variables se contrasté con los antecedentes previamente
investigados.

Referente a los resultados estadisticos encontramos como objetivo general
se plantea establecer la relacién entre el podcast como medio alternativo de
comunicacion y la percepcion de la Generacién Z en Ate 2022, el resultado
obtenido mediante la prueba de Rho de Spearman es de 0.468 lo cual permite
demostrar que existe nivel de significancia ya que es igual a 0.000 esto significa
gue es menor que 0.05 por lo tanto se considera que la relacion entre las variables
1 y 2 tiene correlacidon positiva media y significativa. Ello quiere decir que, el
podcast se esta convirtiendo en parte de la cotidianidad de esa forma generando
estimulos a la generacién Z. Frente a lo mencionado anteriormente se rechaza la
hipotesis nula, aceptando asi se acepta la hipétesis alterna de la investigacion.
Estos resultados concuerdan con Estrada (2020). que nos dice que los oyentes
tienen una buena percepcion del podcast como el programa “Moloko” del cual lo
perciben de una manera buena y empatica por su estructura y tipo de lenguaje
utilizado. Por su parte Salas (2021) nos dice que los estudiantes de la muestra
tienen una percepcion del podcast significativa con relacion al autoaprendizaje.
Por lo expuesto, confirmamos que hay una relacion fuerte entre los podcasts y su
percepcion en los jévenes de esta generacion por las conexiones emocionales,
autenticidad y variedad lo que influye en su percepcion positiva y su eleccién de
este medio como fuente de informacién y entretenimiento.

Asi mismo, para el primer objetivo especifico se propuso en determinar la
relacion entre las plataformas de difusion del podcast como medio alternativo de
comunicacion y la percepciéon de la generacion Z en Ate, 2022, como
consecuencia se extrajo mediante la prueba Rho de Spearman es de 0.357 lo
cual podemos acreditar que existe nivel de significancia ya que es igual a 0.000
esto significa que es menor que 0.05 por lo tanto se considera que la correlacion
entre las variables es positiva media. Ello quiere decir, las plataformas difusoras
se han convertido en una forma de comunicacion mas accesible entre los nativos
digitales generando en ellos una buena impresiéon. Por lo antes mencionado, se

rechaza la hipotesis nula aceptando asi la hipotesis alterna, donde refiere la
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relacion entre las plataformas de difusion de los podcasts y la percepcion entre
los jovenes entre los 20 a 24 afios. Alvarez et al. (2022) concluyeron que los
jovenes tienen apego a los medios digitales y es por ello que se deberia trabajar
en compartir contenido también por alli. Por otro lado, Ccencho (2020) establecio
la relacién de cambio generacional siendo los jovenes quienes perciben que hay
una mejor recepcion del contenido por medio de lo digital por sobre los medios
tradicionales. Es asi como confirmamos que el podcast es de facil alcance ya que
estas plataformas suelen tener una interfaz intuitiva y amigable, lo que facilita la
basqueda y reproduccion de podcasts, entre las mas usadas esta Spotify, Google
Podcast, Apple Podcast y Pocket Casts. Ademas, los usuarios de la Generacion
Z pueden acceder a los podcasts desde sus dispositivos moviles, lo que les
permite escucharlos en cualquier momento y lugar, adaptandose a su estilo de

vida en constante movimiento.

Por otro lado, en el segundo objetivo especifico se planted en determinar la
relacion de los contenidos del podcast como medio alternativo de comunicacion
y la percepcion de la generacibn Z en Ate. Como consecuencia se extrajo
mediante la prueba Rho de Spearman es de 0.413 lo cual podemos demostrar
qgue hay nivel de significancia ya que es igual a 0.000 esto significa que es menor
que 0.05 demostrando asi la correlacion positiva media entre variables. Es asi
como confirmamos la relevancia de los contenidos audibles en esta era
cibernética y saturada. Por su parte Magallanes y Rodas (2022) detalla que los
podcasts de generacidon de marca personal pueden tener un largo alcance
dependiendo a la variedad de los contenidos ayudando a los jévenes en aspectos
personales o de trabajo. Por otro lado, Lalama (2022) en base a su estudio
manifiesta que los podcasts estdn atrayendo mas a los jovenes por su
“versatilidad en horarios de emisién y seleccion de contenidos especificos de
acuerdo al interés del usuario”. Por su parte, Marquez et al. (2022) confirmaron
que los jévenes tienen interés por difundir y entender su cultura; eligiendo asi
podcast con contenido cultural valorando la oralidad como recurso inmaterial y
conservarlo como parte de su identidad. Es asi como se puede observar la
importancia de los contenidos de podcast por su personalizacion y relevancia ya

que los centennials valoran la capacidad de elegir entre una amplia gama de
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temas y géneros, el podcast por su parte les brinda la sensacién de tener un
control activo sobre su experiencia de escucha y aumenta la probabilidad de que
encuentre contenido que les resulte valioso. Asi mismo, los podcaster pueden
compartir historias personales, experiencias de vida y puntos de vista Unicos, lo
que permite a la Generacion Z sentirse mas conectado emocionalmente y

encontrar una mayor identificacién con los contenidos presentados.

Para finalizar, como ultimo objetivo especifico se formulé determinar la
relacion entre la narrativa del podcast como medio alternativo de comunicacion y
la percepcién de la generacion Z en Ate, 2022. Como consecuencia se extrajo
mediante la prueba Rho de Spearman es de 0.459 lo cual podemos demostrar
que hay nivel de significancia ya que es igual a 0.000 esto significa que es menor
gue 0.05 demostrando asi la correlacion positiva media entre las 2 variables
expuestas. Es asi como la narrativa del podcast como medio alternativo de
comunicacion puede resonar con la Generacion Z debido a su preferencia por la
comunicacion digital y la oportunidad de aprender de manera informal y explorar
diferentes puntos de vista y opiniones. Ante ello, Figueroa (2021) resalta que la
percepcion de los estudiantes sobre como la creacién de podcast permitid
centrarse en la mejora de su oralidad y expresarse mejor luego de su realizacion.
Ademas, Coronado et al. (2022) demostraron en su estudio que los participantes
mejoraron su habilidad linglistica con los podcasts. Se concluye que los podcasts
presentan narrativas mas intimas y personales en comparacion con otros medios
de comunicacion tradicionales, la naturaleza de la voz y el formato de audio del
podcast crea una experiencia mas cercana, personal y activa, o que puede

impactar a los centennials.

Como parte de los resultados se encontré que muchos toman a los podcasts
como fuente informativa, afirmando en su mayoria su veracidad con la
informacion, este punto guarda coherencia con Falcén (2022) que indica que pese
a que la eficacia del podcast como un formato educativo veraz se debe aun
trabajar para que cumpla con los requisitos de los objetivos de una carrera

profesional pero que aun asi se puede hacer uso de él.
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Dentro de nuestros resultados vemos una conexion de los jévenes con los
podcasts sobre todo en las plataformas que suben este contenido y las ventajas
que dan de escucharlos sin conexién pues ellos ven mayor cercania a las
facilidades y ventajas de las tecnologias y su nueva forma de obtener informacién
pues gracias al internet y las redes sociales esto se ha vuelto mas comun, en tal
punto guarda relacion con la teoria de las hipermediaciones, pues gracias a este
auge del internet es que podemos acceder a los podcasts no solo en aplicaciones
0 programas descargables sino también en Youtube, Facebook e Instagram.
Ademas de la teoria de Usos y Gratificaciones, pues los jovenes encuestados
manifiestan una preferencia por la seleccién y variedad de contenidos que tienen

los podcasts y sus aplicaciones.

Con respecto a la teoria de Gestalt, exactamente en la Ley del Cierre, refiere
gue en un podcast, el uso de historias, analogias o ejemplos puede ayudar a los
oyentes a construir una imagen mental mas completa y comprensible de los
temas tratados. El presentador puede guiar al oyente hacia una conclusion o

resumen, permitiendo un cierre satisfactorio de la informacion presentada.

La fortaleza de este estudio se basa en las facilidades que tienen las
personas, en especial los jovenes para poder acceder a los contenidos en linea,
como lo es el podcast con el cual las personas se pueden topar facilmente y
reconocerlo como parte de su vida, incluso percibiendo a estos de manera
positiva 0 negativa. Las debilidades que tuvo el estudio fue que para poder
encontrar la relacion directa entre nuestras variables de estudio se tuvo que ir por
pasos con la muestra para entender como ellos recibian a los podcasts, sin

embargo, esto no permitié profundizar en algun tipo de contenido en especifico.

Esta investigacion puede aportar a trabajos futuros como base de
antecedentes sobre los podcasts y su relacion con la cercania y percepcion de

los jovenes con sus plataformas, contenidos y narrativa empleada.
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VI.

1.

CONCLUSIONES

A través de los resultados alcanzados en esta investigacion se demuestra que
existe una relacion positiva media entre el podcast como medio alternativo de
comunicacién y la percepcion de los joévenes, es asi que se obtuvo un
coeficiente de Spearman de 0.468 y la significancia (p=0,000) fue menor de
0.05 por lo que se rechaza la hip6tesis nula, es decir, que realizar podcasts
esta siendo, en mediana manera, bien recibido y aceptado por los jovenes de
20 a 24 afos de Ate.

Por medio de los resultados sobre el objetivo especifico 1 se obtuvo un Rho de
Spearman de 0.357 que demuestra una correlacion positiva media. En el
mismo sentido, la significancia fue de 0.000 (p<0.05), por lo cual se acepta la
hipotesis alterna y la hip6tesis nula se rechaza, lo que nos dice que las
plataformas de difusion de podcasts son bien percibidos y aceptados por parte
de los jévenes.

En base al objetivo especifico 2 se encontré de resultado del Rho de Spearman
el 0.413, mostrando una correlacién positiva media. Se evidencia entonces una
relacion entre los contenidos del podcast con la percepcién de los jévenes
entre 20 a 24 afos de Ate.

Conforme al tercer objetivo especifico se detalla un Rho de Spearman con
resultado de 0.459, es asi como demuestra una correlacion positiva media
entre la narrativa del podcast y la percepcion de los jovenes de 20 a 24 afios
de Ate.
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VII.

1.

RECOMENDACIONES

Con respecto a la relacion existente entre el podcast y la percepcion de los
jovenes, se recomienda para los préximos estudiantes investigadores realizar
un analisis del aporte que los podcasts han tenido para alguna poblacién
siendo este su medio principal de informacion y entretenimiento. Ademas de
necesariamente buscar a personas especializadas en el area que contribuyan
a llegar a profundidad el impacto sobre las personas, este plan debe ser
evaluado de ser necesario, teniendo en cuenta el estilo de vida de estos.

De acuerdo con la relacién significativa entre las plataformas de difusién de los
podcasts y la percepcion, se recomienda a los proximos investigadores realizar
una exploracién con mayor profundidad a la preferencia de la gente por las
aplicaciones o plataformas de difusién de podcasts y la razdn de ella que aplica
la misma logica que esta investigacion pero centrada en la percepcion pues
esta puede verse variada en base a sus caracteristicas de vida y la facilidad
de uso entre unay la otra.

Luego de relacionar las a los contenidos del podcast y la percepcion en los
jovenes, se recomienda a los futuros investigadores ahondar mas en el tema
de ciertos contenidos y su influencia, lo que llevaria a una percepcion mas
especifica de los usuarios de este formato y su preferencia de este contenido
en podcasts y no en algun otro formato, pues estos recogen parte de audio y
parte cinematografica al narrar ya que no solo se pueden encontrar en audio
sino también en video los cuales generan una mayor concentracion en los
temas que tratan.

Por ultimo, existe también una relacién positiva media entre la narrativa del
podcast y la percepcion de los jovenes, se recomienda que los comunicadores
futuros busquen también el escuchar cada tipo de podcast o el que van a
trabajar tomando en cuenta varios puntos de vista y detallando los recursos
narrativos que se utilizan al hablar, al cambiar de opinion o en momentos
especificos de su realizacion que hacen diferenciar al podcast de los medios
tradicionales, siendo necesaria también una investigacion descriptiva para

poder especificar en su impacto actual.
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ANEXOS

Anexo 01: Matriz de operacionalizacion de las variables.

Variables

Definicion

: Definicion conceptual : Dimensiones Indicadores item Escala
de estudio P operacional
- Aplicativos de audio P1
Plataformas de Redes dif d dcasts P7 P3
difusicn - Redes difusoras de podcas .
Este medio es una forma - Facilidad de acceso P4, P5
relativamente accesible de Totalmente en
El Podcast |tecnologia de la informacidn y |El podcast es parte de - Contenido selectivo P&, PT desacuerdo
como medio |la comunicacian (TIC), en las nuevas JIC's, que En desacuerdo
alternativo de| comparacion con otros gracias a su alcance y Contenido MNi desacuerdo, ni en
comunicacién| medios digitales que facil elaboracién permite - ¥inguladg con las redes Ps desacuerdo.
requieren el desarrollo de su accesibilidad para De acuerdo.
software y/o una costosa los usuarios. - Algoritmo de contenidos Pa, P10 Totalmente de
infraestructura de Internet. - acuerdo
(Roysion, 2021) - Lenguaje empleado P11
. - Nueva oralidad P12
Marrativa
- Recursos utilizados P13
Para la Gestalt (literalmente, - ldentificacién con los temas | P14, P15
‘configuracién’ o ‘totalidad’) el Expectativas y
estudio de la percepcion de experiencias
Easrtfi{é;m;;rssl)aelg:gtti?ug%n 4 |La percepcion se basa - Preferencias de contenida | P16, P17 Totalmente en
La - [Eueimti of oo es mas |51l recenocimiento de oo,
percepcion |que la suma de sus partes. e infurmacién d:-:-l - Emocidn P18, P19 Ni desacuerdo
(... Al contrario, !a PPN | | - nera selectiva en Motivacidn desacuerdo.
de la forma consiste mas bien base a gustos - Singularidad P20, P21 De acuerdo
en la aprehension activa de a! Y 9 ’ X
. . . personalidad de las Totalmente de
una totalidad diferenciada (en Ersonas _ Infarmacisn E32 acuerdo
la contraposicidn con el P ' — :
fondo) que luego podemos - Creatividad P23
desglosar en compaonentes. Contexto
(Kghler. Koffka, Perls. s.f.) - La voz de las minorias P24




Anexo 02: Matriz de consistencia.
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Anexo 03: Instrumento de recoleccién de datos
CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO

Titulo: “Podcast como medio alternativo de comunicacion y percepcion en jévenes de
20 a 24 anos de la Generacion Z, Ate 2022”

I. INSTRUCCIONES:

a. Responda las preguntas del cuestionario: con “X” eligiendo entre los siguientes

criterios:

(1) Totalmente en desacuerdo; (2) En desacuerdo; (3) Ni en desacuerdo ni de
acuerdo.; (4) De acuerdo; (5) Totalmente de acuerdo.

NO

VARIABLE 1 PODCAST

Totalmente
en
desacuerdo

En
desacuerdo

Ni en
desacuerdo, ni
de acuerdo.

De
acuerdo

Totalmente
de acuerdo

Se siente familiarizado con
algun aplicativo de audio para
escuchar masica y podcasts
como Spotify, Apple Music o
Google podcast.

Reconoce que puede
encontrar podcasts no solo en
audio y en aplicaciones como

Spotify, Apple Podcast y
SoundCloud, sino también por
Facebook y YouTube.

Distingue los contenidos de

podcast cuando se suben en
audio o video dentro de redes
difusoras de este contenido

como Facebook, YouTube y

Spotify.

Ha sentido que hay facilidad
de acceder a un podcast
mientras revisa normalmente
sus redes sociales.

Usted considera que tiene
facilidad de acceso a sus
temas preferidos en podcasts
de plataformas conocidas
tales como Spotify, Apple
Music, Facebook, etc.

Considera que puede
encontrar el tema que busca
en los podcasts a




comparacion con otros
formatos.

Cree que sus preferencias de

contenido varian de acuerdo

con el formato que ve y
escucha.

Considera valioso encontrar el
contenido tratado en las redes
sociales o plataformas de
streaming en los podcasts.

Cree que recibe
recomendaciones de podcasts
con tema similar al que busca
en sus redes.

10

¢ Percibe satisfactorio tener
recomendaciones de podcasts
con tema similar al que
termina de escuchar?

11

Le parece llamativo el
lenguaje que se usa al narrar
un podcast.

12

Considera usted que la forma
de expresar las ideas e
informacion en un podcast es
diferente a la radio.

13

Considera que los recursos
gue se utilizan al narrar un
podcast como la edicién de
mausica, seleccion de fondos
de audio de acuerdo con el
tema y tono de voz son
importantes en un podcast.

VARIABLE 2 PERCEPCION

14

Cree usted que los podcasts
tratan temas tabu que no
pueden ser tocados en la

radio.

15

Se ha identificado con el
contenido que ha encontrado
en los podcasts.

16

Considera que las categorias
como humor, salud mental,
educacion, etc. de los

podcasts son llamativas.




17

Considera que uno de los
puntos fuertes del podcast es
el poder escuchar tu contenido
favorito offline.

18

Le generd emocion el
encontrar podcasts de temas
gue comunmente no
encuentra en otros lados.

19

Descubrié contenido que no
es de su agrado en el podcast.

20

Cree usted que los temas
controversiales son lo que
hace Unicos a los podcasts.

21

Tener uno o varios puntos de

vista hace mas interesante al

podcast frente a otras redes
sociales como Instagram.

22

Considera al podcast como un
medio informativo veraz.

23

Es llamativo la creatividad que
se usa para crear un podcast.

24

Encontr6 en medios digitales
contenido de temas poco
tratados, la cual si hay en los
podcasts.




Anexo 04: Validacion de instrumento por juicio de expertos

EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS

Respetado juez:

usted ha sido seleccionado para evaluar el

instrumento “Podcast como medio alternativo de comunicacion y
percepcién en jévenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate
2022”. La evaluacion del instrumento es de gran relevancia para lograr
gue sea valido y que los resultados obtenidos a partir de este sean
utilizados eficiente; aportando al quehacer psicoldgico. Agradecemos

su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez:

Nombre del Juez:

Mogollén Cruz, Yvy Elizabeth

Grado profesional:

Maestria ( X ) Doctor ()

Area de formacion académica:

Clinica Social

()
Educativa ( X)

()

Organizacional ( )

Areas de experiencia
profesional:

Periodismo, Comunicacion
organizacional, Radio, Marketing y
Publicidad.

Institucién donde labora:

Universidad César Vallejo

Tiempo de experiencia
profesional en el area:

2 a 4 ainos ( )

Mas de 5 afios ( X )

2. Propdsito de evolucion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos de la escala:

Nombre de la

“Podcast como medio alternativo de comunicacion y

Prueba: percepcion en jovenes de 20 a 24 afos de la
Generacion Z, Ate 2022”.
Autoras: | Gamboa Salazar, Maria Andrea y Pacheco Serva, Milca

Andrea.




Procedencia:

Universidad César Vallejo sede Ate.

Administracion:

Tiempo de Dos semanas

Aplicacion:

Ambito de | El instrumento sera aplicado a jovenes de 20 a 24 afios

aplicacion: que residan en el distrito de Ate.
Significacion: | Nuestro cuestionario esta compuesto por dos variables

cada una con 3 dimensiones dando un total de
veinticuatro items, con el objetivo de determinar la
relacion entre el podcast como medio alternativo de
comunicacion y la percepcion en jévenes de 20 a 24
afos de la Generacién Z, Ate 2022.

4. Presentacion de instrumento para el juez:

A continuacion, a usted le presento el cuestionario: “Podcast como medio
alternativo de comunicacion y percepcion en jovenes de 20 a 24 afios de la
Generacion Z, Ate 2022”. Elaborado por Gamboa Salazar, Maria Andrea y
Pacheco Serva, Milca Andrea en el afio 2022. De acuerdo con los siguientes
indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

Categoria Calificacion Indicador
1.No cumple con el | El item no es claro.
CLARIDAD criterio.
El item  se . _ .
comprende 2.Bajo nivel. El |tgm requiere bastante modificaciones o una
facilmente es modificacion muy grande en el uso de las
decir su palabras de acuerdo con su significado o por la
sintactica y ordenacién de estas.
semantica  son . . e, e
3.Moderado nivel. Se requiere una modificacion muy especifica de
adecuados. L .
algunos de los términos del item.
4 .Alto nivel. El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.
1.Totalmente en | Elitem no tiene relacién légica con la dimension.
COHERENCIA desacuerdo (no
El item tiene | cumple con el criterio)
relacion l6gica

con la dimension
0 indicador que
esta midiendo.

2.desacuerdo. (bajo
nivel de acuerdo)

El item tiene una relacién tangencial/lejana con
la dimensién.

3.Acuerdo.

El item tiene una relacibn moderada con la




(moderado nivel) dimensién que se esta midiendo.

4.Totalmente de | El item que se encuentra esta relacionado con
acuerdo (alto nivel) la dimensién que esta midiendo.

RELEVANCIA criterio.

1.No cumple con el | El item puede ser eliminado sin que se vea
afectada la medicion de la dimensién.

El ftem es

importante, es

esencial o | 2.Bajo nivel. El item tiene alguna relevancia, pero otro item
puede estas incluyendo la que mide este.

decir debe ser
incluido

3.Moderado nivel. El item es relativamente importante.

4.Alto nivel. El item es muy relevante y debe ser incluido.

Leer con determinacion los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion,
asi como solicitamos brinde sus observaciones que considere pertinente.

1.No cumple con el criterio. ()
2.Bajo nivel. ()
3.Moderado nivel. (x)
4.Alto nivel. ()

Dimensiones del instrumento: El Podcast

e Primera dimensién: Plataformas de difusion

e Objetivos de la dimension: Determinar la relacion de los contenidos del
podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate 2022.

Indicadores item Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad | encia ncia Recomendaciones
Aplicativos | Se siente familiarizado con algun | X X X
de audio aplicativo de audio para escuchar
muasica y podcasts como Spotify,
Apple Music o Google podcast.
(Ij?.?des Reconoce que puede encontrar X X X
iusoras podcasts no solo en audio y en
de podcast

aplicaciones como Spotify, Apple
Podcast y SoundCloud, sino también
por Facebook y YouTube.

Distingue los contenidos de podcast
cuando se suben en audio o video
dentro de redes difusoras de este




contenido como Facebook, YouTube
y Spotify.

Facilidad de

acceso

Ha sentido que hay facilidad de
acceder a un podcast mientras revisa
normalmente sus redes sociales.

Usted considera que tiene facilidad
de acceso a sus temas preferidos en
podcasts de plataformas conocidas
tales como Spotify, Apple Music,
Facebook, etc.

e Segunda dimension: Contenido
e Objetivos de la dimension: Determinar la relacion de los contenidos del

podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate 2022.

Indicadores ftem Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad encia ncia Recomendaciones
Contenido Considera que puede encontrar el | x X X
selectivo tema que busca en los podcasts a
comparacion con otros formatos.
Cree que sus preferencias de
contenido varian de acuerdo con el
formato que ve y escucha.
Vinculo con | Considera valioso encontrar el | X X X
las redes contenido tratado en las redes
sociales o plataformas de streaming
en los podcasts.
Algoritmo Cree que recibe recomendaciones de | x X X
de podcasts con tema similar al que
contenidos busca en sus redes.

Concibe que las recomendaciones de
contenido similar ayudan a que se
guede mas tiempo escuchando un
podcast.

e Tercera dimension: Narrativa
e Objetivos de la dimensidn: Determinar la relacion de los contenidos del

podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afos de la Generacion Z, Ate 2022.

Indicadores ftem Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad encia ncia Recomendaciones

Lenguaje Le parece llamativo el lenguaje que | X X X

empleado se usa al narrar un podcast.




Nueva Considera usted que la forma de | x X X
oralidad expresar las ideas e informacion en

un podcast es diferente a la radio.
Recursos Considera que los recursos que se | X X X
utilizados utilizan al narrar un podcast como la

edicibon de mdusica, seleccion de
fondos de audio de acuerdo con el
tema y tono de voz son importantes
en un podcast.

Dimensiones del instrumento: La percepcion

Primera dimension: Expectativas y experiencias
e Objetivos de la dimensién: Determinar la relacion de los contenidos del
podcast como medio alternativo de comunicacion y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afos de la Generacion Z, Ate 2022.

Indicadores item Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad encia ncia Recomendaciones
Identificacié | Cree usted que los podcasts tratan | x X X
n con los | temas tabl que no pueden ser
temas tocados en la radio.
Se ha identificado con el contenido
gue ha encontrado en los podcasts.
Preferencia | Considera que las categorias como | X X X

S de
contenido

humor, salud mental, educacion, etc.
de los podcasts son llamativas.

Considera que uno de los puntos
fuertes del podcast es el poder
escuchar tu contenido favorito offline.

Segunda dimensién: Motivacion

Objetivos de la dimensién: Determinar la relacidon de los contenidos del
podcast como medio alternativo de comunicacion y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afos de la Generacion Z, Ate 2022.

Indicadores

ftem

Clari
dad

Coher
encia

Releva
ncia

Observaciones/
Recomendaciones

Emocién

Le generé emocién el encontrar
podcasts de temas que comunmente
no encuentra en otros lados.
Descubrié contenido que no es de su
agrado en el podcast.

Singularida
d

Cree usted que los temas
controversiales son lo que hace
Unicos a los podcasts.

Tener uno o varios puntos de vista




hace mas interesante al podcast
frente a otras redes sociales como
Instagram.

e Tercera dimension: Contexto
e Objetivos de la dimensién: Determinar la relaciéon de los contenidos del

podcast como medio alternativo de comunicacion y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afos de la Generacion Z, Ate 2022.

Indicadores item Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad encia ncia Recomendaciones
Informacién | Considera al podcast como un medio | x X X
informativo veraz.
Creatividad | Es llamativo la creatividad que se usa | X X X

para crear un podcast.

La voz de
las minorias

Encontr6 en medios digitales
contenido de temas poco tratados, la
cual si hay en los podcasts.

Firma del
DNI:03885714

Respetado juez:

evaluador

EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS

usted ha sido seleccionado para evaluar el

instrumento “Podcast como medio alternativo de comunicacion y
percepciéon en jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate
2022”. La evaluacién del instrumento es de gran relevancia para lograr
gue sea valido y que los resultados obtenidos a partir de este sean
utilizados eficiente; aportando al quehacer psicolégico. Agradecemos
su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez:

Nombre del Juez:

CARMEN ELENA BOTTO PASCO

Grado profesional:

Maestria ( X))

Doctor ( )




Area de formacion académica:| Clinica ()  Social ()

Educativa ( X)  Organizacional ( )

Areas de experiencia Periodismo, Comunicacion

profesional: organizacional, Radio, Marketing y
Publicidad.

Institucién donde labora: Universidad César Vallejo

Tiempo de experiencia 2 a 4 afos ( )

profesional en el area:

Més de 5 afios ( X )

b. Propoésito de evolucion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

c. Datos de la escala:

Nombre de la

“Podcast como medio alternativo de comunicacion y

Prueba: percepcion en jovenes de 20 a 24 afos de la
Generacion Z, Ate 2022”.
Autoras: | Gamboa Salazar, Maria Andrea y Pacheco Serva, Milca

Andrea.

Procedencia:

Universidad César Vallejo sede Ate.

Administracion:

Tiempo de Dos semanas

Aplicacion:

Ambito de | El instrumento sera aplicado a jovenes de 20 a 24 afios

aplicacion: que residan en el distrito de Ate.
Significacion: | Nuestro cuestionario este compuesto por dos variables

cada una con 3 dimensiones dando un total de
veinticuatro items, con el objetivo de determinar la
relacion entre el podcast como medio alternativo de
comunicacion y la percepcién en jévenes de 20 a 24
afos de la Generacién Z, Ate 2022.




2. Presentaciéon de instrumento para el juez:

A continuacion, a usted le presento el cuestionario: “Podcast como medio
alternativo de comunicacion y percepcion en jovenes de 20 a 24 afios de la
Generacion Z, Ate 2022”. Elaborado por Gamboa Salazar, Maria Andrea y
Pacheco Serva, Milca Andrea en el afio 2022. De acuerdo con los siguientes
indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

Categoria Calificacion Indicador
1.No cumple con el | El item no es claro.
CLARIDAD criterio.
El item  se . : .
comprende 2.Bajo nivel. El |t§m regwere bastante modificaciones o una
facilmente es modificacion muy grande en el uso de las
decir su palabras de acuerdo con su significado o por la
sintactica y ordenacion de estas.
semantica  son . . e, .
3.Moderado nivel. Se requiere una modificacibn muy especifica de
adecuados. L .
algunos de los términos del item.
4.Alto nivel. El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.
1.Totalmente en | Elitem no tiene relacion légica con la dimension.
COHERENCIA desacuerdo (no
El item tiene | cumple con el criterio)
relacion  logica

con la dimensién
0 indicador que
esta midiendo.

2.desacuerdo. (bajo
nivel de acuerdo)

El item tiene una relacién tangencial/lejana con
la dimensién.

3.Acuerdo.
(moderado nivel)

El item tiene una relacion moderada con la
dimension que se esta midiendo.

4. Totalmente de
acuerdo (alto nivel)

El item que se encuentra esta relacionado con
la dimensién que esta midiendo.

RELEVANCIA

El item es
esencial o]
importante, es
decir debe ser
incluido

1.No cumple con el
criterio.

El item puede ser eliminado sin que se vea
afectada la medicion de la dimensién.

2.Bajo nivel.

El item tiene alguna relevancia, pero otro item
puede estas incluyendo la que mide este.

3.Moderado nivel.

El item es relativamente importante.

4 Alto nivel.

El item es muy relevante y debe ser incluido.

Leer con determinacion los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion,
asi como solicitamos brinde sus observaciones que considere pertinente.




1.No cumple con el criterio. ()

2.Bajo nivel. ()
3.Moderado nivel. (x)
4.Alto nivel. ()

Dimensiones del instrumento: El Podcast
Primera dimension: Plataformas de difusion

e Objetivos de la dimension: Determinar la relacion de los contenidos del

podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate 2022.

Indicadores ftem Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad encia ncia Recomendaciones
Aplicativos Se siente familiarizado con algun | x X X
de audio aplicativo de audio para escuchar
muasica y podcasts como Spotify,
Apple Music o Google podcast.
R.edes Reconoce que puede encontrar X X X
difusoras podcasts no solo en audio y en
de podcast aplicaciones como Spotify, Apple
Podcast y SoundCloud, sino también
por Facebook y YouTube.
Distingue los contenidos de podcast
cuando se suben en audio o video
dentro de redes difusoras de este
contenido como Facebook, YouTube
y Spotify.
Facilidad de Ha sentido que hay facilidad de X X X
acceso

acceder a un podcast mientras revisa
normalmente sus redes sociales.

Usted considera que tiene facilidad
de acceso a sus temas preferidos en
podcasts de plataformas conocidas
tales como Spotify, Apple Music,
Facebook, etc.

Segunda dimensién: Contenido

Objetivos de la dimensién: Determinar la relacion de los contenidos del
podcast como medio alternativo de comunicacion y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afos de la Generacion Z, Ate 2022.




Indicadores item Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad | encia ncia Recomendaciones
Contenido Considera que puede encontrar el | x X X
selectivo tema que busca en los podcasts a
comparacion con otros formatos.
Cree que sus preferencias de
contenido varian de acuerdo con el
formato que ve y escucha.
Vinculo con | Considera valioso encontrar el | x X X
las redes contenido tratado en las redes
sociales o plataformas de streaming
en los podcasts.
Algoritmo Cree que recibe recomendaciones de | x X X
de podcasts con tema similar al que
contenidos busca en sus redes.

Concibe que las recomendaciones de
contenido similar ayudan a que se
guede mas tiempo escuchando un
podcast.

Tercera dimensiéon: Narrativa

Objetivos de la dimensién: Determinar la relacion de los contenidos del
podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afos de la Generacion Z, Ate 2022.

Indicadores item Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad | encia ncia Recomendaciones
Lenguaje Le parece llamativo el lenguaje que | x X X
empleado se usa al narrar un podcast.
Nueva Considera usted que la forma de
oralidad expresar las ideas e informacion en
un podcast es diferente a la radio.
Recursos Considera que los recursos que se
utilizados utilizan al narrar un podcast como la

edicion de musica, seleccién de
fondos de audio de acuerdo con el
tema y tono de voz son importantes
en un podcast.

Dimensiones del instrumento: La percepcion

Primera dimension: Expectativas y experiencias

e Objetivos de la dimension: Determinar la relacion de los contenidos del

podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate 2022.




Indicadores ftem Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad encia ncia Recomendaciones
Identificacié | Cree usted que los podcasts tratan | x X X
n con los | temas tabl que no pueden ser
temas tocados en la radio.
Se ha identificado con el contenido
gue ha encontrado en los podcasts.
Preferencia | Considera que las categorias como | x X X

S de | humor, salud mental, educacién, etc.
contenido de los podcasts son llamativas.
Considera que uno de los puntos
fuertes del podcast es el poder
escuchar tu contenido favorito offline.
Segunda dimension: Motivacion
Objetivos de la dimensién: Determinar la relaciéon de los contenidos del
podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en
jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate 2022.
Indicadores item Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad encia ncia Recomendaciones
Emocién Le generé emociéon el encontrar | X X X
podcasts de temas que comunmente
no encuentra en otros lados.
Descubri6 contenido que no es de su
agrado en el podcast.
Singularida | Cree usted que los temas | X X X
d controversiales son lo que hace
Unicos a los podcasts.
Tener uno 0 varios puntos de vista
hace mas interesante al podcast
frente a otras redes sociales como
Instagram.
Tercera dimensién: Contexto
Obijetivos de la dimensién: Determinar la relacién de los contenidos del
podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en
jovenes de 20 a 24 afos de la Generacion Z, Ate 2022.
Indicadores item Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad encia ncia Recomendaciones
Informacién | Considera al podcast como un medio | x X X
informativo veraz.
Creatividad Es llamativo la creatividad que se usa | x X X

para crear un podcast.




La voz de
las minorias

cual si hay en los podcasts.

Encontr6 en medios digitales | x X X
contenido de temas poco tratados, la
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Respetado juez:

EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS

usted ha sido seleccionado para evaluar el

instrumento “Podcast como medio alternativo de comunicacion y
percepcion en jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate
2022”. La evaluacioén del instrumento es de gran relevancia para lograr
gue sea valido y que los resultados obtenidos a partir de este sean
utilizados eficiente; aportando al quehacer psicolégico. Agradecemos
su valiosa colaboracion.

4.

Datos generales del juez:

Nombre del Juez:

Vasquez Villacorta, Jorge Armando

Grado profesional:

Maestria ( ) Doctor ( x)

Area de formacion académica:

Clinica () Social ()

Educativa ()  Organizacional ( X)

Areas de experiencia
profesional:

Comunicacion organizacional,
Audiovisuales.

Institucion donde labora:

Universidad César Vallejo

Tiempo de experiencia
profesional en el area:

2 a 4 afios ( )

Mas de 5 afios ( X )

Experiencia en Investigacion
Psicométrica:

Trabajo(s) Psicométricos realizados

Titulo del estudio realizado.




(Si corresponde)

Propodsito de evolucioén:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

Datos de la escala:

Nombre de la

“Podcast como medio alternativo de comunicacion y

Prueba: percepcion en jovenes de 20 a 24 afos de la
Generacion Z, Ate 2022”.
Autoras: | Gamboa Salazar, Maria Andrea y Pacheco Serva, Milca

Andrea.

Procedencia:

Universidad César Vallejo sede Ate.

Administracion:

Tiempo de Dos semanas

Aplicacion:

Ambito de | El instrumento sera aplicado a jovenes de 20 a 24 afios

aplicacion: gue residan en el distrito de Ate.
Significacion: | Nuestro cuestionario este compuesto por dos variables

cada una con 3 dimensiones dando un total de
veinticuatro items, con el objetivo de determinar la
relacion entre el podcast como medio alternativo de
comunicacion y la percepcién en jévenes de 20 a 24
afos de la Generacion Z, Ate 2022.




5. Presentacion de instrumento para el juez:

A continuacion, a usted le presento el cuestionario: “Podcast como medio
alternativo de comunicacion y percepcion en jévenes de 20 a 24 afos de la
Generacion Z, Ate 2022”. Elaborado por Gamboa Salazar, Maria Andrea y
Pacheco Serva, Milca Andrea en el ailo 2022. De acuerdo con los siguientes
indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

Categoria Calificacion Indicador
1.No cumple con el | El item no es claro.
CLARIDAD criterio.
El item  se — ; . —
comprende 2.Bajo nivel. El |t§m regmere bastante modificaciones o una
facilmente es modificacion muy grande en el uso de las
decir su palabras de acuerdo con su significado o por la
sintactica y ordenacion de estas.
semantica  son . . e, i,
3.Moderado nivel. Se requiere una modificacidén muy especifica de
adecuados. L .
algunos de los términos del item.
4 Alto nivel. El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.
1.Totalmente en | Elitem no tiene relacion légica con la dimension.
COHERENCIA desacuerdo (no
El item tiene | cumple con el criterio)
relacion l6gica

con la dimension
0 indicador que
esta midiendo.

2.desacuerdo. (bajo
nivel de acuerdo)

El item tiene una relacion tangencial/lejana con
la dimension.

3.Acuerdo.
(moderado nivel)

El item tiene una relacibn moderada con la
dimensién que se esta midiendo.

4.Totalmente de
acuerdo (alto nivel)

El item que se encuentra esta relacionado con
la dimensién que esta midiendo.

RELEVANCIA

El item es
esencial 0
importante, es
decir debe ser
incluido

1.No cumple con el
criterio.

El item puede ser eliminado sin que se vea
afectada la medicion de la dimension.

2.Bajo nivel.

El item tiene alguna relevancia, pero otro item
puede estas incluyendo la que mide este.

3.Moderado nivel.

El item es relativamente importante.

4 Alto nivel.

El item es muy relevante y debe ser incluido.

Leer con determinacion los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion,
asi como solicitamos brinde sus observaciones que considere pertinente.




1.No cumple con el criterio. ()

2.Bajo nivel. ()
3.Moderado nivel. (x)
4.Alto nivel. ()

Dimensiones del instrumento: El Podcast
Primera dimension: Plataformas de difusion

e Objetivos de la dimension: Determinar la relacion de los contenidos del

podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate 2022.

Indicadores ftem Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad encia ncia Recomendaciones
Aplicativos Se siente familiarizado con algin | X X X
de audio aplicativo de audio para escuchar
muasica y podcasts como Spotify,
Apple Music o Google podcast.
R.edes Reconoce que puede encontrar X X X
difusoras podcasts no solo en audio y en
de podcast aplicaciones como Spotify, Apple
Podcast y SoundCloud, sino también
por Facebook y YouTube.
Distingue los contenidos de podcast
cuando se suben en audio o video
dentro de redes difusoras de este
contenido como Facebook, YouTube
y Spotify.
Facilidad de Ha sentido que hay facilidad de X X X
acceso

acceder a un podcast mientras revisa
normalmente sus redes sociales.

Usted considera que tiene facilidad
de acceso a sus temas preferidos en
podcasts de plataformas conocidas
tales como Spotify, Apple Music,
Facebook, etc.

Segunda dimensién: Contenido

Objetivos de la dimensién: Determinar la relacion de los contenidos del
podcast como medio alternativo de comunicacion y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afos de la Generacion Z, Ate 2022.




Indicadores item Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad | encia ncia Recomendaciones
Contenido Considera que puede encontrar el | x X X
selectivo tema que busca en los podcasts a
comparacion con otros formatos.
Cree que sus preferencias de
contenido varian de acuerdo con el
formato que ve y escucha.
Vinculo con | Considera valioso encontrar el | x X X
las redes contenido tratado en las redes
sociales o plataformas de streaming
en los podcasts.
Algoritmo Cree que recibe recomendaciones de | X X X
de podcasts con tema similar al que
contenidos busca en sus redes.

Concibe que las recomendaciones de
contenido similar ayudan a que se
guede mas tiempo escuchando un
podcast.

Tercera dimensiéon: Narrativa

Objetivos de la dimensién: Determinar la relacion de los contenidos del
podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afos de la Generacion Z, Ate 2022.

Indicadores item Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad | encia ncia Recomendaciones
Lenguaje Le parece llamativo el lenguaje que | x X X
empleado se usa al narrar un podcast.
Nueva Considera usted que la forma de | x X X
oralidad expresar las ideas e informacion en
un podcast es diferente a la radio.
Recursos Considera que los recursos que se | X X X
utilizados utilizan al narrar un podcast como la

edicion de musica, seleccién de
fondos de audio de acuerdo con el
tema y tono de voz son importantes
en un podcast.

Dimensiones del instrumento: La percepcion

Primera dimension: Expectativas y experiencias

e Objetivos de la dimension: Determinar la relacion de los contenidos del

podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en

jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate 2022.




Indicadores ftem Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad encia ncia Recomendaciones
Identificacié | Cree usted que los podcasts tratan | x X X
n con los | temas tabl que no pueden ser
temas tocados en la radio.
Se ha identificado con el contenido
gue ha encontrado en los podcasts.
Preferencia | Considera que las categorias como | x X X

S de | humor, salud mental, educacion, etc.
contenido de los podcasts son llamativas.
Considera que uno de los puntos
fuertes del podcast es el poder
escuchar tu contenido favorito offline.
Segunda dimension: Motivacion
Objetivos de la dimensién: Determinar la relaciéon de los contenidos del
podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en
jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate 2022.
Indicadores ftem Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad encia ncia Recomendaciones
Emocién Le generé emociéon el encontrar | X X X
podcasts de temas que comunmente
no encuentra en otros lados.
Descubri6 contenido que no es de su
agrado en el podcast.
Singularida | Cree usted que los temas | X X X
d controversiales son lo que hace
Unicos a los podcasts.
Tener uno 0 varios puntos de vista
hace mas interesante al podcast
frente a otras redes sociales como
Instagram.
Tercera dimension: Contexto
Obijetivos de la dimensién: Determinar la relacién de los contenidos del
podcast como medio alternativo de comunicacién y la percepcion en
jovenes de 20 a 24 afos de la Generacion Z, Ate 2022.
Indicadores ftem Clari | Coher | Releva Observaciones/
dad encia ncia Recomendaciones
Informacién | Considera al podcast como un medio | x X X
informativo veraz.
Creatividad Es llamativo la creatividad que se usa | x X X

para crear un podcast.




La voz de | Encontr6 en medios digitales
las minorias | contenido de temas poco tratados, la
cual si hay en los podcasts.
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Anexo 07:

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

“Podcast como medio alternativo de comunicacion
v percepcion en jovenes de 20 a 24 aios de la
Generacion Z, Ate 2022.”

Consentimiento informado

Titulo de la investigacion: Podcast como medio alternativo
de comunicacién y percepcién en jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate
2022.

Investigadoras: Gamboa Salazar, Maria Andrea y Pacheco Serva,
Milca Andrea

Propésito del estudio

Le invitamos a participar en |a investigacién titulada “Podcast

como medic alternativo de comunicacién y percepcién en jovenes de 20 a 24 afios
de la Generacion Z, Ate 2022”, cuyo objetivo es determinar la relacién entre el
podeast como medio alternativo de comunicacién y la percepcién en

jovenes de 20 a 24 afios de la Generacion Z, Ate 2022. Esta investigacion es
desarrollada por estudiantes de pregrado de la carrera profesional de Ciencias

de la Comunicacién, de la Universidad César Vallejo del campus Ate, aprobado

por la autoridad correspondiente de la Universidad.

Los podcasts son una serie de contenidos grabades en audio y transmitidos en linea
Estos pueden ser grabados en diferentes formatos, como por ejemplo entrevistas o
conversatorios sobre un tema especifico.

Procedimiento

Si usted decide participar en la investigacion se realizara
lo siguiente:

1. Se realizara una encuesta donde se recegeran

datos personales y algunas preguntas sobre la investigacion titulada: “Podcast
como medio alternativo de comunicacién y percepcién en jdvenes de 20 a 24 afios
de la Generacion Z, Ate 2022°.

2. Esta encuesta tendra un tiempo aproximado de 10
minutos y se realizara via formularios de Google. Las respuestas al

cuestionario o guia de entrevista seran codificadas usando un nimero de
identificacién y por lo tanto seran andnimas

mpachecose@ucvvirtual.edu.pe Cambiar de cuenta &

3 Nocompartido

*Indica que |a pregunta es obligatoria



. Poblacidn del Distrito de Ate - 2021

Estimacion al 2021 de la poblacion por sexo y edades quinquenales

BEGON SEXO
EDAD TOTAL POBLACION POR EDADES** %
HOMBRE MLUIER
Oad 26,234 26441 52,675 T.71%
5ad9 24,102 24,292 48304 708%
10a14 F3477 23,662 47139 6.90%
15818 24,327 24,519 48 846 7a5%
20824 31,302 31,550 62,852 920%
25829 31666 31847 63,583 8.31%
30834 28,564 28,791 57,355 BA0%
358390 7,488 27,717 55,216 BOE%
40 8 44 25,648 25,849 51,495 TEax%
45849 72384 22 562 44 046 B.58%
50854 18,502 18,657 30,158 5.73%
55859 16,454 16,584 33,038 484%
60864 12,005 12101 24,106 353%
E5ab 9.749 9,826 19575 28T%
ToaTd 6826 G881 13,707 201%
TBat 4749 4,787 9,538 140%
B8O & mis 5.742 5,787 11829 169%
Sub Total®++ 340,208 342023 683,151 100%
Anexo 08:
K19 ~ fx
B C D E F H I J K L M o]
1
- 2 .
2 CALCULO TAMARIO DE MUESTRA FINITA - NxZz*pxq
3 T o2 2
e?* (N—-1)+Zi*p*
4 Parametro |Insertar Valor Tamafio de muestra ( ) + @ f q
> N 62,852 "= n = Tamafio de muestra buscado
6 z 1,960] 382 N =Tamafio de la Poblacién o Universo
) 000% Z = Pardmetro estadistico que depende el Nivel de Confianza (NC)
- e = Erro de estimacién maximo aceptado
g a 52’33: p = Probabilidad de que ocurra el evento estudiado (éxito)
e
o - Nivel de confianza Z aify q =(1-p) = Probabilidad de que no ocurra el evento estudiado
99.7% 3
i 95% 258
12 98% 2,33
& 96% 2,05
14 95% 1,96
15 90% 1,645
16 80% 1.28
17 50% 0,674
18
13 I:.
< Hojal + : 4 »

% Accesibilidad: es necesario investigar

v

i:3 M -—a—+ 100%



Anexo 09:

1. Se siente familiarizado con algun aplicativo de audio para escuchar musica y podcasts
como Spotify, Apple Music o Google podcast.

) Totalmente en desacuerdo
() Endesacuerdo

) Nien desacuerdo ni de acuerdo
() Deacuerdo

(. Totalmente de acuerdo

2. Reconace que puede encontrar podcasts no solo en audio o en aplicaciones como Spotify,
Apple Podcast y SoundCloud, sino también por Facebook y YouTube.

) Totalmente en desacuerdo
) En desacuerdo
) Ni en desacuerdo ni de acuerdo
| De acuerdo

) Totalmente de acuerda

3. Distingue los contenidos de podcast cuando se suben en audio o video dentro de redes
difusoras de este contenido como Facebook, YouTube y Spotify.

() Totalmente en desacuerdo
) Endesacuerdo
Ni en desacuerdo ni de acuerdo
| De acuerdo

() Totalmente de acuerdo

4. Ha sentido que hay facilidad de acceder a un podcast mientras revisa normalmente sus
redes sociales.

. Totalmente en desacuerdo
/| Endesacuerdo
Ni en desacuerdo nl de acuerdo
| De acuerdo

() Totalmente de acuerdo

5. Usted considera que tiene facilidad de acceso a sus temas preferidos en podcasts de
plataformas conocidas tales como Spotify, Apple Music, Facebook, etc.

| Totalmente en desacuerdo
En desacuerdo
) Nien desacuerdo ni de acuerdo
| Deacuerdo

) Totalmente de acuerdo




*

6. Considera que puede encontrar el tema que busca en los podcasts a comparacion con
otros formatos.

() Totalmente en desacuerdo

) Endesacuerdo

() Nien desacuerdo ni de acuerdo
() Deacuerdo

() Totalmente de acuerda

7. Cree que sus preferencias de contenido varian de acuerdo con el contenido que va viendo y *
escuchando.

Totalmente en desacuerdo
(") Endesacuerdo
) Nien desacuerdo nl de acuerdo
() Deacuerdo

(' Totalmente de acuerdo

8. Considera valioso encontrar el mismo contenido tratado en las redes sociales o
plataformas de streaming en los podcasts.

B I U e ¥

| Totalmente en desacuerdo

| Endesacuerdo
) Nien desacuerdo ni de acuerdo
() Deacuerdo

) Totalmente de acuerdo

*

9. Cree que recibe recc daciones de pod. con tema similar al que busca en sus
redes.

() Totalmente en desacuerdo

() Endesacuerdo

' Nien desacuerdo ni de acuerdo
" Deacuerdo

() Totalmente de acuerdo




10. Considera que las recomendaciones de contenido similar, como el algoritmo, ayudan a *

que se quede mas tiempo escuchando un podcast.

_ Totalmente en desacuerdo
() Endesacuerdo

1 Nien desacuerdo ni de acuerdo
() Deacuerdo

() Totalmente de acuerdo

11. Le parece llamativo el lenguaje que se usa al narrar un podcast. *
) Totalmente en desacuerdo
) Endesacuerdo
) Nien desacuerdo ni de acuerdo
() Deacuerdo

) Totalmente de acuerdo

12. Considera usted que la forma de expresar las ideas e informacion en un podcast es
diferente a la radio.

Totalmente en desacuerdo
) En desacuerdo
) Nien desacuerdo ni de acuerdo
() Deacuerdo

Totalmente de acuerdo

13. Considera que los recursos que se utilizan al narrar un podcast como la edicién de musica, *
seleccion de fondos de audio de acuerdo con el tema y tono de voz son importantes en un
podcast.
() Totalmente en desacuerdo
En desacuerdo
 Ni en desacuerdo ni de acuerdo

() Deacuerdo

Totalmente de acuerdo




14. Cree usted que los podcasts tratan temas tabus que no pueden ser tocados en la radio, *

Totalmente en desacuerdo

) Endesacuerdo
Ni en desacuerdo ni de acuerdo
De acuerdo

Totalmente de acuerdo

15. Se ha identificado con el contenido que ha encontrado en los podcasts. *

Totalmente en desacuerdo
) En desacuerdo
! Ni en desacuerdo ni de acuerdo
De acuerdo
~ Totalmente de acuerdo

16. Considera que las categorias como humor, salud mental, educacion, etc. de los podcasts
son llamativas.

() Totalmente en desacuerdo

En desacuerdo
") Nien desacuerdo ni de acuerdo
() Deacuerdo

() Totalmente de acuerdo

17. Considera que uno de los puntos fuertes del podcast es el poder escuchar tu contenido
favorito offline, es decir sin conexion.

Totalmente en desacuerdo
) Endesacuerdo

Ni en desacuerdo ni de acuerdo
) Deacuerdo

Totalmente de acuerdo



18. Le gener6 emocion el encontrar podcasts de temas que comunmente no encuentra en
otros lados.

Totalmente en desacuerdo

En desacuerdo

Ni en desacuerdo ni de acuerdo

De acuerdo

| Totalmente de acuerdo

*

19. Descubrié contenido que no es de su agrado escuchando podcast.

Totalmente en desacuerdo

) Endesacuerdo

) Ni en desacuerdo ni de acuerdo

20.

De acuerdo

Totalmente de acuerdo

Cree usted que los temas controversiales son lo que hace tnicos a los podcasts. *

) Totalmente en desacuerdo

En desacuerdo

) Ni en desacuerdo ni de acuerdo

! Deacuerdo

() Totalmente de acuerdo

21. Tener uno o varios puntos de vista en |a narracion hace mas interesante al podcast frente
a otras redes sociales como Instagram.

_ Totalmente en desacuerdo

) Endesacuerdo

Ni en desacuerdo ni de acuerdo

De acuerdo

| Totalmente de acuerdo

22. Considera al podcast como un medio informativo veraz. *

Totalmente en desacuerdo

En desacuerdo

I Nien desacuerdo ni de acuerdo

() Deacuerdo

! Totalmente de acuerdo

*



*

23. Es llamativa la creatividad que se usa para crear un podcast.

Totalmente en desacuerdo

En desacuerdo

Ni en desacuerdo ni de acuerdo

De acuerdo

Totalmente de acuerdo

24. Encontré contenido de temas poco tratados en medios digitales, la cual si hay en los

podcasts.

Totalmente en desacuerdo

En desacuerdo

Ni en desacuerdo ni de acuerdo

De acuerdo

Totalmente de acuerdo

p22 p23 p24

pl3 pl4 p1s pl6 pi17 p18 p19 p20 p21

pl12

p2  p3 p4 p5 p6 p7 p8 p9 p10  pi11

p1

o

24
25

26
27

28

29

30
3

32
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33
34
35
36
37
38
39

40
4

42
43
44
45
46
47
48
49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63

64

65

66
67

68

69

70
71

72
73
74
75
76
77
78
79

80
81

82
83
84
85
86
87
88
89

90



91

92
93
94
a5
96
a7



201
202
203
204
205
206

207



208

221
222
223
224
225
226
227
228
229

230
231
232
233
234
235
236
238
239

240
241
242
243
244
245
246
247
248
249

250
251
252
253
254
255
256
257
258
259

260
261

262
263
264
265



266
267
268
269

270
271
272
273
274
275
276
277
278
279

280
281
282
283
284
285
286
287
288
289

290
291
292
293
294
295
296
297
298
299

300
301
302
303
304
305
306
307
308

321
322
323



324
325
326
327
328
329
330
33
332
333
334
335
336
337
338
339

340
341
342
343
344
345
346
347
348
349

350
351
352
353
354
355
356
357
358
359

360
361

362
363
364
365
366
367
368
369

370
37

372
373
374
375
376
377
378
379

380
381

382
383

Anexo 11: Procesamiento de Alfa de Cronbach para las variables



Variable 1:

Resumen de procesamiento de

¢casos
M %
Casos  Valido 16 100,0
Excluido?® ] 0
Total 16 100,0

a. La eliminaciaon por lista se basa en
todas las variables del
procedimiento.

Estadisticas de

fiabilidad
Alfa de [ de
Cronbach elementos
TaT 13

Estadisticas de total de elemento

Alfa de
Media de “arianza de Correlacidn Cronbach si
escala siel escala siel total de el elemento
elemento se elemento se elementos se ha
ha suprimido ha suprimido corregida suprimido
1. Se siente familiarizado 45,94 36,728 &27 762

con algun aplicativo de
audio para escuchar
musicay podeasts como
Spotify, Apple Music o
Google podcast.



2. Reconoce gque puede
encontrar podecasts no
solo en audio o en
aplicaciones como
Spotify, Apple Podcasty
SoundCloud, sino
también por Facebook y
YouTube.

46149

38,229

287

Tar

3. Distingue los
contenidos de podcast
cuando se suben en
audio o video dentro de
redes difusoras de este
contenido como
Facebook, YouTube y
Spotify.

46 56

33,463

TE3

T35

4. Ha sentido que hay
facilidad de accedera un
podcast mientras revisa
normalmente sus redes
sociales.

4663

34,250

574

756

5. Usted considera gue
tiene facilidad de acceso
a sus temas preferidos
en podcasts de
plataformas conocidas
tales comao Spotify, Apple
Music, Facehook, etc.

46,06

40,863

182

TH6

G. Considera gque puede
encontrar el fema que
busca en los podeasts a
comparacion con otros
formatos.

46 56

39196

503

TG4



7. Cree que sus 4588 39,450 671 TE4
preferencias de

contenido varian de

acuerdo con el contenido

fque va viendo y

escuchando.

3. Considera valioso 46,25 41,533
encontrar el mismo

contenido tratado en las

redes sociales o

plataformas de

streaming en los

podcasts.

168 785

9. Cree gue recibe 46,81 37 4496
recomendaciones de

podeasts contema

similar al que husca en

sUs redes.

3449 Ta3

10. Considera que las 46,31 43024 035 206
recomendaciones de

contenido similar, comao

el algoritmo, ayudan a

que se quede mas

tiempo escuchando un

podcast.

11. Le parece llamativo el 4613 33,8580 av GEE]
lenguaje gque se usa al

narrar un podcast.

12. Considera usted que 45 88 39983
la forma de expresar las

ideas e informacidn en

un podecast es diferente a

la radio.

473 Tr2

13. Considera que los 45 56 40,662
recursos que se utilizan

al narrar un podcast

como la edicidn de

musica, seleccidn de

fondos de audio de

acuerdo con el temay

tono de voz son

importantes en un

podcast.

336 7an

Variable 2:



Resumen de procesamiento de

¢asos
I %
Casos  Valido 16 100,0
Excluido?® 0 0
Total 16 100,0

a. La eliminacidn por lista se basa en
todas las variables del
procedimiento.

Estadisticas de

fiabilidad
Alfa de [ de
Cronbach elementos
783 11

Estadisticas de total de elemento

Alfa de
Media de Yarianza e Correlacidn Cronbach si
escala siel escala siel total de el elemento
elemento se elemento se elementos se ha
ha suprimido ha suprimido corregida suprimido
14. Cree usted que los ar.sn 26,667 850 740

podcasts tratan temas
tabls que no pueden ser
tocados en la radio.



15. 5e ha identificaco con 38,25 25,000 536 754
el contenido que ha

encontrado en los

podcasts.

16. Considera que las 37,50 25 BG7 563 762
categorias como humar,

salud mental, educacidan,

etc. de los podcasts son

llamativas.

17. Considera que uno 37,63 31,983 - 053
de los puntos fuertes del

podcast es el poder

escuchartu contenido

favaorito offline, es decir

sin conexian.

18. Le generd emocidn el 37,81 28,2096 A57 TGT
encontrar podcasts de

ternas que comunments

no encuentra en otros

lados.

208

19. Descubrid contenido 3856 25 B63
fque no es de su agrado
escuchando podcast.

378 g

20. Cree usted gue los 38,25 25133 424 762

temas controversiales
son lo gue hace Onicos a
los podcasts.

21. Teneruno ovarios 37,75 27,267 485 762
puntos de vista en la

narracion hace mas

interesante al podcast

frente a otras redes

sociales como

Instagram.

22, Considera al podcast 38,31 29 563
como un medio
informativo veraz.

208 =it

23. Es llamativa la 33,00 25,200
creatividad que se usa
para crear un podcast.

584 748

24. Encontrd contenido 37,94 26,996
de temas poco tratados

en medios digitales

contenido de temas poco

tratados, la cual si hay en

los podeasts.

504 TED

Anexo 12: Respuestas de la encuesta realizada en formulario de google.
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Anexo 13: Vista de variables de SPSS

R resultados tesis frecuencias_l.sav [ConjuntaDatos1] - IBM SPSS Stati

Archivo  Editar Ver Dalos Iransformar Analizar Grdficos  Utiidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda

ics Editor de datos - a x

= [, —~
SEE e BiRl B B 19
I Nombre H Tipo || Anchura H Dec\males” Etiqueta H Valores || Perdidos H Columnas H Alineacién || Medida H Rol
1 p1 Numérico 1 0 1. Se siente familiarizado con algin aplicativo de audio para escuchar midsi._ {1, Malo}. . Ninguna 12 il Ordinal “w Entradal“
2 p2 Numérico 1 0 2. Reconoce que puede encontrar podcasts no solo en audio o en aplicaci... {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada
3 p3 Numérico 1 0 3. Distingue los contenidos de podcast cuando se suben en audio o video . {1, Malo}. . Ninguna 12 il Ordinal " Entrada
4 pd Numérico 1 0 4. Ha sentido que hay facilidad de acceder a un podcast mientras revisa no_ {1, Malo}._. Ninguna 12 il Ordinal " Entrada
5 pa MNumérico 1 0 5. Usted considera que tiene facilidad de acceso a sus temas preferidos e... {1, Malo}... Ninguna 12 ol Ordinal ™ Entrada
6 p6 MNumérico 1 0 6. Considera que puede encontrar el tema que busca en los podcasts ac... {1, Malo}... Ninguna 12 {l Ordinal ™ Entrada
7 p7 Numérico 1 0 7. Cree que sus preferencias de contenido varian 3 con el contenido que v... {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal ™ Entrada
] pB Numérico 1 0 8. Considera valioso encontrar el mismo contenido tratado en las redes s... {1, Malo}... Ninguna 12 Al Ordinal “ Entrada
9 p9 Numéiico 1 0 9. Cree que recibe recomendaciones de podcasts con tema similar al que {1, Malo}  Ninguna 12 ol Ordinal “ Entrada
10 p10 Numérico 1 0 10. Considera que las recomendaciones de contenido similar, como el algo. . {1, Malo}. . Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada
11 p11 Numérico 1 0 11. Le parece llamativo el lenguaje que se usa al narrar un podcast. {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada
12 p12 Numérico 1 0 12. Considera usted que la forma de expresar las ideas e informacidn enu__ {1, Malo} . Ninguna 12 il Ordinal " Entrada
13 p13 Numérico 1 0 13. Considera que los recursos que se utilizan al narrar un podcast como | {1, Malo}. . Ninguna 12 il Ordinal " Entrada
14 p14 MNumérico 1 0 14. Cree usted que los podcasts tratan temas tabls que no pueden ser toc... {1, Ninguna 12 ol Ordinal ™ Entrada
15 p15 MNumérico 1 0 15. Se ha identificado con el contenido que ha encontrado en los podcasts. Ninguna 12 {l Ordinal ™ Entrada
16 p16 Numérico 1 0 16. Considera que las categorias como humor, salud mental. educacion. e... {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal " Entrada
17 p17 Numéiico 1 0 17 Considera que uno de los puntas fuertes del podcast es el poder escuc . {1, Malo} . Ninguna 12 ol Ordinal “ Entrada
18 p18 Numéiico 1 0 18 Le generd emacion el encontrar podcasts de temas que cominmente n_ {1, Malo}  Ninguna 12 ol Ordinal “ Entrada
19 p19 Numérico 1 0 19. Descubrid contenido que no es de su agrade escuchando podcast. {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada
20 p20 Numérico 1 0 20. Cree usted que los temas controversiales son lo que hace tnicos alo._. {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada
21 p21 Numérico 1 0 21. Tener uno o varios puntos de vista en la narracitn hace mas interesant . {1, Malo}.. Ninguna 12 il Ordinal " Entrada
22 p22 Numérico 1 0 22 Considera al podcast como un medio informativo veraz. {1, Malo}._. Ninguna 12 il Ordinal “w Entrada
23 p23 MNumérico 1 0 23. Es llamativa |a creatividad que se usa para crear un podcast. {1, Malo}... Ninguna 12 ol Ordinal ™ Entrada
24 p24 MNumérico 1 0 24. Encontrd contenido de temas poco tratados en medios digitales, la cu... {1, Malo}... Ninguna 12 {l Ordinal ™ Entrada /5|
25 El podcast Mumérico 8 0 El podcast coma medio alternativo de comunicacion {1, Malo}  Ninguna 12 2l Ordinal “ Entrada
26 La_percepci_. Numérico 8 0 La percepcidn {1, Malo}._. Ninguna 15 il Ordinal " Entrada
27 Plataformas._ Numérico 8 0 Plataformas de difusion {1, Malo}_ Ninguna 16 Al Ordinal i Entrada
28 Contenido Numérico 8 0 Contenido {1, Malo}._. Ninguna 11 il Ordinal “w Entrada
29 Narrativa Numérico 8 0 Narrativa {1, Ninguna 11 ol Ordinal ™ Entrada

Anexo 14: Anédlisis de frecuencias



ta resultados tesis frecuencias_1.sav [ConjuntoDatos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos - a X
Archivo  Editar  Ver Datos Transformar  Analizar  Graficos  Utilidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda
=] I I i = E Informes === e 3
e = E * | Frecuencia E
Nombre H Tipo ‘l Anc > [ mescriptvos H Valores H Perdidos ‘l Columnas H Alineacidn || Medida H Rol
4 pd Numérico 1 Tablas » B gst mientras revisa no... {1. Malo}... Ninguna 12 Derecha d Ordinal “w Entrada|*
5 o6 Numérica 1 c 4, Explorar s temas preferidos e {1, Malg) Ninguna 12 Derecha gl Ordinal  Entrada
omparar medias »
6 p6 Numérica 1 Modelo lineal general R B Taias czadas en los podcasts ac {1, Malo}. . Minguna 12 Derecha il Ordinal “w Entrada
T p7 Numérico 1 Andlisis TURF n el contenido que v... {1, Malg}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “w Entrada
Modelos lineales generalizados 3
8 p8 Numérico 1 Modelos mixtos » [E Razén atado en las redes s... {1. Malo}... Minguna 12 Derecha d Qrdinal “w Entrada
9 p9 Numérico 1 Comatadions , | B erafcos o tema similar al que {1, Malg)  Ninguna 12 Derecha  gf] Ordinal “ Entrada
orrelacionar =
10 p10 Numérica 1 - - similar, como el algo... {1, Malg}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “w Entrada
Regresién | [ Gréficos o0

1 p11 Numérico 1 - 5 Ty wsererramar Un podcast. {1. Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “w Entrada
12 p12 MNumérico 1 Logineal forma de expresar |as ideas e informacidn en u... {1. Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “w Entrada
13 p13 Numérico 1 Redes neuronales ' s0s que se utilizan al narrar un podcast coma ... {1. Malo}... Ninguna 12 Derecha d Ordinal “w Entrada
1% p1d Numérico 1 Clamcay " lcasts tratan temas tabiis que no pueden sertoc_ {1, Malg) Ninguna 12 Derecha  f] Ordinal . Entrada
15 p16 Numérica 1 Reguccién de dimensiones " bl contenido que ha encontrado en los podcasts. {1, Malg)._. Ninguna 12 Derecha il Ordinal “w Entrada
16 p16 Numérico 1 Escala " lgorias como humor, salud mental, educacién, e... {1, Mala}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “w Entrada
1w p17 Numérico 1 Prushas no paramétricas ' hs puntos fuertes del podcast es el poder escuc... {1, Mala}... Ninguna 12 Derecha ol Ordinal “w Entrada
18 18 Numérica 1 Predicciones »  |ncontrar podcasts de temas que cominmente n_ {1, Malo} . Ninguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada
19 p19 Numérica 1 Supenviv. P Jeno es de su agrado escuchando podcast. {1. Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “w Entrada
20 p20 Numérico 1 Respuesta miltiple »  has controversiales son lo que hace Gnicos a lo.. {1. Malo}... Ninguna 12 Derecha ol Ordinal " Entrada
21 p21 Numérico 1 Andlisis de valores perdidos. los de vista en |a narracién hace mas interesant... {1, Malo}... Minguna 12 Derecha il Ordinal “w Entrada
22 p22 Numérico 1 Imputacién muiltiple 13 mo un medio informativo veraz. {1. Malg}... Ninguna 12 Derecha d Ordinal “w Entrada
23 p23 Numérico 1 T }  |ad que se usa para crear un podcast. {1, Malo} . Ninguna 12 Derecha  gf] Ordinal “ Entrada
24 p24 Numérica 1 % Emr e temas poco tratados en medios digitales, la cu... {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “w Entrada
25 El_podcast Numetﬂcu 8 Control de calidad v prnativo de comunicacién {1. Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal : Entrada
26 La_percepci... Numérico 8 Modelado espacialy temporal N {1. Malg}... Ninguna 15 Derecha d Ordinal Entrada
27 Plataformas . Numérico 8 b oot N {1. Malg} . Ninguna 16 Derecha il Ordinal “ Entradal|

8 result o] - 1BM SPSS itor de datos - a X

Archivo Wer Datos TIransformar  Analizar  Grificos  Ufilidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda

SEe @R~ BLIE A BE 19
208G L = = B w4
Nombre H Tipo || Anchura H Dec\males” Etiqueta H Valores || Perdidos H Columnas H Alineacidn || Medida H Rol
4 pd Numérico 1 0 4. Ha sentido que hay facilidad de acceder a un podcast mientras revisa no... {1, Malo}... Ninguna 12 d Ordinal ™ Entrada <
) p5 Numérico 1 0 5. Usted considera que tiene facilidad de acceso a sus temas preferidos e... {1, Malo}... Ninguna 12 Al Ordinal “ Entrada
6 o6 Numéiico 1 0 6. Considera que puede encontrar el tema que busca en los padcasts ac {1, Malo}  Ninguna 12 ol Ordinal “ Entrada
7 pT Numérico 1 0 7. Cree que sus preferencias de contenido varian 3 con el contenido que v... {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada
8 p8 Numérico 1 0 8. Cor*:_"”" N 12 ol Ordinal “ Entrada
9 P9 Numérico 1 0 9. Crel 18 Frecuencias 1guna 12 ol Ordinal “w Entrada
10 p10 Numérico 1 0 10. Co Variables: 1guna 12 d Ordinal ™ Entrada
. = Egtadisticos...
" pi1 Numérico 1 0 1. Le T8, Le genero em... [] il £l podeast como m. = guna 12 il Ordinal “ Entrada
12 p12 Numérico 1 0 12.Co | ;z %ESWW:U:“ 1guna 12 il Ordinal “ Entrada
13 p13 Numérico 1 0 13. Ca 4 a8 usteda 1guna 12 il Ordinal “ Entrada
ol 21. Teneruno ov.
14 pl4 Numérico 1 0 14.Cn | o 22 Considera al 1guna 12 il Ordinal “w Entrada
15 p15 Numérico 1 0 15.Se |l 23 EsHama'twal 1guna 12 dOrdma\ ™ Entrada
16 p16 Numérico 1 0 16. C| | ol 24 Encontré con 1guna 12 Al Ordinal " Entrada
7 |17 Numérico 1 ] 17.Cg | L3 percepeion L squna 12 A Ordinal  Entrada
: Al Plataformas de di.. [+ |
18 p18 Numérico 1 0 18. Le 1guna 12 il Ordinal “ Entrada
19 p19 Numérico 1 0 19 Dg [ Mostrartablas de fracusncias 1guna 12 il Ordinal “ Entrada
20 p20 MNumérico 1 0 20. C_\ Aceptar Pegar Restablecer || Cancelar Ayuda 1guna 12 ol Ordinal ™ Entrada
21 p21 Numérico 1 0 21. Ter — . e ee1QUNG 12 d Ordinal ™ Entrada
22 22 Numéiico 1 0 22 Considera al podcast como un medio informativo veraz. /{1, Malo}_ Ninguna 12 ol Ordinal “ Entrada
23 p23 Numérico 1 0 23. Es llamativa |a creatividad que se usa para crear un podcast. {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada
24 p24 Numérico 1 0 24. Encontrd contenido de temas poco tratados en medios digitales, la cu... {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada
25 El podcast  Numérico 8 0 El podcast como medio alternativo de comunicacion {1, Malo}... Ninguna 12 ol Ordinal ™ Entrada
26 La_percepci... Numérico 8 0 La percepcion {1. Malo}... Ninguna 15 d Ordinal ™ Entrada
27 Plataformas... Numérico 8 0 Plataformas de difusion {1. Malo}... Ninguna 16 d Ordinal ™ Entrada <
\L“_M_

Frecuencias

[ConjuntoDatosl] C:\Users\HEBER\Downloads\resultados tesis frecuencias_l.sav

Estadisticos
El_podcast
N Valido 382
Perdidos 17
El_podcast
Parcentaje Parcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido Nala 4 1,0 1,0 1,0
Regular 92 231 24,1 25,1
Bueno 286 77 749 100,0
Total 382 95,7 100,0
Perdidos  Sistemna 17 4,3
Total 398 100,0

FREQUENCIES VARIABLES=La_percepcion

/ORDER=ANALYSIS.




B resultados tesis frecuendias_I.sav [ConjuntoDatos1] - IBM SPS! cs Editor de datos - a X
Archivo  Editar  Ver Datos Transformar Analizar  Grificos  Utlidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda
i, g
SEE M e~ BLEAE B BE 194
Nombre |  Tipo | Anchura | Decimales]| Etiqueta | Valores | Perdidos | Columnas| Alineacién | Medida | Rl

4 pd Numérico 1 0 4. Ha sentido que hay facilidad de acceder a un podcast mientras revisa no... {1, Malo}... Ninguna 12 ol Ordinal “ Entradal<|
a8 p5 Numérico 1 0 5. Usted considera que tiene facilidad de acceso a sus temas preferidos e... {1, Malo}... Ninguna 12 d Ordinal ™ Entrada|
B o6 Numéiico 1 0 6. Considera que puede encontrar el tema que busca en los padcasts ac_ {1, Malo}  Ninguna 12 ol Ordinal “ Entrada
T pT Numérico 1 0 7. Cree que sus preferencias de contenido varian 3 con el contenido que v._. {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada|
8 [ Numérico 1 0 O I R INa 12 il Ordinal “ Entrada|
9 P9 Numérico 1 0 9. Crel 18 Frecuencias 1guna 12 ol Ordinal “w Entrada
10 p10 Numérico 1 0 10. Co Variables: —_— 1guna 12 {l Ordinal ™ Entrada|
1 p11 Numérico 1 0 1. Le | o 1. se siente ramil._ [] |:I La percepcidn [La_p. — guna 12 ol Ordinal “ Entrada
12 p12 Numéiico 1 0 12 Co | gl 2. Reconoce que 1guna 12 ol Ordinal “ Entrada
3 |pi3 Numéico 1 0 13.Co | ol 3. Distingue los c. Jquna 12 il Ordinal  Entrada
14 p14 Numérico 1 0 14 cn |4 g.iatszm\du qdue.. ;guna 12 il Ordinal “ Entrada|
15 pts Numérico 1 0 1580 |0 comern Smuacmucsreo. | 19972 12 Al Ordinal v Entiada
16 p16 Numérico 1 0 16. Ci |l 7. Cree que sus guna 12 ol Ordinal ™ Entrada|
17 p17 Numéiico 1 0 17 Co | £ll 8. Consideravali. 1guna 12 ol Ordinal “ Entrada
18 18 Numérico 1 0 18, Lg e Cree ouecech [T 1quna 12 Al Ordinal \ Entrada
19 p19 Numérico 1 0 19 Dg [ Mostrartablas de fracusncias Funa 12 il Ordinal “ Entrada|
20 p20 Numérico 1 0 20. (j ﬁfﬁEﬁ: Fﬁﬁ{ Restablecer || Cancelar M 22 1guna 12 ol Ordinal ™ Entrada|
21 p21 MNumérico 1 0 21. Ten — . T .Aguna 12 {l Ordinal “w Entrada|
22 p22 Numérico 1 0 22. Considera al podcast como un medio informativo veraz. |€1. Malo}.... ‘nguna 12 d Ordinal ™ Entrada|
23 23 Numéiico 1 0 23 Es Ilamativa |a creatividad que se usa para crear un podcast. {1, Malo})  Ninguna 12 ol Ordinal “ Entrada
24 p24 Numérico 1 0 24. Encontrd contenido de temas poco tratados en medios digitales, la cu... {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada|
25 El podcast  Numérico 8 0 El podcast como medio alternativo de comunicacion {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada|
26 La_percepci... Numérico 8 0 La percepcion {1, Malo}... Ninguna 15 ol Ordinal ™ Entrada|
27 Plataformas... Numérico 8 0 Plataformas de difusion {1, Malo}... Ninguna 16 ol Ordinal “ Entradal=]

FREQUENCIES VARIABLES=La percepcion
/ORDER=ANALYSIS.

Frecuencias

Estadisticos

La_percepcion

N Walido 382
Perdidos 17
La_percepcion
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Walido Malo 5 1,3 1,3 13
Regular a9 223 23,3 24,6
Bueno 288 72,2 75,4 100,0
Total 382 95,7 100,0
Perdidos  Sistema 17 43
Total 399 100,0
@ resultados tesis frecuendias, v [ConjuntoDatos1] - 1BM SPSS Statistics Editor de datos - a x
Archivo  Editar Ver Datos Transformar Analizar Graficos  Utlidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda
= B= | N
SRE M- BLEE H Bl - ‘
I Nombre H Tipo || Anchura H Dec\males” Etiqueta H Valores || Perdidos H Columnas H Alineacién || Medida H Rol
4 pd Numérico 1 0 4. Ha sentido que hay facilidad de acceder a un podcast mientras revisa no__. {1, Malo}... Ninguna 12 ol Ordinal “\ Entradal=]
5 [ Numérico 1 0 5. Usted considera que tiene facilidad de acceso a sus temas preferidos e {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada|
6 p6 Numérico 1 0 6. Considera que puede encontrar el tema que busca en los podcasts ac... {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada|
T pr Numérico 1 0 7. Cree que sus pr de contenido varian 3 con el contenido que v... {1, Malo}... Ninguna 12 ol Ordinal ™ Entrada|
8 [ Numérico 1 0 8. Cor“_i_“""‘ ""‘“'"f‘ NN 1 12 d Ordinal ™ Entrada|
9 p9 Numérico 1 0 9. Cre| 8 Frecuencias X guna 12 Al Ordinal “ Entrada
10 p10 Numéiico 1 0 10 Co T 2guna 12 ol Ordinal “ Entrada
i - - = Estadisticos...
11 11 Numérico 1 0 11 Lo [N 70 Creeusteaq. [4] 1l Plataformas de du.. 1guna 12 ol Ordinal . Entrada
12 p12 Numérico 1 0 12.Cg |l g Lener.:naa‘v.. guna 12 il Ordinal “ Entrada|
¢ o e [ Fomsto. |
13 p13 Numérico 1 0 13.60 | " 55 Es lamamal Formato... 1guna 12 il Ordinal “ Entrada
14 pl4 Numérico 1 0 14.Cn | o 24. Encontrd con 1guna 12 il Ordinal “w Entrada
15 p15 MNumérico 1 0 15. SE ol El podcast c.umu. = muesteo... | 194n2 12 {lOrdma\ “w Entrada|
16 p16 Numérico 1 0 16. Cf |l La percepcidn [L 1guna 12 ol Ordinal “ Entrada
7 |17 Numérico 1 ] 17. g |l Contenido [Conte squna 12 A Ordinal  Entrada
: ~ | ol Narrativa [Narrativ... |+ | E
18 p18 Numérico 1 0 18. Le guna 12 il Ordinal “w Entrada
19 p19 Numérico 1 0 19 De ¥ Mostrartabias de fracuencias Funa 12 ol Ordinal v Entrada
20 p20 Numérico 1 0 20. C Aceptar Pegar Restablecer || Cancelar Ajuda guna 12 il Ordinal “ Entrada|
21 p21 Numérico 1 0 21. Ten — . T .Aguna 12 ol Ordinal ™ Entrada|
22 p22 Numérico 1 0 22. Considera al podcast como un medio informativo veraz. |ﬁ, Malo}... ‘nguna 12 = Derecha ol Ordinal ™ Entrada|
23 p23 Numérico 1 0 23. Es llamativa |a creatividad que se usa para crear un podcast. {1. Malo}... Ninguna 12 erecha d Ordinal ™ Entrada|
24 24 Numéiico 1 0 24 Encontr contenido de temas poca tratados en medios digitales, lacu {1, Malo}  Ninguna 12 =Derecha  gf Ordinal “ Entrada
25 El podcast Mumérico 8 0 El podcast coma medio alternativo de comunicacion {1, Malo} . Ninguna 12 ol Ordinal “ Entrada
26 La_percepci... Numérico 8 0 La percepcidn {1, Malo}... Ninguna 16 il Ordinal “ Entrada|
Numérico 8 0 Plataformas de difusion {1, Malo}... Ninguna 16 il Ordinal “ Entrada /<
L e ——————————————————————————————————————————————————————————————eamaaa] ']




FREQUENCIES VARIABLES=Plataformasdedifusion Contenido Narrativa
/ORDER=ANALYSIS.

Frecuencias
Estadisticos
Plataformas
de difusion Contenido Marrativa
M Walido 382 3g2 382
Perdidos 17 17 17

Tabla de frecuencia

Plataformas de difusion

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia ~ Porcentaje valido acumulado
Valido Malo 9 23 24 24
Regular a7 218 228 251
Bueno 286 AN 749 100,0
Total 382 95,7 100,0
Perdidos  Sistema 17 43
Total 399 100,0

s Editor de datos - [ul X

T8 resuftados tesis frecuencias_1.sav [ConjuntoDatos1] - IBM SPSS §

Archivo  Editar  Ver Datos Transformar  Analizar  Grificos  Utiidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda

SEe M-~ BLAW B B =19

I Nombre H Tipo || Anchura H Dec\males” Etiqueta H Valores || Perdidos H Columnas H Alineacién || Medida H Rol
4 pd Numérico 1 0 4. Ha sentido que hay facilidad de acceder a un podcast mientras revisa no__. {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha ol Ordinal “\ Entradal=]
5 [ Numérico 1 0 5. Usted considera que tiene facilidad de acceso a sus temas preferidos e {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada|
6 p6 Numérico 1 0 6. Considera que puede encontrar el tema que busca en los podcasts ac... {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada|
T pr Numérico 1 0 7. Cree que sus pr de contenido varian 3 con el contenido que v... {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha ol Ordinal ™ Entrada|
8 p3 MNumérico 1 0 8. O RSN 12 12 Derecha {l Ordinal “w Entrada|
9 p9 Numérico 1 0 9. Crel 18 Frecuencizs . 1guna 12 Derecha d Ordinal ™ Entrada|
10 p10 Numérico 1 0 10. Co Variables: m 1guna 12 Derecha Al Ordinal “ Entrada|
11 p11 Numérico 1 0 11 Le [N 20 Cree isteda- 2] [l Gonteride [Content (__Estagistos.. | 'guna 12 Derecha  gf] Ordinal  Entrada
12 pl2 Numérico 1 0 12. g |l 21 Tenerunoov.. guna 12 Derecha i Ordinal “ Entrada|
13 p13 Numérico 1 0 13 Cg i i E:EI:‘Z’;:‘I 1guna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada|
14 pl4 Numérico 1 0 14.Cn | A 24 Encontré con. 1guna 12 Derecha ol Ordinal “w Entrada
15 p15 Numérico 1 0 15 SE ol El podeast c.nmn Simular muestreo.. | 18UN3 12 Derecha il Ordinal “ Entrada|
16 p16 Numérico 1 0 16. C| | <M Lapercepcion L. guna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada
7 p17 Numérico 1 0 17. C; ol Plataformas de di. ;guna 12 Derecha ol Ordinal ™ Entrada|
~ | ol Narrativa [Narrativ...| = =
18 p18 Numérico 1 0 18. Le 1guna 12 Derecha d Ordinal ™ Entrada|
19 p19 Numérico 1 0 19. De ¥ Mostrar tablas de frecuencias Funa 12 Derecha i Ordinal ™ Entrada|
20 p20 Numéiico 1 0 20 C Aceptar pegar | (Restablecer ) [ Cancelar Auda 1guna 12 Derecha i Ordinal “ Entrada
21 p21 Numérico 1 0 21. Ten, - . S— T 12 Derecha i Ordinal " Entrada
22 p22 Numérico 1 0 22. Considera al podcast como un medio informativo veraz. |(1, Malo}.._ ‘nguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada|
23 p23 Numérico 1 0 23. Es llamativa |a creatividad que se usa para crear un podcast. {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada|
24 p24 Numérico 1 0 24. Encontrd contenido de temas poco tratados en medios digitales, la cu.. {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada|
25 El podcast  Numérico 8 0 El podcast como medio alternativo de comunicacion {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha ol Ordinal N Entrada|
26 La_percepci... Numérico 8 0 La percepcion {1, Malo}... Ninguna 15 Derecha ol Ordinal ™ Entrada|
27 Plataformas... Numérico 8 0 Plataformas de difusion {1, Malo}... Ninguna 16 Derecha ol Ordinal “ Entradal+]
1 -
[ |IBM SPSS Statistics Processorestaliste | | |UnicodeON | | |
Contenido
Forcentaje Porcentaje
Frecuencia ~ Porcentaje valido acumulado
Valido Malo 11 28 29 249
Regular 92 231 241 27,0
Bueno 279 699 73,0 100,0
Total 382 957 100,0
Perdidos  Sistema 17 43
Total 399 100,0




ics Editor de datos - a x

a

B resultados tesis frecuencias_1.sav [ConjuntoDatos1] - 15M SP:

Archivo  Editar  Ver Datos Transformar  Analizar  Grificos  Utiidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda

SEe e BLAE H B 19

I Nombre H Tipo || Anchura H Dec\males” Etiqueta H Valores || Perdidos H Columnas H Alineacién || Medida H Rol
4 pd Numérico 1 0 4. Ha sentido que hay facilidad de acceder a un podcast mientras revisa no__. {1, Malo}... Ninguna 12 = Derecha ol Ordinal “\ Entradal=]
5 p5 Numérico 1 0 5. Usted considera que tiene facilidad de acceso a sus temas preferidos e {1, Malo}... Ninguna 12 erecha il Ordinal “ Entrada|
6 p6 Numérico 1 0 6. Considera que puede encontrar el tema que busca en los podcasts ac... {1, Malo}... Ninguna 12 = Derecha il Ordinal “ Entrada|
T pr Numérico 1 0 7. Cree que sus preferencias de contenido varian 3 con el contenido que v._. {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada|
8 [ Numérico 1 0 B, O AT 12 12 ol Ordinal ™ Entrada|
9 p9 MNumérico 1 0 9. Crel 18 Frecuencizs . 1guna 12 {l Ordinal “w Entrada|
10 p10 Numérico 1 0 10. Co Variables: m 1guna 12 d Ordinal ™ Entrada|
" pi1 Numérico 1 0 11.Le 20. Cree ustedq... [4] _EI Narrativa [Marrativa] _ guna 12 il Ordinal “ Entrada
12 p12 Numéiico 1 0 12 g |dll 21-Tenerunoov. 1guna 12 ol Ordinal “ Entrada
13 p13 Numérico 1 0 13 Cn i i E:“zlr:;i:‘l 1guna 12 il Ordinal “w Entrada
14 pl4 Mumérico 1 0 14.Cn | o 24. Enconiré con. 1guna 12 ol Ordinal “ Entrada
15 p15 Numérico 1 0 15 Sg ol El podeast c.nmn Simulag muestreo. | 18UN3 12 il Ordinal “ Entrada|
16 p16 Numérico 1 0 16 o La percepcion [L. guna 12 il Ordinal “w Entrada
7 p17 Numérico 1 0 17. o P\mafur.mas de di.. guna 12 ol Ordinal ™ Entrada|
oMl Contenido [Conte... [+
18 p18 Numérico 1 0 18. L guna 12 ol Ordinal ™ Entrada|
19 p19 Numérico 1 0 19. De ¥ Mostrartablas de frecuencias guna 12 ol Ordinal ™ Entrada|
20 p20 Numérico 1 0 20. C &EﬁEﬁ: Fﬂﬁ{ Restablecer || Cancelar m 22 guna 12 d Ordinal ™ Entrada|
21 21 Numéiico 1 0 21 Ter - . - -iguna 12 ol Ordinal “ Entrada
22 22 Numéiico 1 0 22 Considera al podcast como un medio informativo veraz. /{1, Malo)_ Ninguna 12 ol Ordinal “ Entrada
23 p23 Numérico 1 0 23. Es llamativa |a creatividad que se usa para crear un podcast. {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada|
24 p24 Numérico 1 0 24. Encontrd contenido de temas poco tratados en medios digitales, la cu... {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada|
25 El podcast  Numérico 8 0 El podcast como medio alternativo de comunicacion {1, Malo}... Ninguna 12 il Ordinal “ Entrada|
26 La_percepci... Numérico 8 0 La percepcion {1, Malo}... Ninguna 15 il Ordinal “ Entrada|
27 Plataformas... Numérico 8 0 Plataformas de difusion {1, Malo}... Ninguna 16 ol Ordinal “ Entradal+]

[ |IBM SPSS Statistics Processorestilisto | | [Unicodeon | [ [
Narrativa
Paorcentaje Parcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido Malo 5 15 16 16
Regular B4 211 220 236
Bueno 292 732 76,4 100,0
Total 382 457 1000
Perdidos  Sistema 17 43
Total 389 100,0
Anexo 15: Prueba de normalidad
T8 resultados tesis frecuencias_1.sav [ConjuntoDatos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos - a X

Archivo  Editar Ver Dalos Transformar Analizar Graficos  Utiidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda

5 Informes L (= (4]
SH& ey [ emes L TN
£ * | & Frecuencias...
| ‘ Estadisticas Bayesianas 3 Desaiphvosts ‘V\s\b\e 29 de 29 variables
dpt [ dllp2 | Tabias P &, sxorar Aes [ aller | allpg [ ol | dpo [ et
52 3 Comparar medias > e emp—— 3 3 3 3 3 =
83 3 WModelo lineal general b 3 o ’TURF - 3 3 3 3 3
alisis
54 3 Modlos lineales generalizados  » ' 1 1 3 2 1
& 2 Modelos mixtos y | I Razon. 2] 1 3 3 2 ]
= 3 Correlacionar 3 Graficos P-P... 3 3 3 3 3
57 1 Rearesion v | B eraficos 001 1 1 1 1 1
58 3 3 3 3 3 3 3
Loglineal »
59 3 3 2 2 3 3 3
Redes neuronales 3
60 3 3 3 3 2 1 3
Clasificar 3
61 3 E—— b 3 1 3 2 3 3
& 3 educcion de dimensiones 3 3 3 B B :
63 3 Escala 3 3 2 3 3 3 3
[ 4 Pruebas no parameétricas 3 2 2 2 3 2 2
85 3 Predicciones 3 3 3 3 3 B 3
66 1 Supeniv. 3 3 3 3 3 1 3
67 3 Respuesta miiltiple 3 3 3 3 3 3 3
68 3 Andlisis de valores perdidos 3 3 3 3 3 3
69 3 Imputacion maltiple 3 2 2 3 2 3 3
70 3 Muestras complejas 3 3 3 3 3 2 3
71 3 FZ simulacion 3 3 2 3 3 3
i 3 Control de calidad 5 3 2 3 3 3 3
LE] 3 Modelado espacial y temporal » 3 2] 3 3 3 3 | |
e vrns i : : : : : —

Vit e daos st e s

|Explorar. IBM SPSS Stalistics Processorestalisto | | [Unicode:ON | |




8 resuftados tesis frecuencias,

Archivo  Editar Wer Datos  Iransformar

sav [ConjuntoDatosT]

- IBM c:

Editor de datos

Analizar  Graficos  Utilidades

Ampliaciones

Ventana

Ayuda

49

SEe W« BLAE i B
|

[visible: 29 de 29 variables

[ aller | e | alles [ et [ s [ ol [ e [ e | gl [ dlpw [ dlpn
52 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 =
53 3 3 3 3 3 3 3 3 3
54 3 3 a 1 F 3 2 1
55 2 1 Epey 2% 3 3 2 1
56 3 3 | Lista de dependientes [Ea—— 3 3 3
i 1 1 | | ol 19. Descubri co... [ 4] Al E1 podcast como medi 1 1 1
58 3 3 ll 20 Creeustedq ol La percepcién La_per.. [T 3 3 3
59 3 3 oM 21. Teneruno ov., 3 3 3
50 3 3 ol 22. Considera al . Lista de factores: s westren 2 4 3
& 3 3 | | M 23. Es llamativa | | 2 3 3
| | ufll 24. Encontrs con - L
62 3 3 | | ol Prataformas de di | 3 3 3
63 3 3 ol contenido [Conte Etiquetar los casos mediante 3 3 3
64 1 2 | | all Marrativa (Narrativ.. [ | I 3 2 2
65 3 3 | rMostrar | 3 3 3
66 1 3 {@Amgus © Estadisticos © Gréficos ‘ t 3 1 3
67 3 3 3 3 3
& 3 3 1 ezt P o) i ) 3 3 3
69 3 3 | 2] 2] 7] 3 2 3 3
70 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3
i 3 3 3 3 3 3 2| 3 3 3
72 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3
73 3 3 3 2 3 2 3 3 3 3
74 3 3 3 3 3 2 3 3 3 2 It
Ll Ir]
Vista de datos ﬁdﬂgﬁ bles
Pruebas de normalidad
Kolmogorow-Smimov® Shapiro-Wilk
Estadistico al Sig Estadistico gl Sig
Plataformas de difusion 317 382 ,000 801 382 ,000 H
Contenido 342 382 ,000 788 382 ,000
Narrativa 308 382 ,000 797 382 ,000
a. Correccion de significacion de Lilliefors
3 resultados tesis frecuencias_1.sav [CenjuntoDatesT] - IBM SPSS Statistics Editer de datos — a by
Archivo  Editar Ver Daltos Transformar Analizar Graficos  Utilidades  Ampliaciones Ventana  Ayuda
=T ) O B = E nformes > S ‘
H = E 3
Nombre |  Tipo | Ancl  Esadisticas B s Etiqueta | Valores | Perdidos |Columnas| Alineacién | Medida | Rl
4 pd Numérico 1 _— \ |dad de acceder a un podcast mientras revisa no... {1, Mala}... Ninguna 12 =Derecha gl Ordinal “ Entradal<]
5 p5 Numérico 1 Comparar medias y e facilidad de acceso a sus temas preferidos e {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada
6 p6 Numérico 1 Wadslo lineal ganeral » icontrar el tema que busca en los podcasts ac... {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada
T pr Numérico 1 las de contenido varian 3 con el contenido que v... {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha ol Ordinal ™ Entrada
Modelos lineales generalizados 3
8 [ Numérico 1 Modelos midos N itrar el mismo contenido tratado en las redes s... {1. Malo}... Ninguna 12 Derecha d Ordinal ™ Entrada
9 ) Numéricoa 1 Conaladions O E—— similar al que {1, Malo} . Ninguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada
orrelacionar 7,,]
10 p10 Numérico 1 ; R 5 Furimize milar, como el algo... {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada
" p11 Numérica 1 egresion , [ Parciales n podcast {1. Mala}... Ninguna 12 Derscha gl Ordinal “ Entrada
12 p12 Numérico 1 . [ Distancias informacién en u... {1, Mala}... Minguna 12 Derecha il Ordinal “w Entrada|
13 p13 Numérico 1 Redes neuronales ' Correlacién candnica n podcast come |... {1. Malo}... Ninguna 12 Derecha d Ordinal ™ Entrada
1% p1d Numérico 1 Gl " \easts Tratan Temas Tabus que no pueden sertoc {1, Malo) . Ninguna 12 Derecha  f] Ordinal “ Entrada
15 p16 Numérica 1 Reguccién de dimensiones " bl contenido que ha encontrado en los podcasts. | {1, Malo}._. Ninguna 12 Derscha il Ordinal “w Entrada|
16 p16 Numérico 1 Escala * lgorias como humor, salud mental, educacién, e__ {1, Mala}.. Ninguna 12 Derscha il Ordinal “ Entrada
17 p17 Numérica 1 Pruebas no paramétricas " s puntos fuertes del podcast es el poder escuc... {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha ol Ordinal ™ Entrada
18 p18 Numérico 1 Predicciones P Incontrar podcasts de temas que cominmente n... {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha d Ordinal ™ Entrada
19 19 Numéricoa 1 Supeniv. " |e no es de su agrado escuchando podcast. {1, Malo} . Ninguna 12 Derecha  ogf] Ordinal “ Entrada
20 020 Numérico 1 Respuesta miltiple »  has controversiales son lo que hace tnicos a la.__ {1, Mala}... Ninguna 12 Derecha ol Ordinal \ Entrada
21 p21 Numérico 1 Anilisis de valores perdidos. los de vista en |a narracién hace mas interssant.__ {1, Mala} . Ninguna 12 Derscha il Ordinal “ Entrada
22 p22 Numérico 1 Imputacién miltiple 3 mo un medio informativo veraz. {1. Male}... Ninguna 12 Derecha ol Ordinal ™ Entrada
23 p23 Numérico 1 Muestras complejas » |ad que se usa para crear un podcast. {1. Malg}... Ninguna 12 Derecha ol Ordinal “ Entrada|
24 24 Numérico 1| B8 gimuacion temas poco tratados en medios digitales. lacu {1, Malo} . Ninguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada
25 El_podcast  Numérico 8 Control de calidad y  prativo de comunicacidn {1. Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal : Entradal
26 La_percepci... Numérico 8 e e e » {1. Malo}... Ninguna 15 Derecha il Ordinal Entradal
27 Plataformas... Numérico 8 O N {1. Mala}... Ninguna 16 Derecha ol Ordinal “ Entradal+]
= e ———————————————————————————————————————————————————————] " |

[Rivariadse

[IBI apaa atatictice Draracsnr acts lictn |

[ Wimimnda-rn | T




NONPAR CORR
/VERIRBLES=E]l_Podcast La percepcion
/PRINT=SPEARMEN TWOTAIL NOSIG
/MISSING=PAIRWISE.

Correlaciones no paramétricas

Correlaciones

La
El Podcast percepcion
Rho de Spearman  El Podeast Coeficiente de 1,000 207
correlacidn
Sig. (bilateral) 000
M 382 382
La percepcidn  Coeficiente de 520" 1,000
correlacion
Sig. (hilateral) 000
M 382 382
** La correlacidn es significativa en &l nivel 0,01 (bilateral).
HONPRR CORR
/VRRIRBLES=Contenido La_percepcion
/PRINT=SPEARMAN TWCTAIL NOSIG
/MISSING=PAIRWISE.
Correlaciones no paramétricas
Correlaciones
La
Contenido percepcidn
Rho de Spearman  Contenido CDEﬂCIEH}B de 1,000 508"
correlacian
Sig. (bilateral) 000
M 382 382
Lapercepcidn  Coeficients de 508" 1,000
correlacian
3ig. (hilateral) 000
M 382 382
** La correlacian es significativa en el nivel 0,01 (bilateral)
NCNFAR CCRR
/VARIABLES=Narrativa La_percepcion
/PRINT=SPEARMAN TWOTAIL NOSIG
/MISSING=PRIRWISE.
Correlaciones no paramétricas
Correlaciones
La i
Marrativa percepcidn
Rho de Spearman  Narrativa Coeficients de 1,000 5017
correlacidn
Sig. (bilateral) 000
] 382 3a2
La percepcian CDEﬂC\EQte de 5017 1,000
correlacidn
Sig. (bilateral) 000
] 382 3a2

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral)

Anexo 17: Anédlisis de tablas cruzadas




@ resultados tesis frecuencias_1.sav [ConjuntoDatos1] - 1BM SPS5 Statistics Editor de datos - o X
Archivo  Editar  Ver Datos Transformar  Analizar  Grificos  Utiidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda

ﬁ H i = [ Informes [ ==] o
: E,-_—j,_ Estadisticos d i b
Nombre |  Tipo | Anc 5 b o | Valores | Perdidos | Columnas| Alineacién | Medida |  Rol
4 pd Numérico 1 Tablas b == ast mientras revisa no... {1, Malo}... Ninguna 12 = Derecha il Ordinal “ Entrada “|
a8 p5 Numérico 1 ErmmEE WS b BT s temas preferidos e... {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha d Ordinal “ Entrada
6 o6 Mumérico 1 MU;‘U —— D s st en los podcasts ac. {1, Malo} . Ninguna 12 Derecha gl Ordinal “ Entrada
T pT Numérico 1 . Andlisis TURF n el contenido que v {1, Malo}.. Ninguna 12 Derecha il Crdinal “ Entrada
Modelos lineales generalizados L3
8 p8 Numérico 1 Modelos mixtos N Razdn. atado en las redes s {1, Malo} . Ninguna 12 Derecha ol Ordinal “ Entrada|
9 p9 Numérico 1 — - R Graficos P-P. tema similar al que ... {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha 4l Ordinal “w Entrada
orrelacionar =
10 p10 Numérico 1 ; . v | B erdficos 00 similar, como el algo... {1. Malo}... Ninguna 12 Derecha d Ordinal “ Entrada
11 11 Numérico 1 segresicn un podcast 4, Malo) Ninguna |12 Derecha Orcinal  Entradal
P Loglineal o gy P g
12 pi2 Numérico 1 cained forma de expresar las ideas e informacién enu._ {1, Malo} . Ninguna 12 Derecha ol Ordinal v Entrada|
13 p13 Numérico 1 SIS ' 505 que se utilizan al narrar un podcast como | {1, Malo} . Ninguna 12 Derecha ol Ordinal “ Entrada|
14 pl4 Numérico 1 S " leasts tratan temas tabis que no pueden ser toc... {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha ol Ordinal “w Entrada|
15 p15 Numérico 1 REEIEE D s e " i contenido que ha encontrado en los podeasts. {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha ol Ordinal “ Entrada|
16 16 Numéiico 1 Escala " Lgarias como humor, salud mental, educacion. e . {1, Malo}  Ninguna 12 Derecha i Ordinal “ Entrada
17 p17 Numérico 1 Pruebas no paramétricas * s puntos fuertes del podcast es el poder escuc {1, Malo) Ninguna 12 Derecha gl Ordinal “\ Entrada
18 p18 Numérico 1 Predicciones P Incontrar podcasts de temas que cominmente n {1, Malo}  Ninguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada
19 p19 Numérico 1 Superviv. P e no es de su agrado escuchando podeast. {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada
20 p20 Numérico 1 Respuesta miltiple P nas controversiales son lo que hace unicos a lo... {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha gl Ordinal “\ Entrada
21 21 Numéico 1 Anlisis de valores perdidos... 0s de vista en la namacidn hace mas interesant {1, Malo) Ninguna 12 Derecha i Ordinal “ Entrada
22 p22 Numérico 1 Imputacién miltiple [3 ma un medio informativo veraz. {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha il Crdinal “ Entrada
23 p23 Numérico 1 Muestras complejas » |ad que se usa para crear un podcast. {1, Malo}__ Ninguna 12 Derecha ol Ordinal “ Entrada|
24 p24 Numérico 1 B simulacion temas poco tratades en medios digitales, la cu... {1, Malo}... Ninguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada
25 El_podcast  Numérico 8 Control de calidad » ernativo de comunicacion {1. Malo}... Ninguna 12 = Derecha d Ordinal “ Entrada
2 La_percepci. . Numérico 8 - N {1, Malo}  Ninguna 15 Derecha i Ordinal “ Entrada
7 Plataformas... Numérico 8 - {1, Malo}... Ninguna 16 = Derecha il Crdinal “ Entrada =
Marketing directo L3 “m
R resultados tesis frecuendias_1.sav [ConjuntoDatosT] - IBM SPS! stics Editor de datos - a b
Archivo  Editar Ver Datos Transformar  Analizar  Graficos  Utilidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda
2 DAl 0 B @
Nombre H Tipo || Anchura H Dec\males” Etiqueta H Valores || Perdidos H Columnas H Alineacidn || Medida H Rol
4 pd Numérico 1 0 4. Ha sentido que hay facilidad de acceder a un podcast mientras revisa no... {1, Malo}... Ninguna d Ordinal “ Entradal<|
5 p5 Numérico 1 0 ~ Pt e e e e e e e il Ordinal “ Entrada
5 |ps Numéico 4 o | @ Tables cruzadas Al Ordinal i Entrada
T p7 Numérico 1 0 Filas ol Ordinal “w Entrada
8 [ Numérico 1 0 ll 14. Cree usted que los podeasts tra il El podcast como medio altern... {I Ordinal “ Entrada
9 pd Numérico 1 0 | | gl 15 se haigentificado con el conten il Ordinal “ Entrada
10 p10 Numérico 1 0 ol 16. Considera que las ias c ol Ordinal “w Entradal
1 p11 Numérico 1 0 ol 17 Cuﬂs\der?uue une de los punt.. ol Ordinal ™ Entrada|
12 p12 Numérico 1 0 di e Le gensm‘emucmn &l encontrar d Ordinal “ Entrada
— il 19. Descubrié contenido que no es
13 p13 Numérico 1 0 |l 20. Cree usted que los temas contr ol Ordinal “ Entrada
14 pl4 Numérico 1 0 ol 21. Tener uno o varios puntos de vi. Capatde1 il Ordinal “ Entrada|
15 pls Numérico 1 0 o[l 22 Considera al podcast coma un e il Ordinal “w Entrada
16 p16 Numérico 1 o | |l 23.Esllamatia |a creativdad que s il Ordinal “ Entrada|
. - | oM 24. Encontrd contenido de temas p. ~
Ll i Humérico 1 4 - | M Plataformas de difusion [Plataform... ('S il Ordinal Entrada
18 p18 MNumérico 1 0 | afl contenido [Contenido] {l Ordinal “w Entrada|
19 p19 Numérico 1 0 oMl MNarrativa [Marrativa] ] d Ordinal “ Entradal
20 p20 Numéiico 1 0 Ml Vostrar varia ol Ordinal “ Entrada
21 p21 Numérico 1 0 | [ Mostrarlos graficos de barras agrupadas il Ordinal “w Entrada
2 |p2 Numérico 1 0 | [ Suprimir tablas £l Ordinal  Entrada
23 p23 Numérico 1 0 : — P Restabloces] [Gancelan A il Ordinal “ Entrada|
24 p24 Numérico 1 0 ol Ordinal ™ Entrada|
25 El podcast  Numérico 8 0 El podcast como medio alternativo de comunicacion |ﬁ, Malo}... ‘nguna ol Ordinal ™ Entrada|
26 La_percepci... Numérico 8 0 La percepcion {1. Malo}... Ninguna d Ordinal ™ Entrada|
27 Plataformas. Numérico 8 0 Plataformas de difusion {1, Malo})  Ninguna ol Ordinal . Entradal—




R resultados tesis frecuendias_I sav [ConjuntoDatosT] - 1BM Editor de datos - a X
Archivo  Editar  Ver Datos Transformar Analizar  Grificos  Utlidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda
=
SEE M e~ BLEAE B BE 194
Nombre |  Tipo | Anchura | Decimales]| Etiqueta | Valores | Perdidos | Columnas| Alineacién | Medida | Rl

4 pd Numérico 1 0 4. Ha sentido que hay facilidad de acceder a un podcast mientras revisa no... {1, Malo}... Ninguna 12 = Derecha ol Ordinal “ Entradal<|
5 ps Numérico 1 0 N &2 Derecha il Ordinal ™ Entrada
& P8 Numérico 1 0 N & Tobies crimades Mostrer en as casilas X ) Derecha il Ordinal ™ Entrada
7 pT Numérico 1 0 2 Derecha il Ordinal “ Entrada|
) p8 Numérico 1 0 ol 1. e sien [Pruebaz E 2 Derecha il Ordinal “ Entrada
9 pd Numérico 1 0 | |dll 2. Recong | ¥ Qobsenvade [l Compararlas properciones de columna 2 Derecha i Ordinal N Entrada|
10 p10 Numérico 1 o | | o3 Distingt | [ Esperado =] i 2 Derecha il Ordinal “w Entrada
1 p11 Numérico 1 0 i : S:‘zzrz [T Ocultar recuentos pequefios W Derecha i Ordinal ™ Entrada|
12 p12 Mumérico 1 0 || s consig : s 2 Derecha ] Ordinal “ Entrada
13 p13 Numérico 1 0 oMl 7. Cree ql ; . - Residuos esireo... 2 Derecha il Ordinal “ Entrada|
14 pl4 Numérico 1 0| i : ;Z';S;i 01 No estandarizados ? Derscha i Ordinal “w Entrada
15 p15 Numérico 1 0 | | 1'0. consil | B Qn\um;\z: — ] Estandarizados 2 Derecha ol Ordinal ™ Entrada|
16 p16 Numérico 1 0 all 11 Lepat | [ Total ] Estandarizados corregidos B Derecha d Ordinal ™ Entrada|
17 p17 Numéiico 1 0 | | gl 12 consi 3 Derecha i Ordinal “ Entrada
18 pi8 Numérico 1 0 ol 13. Consil rF 18¢ o enteras 2 Derecha il Ordinal “w Entrada
19 p19 Numérico 1 o | |dM14.Creel | @ Redondearrecuentos de casillas © Redondear ponderaciones de casos 2 Derscha i Ordinal “ Entrada
20 p20 Numérico 1 v © Truncar recuentos de casillas © Truncar ponderaciones de casos 2 Derecha il Ordinal “ Entrada
21 p21 Numérico 1 0 | [ Mgstrarlos | @ No efectuar comecciones 2 Derecha i Ordinal “ Entrada
22 p22 Numérico 1 0 | [ suprimiria B Derecha ol Ordinal ™ Entrada|
23 23 Numéiico 1 0 @ 3 Derecha i Ordinal “ Entrada
24 p24 Numérico 1 0 . . 2 Derecha il Ordinal “ Entrada|
25 El podcast  Numérico 8 0 El podcast como medio alternativo de comunicacion |{1, Malo}... ‘nguna 12 Derecha il Ordinal “ Entrada|
26 La_percepci... Numérico 8 0 La percepcion {1, Malo}... Ninguna 1& Derecha ol Ordinal ™ Entrada|
27 Plataformas... Numérico 8 0 Plataformas de difusion 16 Derecha ol Ordinal “ Entradal=]

Tabla eruzada El podcast como medio alternativo de comunicacion*La percepcion
La percepcion
Malo Regular Bueno Total
El podcast como medio Malo Recuento 4 0 0 4
alternativo de
o % dentro de El podcast 100,0% 0,0% 0,0%  1000%
Fomunicacion como medio altarnativo
de comunicacion
Regular  Recuento 1 51 40 92
% dentro de El podeast 1.1% 55,4% 435% 100,0%
como medio altzrnativa
de comunicacidn
Bueno Recuento 0 38 248 286
% dentro de El podcast 0,0% 13,3% 86,7% 100,0%
como medio alternativo
de comunicacion
Total Recuento 5§ 89 288 382
% dentro de El podeast 1,3% 233% 75,4% 100,0%
como medio altarnativo
de comunicacidn
Pruebas de chi-cuadrado
Significacion
asintotica
Walor df (hilateral)
Chi-cuadrado de 3757547 4 ,000
Pearson
Razdn de verosimilitud 105,402 4 000
Asociacion lineal por 103,708 1 ,000
linzal
N de casos validos 382
a. 5 casillas (55,6%) han esperado un recuento menor que 5
El recuento minimo esperado es 05
Tabla cruzada Plataformas de difusion*La percepcion
La percepcidn
Malo Regular Buzno Total
Plataformas de difusion  Malo Recugnto 5 1 3 9
% dentro de Plataformas 55,6% 11,1% 333% 100,0%
de difusion
Regular  Recuento 0 42 45 a7
% dentro de Plataformas 0,0% 48,3% 51.7% 100,0%
de difusion
Bueno Recuento 0 46 240 286
% dentro de Plataformas 0,0% 16,1% 83,9% 100,0%
de difusion
Total Recuento 5 89 288 382
% dentro de Plataformas 1,3% 23,3% 75,4% 100,0%
de difusion




Pruebas de chi-cuadrado

Significacion
asintitica
Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de 248,8147 4 ,000
Pearson
Razdn de verosimilitud 75,711 4 000
Asociacian lineal por 85,720 1 000
lineal
N de casos validos 382

a. 4 casillas (44, 4%) han esperado un recuento menor gue 5
El recuento minimo esperado es 12

Tabla cruzada Contenido*La percepcion

La percepcion

Malo Regular Buena Total
Contenido  Malo Recuento ] 4 2 11
% dentro de Contenido 45 5% 36,4% 18,2% 100,0%
Regular  Recuento 1) 45 47 a2
% dentro de Contenido 0,0% 48,9% 51,1% 100,0%
Bueno Recuento 0 40 239 278
% dentro de Contenido 0,0% 14,3% 85,7% 100,0%
Total Recuento 5 89 288 382
% dentro de Contenido 1,3% 23,3% 75,4% 100,0%
Pruebas de chi-cuadrado
Significacion
asinttica
Walor df (bilateral)
Chi-cuadrado de 220,855% 4 000
Fearson
Razdn de verosimilitud BET16 4 oo
Asociacion lineal por 84,651 1 000
lineal
M de casos validos 382

a. 4 casillas (44 ,4%) han esperado un recuento menor que &
El recuento minimo esperado es 14

CROSSTABS
Tabla cruzada Narrativa®La percepcion
La percepcian
Malo Regular Bueno Total
MNarrativa ~ Malo Recuento 4 2 0 [
% dentro de Narrativa 66,7% 33,3% 0,0% 100,0%
Regular  Recuento 1 46 37 84
% dentro de Narrativa 1,2% 54,8% 44,0% 100,0%
Bueno Recuento 0 41 251 202
% dentro de Narrativa 0,0% 14,0% 86,0% 100,0%
Total Recuento 5 89 288 382
% dentro de Narrativa 1,3% 23,3% 75,4% 100,0%
Pruebas de chi-cuadrado
Significacian
asintitica
Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de 266,1297 4 .ooo0
Pearson
Razan de verosimilitud 95858 4 000
Asociacion lineal por 101,343 1 000
lineal
N de casos validos 382

a. 5 casillas (55,6%) han esperado un recuento menor que 5
El recusnto minimo esperado es 08,
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