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RESUMEN

La investigación del spot “Skater”, tiene como objetivo general identificar Cuál es
la relación del spot “Skater” de la campaña publicitaria “¿Por qué no?” de la
empresa bancaria BCP por sus 125 años y el posicionamiento en los jóvenes de
18-25 años del distrito de los Olivos. El tipo de estudio corresponde al enfoque
cuantitativo, de tipo descriptivo correlacional de diseño no experimental. La
población de estudio estuvo conformada por 371 jóvenes, la muestra final, según
la aplicación de la formula fue de 125 jóvenes de 18 a 25 años del distrito de los
Olivos. La técnica utilizada en la recolección de datos fue la encuesta personal, la
cual estuvo integrada por 12 ítems. La confiabilidad del estudio se desarrolló con
el estadístico Alfa de Cronbach, el cual alcanzó el valor de 0.612, lo que indica que
el instrumento de medición es confiable. El estudio pudo concluir que existe una
relación entre el spot “Skater” de la campaña publicitaria “¿Por qué no?” de la
empresa bancaria BCP y el posicionamiento en los jóvenes de 18 a 25 años del
Distrito de los Olivos.
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ABSTRACT

Spot research "Skate" general objective was established to identify what is the
relationship of the spot "Skater" advertising campaign "Why not?" BCP bank for

125 years and youth rankings 18-25 years Olivos district. The type of study ¡s the
quantitative approach, descriptive correlational not experimental design. The study

population consisted of 371 young people, the final sample, depending on the

application of the formula was 125 young people from 18 to 25 district of Olives.

The technique used in data collection was the staff survey, which consisted of 12

ítems. The reliability study was conducted using the statistical Cronbach's alpha,

which reached the valué of 0.612, indicating that the meter is reliable. The study
could conclude that there is a relationship between the spot "Skater" advertising

campaign "Why not?" BCP bank and positioning in 18- to 25 District of Olives.
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