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PRESENTACION

En el umbral del siglo XXI, la forma en que consumimos y confiamos en los medios
de comunicacién ha evolucionado de manera vertiginosa. En el caso de Per(, esta
transformacion se ve intensificada por su rica diversidad cultural y social. Perti medidtico es
una exploracion meticulosa de cdmo los peruanos interacttan con los medios en la era de
informacién globalizaday redes sociales en expansion. Através de cinco capitulos, este libro
ofrece unandlisis profundo de la relacién entre los factores sociodemograficos, el consumo
y la confianza en los medios en Perd, un tema de vital importancia para comprender la
dindmica mediatica en una sociedad en constante cambio.

Capitulo I. Navegando el laberinto mediatico

Este capitulo inicial ofrece una perspectiva profunda sobre el complejo mundo de los
medios en Perl. Se enfoca en como las caracteristicas sociodemograficas afectan el
consumoy la confianza en la informacién de los medios. A lo largo del capitulo, se explican
las motivaciones para esta investigacion y se definiran los objetivos que se busca alcanzar.

Capitulo Il. EL mapa de la audiencia: Conceptos fundamentales

El segundo capitulo profundiza en dos conceptos clave: el consumo y la confianza en los
medios. Se explora como la audiencia interacta con diferentes medios y cémo perciben su
credibilidad y veracidad. Este andlisis conceptual sienta las bases para entender la relacion
entre la audienciay los medios en un pais tan diverso como Perd.

Capitulo lll. Tejiendo el camino: Disefio y enfoque metodoldgico

Aqui se detalla el enfoque metodolégico del estudio, centrado en analizar cémo las
caracteristicas sociodemograficas influyen en el consumo y la confianza en los medios. EL
capitulo describe el enfoque y el disefio de investigacién. Ademas, se presenta el proceso
de recoleccion y andlisis de datos, resaltando la importancia de las consideraciones éticas
en la investigacion.



Capitulo IV. Espejo de factores sociodemograficos, consumo y confianza: Resultado
mediatico en el Perd

Este capitulo presenta los resultados del estudio, mostrando cémo el consumo vy la
confianza en los medios varian a lo largo de los diferentes departamentos peruanos. Se
revelan patrones de consumo y confianza interesantes, reflejando las peculiaridades
regionales y subrayando la importancia de entender estas diferencias en el contexto
peruano.

Capitulo V. Mas alla de los niumeros: Reflexiones y conclusiones

El capitulo final ofrece una reflexién profunda sobre los hallazgos del estudio, poniendo
de relieve como el consumo y la confianza en los medios se entrelazan con factores
demogréaficos, culturales y tecnolégicos en Perd. Se invita a los lectores a una comprensién
mas amplia de cémo los peruanos se relacionan con el espectro mediatico desde medios
tradicionales hasta plataformas digitales.

En Pert medidtico, hemos recorrido un camino a través de la intrincada relacién entre los
medios de comunicacion y la sociedad peruana, y se ha explorado desde las diferencias
sociodemograficas hasta la confianzay el consumo medidtico en distintas regiones del pais.
Este libro no es solo un estudio académico, es un espejo que refleja la realidad dinamica
y multifacética de cémo los peruanos interactéan con los medios en una era donde la
informacién es tan accesible como diversa.



