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PRESENTACIÓN

En el umbral del siglo XXI, la forma en que consumimos y confiamos en los medios 
de comunicación ha evolucionado de manera vertiginosa. En el caso de Perú, esta 
transformación se ve intensificada por su rica diversidad cultural y social. Perú mediático es 
una exploración meticulosa de cómo los peruanos interactúan con los medios en la era de 
información globalizada y redes sociales en expansión. A través de cinco capítulos, este libro 
ofrece un análisis profundo de la relación entre los factores sociodemográficos, el consumo 
y la confianza en los medios en Perú, un tema de vital importancia para comprender la 
dinámica mediática en una sociedad en constante cambio.

Capítulo I. Navegando el laberinto mediático

Este capítulo inicial ofrece una perspectiva profunda sobre el complejo mundo de los 
medios en Perú. Se enfoca en cómo las características sociodemográficas afectan el 
consumo y la confianza en la información de los medios. A lo largo del capítulo, se explican 
las motivaciones para esta investigación y se definirán los objetivos que se busca alcanzar. 

Capítulo II. El mapa de la audiencia: Conceptos fundamentales

El segundo capítulo profundiza en dos conceptos clave: el consumo y la confianza en los 
medios. Se explora cómo la audiencia interactúa con diferentes medios y cómo perciben su 
credibilidad y veracidad. Este análisis conceptual sienta las bases para entender la relación 
entre la audiencia y los medios en un país tan diverso como Perú.

Capítulo III. Tejiendo el camino: Diseño y enfoque metodológico

Aquí se detalla el enfoque metodológico del estudio, centrado en analizar cómo las 
características sociodemográficas influyen en el consumo y la confianza en los medios. El 
capítulo describe el enfoque y el diseño de investigación. Además, se presenta el proceso 
de recolección y análisis de datos, resaltando la importancia de las consideraciones éticas 
en la investigación.
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Capítulo IV. Espejo de factores sociodemográficos, consumo y confianza: Resultado 
mediático en el Perú

Este capítulo presenta los resultados del estudio, mostrando cómo el consumo y la 
confianza en los medios varían a lo largo de los diferentes departamentos peruanos. Se 
revelan patrones de consumo y confianza interesantes, reflejando las peculiaridades 
regionales y subrayando la importancia de entender estas diferencias en el contexto 
peruano.

Capítulo V. Más allá de los números: Reflexiones y conclusiones

El capítulo final ofrece una reflexión profunda sobre los hallazgos del estudio, poniendo 
de relieve cómo el consumo y la confianza en los medios se entrelazan con factores 
demográficos, culturales y tecnológicos en Perú. Se invita a los lectores a una comprensión 
más amplia de cómo los peruanos se relacionan con el espectro mediático desde medios 
tradicionales hasta plataformas digitales.

En Perú mediático, hemos recorrido un camino a través de la intrincada relación entre los 
medios de comunicación y la sociedad peruana, y se ha explorado desde las diferencias 
sociodemográficas hasta la confianza y el consumo mediático en distintas regiones del país. 
Este libro no es solo un estudio académico, es un espejo que refleja la realidad dinámica 
y multifacética de cómo los peruanos interactúan con los medios en una era donde la 
información es tan accesible como diversa.


