UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

FACULTAD DE DERECHO Y HUMANIDADES
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el

posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022

TESIS PARA OBTENER EL TiTULO PROFESIONAL DE:

Licenciada en Ciencias de la Comunicacion

AUTORAS:
Eusebio Roberto, Lisbeth Angela (orcid.org/0000-0003-0716-8650)
Granados Toledo, Maria Mercedes (orcid.org/0000-0002-2724-1993)

ASESORA:
Mg. Pariona Benavides, Mariela Teresa (orcid.org/0000-0003-4279-0154)

LINEA DE INVESTIGACION:

Procesos comunicacionales en la sociedad contemporanea

LINEA DE RESPONSABILIDAD SOCIAL UNIVERSITARIA:

Desarrollo econémico, empleo y emprendimiento

LIMA — PERU
2023



DEDICATORIA
Queremos dedicar esta tesis a aquellas
personas que han estado a nuestro lado
en todo momento, apoyandonos Yy
motivandonos para seguir adelante. A
nuestra  familia, por su amor
incondicional y su paciencia durante
todas las horas que pasamos enfocados
en este proyecto. A nuestros amigos,
por sus palabras de aliento y su

compaiiia en los momentos de estrés.



AGRADECIMIENTO

Queremos agradecer a Dios por
habernos guiado y dado la fuerza
necesaria para llevar a cabo esta tesis.
También queremos agradecer a
nuestras familias por su amor
incondicional, a nuestros amigos, por su
compafia y animo en los momentos
mas dificiles, Y en especial queremos
agradecer a nuestra asesora de tesis
por su guia experta, y su valioso tiempo

invertido en nosotras.



ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

FACULTAD DE DERECHO Y HUMANIDADES
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Declaratoria de Autenticidad del Asesor

Yo, PARIONA BENAVIDES MARIELA TERESA, docente de la FACULTAD DE
DERECHO Y HUMANIDADES de la escuela profesional de CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO SAC - LIMA ATE, asesor de
Tesis titulada: "Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento
de joévenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022", cuyos autores son GRANADOS
TOLEDO MARIA MERCEDES, EUSEBIO ROBERTO LISBETH ANGELA, constato que la
investigacion tiene un indice de similitud de 6.00%, verificable en el reporte de originalidad
del programa Turnitin, el cual ha sido realizado sin filtros, ni exclusiones.

He revisado dicho reporte y concluyo que cada una de las coincidencias detectadas no
constituyen plagio. A mi leal saber y entender la Tesis cumple con todas las normas para
el uso de citas y referencias establecidas por la Universidad César Vallejo.

En tal sentido, asumo la responsabilidad que corresponda ante cualquier falsedad,
ocultamiento u omision tanto de los documentos como de informacion aportada, por lo
cual me someto a lo dispuesto en las normas académicas vigentes de la Universidad
César Vallejo.

LIMA, 11 de Julio del 2023

Apellidos y Nombres del Asesor: Firma
PARIONA BENAVIDES MARIELA TERESA Firmado electrénicamente
DNI: 09722329 por: MPARIONAB el 11-
ORCID: 0000-0003-4279-0154 07-2023 21:24:45

Cddigo documento Trilce: TRI - 0586504

oo INVESTIGA
.m.' ucv




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

FACULTAD DE DERECHO Y HUMANIDADES
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Declaratoria de Originalidad de los Autores

Nosotros, EUSEBIO ROBERTO LISBETH ANGELA, GRANADOS TOLEDO MARIA
MERCEDES estudiantes de la FACULTAD DE DERECHO Y HUMANIDADES de la
escuela profesional de CIENCIAS DE LA COMUNICACION de la UNIVERSIDAD CESAR
VALLEJO SAC - LIMA ATE, declaramos bajo juramento que todos los datos e informacion
gue acompafan la Tesis titulada: "Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en
el posicionamiento de jévenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022", es de nuestra

autoria, por lo tanto, declaramos que la Tesis:

1. No ha sido plagiada ni total, ni parcialmente.

2. Hemos mencionado todas las fuentes empleadas, identificando correctamente toda

cita textual o de parafrasis proveniente de otras fuentes.

3. No ha sido publicada, ni presentada anteriormente para la obtencion de otro grado

académico o titulo profesional.

4. Los datos presentados en los resultados no han sido falseados, ni duplicados, ni

copiados.

En tal sentido asumimos la responsabilidad que corresponda ante cualquier falsedad,

ocultamiento u omision tanto de los documentos como de la informacion aportada, por lo

cual nos sometemos a lo dispuesto en las normas académicas vigentes de la Universidad

César Vallejo.

Nombres y Apellidos

Firma

GRANADOS TOLEDO MARIA MERCEDES
DNI: 48433875

ORCID: 0000-0002-2724-1993

Firmado electrébnicamente
por: MGRANADOST9 el 03-
07-2023 18:09:00

EUSEBIO ROBERTO LISBETH ANGELA
DNI: 74910742

ORCID: 0000-0003-0716-8650

Firmado electrénicamente
por: LEUSEBIO el 12-07-
2023 21:46:23

Cdbdigo documento Trilce: INV - 1388237

oo INVESTIGA
.m.. Ucv



indice de contenidos

CARATULA ...ttt bbb i
DEDICATORIA e e e e e e e e e e e e ennaas ii
AGRADECIMIENTO .t e e e e e e e e e e eaaas iii
DECLARATORIA DE AUTENTICIDAD DEL ASESOR ..., )Y
DECLARATORIA DE ORIGINALIDAD DE LOS AUTORES..........cooiieeeeeeeeeen %
INDICE DE CONTENIDOS ....ooiiiiiiieiiieieieieit ettt seese e snenas vi
INDICE DE TABLAS ..ottt sttt se et ne e seene e s vii
INDICE DE FIGURAS ...ttt ettt ettt et eae e viii
RESUMEN ... e e e e e e e e n e e e ena e eeeees IX
A B S T R A T e e X
| INTRODUGCCION ....ouiiiieiiiieie ettt e e e 1
1. MARCO TEORICO .......oiiiiiiicieceeeeee e ete ettt eae e ete e ete et eaesaeeae e ean e 5
HI. METODOLOGIA. .....c.oeoeeceeeeeeeeee ettt 17
3.1. Tipos y disefio de iNVeStIGaCION ..........ccoeeriiiiiiiiiieiieee e 17
3.2. Categorias, subcategorias y matriz de categorizacion ..................cc...... 18
3.3. ESCENArio d€ €STUIO ....cceeeeiiiiiiiiiiiiiice et 18
B e U (o1 0 F= 1 o = 18
3.5. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos ...........cccvveeeeeeeeennnnnne 19
3.6. ProCEAIMIENTO ...ttt 21
3.7. RIQOI CIENLIICO ..vvuiii e e 22
3.8. Método de analisis de datos ............cceeeeiiiiiiiiiiiiiiee e 23
S ] o= Tox (0 LS ] 1o 0 LR 24
IV. RESULTADOS Y DISCUSION .....cueiitiieieceeieecee et 26
V. CONCLUSIONES ... .t e et e e e e e e eeees 35
VI. RECOMENDACIONES ... e e 37
REFERENCIAS ...t e e e e e e e eeees 39
ANEX O S .o aee 50

Vi



indice de tablas

Tabla N° 1: Matriz de categoriZacCiOn ............ccceevieeuiuiiiiie e e e e e e e e e 50
Tabla N° 2: Matriz de CONSISIENCIA . ..uen et 51
Tabla N° 3: Instrumento de recolecCion de datoS.........c..veeeeeeeeiie e 53

Vii



indice de figuras

FIGURA N° 1: Tip0S d€ VIAEOCHD ...vuuiei et e e 27
FIGURA N 2: REIACION ....ceiiiiiiiiiiieieee ettt 29
FIGURA N 32 TECNICAS .eeviiiieiiiiiiiiiei ettt e e e e e eeeeee s 30
FIGURA N° 4: Identidad verbal ... 31
FIGURA N° 5: Identidad VISUAL ...........couiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeee e 32
FIGURA N° 6: 1dentidad SONOTA ........ceuviiiiiiiiiiiiiiiiee e 33

viii



RESUMEN

El videoclip musical de Milena Warthon, que fusiona la musica tradicional
peruana con elementos contemporaneos, ha generado gran interés y entusiasmo
entre las nuevas generaciones. Este fenbmeno ha brindado oportunidades para
fortalecer el vinculo entre los jovenes y su patrimonio cultural, asi como para
fomentar una mayor apreciacion de la musica andina. El objetivo de investigacion
fue analizar el videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacidén Z, Lima Cercado 2022. El estudio

tuvo un enfoque cualitativo, disefio femeneoldgico y tipo de investigacion basico.

Los participantes de estudio fueron conformados por jovenes de la
Generacion Z. Se utilizé tres técnicas para la recoleccion de datos: La observacion,
la entrevista y el Focus group. Los resultados obtenidos, destacan con éxito el
posicionamiento que tiene la cantante Milena Wharton en los jévenes, quienes se
sienten atraidos por su estilo musical, que combina lo andino con lo moderno.
Concluyendo, que es fundamental seguir apoyando a jévenes artistas que fomentan
la promocion y representacion de la cultura andina a nivel nacional e internacional,
despertando el interés y participacion de esta generacion moderna a la muasica
andina tal como lo hizo la cantante Milena Wharton.

Palabras clave: Videoclip, posicionamiento, pop andino, generacion Z.



ABSTRACT

Milena Warthon's music video clip, which fuses traditional Peruvian music with
contemporary elements, has generated great interest and enthusiasm among new
generations. This phenomenon has provided opportunities to strengthen the link
between young people and their cultural heritage, as well as to foster a greater
appreciation of Andean music. The research objective was to analyze Milena Warthon's
Andean pop music video clip in the positioning of young people of Generation Z, Lima
Cercado 2022. The study had a qualitative approach, femeneological design and basic
type of research.

The study participants were made up of young people from Generation Z. Three
techniques were used for data collection: Observation, interview and Focus group. The
results obtained successfully highlight the positioning of the singer Milena Wharton
among young people, who are attracted by her musical style, which combines the
Andean with the modern. In conclusion, it is essential to continue supporting young
artists who encourage the promotion and representation of Andean culture at national
and international level, awakening the interest and participation of this modern

generation to Andean music as did the singer Milena Wharton.

Keywords: Videoclip, positioning, andean pop, generation Z.



l. INTRODUCCION

La mauasica andina es un género musical originario de los indigenas
provenientes de los andes, este ha sido marginado y discriminado por asociarse a
la musica para “indios” encontrandose siempre en segundo plano y su difusion se
ha visto limitada puesto que la programacion de sus actuaciones musicales esta
siendo reproducidas en horarios con menor audiencia en los medios audiovisuales
(Farinango, 2019). Asi mismo, la musica andina enfrenta desafios en su promocion
y difusion debido a la falta de financiamiento, los prejuicios contra la musica
folclorica y la preferencia de la industria musical por los géneros populares actuales
(Castelblanco, 2019).

A nivel mundial se han generado nuevas condiciones en las que se puede
desarrollar la produccién y adaptacion de un tema musical moldeando el proceso
creativo a los géneros musicales con las nuevas tecnologias (Mejia, 2021). Y dado
que la era digital tiene mas influencia en la juventud, la principal forma de difusion
de la musica es a través de los videoclips por la misma razén que cada vez son
mas jovenes que consumen plataformas digitales como el YouTube (...),
convirtiendo a la musica y los videoclips como el poder de influir en los valores,
actitudes y comportamientos de los chicos y chicas (Monedero, 2020). Después de
todo por el incremento masivo de videos musicales en las diferentes plataformas,
YouTube se ha convertido como la marca lider para la reproduccién de musica
visuales, puesto que segun el portal de Statista (2023), esta plataforma alcanzo su
audiencia con una aproximacion de 467 millones de usuarios en el pais hindu
conectando a los videos sociales, luego los de EE.UU llegaron a alcanzar con una
cantidad de 246 millones de espectadores, otra aproximacion que obtuvo unos 142
millones de usuarios esta el pais de Brasil y el cuarto lugar Indonesia con una

cantidad de 139 millones de usuarios.

En Latinoamérica a diferencia de los EE. UU y los paises europeos, las
regiones latinas cuentan con diferentes estilos y sectores de la industria musical
centrandose en la produccion y comercializacion de su localidad, ofreciendo una
gran variedad de opciones que forman parte de una riqgueza de la cultura popular,

(Gonzales, 2022). Aunque, Sarmiento (2021) menciona que, en los paises



latinoamericanos como México, Pera y otros, han atravesado una gran afectacion
de la musica y danza de los Estados Unidos, hacia el continente sudamericano,
desde el afio 1920, trayendo consigo musica como el Jazz, Fox trot y otros estilos
musicales volviéndose popular en las regiones para luego convertirse en un

importante paisaje sonoro urbano.

En el Perd, su evolucion y desarrollo también se han visto influenciados por
esta corriente globalizadora. Asi mismo, Mejia (2022) menciona que la musica
peruana cuenta con un movimiento sociocultural mestizo e heterogéneo que ha
transformado el panorama social del pais, puesto que la musica destaca la
presencia de varios mestizajes, como lo andino, afro, amazédnico, criollo y por
supuesto lo global y que se encuentran expresadas en distintos géneros como el
huayno, la cumbia, la salsa, la musica criolla, el rock, y el reggaetén, destacando la
reproduccion y expansion de la musica y la cultura andina que ha sido afectada por
las industrias Internacionales. De la misma forma, Holas (2022) expresa que la
muasica andina tiene el poder de rescatar patrimonios culturales y valores
emocionales que estan desapareciendo, tratando de recuperar y mantener viva la

memoria ancestral.

En Lima, Lopez (2022) menciona que la musica folclorica andina se nutre de
las influencias que los migrantes encuentran al llegar a la ciudad, (...) y la nostalgia
por el hogar dejado atras y la discriminacion que los migrantes experimentan son
los nuevos temas en las canciones que surgieron en la capital. Pero ahora por la
difusién norteamericana que tuvo su impacto en la produccion local se ha realizado
un proceso de transformacion del paisaje sonoro de Lima, donde los compositores
comenzaron a aprender a los ritmos, melodias y armonias de los nuevos géneros
musicales, y comenzaron a crear sSus propias composiciones mas actuales,
(Valladares, 2022).

En este contexto, surge la figura de la cantante Milena Warthon una joven
cuyos origenes son de la region de Ancash y Apurimac, ha impresionado a la
audiencia con su habilidad para combinar la muasica pop con la andina y producir
obras musicales maravillosas que han obtenido millones de visualizaciones en las

plataformas digitales (Chavez, 2022).



Con esta informacion expuesta se formula el problema general. ¢Cémo se
presenta el videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 20227 y en los
problemas especificos ¢ Como se presenta los tipos de videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 20227, ¢ Coémo se presenta la relacion del videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 20227, ¢(Cdmo se presenta las técnicas del videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jévenes de la Generacion
Z, Lima Cercado 2022?, ¢(Cbémo se presenta la identidad verbal del videoclip
musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la
Generacion Z, Lima Cercado 20227?, ¢(Como se presenta la identidad visual del
videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de
jovenes de la Generacién Z, Lima Cercado 20227y ¢ Como se presenta la identidad
sonora del videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el

posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 20227

Teniendo en cuenta los problemas planteados se proporciona la siguiente
justificacion de estudio respaldando el enfoque y los métodos utilizados en la
investigacion, con la justificacion teérica se ha fundamentado bases teoricas
solidas que combina diferentes perspectivas académicas relevantes. Dando uso de
la teoria de la estructura ritmica de la musica, que explora los ritmos y melodias, se
ha empleado la teoria la accion comunicativa, la teoria del posicionamiento, la
teoria de la convergencia de medios. que se centra en la forma en que las
expresiones culturales obtienen atencion por parte del publico, como la musica. Al
combinar estas teorias se obtendra una comprensibn mas profunda del
posicionamiento que tiene el videoclip musical de Milena Warthon en los jovenes
de la Generacion Z. En la justificacion practica de esta investigacion es relevante
tanto a nivel académico, y cultural. Comprender el posicionamiento del videoclip
musical del pop andino de Milena Warthon en los jovenes de la Generacion Z, esto
no solo beneficia a esta investigacion, sino también a artistas, productores y
profesionales de la musica. Los resultados de esta investigacion contribuyen al area

audiovisual dirigidos a este grupo demografico especifico. Ademas, permitira



reconocer y valorar la importancia de la musica y las expresiones culturales del pop
andino en la sociedad peruana contemporanea, fomentando asi la diversidad y el
respeto por las tradiciones musicales locales y en la justificacion Metodologica
se sustenta mediante un enfoque cualitativo, para capturar las experiencias y
percepciones subjetivas del posicionamiento de la musica andina en los jovenes de
la generacién z, con el uso de ficha de observacion del videoclip, la técnica del

Focus y la entrevista a profundidad, aportando una comprension amplia del tema.

Por consiguiente para el objetivo general se plantedé analizar el videoclip
musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la
Generacion Z, Lima Cercado 2022, y en los objetivos especificos identificar los tipos
de videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de
jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022, explicar la relacion del videoclip
musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la
Generacion Z, Lima Cercado 2022, describir las técnicas del videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jévenes de la Generacion
Z, Lima Cercado 2022, describir la identidad verbal del videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022, describir la identidad visual del videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jévenes de la Generacién Z,
Lima Cercado 2022 y describir la identidad sonora del videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022.



. MARCO TEORICO

Para el siguiente estudio se aprecian algunos autores nacionales que
desarrollaron su investigacion relacionada al videoclip musical, a continuacién, se

presentan los siguientes antecedentes.

Garcia (2020) realizé su tesis que tiene como objetivo describir el quechua
como un lenguaje que se encuentra excluida a convertirse un componente eficaz
para los nuevos géneros musicales y que el idioma ahora es representativo en la
capital de Lima. La Metodologia planteada tiene un enfoque cualitativo que se
centra en una revision teérica de varios razonamientos que interpreta a la masica
andina tradicional y lo realizO mediante un analisis de cada performance en
quechua de Sylvia Falcon, Uchpa y Liberato Kani, y luego aplicé un andlisis
discursivo y audiovisual de los videoclips méas caracteristicos de los artistas.
Obteniendo como resultado que las performances de los tres artistas musicales
contribuyeron a reafirmar esa identidad andina que en muchos casos era sometida
a diferencias sociales cuando hay un encuentro con otras culturas. El autor
concluye que las performances de las cantautoras Silvia Falcén, Uchpa y Liberato
Kani dieron nuevas expectativas de vision sobre la identidad andina en la capital de

Lima, brindando elementos tradicionales en la representacion musical.

Asi mismo, Carrasco (2022) plante6 su tesis que tiene como objetivo analizar
la danza del huayno moderno y el sonido que incorporan los articulos
instrumentales que siguen al ritmo de la musica, la metodologia que incluy6 para
su tesis tiene un enfoque cualitativo con método comparativo y uso la técnica
etnografica para recolectar datos. EI campo de estudio que planteé fue mediante
células ritmicas del huayno de cinco regiones, estandar, norte, sur, cuarta y quinta
gue se acercan a los estilos de las categorias planteadas en las investigaciones,
para la muestra se compararon las versiones de piezas musicales que fueron
escogidas por las zonas que contenian tipos de acompafiamiento y por contar con
la mayor demanda musical en la capital de Lima. Dando como resultado en la
actualidad los musicos tradicionales han podido posicionarse con las nuevas

tecnologias e instrumentos electrénicos modernos llegando a encajar a las nuevas



composiciones musicales. El autor concluye que los musicos tradicionales han
mostrado nuevos temas que estan dirigidos a un publico més actual brindando
conciertos en la capital de Lima y es complacido que las nuevas generaciones
lleven la musica del huayno a otro nivel mas moderno, con el mismo interés de las

musicas extranjeras.

Ademas, Avila (2020) realiz6 su tesis que tiene como objetivo explicar el
desarrollo creativo y la interpretacion de la musica andina de las orquestas
propias del Valle del Mantaro en la ciudad de Lima. El método de estudio que
planteé fue mediante las técnicas aplicadas a la etnografia con un seguimiento
a las redes sociales de Facebook y YouTube de la orquesta, la muestra se
habria realizado mediante una reunion de entrevistas con directores de 5
orquestas musicales y recoleccion de datos a los miembros de cada agrupacion
entre 12 y 20 miembros de los grupos musicales. Se dio como resultado que las
orquestas andinas se encuentran en constantes movimientos en varias
ciudades de todo el pais y se va expandiendo, la plataforma del YouTube ha
permitido que la musica tradicional andina pueda tener un alcance a mas publico
y que puedan ser escuchadas de manera virtual. El autor concluye que para la
orquesta andina Valle del Mantaro le ha permitido posicionarse en la capital de
Lima, gracias a los nuevos cambios tecnologicos y modernidad, y con ideas

actualizadas para nuevas composiciones.

Porcel (2021) mediante su tesis manifiesta como objetivo conocer y analizar
qué capacidades se debe contar para ser parte de mujeres instrumentistas de la
mauasica andina contemporanea que es realizada en la ciudad de Lima
Metropolitana, la metodologia que usé tiene un enfoque cualitativo con método
inductivo y considerd la etnografia, en la recoleccion de datos ha utilizado la
entrevista, la poblacién de estudio fue elegido a las mujeres instrumentistas que
fueron parte del escenario musical andino contemporaneo realizado en Lima
Metropolitana, siendo la muestra a los primeros guitarristas y percusionistas de las
agrupaciones Maru y el Grupo Femenino Andina y la charanguista del Duo Wayra,

dando como resultado que se cree que las mujeres con solo ser buena



instrumentista ya es suficiente para tener un desarrollo musical, pero no es asi, lo
que hacen es limitar las capacidades culturales, econémicas y politicas y se enlaza
a la interseccionalidad. Concluye que las mujeres que pertenecen al escenario
andina contemporaneo no se dejaron llevar por las probabilidades y demostraron
ser instrumentistas capaces de construir sus propias agrupaciones dejando atras
algunas reglas de la muasica andina y lograr expandirse en otros paises de

Latinoamérica.

Fabian (2022) en su articulo que tiene como objetivo determinar las
importantes caracteristicas que son partes del arte popular y se encuentran en la
region central del Peru de la ciudad de Lima Metropolitana. La metodologia de la
investigacién cuenta con un enfoque cualitativo de tipo aplicada, con el nivel de
estudio exploratorio, dando usé del método etnogréfico, y el disefio es no
experimental. La muestra de estudio fueron 20 participantes que pertenecen a las
orquestas tipicas, siendo artistas populares y a su vez consumidores de cultura de
la region de Lima, Metropolitana. Los resultados que obtuvo es que la masica y las
danzas peruanas, representantes de la cultura andina han incluido nuevos rituales
gue estan siendo predominada por el mercado capitalista y que a su vez este rubro
esta generando empleo, pero se debera estar en constantes especializaciones y
una amplia dedicacion. Concluye que los conocimientos obtenidos fueron
desarrollados desde la era del Tahuantinsuyo, pasando de generacién en
generacion, llevando la historia cultural a diferentes cambios, pudiendo sobrevivir a
los choques culturales modernos y ahora la musica y danzas lograron tener un

reconocimiento nacional convirtiéendose en patrimonio cultural.

A continuacion, se presenta a algunos autores internacionales, que
desarrollaron su investigacién relacionada a nuestra categoria, con respecto a
Farinango (2021), quien realiz6 la tesis, que tiene como objetivo estudiar el plan
estratégico narrativo y la integracion en el videoclip musical andino indigena de
Ecuador. EI método de investigacion planteado fue realizado mediante analisis
videografico. El disefio metodoldgico fue realizado con la contribucion de la
narratologia, la semidtica y estudios contemporaneos del video musical por ello tuvo

como poblacion de analisis de veinte videos musicales de agrupaciones artisticas



indigenas donde en su mayoria pertenecen a la zona norte de Ecuador y que luego
han sido divididos segun de las condiciones particulares en un andlisis narrativo,
representativo e interpretacion. Los resultados mediante el analisis que realizo de
los videos seleccionados seis videoclips estaban mas ligados a la tradicion andina
familiar, relaciones amorosas y sociedad, otros 6 videos esta relacionado a los
rituales, mitos andinos y viajes de los migrantes andinos y continuando con los 8
restantes videoclips se ha verificado que se relaciona con el amor, desamor,
problemas de alcohol, maltratos, poder, no son exclusivos de una cultura. El autor
concluye que los formatos audiovisuales se ha vuelto importante para la interaccion
con el espectador porque el videoclip ha permitido tener provecho de su utilizacion,
asi mismo estos no solo son fines comerciales, porque su vez también permite
usarse como un espacio de expresion para brindar ideas sobre lo que sucede en
cualquier parte del mundo pero para un productor dedicado al audiovisual estima
que la creacion de videoclips es referencial para temas musicales creando una

imagen e historia de la vida indigena.

Asi mismo, Andrango (2020) plantea como objetivo principal de su tesis el
conocimiento del videoclip musical junto con la danza Kichwa de las localidades
indigenas de Cotacachi que permiten ser representativos para su cultura con
constantes cambios que hay en la localidad. El método de investigacién tiene un
enfoque cualitativo mediante la seleccién de agrupaciones de videoclips musicales
Kichwa. La muestra se hizo con tres videos que representan la cultura siendo las
agrupaciones musicales de la danza kichwa de Humazapas, Immortal Kultura y
Juyanis, de la ciudad de Cotacachi, que fueron hallados mediante la plataforma
YouTube. Obtuvo como resultado que los artistas toman como importante dar a
conocer los testimonios propios, vida, experiencias de los propios ciudadanos de la
localidad y posicionar esta musica indigena a los nuevos proyectos audiovisuales
puesto que ahora la musica Kichwa no es reconocida en el pais. El autor concluye
gue el videoclip musical junto con la danza Kichwa siendo los miembros de
agrupaciones de pueblos indigenas del cantén Cotacachi, representan su identidad
cultural de una forma artistica con una combinacion de musicas tradicionales,

idiomas, patrimonios propios, es asi que para creador audiovisual se considera



como instrumento primordial que permite representar la musica sin dejar atras las

culturas.

De igual importancia, Farinango (2021) realiz6 su articulo que tiene como
objetivo analizar la relacién de los elementos fundamentales que incluye en el
contexto estructurado del videoclip musical de los grupos artisticos indigenas de la
ciudad de Otavalo en Ecuador. La metodologia que plante6 tiene un enfoque
cualitativa con analisis narrativo, teniendo la poblacion de estudio a tres videos
populares de las agrupaciones musicales de la ciudad de Otavalo, Paygupa de
Mana Maymanda, Warmigu e Nucanchi Nan y Shungu Fakigu del artista
Azamakuna, puesto que poseen elementos narrativos Yy este incluida la muasica
Kichwa, dando como resultado que los videoclip analizados relaciona la musica con
el amor ademas de dirigirse a un publico de clase media y popular de las
comunidades indigenas. Concluye que los analisis que fueron realizados permiten
conocer cudles son los puntos a resaltar para estructurar un videoclip musical

andino indigena.

Aguilar (2019) en su tesis plante6 como objetivo indagar las musicas andinas
en Ecuador, del siglo XX y la representacion e integracién del andino en los temas
folcloricos nacionales y de protesta. La metodologia que planteo tiene un enfoque
cualitativo y usd la técnica de la etnografia, aplicando la entrevista
semiestructurada. La poblacién de estudio se enlaza en varios conciertos que fue
realizado en Quito, Sangolqui y Otavalo entre los afios 2015 y 2017 con una
muestra realizada de 425 personas entre hombres y mujeres entre las edades de
16 a 50 afios que pertenecen a estratos socioecondmicos, alto, medio y bajo.
Concluye que en la actualidad las musicas andinas en Ecuador estan siendo
influenciadas con éxito por los grupos bolivianos Los Kjarkas, teniendo una
estabilidad social y politica, posterior a la dictadura boliviana y ecuatoriana,

permitiendo posicionarse en una economia rentable.

Por ultimo, segun Badillo (2021), planteo en su tesis que tiene como objetivo
implementar una planificacion pedagégica donde implique las TIC y favorezca la

ensefianza de la Muasica Andina Colombiana del Eje cafetero en los alumnos del



8vo grado de la Institucion Educativa Antonio Holguin Garcés de Cartago Valle, La
metodologia que implementa para el estudio tiene un enfoque cualitativo, y el
meétodo que se incluyo tiene como nombre accion participativa de tipo descriptivo,
su poblacién de estudio fueron conformados por 160 educandos entre los 12y 15
afos de edad de la I.LE. AH.G la técnica de muestra lo estimé como no
probabilistica, pero se plante6 con una muestra intencional con la ayuda de 20
estudiantes de los grados 8°1, 8°2, 8°3 y 8°4. Los resultados que obtuvo,
permitieron evidenciar que el plan de ensefianza que fue abordado, fue pertinente
comprender el problema que fue planteado, logrando conseguir los objetivos
propuestos al igual de los supuestos formulados. El autor concluye que los videos
mostrados hacia los estudiantes, ayudaron para dar a conocer la musica andina
Colombiana del Eje Cafetero, hacia los estudiantes del octavo grado de la |.E A.H.
G, permitiendo que los aprendizajes sean mas practicos y que puedan conocer mas
sobre el pasillo y el bambuco e implementando estrategias de las TIC, todo con la
finalidad de aumentar la identidad cultural de Cartaguefia de la comuna 7 de

Cartago.

Para comprender la categoria del videoclip musical fue relevante dar una
sustentacién a este estudio respaldando con algunas teorias, como estructura
ritmica de la musica, la acciébn comunicativa y la teoria del posicionamiento

permitiendo ser base para la investigacion.

Cooper y Meyer (2000) conceptualizan la teoria “Estructura ritmica de la
musica” como el estudio de la musica los ritmos y melodias forman parte de un
resultado de interaccion con la intensidad, el timbre, armonia y tiempo de una
composicion musical, asi mismo se pude mencionar en tres modelos basicos como
el pulso, donde los estimulos captan los sonidos repetidas veces en la mente junto
con su musculatura después de haber escuchado alguna masica, el compas que
mediante los patrones musicales puede llegar a percibirse la métrica del sonido, el
ritmo diferencian las partes de las notas altas y bajas de la composicién y es

independiente del compas.
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Al respecto, Habermas (1982) define la teoria de la “La acciéon comunicativa”
como la sociedad que se esfuerza por dar la razén a las reglas y normas criticas de
gue hace uso, que igualmente concierne con la interaccion social que puede tener
el hombre para llegar a comunicar mediante el signo lingtistico del emisor al
receptor, articulando la racionalidad comunicativa como tema principal junto con la
filosofia del lenguaje moderno, la antropologia de la cultura, la teoria critica entre
otros. El autor clasifica las acciones sociales como accion comunicativa y accion
estratégica, que se basa en estrategias encubiertas como la comunicacion
sistematicamente distorsionada y la manipulacion, luego esta la accién

abiertamente estratégica.

Por otro lado, Ries y Trout (1980) conceptualizan “La teoria del
posicionamiento” como un sistema organizado que pueda centrarse en la mente,
donde la comunicacién debe ser usada en los momentos adecuados, y en una
situacion estable del consumidor. La publicidad tenia sus mejores tiempos para
captar la atencion del publico como es en la era del producto donde la venta se
establece de acuerdo a las caracteristicas del producto, la era de la imagen, donde
las empresas se dieron cuenta que lo mas importante era tener una buena imagen
y reputacion para poder vender un producto, luego esta la era del posicionamiento
donde se verificd que no faltaba solo en el uso de la creatividad, sino centrarse en

la mente del comprador.

Igualmente, Jenkins (2006) conceptualiza la teoria de la convergencia de
medios a los cambios en la forma en que los medios de comunicacion operan y se
interrelacionan en la era digital. Esta teoria sostiene que la convergencia
tecnologica y cultural ha llevado a la fusion de distintos medios y plataformas en un

Unico entorno mediatico.

Para sustentar el presente trabajo de investigacién, se establecieron los
siguientes enfoques conceptuales que permiten mejorar la comprension de las

categorias planteadas junto con sus respectivas subcategorias y codigos
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Los autores Gaona y Sedefio (2018) definen el videoclip musical como un
paisaje sonoro, palabras compuestas por Shafer para integrar sonidos ambientales
con los nuevos instrumentos tecnolégicos que ahora se contempla en la
modernidad, pero en si la musica y el ruido estuvo presente desde el siglo XX. A su
vez el videoclip es desarrollado como una publicidad donde es incorporado la
musica popular (...) para despertar emociones al espectador como placeres
visuales y fisicos van de acuerdo a las técnicas de quién se encarga en la

postproduccion.

Por esta razon para definir la subcategoria que es los tipos de videoclip
musical, explica Sedefio (2020) que estos tipos son las técnicas mas empleadas y
que permitiran diferenciar la masica de acuerdo a su género como el pop, dance,
electronica, hip hop entre otros, puesto que ahora existe una gran variedad de

videos musicales y eso genera dificultad poder distinguirlas en la actualidad.

Como primer codigo, estd el narrativo que segun Farinango (2021)
conceptualiza la disponibilidad de integrar imagenes con historias, es un tipo de
videoclip que recién se esta integrando en los videos musicales (...) siendo un
instrumento poderoso para demostrar la realidad, como lo es con la cultura andina
gue puede integrar personajes, acciones y un ambiente natural, obteniendo toda la
atencién del publico. ElI segundo cédigo de los tipos de los videoclips es el
conceptual, donde Vegas (2021) supone que son los elementos que integran en
una escena (...) y su ilustracion conceptual, puede apartar los elementos que tienen
0 no algunos detalles, o0 a su vez puedan estar conformados por el uso de muchas
técnicas que son usados con libertad, para el agrado del artista en la presentacion
final de su musica. El tercer codigo de los tipos de videoclips es el performance que
segun Cristobal (2018) conceptualiza como el texto musical donde el artista tiene
la libertad de expresar la creatividad e interpretar su obra (...) y mas alla del texto,
involucra el nivel de indagacion y reflexion de las siguientes practicas discursivas.
Y el cuarto codigo de los tipos de videoclips es el mixto que segun Suing et al.
(2019) definen el videoclip mixto como la combinacion de videoclips descriptivos,
como el uso del performativo con el conceptual o puede ser la utilizacion del

performativo con el videoclip narrativo.
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Para la segunda subcategoria que permitird ser parte de esta investigacion
es la relacion que segun Gutiérrez (2018) menciona que la relacion es un término
gue hace referencia a la conexidn entre dos 0 mas cosas y en el ambito audiovisual,
las producciones utilizan la relacién con la realidad de manera notoria para crear
una experiencia mas inmersiva y atractiva, mediante la estimulacion de nuestros
sentidos con imégenes y sonidos, imitando a la realidad o transformarla, pero

estableciendo una conexion entre los elementos presentados.

Tales son como la relacion de tres elementos de estudio, la musica, imagen
y texto, que seran conceptualizados con los siguientes cédigos, Musica e Imagen,
Lorenzo (2022) menciona que la musica e imagen incorpora aspectos mas volatiles,
con la presentacion de cddigos culturales y da a entender el disefio de los sonidos
(...) su uso involucra integrar melodia, ritmo a la musica e interpretarlas en la
pantalla. Asi mismo el segundo codigo concierne en la imagen y texto, Tirado y
Doménech (2021) refieren que la imagen y texto, estaran siempre juntos y seran
usados para dar a comprender el contexto de una imagen hacia la audiencia, como
lo es con las redes sociales donde el texto esta presente, como en la descripcion

del video o subtitulos o el titulo mismo del video.

Para la tercera subcategoria esta relacionado a las técnicas del videoclip
musical, Sedefio y Guarinos (2021) mencionan que las técnicas para un videoclip
musical benefician a la postproduccion digital, puesto que se encargan en las

ediciones de imagen del artista en video.

En este sentido, Fenoll (2018) menciona unas de las técnicas que es
establecido como cédigo de investigacion, es la animacion, facilita un testimonio
performativo, puesto que al lado del personaje se presentan imagenes animados
obteniendo protagonismo en la narracion del video. En otras palabras, los videos
gue integran animaciones a sus videos, suelen ser mas llamativos para captar la
atencion del publico. El segundo codigo es la realizacién, segun Le6n (2018), refiere
que la realizacion es parte del rodaje de un video y que necesita de preproduccion

para planificar y seleccionar las ideas para luego pasar a la postproduccion.
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Continuando con la siguiente categoria, el posicionamiento, Chacon (2018)
define el posicionamiento como la principal técnica de la mercadotecnia que en este
caso se aplica a todos los productos, servicios, personas, instituciones o empresas
(...) no considerando como un concepto estéatico puesto que desde hace 45 afos
se generd cambios en el mercado, para empresarios y consumidores, involucrando
la mente junto con los nuevas tecnologias, sociales, culturales entre otros, que va

de acuerdo al entorno de vida de la sociedad.

La primera subcategoria de estudio del posicionamiento, es la identidad
verbal. Segun Rivero (2021), la identidad verbal o lingtistico hace mencién a los
nombres de marcas de productos o servicios, elementos gréficos, el logotipo, el
color e identidad corporativa obteniendo resultados para posicionar el nombre en la

mente de los consumidores.

Como primer cédigo de la identidad verbal es la pronunciacion que segun
Garcia (2020), menciona que puede ser diferente por el tipo de idioma que se esta
pronunciando a su vez las palabras o consonantes e incluyen en acento en algunas,
es decir que la pronunciacién depende del idioma que se habla y el sonido de la
voz sale de la boca. El segundo codigo de la identidad verbal es el mensaje. Segun
Gas (2019), refiere que es el modo subjetivo y se posiciona en el yo, en este caso
de un artista que se dirige a la sociedad mediante las redes sociales como el
YouTube, Facebook y otras redes para poder comunicarse o llevar el mensaje a

todos sus seguidores.

La siguiente subcategoria del posicionamiento es la identidad visual, Castillo
y Vinueza (2019) explican que la identidad visual viene a ser la linea grafica que
representan a las empresas como su logotipo, tipografia, la cromatica que seran
usados para sus promociones o0 asi mismo publicar en las redes sociales como el
Facebook, es asi que se ha convertido en un elemento fundamental para poder

fidelizar a los consumidores.

Como primer codigo de la identidad visual esta el isotipo, donde Carbache

et al. (2019), mencionan que esto simboliza a la marca de algun producto o servicio
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y que solo se integra el uso de la imagen sin necesidad de agregar la tipografia,
Asimismo estéa el segundo codigo. Garcia (2021), explica que el Logotipo es de
caracter tipogréfico, el uso de las palabras complementa a la figura de la marca,
dandole sentido a las letras o también si se integra alguna imagen o grafico, seria
isologo en el disefo, pero en este caso la letra puede estar constituida en una
palabra solamente. También, Maza et al. (2020), explican el tercer codigo que son
los colores siendo elementos fundamentales para incluir en un disefio puesto que
eleva el significado de la marca mediante la gama de colores, luces, contrastes, el
tono, pero se debe conseguir que color estableceria mejor a la imagen de marca.
Después Feijoo y Pavez (2019) explican como cuarto codigo, la apariencia es la
imagen que puede ser real 0 animada que se busca tener calidad en el video hecho
por aficionado o profesional, teniendo en cuenta los colores que se va a incluir, los
planos estructura y el montaje que se puede encontrar en el cuadro de imagen. Y
por ultimo dentro de los cédigos de la identidad verbal, Rodriguez (2018) menciona
el vestuario que es el que crea la sefial de impresion, para estar presente en
cualquier situacion, las sefiales especificamente muestran la imagen de la persona
(...) la ropa tiene la posibilidad de tener una comunicacion como la nacionalidad,

etnia, cultura entre otros.

La tercera subcategoria del posicionamiento es la identidad sonora que
segun Galvan y Rivera (2021), mencionan que la identidad sonora son aquellos
sonidos que generan diferentes tipos de emociones a su vez despierta recuerdos
pasados de una persona, desde las significaciones individuales, despierta los

estimulos de alguien por el sonido, como lo es con la musica.

Como primer codigo, Giménez y Leibovich (2019) refieren a los instrumentos
musicales como la creacién de una imaginacion activa, sensibilidad estética,
despertando los sentimientos, curiosidad intelectual, para quienes los tocan. El
segundo codigo es la voz, Mota (2018) explica que la voz viene a ser de la identidad
sonora de las personas, mediante la voz se puede reflejar la personalidad, como el
llanto, la risa, los gritos, que dan a diferenciar las emociones, y el tercer cédigo de
la identidad sonora son los equipos de sonido. Segun Torres (2020), los equipos de

sonidos vienen a ser la creacidon de musica, es un trabajo colaborativo de los
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musicos y el director de arte se juntan para crear una nueva composicion musical
tomando en cuenta el tiempo, dinero y esfuerzo para luego buscar un beneficio

artistico.
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. METODOLOGIA

3.1 Tipo y disefio de investigacion

3.1.1 Tipo de investigacion:

La presente investigacion se planted con el tipo de investigacion
basico, Ballestin y Fabregues (2019) porque su desarrollo es de marco
académico, universitario que se encuentra en la elaboracibn de una
investigacion cientifica, con la idea de que los estudios puedan permitir

ampliar el conocimiento de la realidad.

3.2.2 Disefio de investigacion

El disefio del estudio es fenomenologico, Vaquer (2018) refiere que
este estudio consiste en tomar de importancia al objeto de la conciencia en
el mundo, cambiar la idea hacia un sentido o significado por el cual el objeto

es experimentado.

El método de estudio es considerado inductivo porque, Lépez y
Ramos (2021) informa que concierne con el reconocimiento de la induccion
como la forma de razonamiento en donde al obtener un conocimiento més
general, puede pasar a ser menor dando a evidenciar cual es lo comun de

los fendmenos individuales

No obstante, también es de método interpretativo puesto que, Iglesias
(2021) concierne en la necesidad de incluir a la investigacion a la
observacion de los participantes y el contexto, para para el conocimiento de
la accidn social, dejando a un lado el estudio de la naturaleza positivista e

incorporando el punto de vista interno.
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Asi mismo la investigacion es de enfoque cualitativo que segun
Sanchez (2019) menciona que este enfoque busca generar conocimientos
cientificos, estudiar los fenomenos de la sociedad que luego sera aplicada a
los métodos y técnicas que tiene por finalidad contrastar la hipoétesis, generar

leyes y sus teorias.

3.2 Categorias, subcategorias y matriz de categorizacion

Para el desarrollo de la tesis se tuvo que iniciar con la obtencién de la
categorias y subcategorias para el proceso de analisis, teniendo como el videoclip
musical y el posicionamiento como parte de las categorias y en cada una tiene sus
subcategorias considerando asi, para la primera categoria, los tipos de videoclip,
relacion y técnicas e igualmente para la segunda categoria se considerd, la

identidad verbal, identidad visual y la identidad sonora. (Anexo 1)

3.3 Escenario de estudio

El presente estudio se enmarca en un analisis audiovisual que se desarrollo
mediante la utilizacién de un videoclip musical llamado “Maravilloso” publicado en
la pagina oficial de YouTube de la cantante Milena Warthon, quien ha ganado
reconocimiento artistico recientemente, especialmente en la pandemia debido a las
redes sociales. En ese contexto el videoclip de la artista fue publicado en el afio
2022, logrando la aceptacion del publico peruano en especial a los jovenes
utilizando la plataforma de YouTube, puesto que integro, identidad cultural del Peru
gue se puede apreciar en el video, ademas de poder ser visualizada con una calidad

de hasta 4k utilizando las nuevas herramientas de produccion audiovisual.

3.4 Participantes

En este estudio, se tiene como tema el Videoclip musical del pop andino de
Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima

Cercado 2022. Los participantes seleccionados para el estudio fueron jévenes
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pertenecientes a la Generacion Z, que segun la definicion de IPSOS (2023),
comprende a adolescentes y jovenes entre las edades de 13 a 25 afios de edad.
Sin embargo, la muestra seleccionada se considero a los jévenes adultos entre 18
a 25 afnos de edad puesto que su pensamiento es distinto al de un adolescente y

se espera obtener resultados mas precisos para la investigacion.

En cuanto a las caracteristicas de los participantes, se ha logrado tener la
presencia de 2 hombres y 8 mujeres. En relacion a su ocupacion, se encontraron
diferentes perfiles, incluyendo estudiantes universitarios, personas empleadas y
aguellos en busca de empleo. En términos de nivel socioeconémico, la mayoria de
los participantes pertenecen a la clase media. Ademas, es importante destacar que
todos los participantes residen en el distrito de Cercado de Lima.

La muestra seleccionada para este estudio se realiz6 con el método de
seleccién, especificamente de tipo intencional o de juicio, puesto que se ha
seleccionado a jovenes del distrito de Cercado de Lima que cumplan con las
caracteristicas demograficas establecidas donde después se les ha enviado una
invitacién a sus redes sociales para participar de un Focus group y esto se ha

realizado de manera virtual por Google Meet.

Ademas, se realizaron entrevistas con tres artistas destacados de la musica
andina o masica folklorica que cuentan con afios de experiencia en la composicion
y vocalistas de este género musical. La entrevista se realizé con el fin de conocer
sus opiniones con relaciébn a las preguntas planteadas con los codigos de
investigacion. A través de sus comentarios de los artistas, se esperd obtener una
visibn mas completa del panorama actual de la masica andina y su relacion con el
publico joven, asi como también conocer su perspectiva sobre el posicionamiento

que tiene el pop andino en la industria musical.

3.5 Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos
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Para llevar a cabo este trabajo de investigacion se ha utilizado algunas
técnicas que fueron primordiales para el desarrollo de la tesis, siendo asi, se utilizé
la técnica de la observacion, utilizando este instrumento de registro se permitio
tomar notas detalladas mediante un analisis formal audiovisual del videoclip
“Maravilloso”, escrita y cantada por Milena Wharton. Estos fueron recolectados
segun los cédigos de investigacion que se encuentran en la matriz de
categorizacion, y se obtuvo como guia el articulo de Farinango (2021) para la

elaboracion de la ficha.

Asimismo, se usé la técnica del Focus group, llevando a cabo en primer lugar
una exhaustiva blusqueda en las redes sociales para seleccionar a 10 jovenes
participantes, considerando principalmente su edad y lugar de residencia en el
distrito Cercado de Lima, con el objetivo de representar a la generacion Z en el
estudio. Una vez seleccionados, se programoé una fecha y hora especificas para la
reunién, teniendo en cuenta la limitada disponibilidad de tiempo de los participantes.
Dado el contexto, la reunién se llevé a cabo de manera virtual, utilizando los cédigos
de estudio previamente establecidos para generar las preguntas que permitieran

obtener una opinidn precisa sobre el tema en cuestion.

Durante el Focus group, se aplicé una ficha disefiada para recopilar los datos
de los participantes, incluyendo sus nombres completos y edades, en linea con el
objetivo planteado en el estudio. Se utiliz6 una presentacién de diapositivas para
guiar la discusién durante la reunion, y las preguntas fueron formuladas de acuerdo
con los cédigos establecidos en el proyecto. Ademas, se empled una matriz para
recopilar y relacionar los datos obtenidos del Focus group, teniendo en cuenta las
respuestas brindadas por cada participante.

En el marco de este estudio, se empled la técnica de la entrevista a
profundidad como método para recopilar datos relevantes. En esta técnica, se
seleccionaron tres artistas destacados en el género musical andino o folclérico,
quienes cuentan con afios de experiencia en este ambito. Para la recoleccion de
datos, se utilizé una ficha que recopila informacion detallada, como los nombres

completos, nombres artisticos y ocupaciones de los entrevistados. Asimismo, se
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disefiaron seis preguntas relacionadas con seis cédigos de investigacion, las cuales
se seleccionaron en base a la familiaridad de los participantes con el tema en
cuestion. Este enfoque permitié obtener datos mas solidos respecto a la muasica

andina y su posicionamiento en los jovenes de la Generacion Z.

3.6 Procedimiento

Inicialmente se empez6 con un analisis informativo, del videoclip
“Maravilloso” de la cantante Milena Wharton, llamado “Maravilloso”, dando uso de
la ficha de observacion se pudo tener una descripcion del videoclip, sobre el
concepto, imagen, musica, objetos, vestimentas, que integran al videoclip para

después recolectar datos que son de acuerdo a los 18 cadigos de investigacion.

Para coordinar el Focus group, se comenz6 con la busqueda mediante las
redes sociales de Facebook e Instagram, logrando encontrar jovenes que tengan
las mismas caracteristicas del estudio, logrando convencer a formar parte de la
investigacion, se realizé algunas preguntas como el tiempo de disponibilidad y a
que se dedica, logrando mas tarde realizar una invitacion digital para asistir al Focus
group, siendo de acuerdo a la disponibilidad de tiempo se realizé en la noche y con
fecha 22/05/2023. Durante la reunidn presentd las diapositivas realizadas
explicando los objetivos de investigacion y se realizd las preguntas que fueron

planteadas igualmente con los cédigos de investigacion.

En el caso de la entrevista, se us6 el método de seleccion mediante la red
social de Facebook, logrando la aceptacion de tres artistas dedicados a la musica
andina, donde se explico el tema de investigacion y se coordind una fecha segun
el tiempo disponible de los cantantes, dos de ellos permitieron continuar con la
entrevista mediante virtual, por medio de Google Meet y uno se coordiné una
direccion de encuentro, para realizar la entrevista. Durante la reunion, se
presentaron brindando sus nombres completos y nombres artisticos que es
utilizada para sus presentaciones musicales, luego se realiz6 las preguntas que

fueron relacionadas a los cédigos de estudio.
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Para el andlisis de los resultados, se utilizo el software de analisis cualitativo
Atlas.ti. Este programa fue utilizado para examinar las respuestas proporcionadas
por los participantes, tanto los jovenes de la Generacion Z, y los artistas musicales
andinos, donde luego se ha logrado profundizar el posicionamiento de estos ultimos
con respecto a la musica andina. La utilizacion de Atlas.ti facilito el andlisis de datos
cualitativos y facilitd el reconocimiento de regularidades, tdpicos y tendencias

presentes en las respuestas brindadas de los participantes.

3.7 Rigor cientifico

La presente investigacion cumple con el rigor cientifico por su calidad, puesto
que, Alcalde (2019) menciona que la calidad es lo estable que tiene un producto o
servicio y que es permisible usarlo, a su vez este estudio brinda informacion eficaz,
que permitira desarrollar la metodologia del estudio y se incluye criterios que son

considerados fundamentales para su validez.

Se hace mencion al primer criterio primordial para este su desarrollo, la
credibilidad que segun De Torres y Gémez (2020) mencionan que la credibilidad es
para quien se la trabaja, es la confianza que se obtiene de quien la siente. en otras
palabras, las informaciones obtenidas son creibles y para poder conseguir la

confianza.

Otro criterio que tomamos en cuenta es la confirmabilidad que segun Silva y
Soares (2020) refieren que la confirmabilidad es la capacidad de que los resultados
de la investigacion puedan ser comprobados por otros (...), se relaciona con la
imparcialidad de la investigacion, los cual implica que los resultados obtenidos no

deben estar influenciados por prejuicios o suposiciones del investigador.

El siguiente criterio es la transferibilidad que segun, Espinoza (2020)
sostiene que este criterio consiste en la capacidad de aplicar los resultados de una
investigacion en otros contextos y situaciones. Asi mismo el mismo autor explica

sobre otro criterio que es la consistencia o también llamado replicabilidad,
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refiriendose a este criterio como la estabilidad de los resultados de la investigacion
cientifica, donde en el caso de los cualitativos, esta estabilidad no se garantiza
debido a la diversidad de situaciones que pueden surgir durante el proceso del

estudio.

3.8 Métodos de analisis de datos

Para el andlisis de los datos obtenidos en la observacion del videoclip
musical, el Focus group y las entrevistas a los tres artistas musicales andinos, se
ha tomado como base los objetivos especificos de la investigacion con el fin de
interpretar los resultados utilizando las subcategorias de estudio, siendo los tipos
de videoclips, relacion, técnicas, identidad verbal, identidad visual e identidad
sonora. Mediante las mencionadas se ha permitido desarrollar los resultados a
partir de las seis respuestas obtenidas en las entrevistas a los artistas musicales
andinos, asi como de los seis objetivos especificos de investigacion, y con el
método de la interpretaciéon de se logré recopilar seis resultados obtenidos del
Focus group y seis interpretaciones obtenidas de la ficha de observacion, de
acuerdo a las subcategorias. Asi mismo mediante el uso del método de
triangulacion, se desarrollaron los hallazgos al combinar diversas fuentes de

informacion y perspectivas.

La triangulacién comprende el uso de varias técnicas de investigacion para
obtener confirmacion y validez en los resultados obtenidos. Al combinar diferentes
tipos de investigacion, se logra la verificacion cruzada y se aumenta la credibilidad
e integridad de los hallazgos. El propdsito es lograr un equilibrio entre las diferentes
perspectivas y confirmar los resultados a través de la convergencia de estas

perspectivas. (Jiménez, 2021)

La finalidad de este analisis ha sido demostrar los elementos que componen
el videoclip musical del pop andino, y cédmo el uso de nuevos métodos logré obtener
resultados precisos de las respuestas obtenidas por parte de los entrevistados y a

Su vez conocer como la muasica andina interactda con las nuevas generaciones.
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3.9 Aspectos éticos

La investigacion se basa en fuentes confiables de la comprension y analisis
que el investigador ha realizado de los datos obtenidos. Toda la informacion
relacionada con terceros se ha manejado con un nivel maximo de confidencialidad.
El estudio se disefidé cuidadosamente para cumplir con las leyes y no tiene como
objetivo perjudicar a nadie. Para su realizacion fue determinada la observacion de
varios articulos, libros, tesis que permitieron complementar el estudio, y para su
estructura, se siguié los puntos de la guia que es propuesta por la Universidad

César Vallejo, respetando siempre las normas APA, 7ma edicion.

De esta forma se presentan seis aspectos éticos que han sido considerados

para la elaboracion de la investigacion y se describen a continuacion.

El primer aspecto ético es la competencia profesional y cientifica, que se
refiere a la combinacion activa de recursos individuales, sistemas complejos de
entendimiento y actuacion que engloban habilidades de pensamiento, expresion y
accion, asi como la disposicion y motivacion para pensar, expresarse y actuar, es
asi que estas competencias se utilizan para comprender la complejidad de las
situaciones en las que se desea estudiar, asi como para elaborar, planificar,
implementar y realizar una evaluacion de los enfoques especificos utilizados para

llevar a cabo acciones determinadas. (Cuadra, Castro y Julia, 2018)

El segundo aspecto ético es la justicia que se relaciona con la
responsabilidad de garantizar una distribucién equitativa de los riesgos y beneficios
asociados a la participacién en un estudio de investigacion. Para lograr esto, es
fundamental reclutar y seleccionar a los participantes de manera imparcial. El
principio de justicia impide la exposicion de un grupo de personas a situaciones de

riesgo con el Gnico proposito de beneficiar a otro grupo. (Alvarez, 2018)
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La libertad es otro aspecto ético a considerar y va mas all4 de la ausencia
de restricciones, sino también un contexto de posibilidades y habilidades que

brindan un espacio para la accion constructiva. (Cortés, 2018)

El principio de no maleficencia es fundamental en la investigacion. Se basa
en la intencién de evitar causar dafio o poner en riesgo a otras personas, buscando

prevenir cualquier forma de afectacion hacia ellos. (Motloba, 2019)

Otro aspecto importante es el respeto a la propiedad intelectual. La doctrina
sostiene de manera unanime que la propiedad intelectual confiere al titular un
derecho exclusivo y excluyente sobre su objeto, lo cual se deriva de la naturaleza

intrinseca de dichos derechos. (Candano y Moreno, 2019)

Por ultimo la transparencia es esencial para la investigacion. Se refiere a la
divulgacién de informacién con el propésito de mantener a la poblacién informada
y ser responsable ante ella, (...) dando la posibilidad de reutilizar dicha informacion

para otros formatos de investigacion. (Diez y Renedo, 2020)
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IV. RESULTADOS Y DISCUSION

Los resultados derivados del analisis de datos recopilados de tres cantantes
de mdasica andina han sido procesados utilizando el software Atlas.ti, una
herramienta de investigacion cualitativa que facilita la triangulacién y clasificacion
de las respuestas. Con el proposito de comprender las similitudes y diferencias en
las respuestas de los sujetos de estudio, se han aplicado codigos a las categorias,

subcategorias y criterios de estudio identificados.

Esta metodologia de codificacion ha permitido una organizacién exhaustiva
y sistematica de los datos obtenidos, brindando una estructura ordenada para
analizar y extraer conclusiones significativas. Al asignar codigos a las distintas
teméaticas emergentes en las respuestas de los cantantes, se ha logrado una mejor
comprension de los aspectos comunes y las variaciones presentes en sus
experiencias y opiniones. Del mismo modo, Espriella y Gomez (2020) en el marco
de la teoria fundamentada desarrollada por los socidlogos Glases y Strauss (1965)
sefiala que la codificacion es clave de la teoria fundamentada porque implica
asignar coédigos a los diferentes temas y categorias emergentes en los datos,
proporcionando, asi tener una estructura ordenada para poder analizar los datos y

extraer conclusiones significativas.

Al utilizar Atlas.ti como herramienta para este proceso de analisis, se ha
facilitado la identificacién de patrones y tendencias en las respuestas, asi como la
comparacion entre los diferentes participantes. Esto ha permitido una interpretacién
mas precisa y confiable de los hallazgos, promoviendo la validez y la objetividad en

la investigacion.

En relacién al objetivo general: Analizar el videoclip musical del pop andino
de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima
Cercado 2022, los entrevistados expresaron que los videoclips de Milena Warthon
estdn ejerciendo un posicionamiento significativo en los jovenes de esta
generacion. Segun los participantes, este posicionamiento se debe en gran medida
a la combinacion unica que Milena Warthon, que logra fusionar la masica andina y

el pop, convirtiéndose en un género ampliamente escuchado por los jovenes en la
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actualidad. Esta fusion de estilos musicales ha capturado la atencion de la
Generacion Z, generando un aumento notable en su interés y participacion en la
musica andina. Del mismo modo, Molano (2018) refiere que la fusion de géneros
musicales, como la musica andina y el pop, puede ser vista como una forma de
revitalizar y liberar el pensamiento indigena, donde las nuevas generaciones
pueden encontrar es estas, una conexion con sus raices culturales y una forma de
expresar su identidad. Es asi que el videoclip de Milena Warthon ha demostrado
ser especialmente atractivo para los jévenes, ya que no solo presenta una
propuesta musical fresca y moderna, sino que también incorpora elementos
visuales cautivadores y una estética contemporanea. La combinacion de la muasica
andina y el pop, género popular entre los jovenes, ha generado un aumento en el
interés y la participacion de esta generacion en la musica andina. Del mismo modo
en la teoria de la convergencia de medios desarrollada por Jenkins (2006), refiere
que los medios estan rompiendo las barreras tradicionales entre los diferentes
medios, como la television, el cine, internet y las redes sociales y que ahora se esta
generando nuevas formas de produccién, distribucion y consumo de contenidos,
como en la musica, el video y las redes sociales. En el caso del videoclip de Milena
Warthon. el atractivo visual y estético del videoclip también ha sido clave para su
aceptacion entre los jovenes, proporcionandoles una forma de expresion cultural

contemporanea y en sintonia con sus preferencias.

Con respecto al objetivo especifico 1: Identificar los tipos de videoclip
musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la

Generacion Z, Lima Cercado 2022.

Figura 1. Tipos de videoclip
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3:44 1 13, Los paisajes de Cusco y
Arequipa en sus presentaciones
muestran la cul... in entrevista-
cualitativo

:64 T 87, Los paisajes &
3:57 1 48, Los paisajes in 3:64 T 87, Los paisajes de Ancash

entrevista-cualitativo

la mujer andina en su entorno )
natural in entrevista-cualitativo J

CLLLY ;Cree usted que los
objetos empleados en el
videodlip de Milena Wharton
brindan una apariencia
gratificante de la cultura
andina?

L C.1.1.1. Tipos de videoclip J

Nota: Respuestas del criterio Tipos de Videoclip.

La figura 1 muestra los resultados obtenidos de los E1, E2 y E3 quienes
mencionaron que los paisajes son uno de los elementos esenciales en los
videoclips de Milena Wharton, los cuales describe cémo se valora y aprecia la
representacion de la cultura y los colores andinos del Peru en los videoclips. Los
paisajes retratados en los videos son elogiados por su belleza, y se reconoce la
cuidadosa seleccion de lugares tanto interiores como exteriores, lo que refleja una
excelente produccion en los videoclips. Fabian (2022) reconoce que la muasica y las
danzas peruanas son elementos fundamentales de la cultura andina. Los
representantes de la mduasica andina, como Milena Wharton, se dedican
constantemente a perfeccionar su arte y a especializarse en su género musical. La
dedicacion y el compromiso de los artistas andinos contribuyen a preservar y
difundir la riqueza cultural de la region. Asimismo, los participantes del Focus group
mencionaron que el video musical de Milena Warthon ha dejado una huella
significativa, generando una respuesta positiva y enriquecedora. Se destaca el uso
de imagenes simbdlicas, especialmente la ventana como metafora destacada, que
ha despertado sorpresa, admiracion y curiosidad entre los espectadores. Esta
representacion simbdlica invita a explorar y apreciar la cultura y los paisajes de Peru
de una manera Unica y cautivadora. La presencia de Machu Picchu en el video ha
generado un profundo orgullo peruano, conectando emocionalmente a los
espectadores con su identidad y raices. Por otro lado, en relacion a la ficha de

observacioén el videoclip de Milena Wharton narra un viaje a través de los diversos
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paisajes de los Andes y el Valle Sagrado del Cusco, destacando las maravillas, el

pueblo y la cultura de la region.

En relacion al objetivo especifico 2: Explicar la relacion del videoclip musical
del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la

Generacion Z, Lima Cercado 2022. Se obtuvieron los siguientes resultados.

Figura 2. Relacion

3:59 ¥ 54, Tiene una buena calidad 3:66 ¥ 93, Fusiona instrumentos s
3:46 119, Falto alguncs
y arreglos destacados gracias a los andinos con elementos x
: instrumentos de la zampona y
musicos gu... in entrevista- electronicos, logrando una... in .
. A Y quena, in entrevista cualitativo
cualitativo entrevista-cualitativo

C11.2.1 [Cree usted que Milena
Warthon utiliza diversos
Instrumentos musicales en sus
videocips, como la quena y e
charango, para darle un toque
andino a su misica pop?

C.1.1.2, Relacion ’

Nota: Respuestas del criterio Relacion.

Las respuestas proporcionadas por los E1, E2 y E3 sefialan que, en el ultimo
video de Milena Wharton, titulado "Warmisitay”, se percibe la ausencia de
instrumentos tradicionales como la zampofia y la quena. En su lugar, se utilizan el
teclado electrénico y otros instrumentos electrénicos. Esta eleccion musical puede
generar opiniones diversas entre los entrevistados, ya que algunos podrian preferir
una mayor presencia de instrumentos tradicionales en la muasica andina. Por su
parte, Garcia (2020) menciona que la voz es uno de los elementos mas distintivos
de un artista musical y juega un papel fundamental en la reafirmacion de su
identidad y junto a ello, deben estar acompafados instrumentos que ayuden a
potenciar la voz de la cantante. Por otra parte, en el Focus group se hallé que Milena
Warthon ha logrado destacar en la escena musical al combinar de manera dinamica
la musica andina con elementos modernos, representando a las mujeres andinas y
atrayendo a un publico joven. Aungue algunos sefalan la falta de profundidad
emocional en sus letras, se reconoce su habilidad para establecer una conexion

visual y auditiva a través de su vestimenta, los colores andinos y la produccion

29



visual. Con respecto a la ficha de observacion, la combinacion de la musica y la
imagen en el videoclip de Milena Wharton crea una experiencia sensorial completa,
sumergiendo al espectador en la historia y el concepto de la cancién. La fusion de
sonidos andinos con elementos contemporaneos genera un ambiente festivo y
juvenil. El video muestra una amplia variedad de imagenes de la region del Cusco,
resaltando la cultura andina, sus paisajes montafiosos, bosques y praderas verdes,

asi como la presencia de animales y danzantes.

En cuanto al objetivo especifico 3: Describir las técnicas del videoclip musical
del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la

Generacion Z, Lima Cercado 2022. Se hallaron los siguientes resultados.

Figura 3: Técnicas

3:62 ¥ 81, En el video de 3:53 ¥ 42, Es fundamental
3:42 1 6, Sus videos me parecen Warmisitay se destaca ¢l mensaje mantener la esencia y respetar las
alegres in entrevista-cualitativo y la belleza del paisa... in tradiciones del gene... in

entrevista-cualitative entrevista-cualitativo

I /

C113.1 ;Considera usted que la
produccion de los efectos
visuales es dindmica con lox
melodias de la compositora
Miena Wharton?

C.1.1.3. Téenicas I

Nota: Respuestas del criterio Técnicas.

La figura 3 muestra los resultados de los entrevistados, en donde el E1,
seflalé que los videos de Milena Wharton son alegres debido a los colores,
animacién y elementos usados. El E2 mencion6 que el video de Warmisitay se
destaca por el mensaje y la belleza de los paisajes mostrados. Por ultimo, el E3
indicé que la artista se destaca por su enfoque en los videos musicales que
representan las costumbres y paisajes del Perl. Estos videos incorporan efectos
visuales que capturan la esencia de la musica andinay reflejan el desarrollo creativo
y la interpretacion de este género musical. Esta informacion es respaldada por Avila
(2020), quien dice que los colores vivaces presentes en los atuendos de Milena
Wharton y en los elementos visuales utilizados en sus videos musicales son una

representacion visual de la identidad peruana. Estos colores vibrantes evocan la
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alegria, la vitalidad y la riqueza cultural que caracteriza al pais. También, se obtuvo
en el focus group que Milena Warthon ha logrado destacar en la escena musical al
combinar de manera efectiva la vestimenta andina con colores vibrantes, lo cual
captura la atencion y refleja la cultura andina en su estética, segun mencionan los
encuestados. Su enfoque ha sido comparado con el de otros artistas pop que
utilizan colores en su imagen para representar su estilo musical. Aunque algunos
encuestados mencionan la falta de profundidad emocional en algunas de sus
canciones y covers, en general, se percibe que su enfoque se centra mas en la
energia y la representacion de la cultura andina desde su perspectiva y
expresiones. Por otra parte, la ficha de observacion del videoclip "Maravilloso" de
Milena Wharton describe que es una produccion de accidén en vivo que presenta
escenarios y actores reales, sin recurrir a la animaciéon en la postproduccion. No
obstante, utiliza técnicas de produccion como movimientos de camara para crear

efectos visuales dindmicos

Por otro lado, en el Objetivo especifico 4: Describir la identidad verbal del
videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de
jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022. Se recolectaron los siguientes

hallazgos.

Figura 4: Identidad Verbal

3:56 1 45, Debe cantar en ambos 3:43 110, Mejorar su
o A > 3:63 1 84, Debe cantarla en . s )
idiomas (espanol y quechua) in A pronunciacion en quechua in
espanol. in entrevista-cualitative .
entrevista-cualitativo entrevista-cualitativo
-~

C.1.1.4.%. ;Cree usted que en los
videoclips de Milena Warthon,
su pronunciacion es clara y
precisa en la interpretacion de
sus canciones en espanol y
quechua, hacen que su musica
llegue a un publico amplio y
diverso?

l C.1.1.4, Identidad Verbal J

Nota: Respuestas del criterio Identidad Verbal.

En relacién a la Figura 4, el E1 menciond que la artista debia cantar sus

canciones en ambos idiomas, se infiere que la cantante deberia sacar la misma
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cancion en versiones distintas. Por su lado, el E2, indic6 que debe cantar solamente
en espafiol, ya que, la gran mayoria de su publico son jovenes que no son quechua
hablantes. Y el E3, sefialé que deberia mejorar su pronunciacion del quechua, ya
que, solo canta frases cortas o palabras en sus videos musicales. Esta afirmacion
se asemeja a lo que menciona Farinango (2021), quien indica que los formatos
audiovisuales se han vuelto esenciales para los espectadores y pueden
desempeiiar un papel importante en la comprension de elementos linguisticos,
como la pronunciacién de un idioma que no es nativo. Los videos musicales y otros
medios audiovisuales permiten que el publico se sumerja en la experiencia
sensorial y visual, lo que puede ayudar a comprender mejor las palabras y la
pronunciacién del artista. Igualmente, los participantes del focus group destacaron
la importancia de incentivar el uso del castellano y el quechua en la musica,
reconociendo que Milena incluye algunas palabras en quechua para preservar las
raices culturales y promover el aprendizaje del idioma. Aunque las opiniones varian
sobre su pronunciacion en quechua, se aprecia su esfuerzo por entonar
correctamente las palabras en sus canciones. Por ultimo, la ficha de observacion,
se reconociod que la cantante decidié fusionar ritmos y sonidos andinos con el idioma
castellano, dejando de lado el quechua que también emplea en sus canciones. Sin
embargo, sorprende a sus seguidores al incorporar efectos de sonido realizados
con la boca para simular el latido del corazén. A través de esta propuesta artistica,

Milena busca transmitir un mensaje de orgullo y amor por la cultura peruana.

Con respecto a la pregunta especifica 5: Describir la identidad visual del
videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de
jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022. Se obtuvieron los siguientes

resultados por parte de las entrevistas y el Focus group.

Figura 5: Identidad Visual
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representa un estilo musical inspirado en el traje de Bolivia in elementos de diferentes regiones

[ 3:65 ¥ 90, Su vestuario no

[ 3:45 ¥ 16, Su vestuario esta | [ 3:58 1 51, No se deben mezclar 1

entrevista-cualitativo In entrevista-cualitativo

t\. I .////T

C11L5.% jCree que &l vestuario
que utiliza Milena Wharton en
sus videodlips esta
evolucionando la vestimenta
anding y a su vez esta
influenciandoc a los jovenes para
que puedan usarlo?

especifico in entrevista-cualitativo

L C11.5. |dentidad Visusl J

Nota: Respuestas del criterio Identidad Visual

La figura 5 muestra que los entrevistados indicaron que la voz de Milena
Wharton es delicada y Unica, lo que la distingue de otras cantantes andinas. En
primer lugar, el E1 sefial6 que la vestimenta que usa no representa su estilo
musical, el cual es andino. Mientras que el E2 mencion6 que su vestuario esta
inspirado en la vestimenta andina de Bolivia, esto no es bien visto, ya que, la
cantante se caracteriza por representar al Pert en sus videoclips. Finalmente, el E3
dijo que la artista no debe mezclar elementos de distintas regiones en su
vestimenta. Esto es respaldado por Garcia (2020) quien menciona que la voz es
uno de los elementos mas distintivos de un artista musical y juega un papel
fundamental en la reafirmacion de su identidad. La voz de un cantante es su
instrumento principal y es lo que le permite transmitir emociones, interpretar las
letras de las canciones y conectar con el publico. Por otra parte, en el Focus group,
los participantes sefialaron que Milena también ha influenciado positivamente en la
valoracion de la vestimenta andina, combinandola con colores vibrantes y estilos
modernos, generando una expectativa diferente hacia la cultura andina en la nueva
generacion. Los resultados obtenidos en la ficha de observacion reflejan que el
videoclip "Maravilloso", Milena Wharton combina la estética colorida y alegre de la
cultura andina con elementos modernos. Presenta su isotipo en su perfil de
YouTube y viste trajes inspirados en danzas folkloricas peruanas. El video resalta
la belleza de los paisajes peruanos y promueve el orgullo por la cultura y la

preservacion del medio ambiente.

Figura 6: Identidad Sonora
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3:61 7 60, La tecnologia actual ha
eliminado la necesidad de calificar

andina con sonidos modernos in
el audio y... In entrevista-

Mar muestra su éxito como artista

peruana. in entrevista-cualitativo entrevista-cualitativo

T\‘
C.11.6.1, ;Considera usted que
los videoclips de la cantante
Milena Warthon cuentan con
una buens calidad de sudio por

el usa de pquipos de sonido
profesionales?

C1.1.6. Identidad SunuruJ

Nota: Respuestas del criterio Identidad Sonora

3:68 1 99, La victoria en Vina del ] [ 3:48 1 25, Fusiona la musica

cualitativo

Los entrevistados mencionaron que las canciones de Milena Wharton
presentan una buena calidad, y parte de ello se debe a los avances en la tecnologia
gue permiten mejorar el audio y el sonido en general. El entrevistado E1, mencioné
que la tecnologia actualmente le permite a los cantantes la opcion de modificar o
eliminar algun error. Por su parte, el E2 indic6 que la victoria en Vifia del Mar
aumenta la popularidad y el éxito de la cantante debido a su buena produccion y
talento. El entrevistado 3 sefiala que la artista fusiona la musica andina con los
sonidos modernos, el cual le da un agregado y diferenciacion en comparacion a
otros artistas. Carrasco (2022) menciona que la utilizacion de tecnologia avanzada
en la produccion musical ha permitido mejorar la grabacion, la mezcla y la
masterizacion de las canciones. Los avances en equipos de grabacion, software de
edicion y efectos de sonido han contribuido a lograr una calidad de audio
excepcional en las producciones de Milena Wharton y de otros musicos
contemporaneos. Finalmente, en relacion a la ficha de observacion se hallé que se
utilizaron instrumentos andinos junto con elementos electrénicos, pero no se
muestran especificamente. Para la grabacion de sonido, se emplearon equipos de

alta calidad, aunque no se visualizan en el video.
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V.

CONCLUSIONES

En el caso del analisis del videoclip musical del pop andino de Milena
Warthon ha logrado un posicionamiento significativo entre los jévenes de
la Generaciéon Z en Lima Cercado, gracias a su fusion de masica andina
y pop, asi como a su atractivo visual y estético. Esta combinacion ha
despertado un mayor interés y participacion de esta generacion en la
musica andina.

En el caso de la identificacion de los tipos de videoclip musical de Milena
Warthon han logrado destacarse entre los jovenes de la Generacion Z en
Lima Cercado, gracias a la cuidadosa seleccidon de paisajes andinos, la
representacion simbdlica y la conexion emocional que generan. Estos
elementos han contribuido a valorar y apreciar la cultura peruana,
preservando y difundiendo la riqueza cultural de la region.

El videoclip musical del pop andino de Milena Warthon ha logrado
establecer una relacion dindmica entre la muasica andina y elementos
modernos, atrayendo a un publico joven y destacando la representacién
de las mujeres andinas. Aunque se percibe la ausencia de instrumentos
tradicionales en algunos videos, la combinacién de la mdusica, la
vestimenta, los colores y la produccion visual genera una experiencia
sensorial completa, sumergiendo a los espectadores en la historia y el
concepto de la cancién.

El videoclip musical del pop andino de Milena Warthon ha destacado por
sus técnicas visuales, utilizando colores vibrantes, paisajes hermosos y
elementos que representan la cultura peruana. Estos videos capturan la
esencia de la musica andina y reflejan el enfoque creativo de la artista en
la representacion de sus raices.

La identidad verbal del videoclip musical del pop andino de Milena
Warthon ha generado opiniones diversas entre los entrevistados.
Algunos sugieren que la artista deberia cantar en ambos idiomas
(espafiol y quechua), mientras que otros consideran que deberia
enfocarse Unicamente en el espafiol debido a su puablico
mayoritariamente no quechua hablante. A pesar de las diferentes

opiniones, se reconoce el esfuerzo de Milena por preservar las raices
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culturales al incluir palabras en quechua en sus canciones.

La identidad visual del videoclip musical del pop andino de Milena
Warthon ha generado opiniones divididas entre los entrevistados.
Mientras que algunos consideran que su vestimenta no representa
adecuadamente su estilo musical andino y que no debe mezclar
elementos de diferentes regiones, otros valoran positivamente su
influencia en la valoracion de la vestimenta andina y la combinacion de
colores vibrantes y estilos modernos.

Los entrevistados destacaron la buena calidad sonora de las canciones
de Milena Wharton, atribuyendo esto a los avances tecnolégicos en la
produccion musical. La fusion de muasica andina y sonidos modernos,
junto con el uso de equipos de grabacién de alta calidad, ha permitido
lograr una experiencia auditiva excepcional en las producciones de la

cantante.
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VI.

RECOMENDACIONES

Se recomienda a la artista que continte explorando la fusién de géneros
musicales y la creacion de videoclips con elementos visuales
cautivadores. Ademas, es importante que aproveche las redes sociales
y las estrategias de marketing digital para ampliar su alcance y crear una
comunidad en torno a su mausica, lo cual contribuird a establecer una
relacion sélida con su audiencia juvenil.

Se recomienda que pueda seguir explorando algunas otras
representaciones simbdlicas y la cuidadosa seleccion de paisajes en sus
videoclips. Ademas, mantener un enfoque en la preservacion y difusion
de la cultura andina sera fundamental para fortalecer su conexion
emocional con los espectadores.

Se recomienda considerar la incorporacion activa y destacada de
instrumentos musicales andinos, como la zampofia y la quena. Esto
permitira preservar y revitalizar la importancia cultural de estos
instrumentos ancestrales.

Se recomienda a la cantante que pueda seguir utilizando técnicas
visuales impactantes en sus videoclips. La combinacién de colores
vibrantes y la representacion de paisajes hermosos transmitiran la
vitalidad y la riqueza cultural de la musica andina. Ademas, explorar el
uso de efectos visuales dindmicos, como nuevos movimientos de
camara, creard una experiencia visualmente cautivadora para los
espectadores.

Se recomienda explorar la posibilidad de ofrecer versiones bilingiies de
sus canciones. Esto permitiria llegar tanto a aquellos que hablan quechua
como a aquellos que no lo hablan, promoviendo y preservando la cultura
peruana de manera inclusiva y diversa. Esta propuesta distintiva en su
género musical generarda un mayor interés y conexion con la audiencia.
Con el objetivo de fortalecer su identidad visual y mantener coherencia
con su estilo musical andino, se recomienda a Milena Warthon que
explore opciones de vestimenta auténticas que reflejen la cultura peruana

de manera fiel, evitando mezclar elementos de diferentes regiones. Esto
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contribuird a transmitir un mensaje claro y cohesivo a su audiencia,
generando una conexion mas profunda y respetuosa con la cultura
andina.

Para mantener y mejorar la identidad sonora de sus canciones, se
recomienda a Milena Warthon aprovechar los avances tecnoldgicos en la
produccién musical. Es importante que se mantenga la calidad de
grabacion, mezcla y masterizacion para ofrecer un producto de
excelencia. Ademas, considerar la inclusion visual de los instrumentos
andinos utilizados en sus canciones permitira que los espectadores
aprecien su participacion en la produccion sonora, afiadiendo un

componente visual que enriquecera la experiencia auditiva.
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Anexo 1

Tabla 1: Tabla de categorizacion

Categoria de estudio Definicion Conceptual Subcategorias Cddigos
Narrativo
] ) ] Conceptual
El videoclip musical, es definido como un Tipos de Videoclip o
formato perteneciente a la produccion erformance
audiovisual que conlleva a hacer un conjunto de Mixtos

Videoclip musical

discursos, con el uso de codigos visuales que
dan sentido y se interrelacionan mediante
andlisis de varias visiones.
(Sedenio, A. 2020, p. 276)

Musica / Imagen

Relacién
Imagen / Texto
) Animacién
Técnicas
Realizacién

Posicionamiento

“El posicionamiento es lograr ocupar un lugar
en la mente del consumidor a través de
recuerdos gratos. Despertar sentimientos y
emociones positivas en relacién al producto y/o
servicio ofrecido”.

(Condori, L. Larico, E. Machaca, D. y Molina,
E., 2021. p. 746).

Identidad Verbal

Pronunciaciéon

Mensaje

Identidad visual

Isotipo

Logotipo

Colores

Apariencia

Vestuario

Identidad Sonora

Instrumentos Musicales

Voz

Equipo de sonido
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Tabla 2: Matriz de consistencia

Titulo: Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado

2022
CATEGORIA
PROBLEMA OBJETIVOS
DE ESTUDIO
GENERAL GENERAL

¢Coémo se presenta gl videoclip musical Ana.lizar el vidgoclip musical del pop SUBCATEGORl’A COD|GOS METODOLOGl’A

del pop andino de Milena Warthon en el | andino de Milena Warthon en el

posicionamiento de jovenes de la | posicionamiento de jévenes de la

Generacion Z, Lima Cercado 2022? Generacion Z, Lima Cercado 2022.

ESPECIFICOS ESPECIFICOS
. Método:
, . - . . . Narrativo Ingu(::ti\cl)o

¢,Como se presentan los tipos de | Identificar los tipos de videoclip Interpreta;tivo

videoclip musical del pop andino de | musical del pop andino de Milena Tipos de Conceptual

Milena Warthon en el | Warthon en el posicionamiento de videocli ] -

posicionamiento de j6venes de la | jovenes de la Generacion Z, Lima P Performance | tRedeestudio:

- . Basica
Generacion Z, Lima Cercado 2022? | Cercado 2022. .
Mixtos _ _
Disefio de estudio:
Fenomenolégico
Videoclip ¢Coémo se presenta la relacién del | Explicar la relacién del videoclip Musica / Imagen
musical videoclip musical del pop andino de | musical del pop andino de Milena ) Enfoque:

Milena Warthon en el | Warthon en el posicionamiento de Relaciéon Cualitativo

posicionamiento de jévenes de la | jévenes de la Generacion Z, Lima

Generacién Z, Lima Cercado 2022? | Cercado 2022. Imagen / Texto | Participantes:
Jévenes de la
Generacion Z
Técnicas e

Animacién instrumento de

¢ CO6mo se presentan las técnicas del | Describir las técnicas del videoclip Lecoleccion de datos:

videoclip musical del pop andino de | musical del pop andino de Milena _ 5

Milena Warthon en el | Warthon en el posicionamiento de Técnicas Ficha de observacion

posicionamiento de jévenes de la | jovenes de la Generacion Z, Lima E‘r’]i‘r‘gﬁg&”p

Generacion Z, Lima Cercado 20227 | Cercado 2022. ) _

Realizacion Métodos de anélisis

de datos:
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| |

|

|

Andlisis de contenido |

Titulo: Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado

Posicionamiento

2022
CATEGORIA DE
ESTUDIO PROBLEMA OBJETIVOS SUBCATEGORIA | CODIGOS | METODOLOGIA
ESPECIFICOS ESPECIFICOS

¢,Cémo se presenta la identidad
verbal del videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de j6venes de la
Generacion Z, Lima Cercado 2022?

Describir la identidad verbal del
videoclip musical del pop andino de
Milena Warthon en el
posicionamiento de jévenes de la
Generacion Z, Lima Cercado 2022.

Identidad Verbal

Pronunciacion

Mensaje

¢Como se presenta la identidad
visual del videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jévenes de la
Generacion Z, Lima Cercado 2022?

Describir la identidad visual del
videoclip musical del pop andino de
Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la
Generacion Z, Lima Cercado 2022.

ldentidad Visual

Isotipo

Logotipo

Colores

Apariencia

Vestuario

¢,Coémo se presenta la identidad
sonora del videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la
Generacion Z, Lima Cercado 20227?

Describir la identidad sonora del
videoclip musical del pop andino de
Milena Warthon en el
posicionamiento de jévenes de la
Generacion Z, Lima Cercado 2022.

Identidad Sonora

Instrumentos
Musicales

Voz

Equipo de
sonido

Método:
Inductivo Interpretativo

Tipo de estudio:
Basica

Disefio de estudio:
Fenomenolégico

Enfoque:
Cualitativo

Participantes:
Jévenes de la Generacién
Z

Técnicas e instrumento
de recoleccién de datos:

Ficha de observacion
Focus Group
Entrevistas

Métodos de analisis de
datos:

Andlisis de contenido
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Anexo 2

Tabla 3: Instrumento de recoleccion de datos

Ficha de observacion del videoclip “Maravilloso” de la cantante peruana Milena

Wharton
Titulo del Videoclip: “Maravilloso”
Género: Pop andino
Cantante: Milena Wharton
Duracion: 3:20 min
Fecha de observacion: 13/05/2023

Descripcion del videoclip:

El videoclip “Maravilloso” de la cantante peruana Milena Warthon tiene una duracién
de 3 minutos y 20 segundos, es una impresionante pieza visual que puede ser vista con una
calidad de hasta 2160p (4k). El video presenta diferentes escenografias de los lugares mas
maravillosos que cuenta los andes peruanos, presenta una estética moderna y colorida,
dando uso de colores brillantes que resaltan la energia y alegria de la cancion junto con las

imagenes que se muestra en el videoclip.

El videoclip comienza con una imagen oscura y misteriosa, mientras suena una
melodia corta de su anterior cancion “Warmisitay” y en la imagen se visualiza la presentacion
de la produccion “Micaela San Roman” y de direccién “El mundo de Rabbit” mientras que se
muestran con imagenes cortas de los danzantes que conforman en el videoclip “Maravilloso”.
A medida que la musica comienza, se revela a la cantante en una habitacion oscura abriendo
una ventana donde se puede ver a lo lejos una cordillera de los andes, para luego mostrar

el titulo de la cancién por el cual es referido.

Es entonces que en la primera escena comienza a cantar la artista Milena Wharton
vestida con un traje de una danza de la region Ancash llamado “Pallas de Corongo” pero

gue a su vez ha sido ligeramente modificado para una vestimenta mas juvenil y la artista se
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encuentra ubicado al aire libre rodeada de un campo de trigo. Después en una siguiente
escena se muestra a la artista con un distinto traje representando a la danza de los Avelinos,
danza originaria de Huancayo, donde viste con una vestimenta hecha de puros trozos de
telas de diferentes colores en todo el atuendo que a su vez también ha sido ligeramente
modificado con un estilo juvenil y moderno, ubicAndose en un bosque donde se contempla
grandes arboles detras de la artista, asi mismo la imagen vuelve a cambiar regresando al
primer escenario con un plano general de la artista y detras se puede ver la cordillera de los

andes y luego pasa la segunda escena con un angulo contrapicado de la artista.

A medida que la cancién avanza se puede ver varias escenografias de diferentes
paisajes que brinda los andes y junto a ella se verifica una ventana ubicada en el centro del
plano como simulacion de aparecer magicamente en diversos lugares maravillosos que
brinda los andes, y en otro espacio escénico se verifica a algunos danzantes que
representan a la danza de las Tijeras detras de la ventana con el fondo de la cordillera, asi
mismo en otro tiempo se verifica algunos animales que se puede encontrar en el Perd como
la llama, la alpaca y el toro caminando igualmente detras de la ventana, y en otro tiempo se
muestra a algunos pobladores andinos realizando sus labores diarios, y continua el video

con la muestra de distintos paisajes andinos que se puede ver detras de la ventana.

En el coro de la cancidon se puede verificar a la cantante junto a dos mujeres
danzantes de las pallas de Corongo y los danzantes de tijeras. Para luego pasar a otra
escena realizada de noche junto con los danzantes de Sagra que es mas vista en la region
de Cusco, y regresa continuamente a las escenas anteriores. Finalizando el coro se verifica
en un gran plano general, la ciudadela de Machu Picchu que justo se muestra con la letra de
la cancion, y luego nuevamente se puede ver la ventana donde detras se encuentra los
danzantes, los paisajes andinos, la artista y los pobladores de la region realizando sus
trabajos que realizan dia a dia, mostrando las diferentes habilidades que tienen. Regresando
a la escena del bosque se muestra a un danzante cubierto toda la cabeza con una mascara
y con traje colorido brindando a una mezcla de musica y danza junto con la artista Milena
Warthon y continda mostrando las diferentes escenas de los danzantes teniendo como fondo

el paisaje andino
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A medida que se acerca al climax de la cancion, se muestra la escena de noche
donde la artista se encuentra junto con los danzantes de Saqra que brindan una presentacion
de sus habilidades con el fuego, continuamente salen diferentes escenas de los danzantes
bailando al igual que la artista. Cuando la cancion llega a su final, la cancién desvanece
lentamente y se verifica el campo de trigo con la ventana al centro y los datos escritos de la
produccién que fueron parte de la realizacion del videoclip.

Fotogramas del videoclip Maravilloso.

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=BMRIS8N2P-w4

Categoria: Videoclip musical

Tipos de videoclip

e Narrativo El video narra un viaje que nos lleva a través de los diferentes
paisajes de los andes y del Valle Sagrado de la ciudad del Cusco

junto a sus maravillas, su pueblo y su cultura.

e Conceptual: El videoclip presenta un mensaje conceptual sobre el amor por
la cultura y valoracién de las tradiciones locales que puede ser
contempladas a través de una ventana donde magicamente
aparecen en diferentes lugares de los andes.
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https://www.youtube.com/watch?v=BMRi8N2P-w4

e Performance

Milena Wharton incluye principalmente la interpretacion vocal,
quién canta la cancién con gran emotividad, pasion y orgullosa
de sus raices, por ello se presenta la cantante junto a algunos
danzantes de las diferentes regiones peruanas.

Ademas, en algunas tomas se puede apreciar a la artista
realizando movimientos expresivos que complementan la letra
de la cancion, como los movimientos de las manos creando un

ambiente emotivo.

e Mixtos

El videoclip Maravilloso, combina diferentes elementos
audiovisuales de tipo narrativo y conceptual, con una
representacion artistica de la cantante Milena Wharton,
mostrando los paisajes y dando uso de los vestuarios
tradicionales, transmitiendo una valoracién y amor por la cultura

peruana.

Relacién

e Musica/lmagen

La combinacién de la musica y la imagen crea una experiencia
sensorial completa que invita al espectador a sumergirse en la
historia y en el concepto de la cancién

Ademas, la cancion tiene una mezcla de musica e imagen andino
con sonidos contemporaneos que crean un ambiente festivo,

alegre y mas juvenil.

e Imagen/texto

En el videoclip se presentan una amplia variedad de imagenes
de la regién del Cusco mostrando cultura andina, sus montafas,
sus bosques, sus verdes praderas, animales, danzantes y se
conectan con la letra de la cancion, donde al mismo tiempo la
cantante viste con un traje festivo y artistico de la region, con el
fin de que el videoclip pueda incentivar a los espectadores a

valorar cada maravilla de su localidad y sus tradiciones.

Técnicas
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e Animacion

El videoclip Maravilloso de Milena Wharton es un video de accién
en vivo, que ha sido filmada por actores y escenarios reales y no
usada en animacion de postproduccion, sin embargo, cuenta con

técnicas de produccion como los movimientos de camaras.

e Realizacion

El videoclip cuenta con una realizacion profesional, donde se
puede apreciar técnicas de grabacion y edicién de imagenes,
tales como tomas de camara en movimiento, tomas aéreas,
primeros planos, plano entero, plano medio, planos conjuntos,
entre otras. Ademas, se puede notar la cuidadosa eleccion de
los escenarios y el vestuario utilizado, lo que aporta una gran

calidad visual al producto final.

Categoria: Posicionamiento

Identidad Verbal

e Pronunciacion:

Milena Wharton, combina dos idiomas para sus temas
musicales, el quechua y el castellano combinado con ritmos y
sonidos andinos, pero para el videoclip Maravilloso, integré sélo
el lenguaje castellano y junto a ello efecto de sonido realizado

con la boca para interpretar el sonido del corazon.

e Mensaje

El videoclip “Maravilloso” brinda un mensaje de orgullo y amor
por la cultura asi mismo de la naturaleza peruana, valorando sus
tradiciones. A su vez la cantautora busca incentivar a sus
seguidores a apreciar las maravillas de los andes y resaltar sus
raices culturales, tomando como importancia el cuidado y

preservacion del medio ambiente.

Identidad Visual

e Isotipo

El isotipo de la cantante se puede apreciar en la foto de perfil de
su pagina oficial de YouTube, donde usa imagenes
representativas con los diferentes estilos de vestimenta que son
usadas para el videoclip, ademas que incluye disefos

caracteristicos relacionado a las Bratz, con ojos grandes y labios
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gruesos y el cabello con elementos artisticos y las trenzas.

Logotipo

En el videoclip de Milena Wharton solo hace mencion de su
nombre junto con el titulo de la cancién, y hace presente su
isotipo en el perfil de su pagina de YouTube, Sin embargo, en su
pagina web oficial de la cantante Milena Wharton, puede verificar
el logotipo.

Colores

Los colores que predominan en el videoclip Maravilloso se
pueden apreciar colores naturales y terrosos, asi también como
el verde de la vegetacion, el marron de las montafas y el beige
del suelo o de las piedras. También se puede apreciar toques de
colores vivos, como el amarillo y el naranja que se muestran en
la escenografia que son los paisajes y en la vestimenta de la
cantante. En general el video busca crear una atmésfera céalida

y armoniosa que transmite la belleza natural de los paisajes.

Apariencia:

La apariencia que se muestra en el videoclip Maravilloso de
Milena Wharton es una estética colorida y alegre, que combina
elementos tradicionales de la cultura andina peruana con un
estilo moderno y juvenil. La produccién audiovisual destaca por
su mezcla de elementos visuales tradicionales y modernos,
logrando un equilibrio entre la musica andina y los sonidos

contemporaneos.

Vestuario

Milena Wharton viste un vestuario al estilo de las Pallas de
Corongo, danza tradicional de origen incaico de la regién Ancash
en Peru, Este vestuario es una prenda tipica de la danza que
consiste en una blusa con mangas anchas y una falda larga de
colores brillantes y llamativos que ha sido modernizada y
adaptada al vestuario tradicional.

Para otra escena en el bosque Wharton usa un traje de la danza
de los avelinos, danza folklérica tradicional de Huancayo que es
realizada con cientos de pedazos de telas de diferentes colores
y que estan sujetas a la ropa, en este caso milena lo adaptd con
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un estilo mas moderno.

Identidad sonora:

e |Instrumentos

En el videoclip no se visualizan los instrumentos musicales que

musicales : .
fueron usados, sin embargo, para para una produccion de un
videoclip musical andina lo que posiblemente hayan usado son
instrumentos como la quena, el charango, la zampoia, la
guitarra, con combinacion de instrumentos electronicos.
e Voz La voz de Milena Wharton, es suave, melodiosa y con una amplia

extensiéon vocal. Combina elementos del pop y la masica andina,
mostrando una técnica vocal cuidadosa y una interpretacion
emotiva de la letra de la cancion. En algunas escenografias
eleva la voz siendo mas enérgica y potente, en linea con la

atmosfera festiva y alegre de la cancion.

e Equipos de sonido

En el videoclip Maravilloso de milena Wharton no se puede
apreciar los equipos de sonido que fueron especificamente
usados, Sin embargo, probablemente para grabacién de la
musica, pudo haber usado equipos como set de grabacién con
micréfonos, preamplificadores, grabadoras de audio de alta

calidad para lograr una grabacién de sonido clara y nitida.

Conclusiones:

El videoclip musical "Maravilloso" de Milena Warthon es una produccion creativa y emotiva

gue combina diferentes elementos visuales y transmite un mensaje de alegria, respeto y

amor por los paisajes que brinda los andes peruanos. A través de su estética vibrante y

colorida, el video crea un ambiente festivo que permite a las personas disfrutar de los lugares

maravillosos junto con la diversidad y cultura que brinda el Pais. Ademas de llevar siempre

presente la musica andina a pesar de los cambios que fueron originados por la tecnologia y

las nuevas producciones musicales. La narrativa visual del videoclip, muestra una

interaccion con personas de diferentes edades, creando una conexion con los mas jévenes

mediante las coreografias, las nuevas melodias, y la energia que transmite la cantante, para

seguir festejando e incentivando la musica andina.
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FICHA DEL FOCUS GROUP

Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el

Titulo: - : L, L .
o posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado
2022
e Analizar el videoclip musical del pop andino de Milena
Objetivo del Focus Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion
roup:
grotp Z, Lima Cercado 2022.
Moderador 1: Granados Toledo, Maria Mercedes
Moderador 2: Eusebio Roberto, Angela Lisbeth
Fecha: 22/05/2023
Lugar: Google Meet
o Mary Carmen Nufiez Cordova  (19)
o Abigail Diaz Cucho (23)
o Ingrid Albitres Deza (23)
o Jessica Garcia Salvador (25)
Participantes: o Maricielo Montalvo Toledo (22)
o Jean Pierre Bendezu Capuy (25)
o Geraldine Salvatierra Riveros (25)
o Percy Yupanqui Vasquez (23)
o Adela Diaz Requejo (25)
o Estefania Enriquez Lima (23)
Duracion: 3 hrs.

e Sala de Google Meet
Materiales: e Grabacion Google
e Presentacion de Power Point

e Presentacion de YouTube

e Presentacion de los moderadores, brindando Apellidos y
Procedimiento: Nombres y luego agradecer por la participacién del proyecto
del Focus group y se presenta el titulo del tema de

investigacion.
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Luego se presentan los participantes del Focus group
brindando sus nombres, apellidos completos y su edad.
Luego visualizaciéon del videoclip “Maravilloso”.

Luego se realizan las preguntas del Focus group en donde
luego los participantes responden libremente de acuerdo a
lo visto en el videoclip.

Agradecimiento final por su asistencia al Focus Group.

Preguntas:

. ¢ Cree usted que el videoclip 'Maravilloso' de Milena Warthon

presenta una historia narrativa que lleva al espectador a un
mundo de fantasia donde una joven descubre su poder
interior en medio de la naturaleza?

. ¢,Cree usted que el videoclip ‘Maravilloso' de Milena Warthon

es una obra conceptual que transmite un mensaje de
empoderamiento y conexion con la naturaleza?

. ¢,.Cree usted que el videoclip 'Maravilloso' de Milena Warthon

es una performance visual y musical cautivadora que fusiona
elementos folcloricos y modernos?

. ¢,.Cree usted que el videoclip 'Maravilloso' de Milena Wharton

es una obra mixta de mdusica, fantasia y naturaleza que
cautiva al espectador?

¢, Considera usted que los videoclips de Milena Wharton
reflejan un arte musical que combina musica e imagen andina
creando una experiencia visual y auditiva mas juvenil?

. ¢,Cree usted que Milena Warthon combina imagen y texto en

sus videoclips para crear una experiencia emocional
profunda?

. ¢, Considera usted que la produccién de los efectos visuales es

dinamica con las melodias de la compositora Milena
Wharton?

. ¢,Cree usted que Milena Wharton demuestra una alta calidad

de realizacion en sus videoclips, como la creatividad y
cuidando cada detalle de su trabajo audiovisual?

. ¢,Cree usted que en los videoclips de Milena Warthon, su

pronunciacion es clara y precisa en la interpretacion de sus
canciones en espariol y quechua, hacen que su musica llegue
a un publico amplio y diverso?
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10. ¢ Cree usted que los videoclips de Milena Warthon transmiten
mensajes emotivos y profundos sobre la identidad cultural, el
empoderamiento femenino y el amor a la naturaleza?

11. ¢ Cree usted que el icono visual que utiliza la cantante Milena
Wharton representa adecuadamente su estilo musical y
personalidad?

12. ¢Cree usted que el emblema de Milena Wharton combina
elementos modernos y andinos?

13. ¢ Cree usted que Milena Warthon utiliza colores vibrantes que
reflejan su energia y pasiéon por la musica?

14. ;Cree usted que los objetos empleados en el videoclip de
Milena Wharton brindan una apariencia gratificante de la
cultura andina?

15. ¢Cree que el vestuario que utiliza Milena Wharton en sus
videoclips esta evolucionando la vestimenta andina y a su vez
estd influenciando a los jévenes para que puedan usarlo?

16. ¢Cree wusted que Milena Warthon utiliza diversos
instrumentos musicales en sus videoclips, como la quenayy el
charango, para darle un togue andino a su masica pop?

17. ¢Considera usted que la voz de Milena Wharton consiguio
posicionarse como una de las mejores cantantes andinas en
el Peru?

18. ¢ Considera usted que los videoclips de la cantante Milena
Warthon cuentan con una calidad de audio por el uso de
equipos de sonido profesionales?
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FICHA DE ENTREVISTA

Datos del entrevistado:

DESDE CUSCO URUIAMBA OLLANTAYT
6 4
.

Nombre: Agripina Ayma Meza
Nombre artistico: Agri Ayma la voz sublime del Folklor

Género: Folklore

Ocupacién: Cantante folklérica

Fecha de la entrevista: 23/05/2023

Lugar de la entrevista: Google Meet

Duracion de la :

o 40 min

entrevista:
¢ Considera usted que la produccién de los efectos visuales es
dinamica con las melodias de la compositora Milena Wharton?
¢Cree usted que en los videoclips de Milena Warthon, su
pronunciacién es clara y precisa en la interpretacion de sus
canciones en espafiol y quechua, hacen que su musica llegue a
un publico amplio y diverso?
¢,Cree usted que los objetos empleados en el videoclip de Milena
Wharton brindan una apariencia gratificante de la cultura
andina?

Preguntas: ¢Cree que el vestuario que utiliza Milena Wharton en sus

videoclips esta evolucionando la vestimenta andina y a su vez
esta influenciando a los jévenes para que puedan usarlo?
¢,Cree usted que Milena Warthon utiliza diversos instrumentos
musicales en sus videoclips, como la quena y el charango, para
darle un toque andino a su musica pop?

¢Considera usted que los videoclips de la cantante Milena
Warthon cuentan con una buena calidad de audio por el uso de
equipos de sonido profesionales?
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FICHA DE ENTREVISTA

Datos del entrevistado:

Nombre y Apellidos: Kenny Hidalgo Cavero
Nombre artistico: El fenomenal Kenny Hidalgo

Género: Folklore

Ocupacién: Compositor y cantante

Fecha de la entrevista: 24/05/2023

Lugar de la entrevista: Google Meet

Duracion de la :

et 30 min

entrevista:
¢, Considera usted que la produccién de los efectos visuales es
dinamica con las melodias de la compositora Milena Wharton?
¢,Cree usted que en los videoclips de Milena Warthon, su
pronunciacion es clara y precisa en la interpretacion de sus
canciones en espafiol y quechua, hacen que su musica llegue a
un publico amplio y diverso?
¢,Cree usted que los objetos empleados en el videoclip de Milena
Wharton brindan una apariencia gratificante de la cultura
andina?

Preguntas: ¢Cree que el vestuario que utiliza Milena Wharton en sus

videoclips esta evolucionando la vestimenta andina y a su vez
esta influenciando a los jovenes para que puedan usarlo?
¢Cree usted que Milena Warthon utiliza diversos instrumentos
musicales en sus videoclips, como la quena y el charango, para
darle un toque andino a su musica pop?

¢Considera usted que los videoclips de la cantante Milena
Warthon cuentan con una buena calidad de audio por el uso de
equipos de sonido profesionales?
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FICHA DE ENTREVISTA

Datos del entrevistado:
Nombre: Darwin Meza Ruiz
Nombre artistico: Darwin Meza. El comunero Jr.
Género: Folklore
Ocupacion: Compositor y cantante

Fecha de la entrevista: 24/05/2023
Lugar de la entrevista: Google Meet
Duracion de la .
o 40 min
entrevista:
1. ¢Considera usted que la produccion de los efectos visuales es
dinamica con las melodias de la compositora Milena Wharton?
2. ¢Cree usted que en los videoclips de Milena Warthon, su
pronunciacién es clara y precisa en la interpretacion de sus
canciones en espafiol y quechua, hacen que su musica llegue a
un publico amplio y diverso?
3. ¢Cree usted que los objetos empleados en el videoclip de Milena
Wharton brindan una apariencia gratificante de la cultura
andina?
Preguntas: 4. ;Cree que el vestuario que utiliza Milena Wharton en sus

videoclips esta evolucionando la vestimenta andina y a su vez
esta influenciando a los jovenes para que puedan usarlo?

5. ¢Cree usted que Milena Warthon utiliza diversos instrumentos
musicales en sus videoclips, como la quena y el charango, para
darle un toque andino a su musica pop?

6. ¢Considera usted que los videoclips de la cantante Milena
Warthon cuentan con una buena calidad de audio por el uso de
equipos de sonido profesionales?
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Consentimiento y asentimiento informado de los artistas de musica andina

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEXO
Consentimiento Informado (*)

Titulo de la investigacion:

‘Videocltp musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamionto de jovenes de la Goneracion Z, Lima Cercado 2022"

Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes
s Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Proposito del estudio:
Le invitamos a paricipar en & ir ion tulada “Videoclip ical del pop
andino de Milena Warthon en el posici i de jo s do la Goneracion

Z, Lima Cercado 2022°, cuyo obietivo es anakzar el videoclp musical del pop
andino de Milena Warthon on ef posicionameento de [dvenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022, Esla investigaciin es desarrollada por estudianies de pregrado
de la carrera profesional de Ciencias de la Comunicacion de ia Universidad César
Vallejo del campus sede Ate, aprobado por la autoridad correspondiente de ia
Universidad y con Cll permiso de 1a Institucion.

Describir &l impacto ded problema de la investigacion

¢ Como se presenta el videodip musical ded pop andino de Milena Warthon en el
posiconamiento de dvenes de ka Generacidn Z, Lima Cercado 20227

Procoedimionto

Si usted decide participar en la investigacién se realizard lo siguiente (enumarar s

procedimientos del estudio)

1 So realizard una encuesia o entrevista donde se recogeran datos personales
y algunas pregunias sobre la gacida tilulada Vldoocllp musical del
pop andino de Milena Warthon en ei posici de jo de la
Generacion Z, Lima Cercado 2022°

2 Esta encuesta o entrevista tendrd un tiempo aproximado de 30 minutos y
se realizard de manera virlual, Las respuestas al cuestionario o guia de
entravista serancodificadas usando un nomero de identficacidn y, por lo
tanto, serdn andnimas

* Otigatonia a partir de los 18 afas

o%%* INVESTIGA $
e ucv

‘j UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Participacion voluntaria (principio de autonomia):

Puede hacer todas las preguntas para aclarar sus dudas antes de decidir si desea
participar o no, y su decisién sera respetada. Posterior a la aceptacién no desea
continuar puede hacerlo sin ningdn problema.

Riesgo (principio de No maleficencia):

Indicar al participante la existencia que NO existe riesgo o dafio al participar en la
investigacién. Sin embargo, en el caso que existan preguntas gue le puedan
generar incomodidad. Usted tiene la libertad de responderlas o no.

Beneficios (principio de beneficencia):

Se le informara que los resultados de la investigacion se le alcanzara a la institucidn
al término de la investigacién. Mo recibira ningin beneficio econémico ni de ninguna
otra indole. El estudio no va a aportar a la salud individual de la persona, sin
embargo, los resultados del estudio podran convertirse en beneficio de la salud
publica.

Confidencialidad (principio de justicia):

Los datos recolectados deben ser anénimos y no tener ninguna forma de identificar
al participante. Garantizamos que la informacidn que usted nos brinde es totalmente
Confidencial y no sera usada para ningdn otro propésito fuera de la investigacion.
Los datos permaneceran bajo custodia del investigador principal y pasado un
tiempo determinado seran eliminados convenientemente.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con el Investigadoras
Granados Toledo, Maria Mercedes, email: mgranadostd@ucvvirtual edu.pe y
Eusebio Roberto Angela Lisbeth leusebio@ucvvirtual edu.pe y Docente asesor
Mg. Pariona Benavides, Mariela Teresa. mparionab@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacién autorizo participar en la
investigacién antes mencionada.

Nombre y apellidos: Agripina Ayma Meza
Fecha y hora: 23/05/2023 — 3:15pm

Pamg‘amnfrzarlave:mdaddelongenderawommm en el caso que ef consentimiento sea

el yelir figador debe proporci = Mambre y firma. En el caso qus ses
cuesmnanow!uw se debe soficitar el corrso desde ef cual se envis a3 respuestas & fravés de un
formulario Google.

oo-e INVESTIGA 2
*UCV

.0‘
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEO
Consentimiento Informado (*)

Titulo de la investigacion:
“Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022”

Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes
s Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Proposito del estudio:

Le invitamos a paricipar en ka investigacion tulada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon on el posicionamiento de jovenes de la Generacién
Z, Lima Cercado 2022", cuyo objetivo es anakzar el videoclp musical del pop
andino de Milena Warthon on ef posick o de j& de la Generacidn Z,
Lima Cercado 2022, &umwummwmamw
de |a carrera profesional de Ciencias de la Comunicacion de ia Universidad César
Vallejo del campus sede Ate, aprobado por la idad correspondiente de ia
Universidad y con el permiso de la Institucion.

Describir & impacto del problema de la investigacion.
¢ Cémo se presenta el videodip musical def pop andino de Milena Warthon en el

| posicionamiento de jovenes de ka Generacidn Z, Lima Cercado 20227

Procedimionto

Siusted decide participar en la investigacién se realizard lo siguiente (enumerar los

prooadlmbmoodelaam}
So realizard una encuesia o entrevista donde se recogeran datos p ales
y algunas pregunias sobre la investigacida tilulada: Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la
Generacién Z, Lima Cercado 2022°

2. Esta encuesta o entrevista tendréd un tiempo aproximado de 30 minutos y
se reslizard de manera virlual, Las respuestas al cuestionario o guia de
entravista serancodificadas usando un ndmero de identficacion y, por lo
tanto, serdn andnimas,

* Otiigatorio a partir de los 18 afas

o%%* INVESTIGA $

w UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Participacion voluntaria (principio de autonomia):

Puede hacer todas las preguntas para aclarar sus dudas antes de decidr sl desea

participar o no, ymMmmmMMahmmm
tinuar puede h sin ning

wwwu&umbﬁunch)

Indicar al participante |3 existencia que NO exsstie riesgo o dano al partcipar en &a

investgacion. Sin embargo, en el caso que existan pregunas que le puedan

generar incomodidad. Usted bene la ibertad de responderias o no.

Beneficios (principio de beneficencia):

Se e Informara que los resultados de la mvestigacion se le alcanzara a la Institucion

al término de la investigacion. No recdin ningdn beneficio econdmico ni de ninguna

olra indole. El estudio no va a aportar a la salud individual de la persona, sin

embargo, los resultados del estudio podrin convertirse en beneficio de la salud

pablica,

Confidencialidad (principlo de justicla):

Los datos recolectados deben ser andnimos y no tener ninguna forma de identificar

al participante. Garantizamos que Ia informacion que usted nos brinde es tolaimente

Confidencial y no serd usada para ningUn otro propdsito fuera e |a invesSigacian.

Los datos permanecerdn bajo custodia del gador principal y pasado un

tiempo determinado seran eliminados convenieniements.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la Investigacion puede contactar con el Investigadoras
Granados Toledo, Mana Mercedes, email: mgranadost9@ucvvirtual edupe y
Eusebio Roberio Angela Lisbeth leusebio@ucvvitual edu pe y Docente asesor
Mg. Pariona Benavides, Mariela Teress. mparionab@ucvvirusl edu pe.

Consentimiento

mummmwm«unmammmmmmu
5 antes menca

o

Nombre y apelhdos: Kenny Hdaigo Cavero
Facha y hora: 24052023 - 3:15 pm

Firma

Mw.mwmnnnm &0 & £350 Gue el consenfynvento see
o o yol debe o y fema. En of caso Que 180
mm—tnmwummuwnmuwumam
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w UNIVERSIDAD CESAR VALLEO
Consentimiento Informado (*)

Titulo de la investigacion:
‘Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 20227

Investigadoras:
* Granados Toledo, Maria Mercedes
» Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Proposito del estudio:

Le invitamos a paricipar en ka investigacion tulada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion
Z, Lima Cercado 2022", cuyo objetivo es anakzar el videoclp musical del pop
andino de Milena Warthon on ef posa o de j& de la G on Z,
Lima Cercado 2022, Buhmwﬂmmumwmdemm
de la carrera profesional de Ciencias de la Comunicacion de ia Universidad César
Vallejo del campus sede Ate, aprobado por la autoridad correspondiente do ia
Universidad y con el permiso de la Institucion.

Describir & impacto del problema de la investigacion
¢ Cémo se presenta el videodlip musical ded pop andino de Milena Warthon en el

| posicionamiento de jvenes de la Generacidn Z, Lima Cercado 20227

Procedimionto

Siusted decide participar en la investigacién se realizard lo siguiente (enumarar ks

prooadbnbnmuelm)
So realizard una encuesia o entrevista donde se recogeran datos personales
y algunas pregunias sobre la investigacida tilulada: Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la
Generacién Z, Lima Cercado 2022°

2. Esta encuesta o entrovista tendrd un tiempo aproximado de 30 minutos y
se realizars de manera virlual, Las respuestas al cuestionario o guia de
entravista serancodificadas usando un ndmero de identficacion y, por lo
tanto, serdn andnimas,

* Otiigatorio a partir de los 18 afas

o%%* INVESTIGA $

“ UNIVERSIDAD CESAR VALLEIO

Participacion voluntaria (principlo de autonomia);

Puede hacer todan lan proguntas para ackarar sus dudss antes de decidy sl desea
PGP 0 10, y s deciitn sl respetida. Posterior a 1a aceplacin no Gesea
contnum puede hacerko sin ningun problema.

Riesgo (principlo de No maleficoncia);

Indicar al participanto 1 existancia que NO exisle riesgo o dafio al participar en la
nvestgacion Sin embargo. en el caso que existan preguntas que Je puedan
fenerar incomodidad. Usted tione la Sbertad de responderlas o no

Boneficlos (principlo de henaficencia):

Se lo informard que los resuitados de 1a investigacion se le alcanzara 3 la institucion
W Wrmino de la svestigacion. No recbird ningin beneficio econtmico ni de ninguna
otra indole. £l ostudio no va & aportar a la salud individus! de la persona. sin
ombargo, los resultados del estudio podrin convertirse en beneficio de la saiud
publica

Confidencialidad (principio de justicla):

Los datos recolectados deben ser andnimos y no tener ninguna forma de identfficar
al participante. Garantizamos que ia informacion que Lsted nos brinds es totalmente
CMymmMmmmmM&mumMaw
LuMmmdeﬁqume
tiempo determinado serdn efminados convenientements

" Problemas o preguntas:

&MMMMhlmmMmhdmmdmml
Granados Toledo, Maria Mercedes. email: mgranangerdfiucyvirtual edy pe
Eusebio Roberto Angela Lisbeth launebiofuovyinual edu pgmenmuau
Mg Pariona Benavides, Mariola Teresa. mparonab@lucyyirusl edu pe

Consentimiento
Despuée de haber leido los propositos de L ivestigackdn sutorizo participar en 1a
Investigacidn antes mencionada.

Nombre y apellidos:  ~ <7 "
Fecha y hora: 7

- C

Fima

mm-wwmanm on of cozo que o comsecdiment so8
o | o oo y o Rackor et M y frma. £ @ caso que ses
CURONEND Wikl 3w ube SOROION o Cumed dwachs wi Gl 8 oyl Ms ruspussias o barss o U
formutano Googhe

e ’
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Consentimiento de los participantes del Focus group

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEXO
Consentimiento Informado (*)

Titulo de la investigacion:

‘“Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Goneracion Z, Lima Cercado 2022”

Investigadoras:
* Granados Toledo, Maria Mercedes
* Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Proposito del estudio:
Le invitamos a participar en &a investigacion tulada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon on el posici i de jo do la Generacion

Z, Lima Cercado 2022°, cuyo objetivo es anakzar el videoclp musical del pop
andino de Milena Warthon on ef posicionamiento de [dvenes de la Generacidn Z,
Lima Cercado 2022, Esta investigacidn es desarrollada por estudianies de pregrado
de la carrera profesional de Ciencias de la Comunicacion de ia Universidad César
Vallejo del campus sede Ale, aprobado por la autoridad correspondiente de ia
Universidad y con el permiso de a Institucion.

Describir & impacto del problema de la investigacion

' ¢ Como se presenta el videodip musical ded pop andino de Milena Warthon en el

posicionamiento de jvenes de ka Generacidn Z, Lima Cercado 20227

Procedimionto

Siusted decide parficipar en la investigacién se realizard lo siguiente (enumarar los

procedimientos del estudio)

1 So realizard una encuesta o entrevista donde se recogeran datos personales
y algunas pregunias sobre la investigacdn tilulada: Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posici de jovenes de la
Generacién Z, Lima Cercado 2022°

2 Esta encuesta o entrovista tendra un tiempo aproximado de 30 minutos y
se realizard de manera virlual, Las respuestas al cuestionario o guia de
entravisia serancodificadas usando un nimero de identficacion y, por lo
tanto, serdn andnimas

* Ctiigatorio a partir de los 18 afas

o%%* INVESTIGA s

sseuUCy

e
~\] UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Participacion voluntaria (principio de autonomia):

Puede hacer todas las preguntas para aclarar sus dudas antes de decidir si desea
participar o no, y su decisidn serd respetada. Posterior a la aceptacion no desea
continuar puede hacerlo sin ningin problema.

Riesgo (principio de No maleficencia):

Indicar al participante la existencia que NO existe riesgo o daiio al participar en la
investigacion. Sin embargo, en el caso que existan preguntas que le puedan
generar incomodidad. Usted tiene la libertad de responderlas o no.

Beneficios (principio de beneficencia):

Se le informard que los resultados de la investigacion se le alcanzara a la institucion
al término de la investigacion. No recibira ningin beneficio econdmico ni de ninguna
otra indole. El estudio no va a aportar a la salud individual de la persona, sin
embarge, los resultados del estudio podran convertirse en beneficio de la salud
publica.

Confidencialidad (principio de justicia):

Los datos recolectados deben ser andnimos y no tener ninguna forma de identificar
al participante. Garantizamos que la informacidn que usted nos brinde es totalmente
Confidencial y no sera usada para ningudn otro propdsite fuera de la investigacian.
Los datos permaneceran bajo custodia del investigador principal v pasado un
tiempo determinado seran eliminados convenientemente.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con el Investigadoras
Granados Toledo, Maria Mercedes, email: mgranadost3@ucvvirtual edu.pe y
Eusebio Roberto Angela Lisbeth leusebio@ucvvirtual.edu.pe y Docente asesor
Mg. Pariona Benavides, Mariela Teresa. mparionab@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propésitos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

Mombre y apellidos: Mary Carmen Nufiez Cordova
Fecha y hora: 22/05/2023, 9:00 pm

(vt

i

—-
Firma

Para garantizar la veracidad del onigen de la informacion: en el caso que &l consentimisnio sea
pressncial, el encuestado y el investigador debe proporcionar: Nombre y firna. En el caso que ses
cuestionario virtual, se debe solicitar el correo desde el cual se envia las respuestas & fravés de un
formulanio Google.

.:4?:‘: Ul*::\;E STIGA 2
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Asentimiento Informado

Thulo de |la investigacion: “Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon
on ol posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022"

Investigadoras
» Granados Toledo, Maria Mercedes
* Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Propésito del estudio

Le nvitamos a participar en la investigacion titutada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacién
Z, Lima Cercado 2022", cuyo objetivo es analizar el videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionaméento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pregrado, de lacarrera
profesional de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo del
campus sede Ale, aprobado por la auloridad correspondente de la  Universidad
y con el permiso de la institucion

Describir el Impacto del problema de ia Investigacion

¢ Como se presenta el videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacién Z, Lima Caercado 20227

Procedimiento
Si usted decide participar en la Investigacion se realizard lo sigulente (enumerar los
procedimientos ded estudio)
1. Se reaizard una encuesta o entrevista donde se recogerd datos personales
y algunas pregunias sobre ia investigacion ttulada “Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes do la
Goneracién Z, Lima Corcado 2022°
2. Esta encuesta o entrevista tendrd un tempo aproximado de 30 minutos y se
realizard de manera virtual. Las respuestas al cuestionano o entrevista
sordn codificadas usando un ndmero de identificacion y, por o tanto, sordn
anonimas.

INVESTIGA 3
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Participacion voluntaria (principio de autonomia):

Puede hacer todas las preguntas para aclarar sus dudas antes de decidir si desea
participar o no, y su decisidn sera respetada. Posterior a la aceptacion no desea
continuar puede hacerlo sin ningldn problema.

Riesgo (principio de No maleficencia):

Indicar al participante |a existencia que NO existe riesgo o dafio al participar en la
investigacion. Sin embargo, en el caso que existan preguntas que le puedan
generar incomodidad. Usted tiene la libertad de responderlas o no.

Beneficios (principio de beneficencia):

Se le informara que los resultados de la investigacion se le alcanzard a la institucidn
al término de la investigacidn. Mo recibird ningdn beneficio econdmico ni de ninguna
otra indole. El estudic no va a aportar a la salud individual de la persona, sin
embargo, los resultados del estudio podran convertirse en beneficio de la salud
publica.

Confidencialidad (principio de justicia):

Los datos recolectados deben ser andnimos y no tener ninguna forma de identificar
al participante. Garantizamos que la informacién que usted nos brinde es totalmente
Confidencial y no serd usada para ningun ofro propdsito fuera de la investigacion.
Los datos permaneceran bajo custodia del investigador principal y pasado un
tiempo determinade seran eliminados convenientemente.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacidn puede contactar con el Investigadoras
Granados Toledo, Maria Mercedes, email: mgranadostS@ucvvirtual edu.pe y
Eusebio Roberto Angela Lisbeth leusebio@ucvvirtual.edu.pe y Docente asesor Mg.
Pariona Benavides, Mariela Teresa. mparionab@ucvvirtual edu pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo que mi menor
hijo participe en la investigacién.

Nombre y apellidos: Mary Carmen Mifez Cordova
Fecha y hora: 22/05/2023, 9:00 pm

Firma
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Consentimiento Informado (*)

Titulo de la investigacion:

“Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamioento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 20227

Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes
* Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Proposito del estudio:

Le invitamos a paricipar en ka investigacion ttulada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacién
Z, Lima Cercado 2022°, cuyo objetivo es anakzar ol wideoclp musical del pop
andino de Milena Warthon on ef posicionameento de [dvenes de la Generacidn Z,
Lima Cercado 2022, Esta investigaciin es desarrollada por estudiantes de pregrado
de |a carrera profesional de Ciencias de la Comunicacion de ia Universidad César
Vallejo del campus sede Ate, aprobado por la auteridad correspondiente de ia
Universidad y con &l permiso de 1a Institucion.

Describir &l impacto ded problema de la investigacion

¢ Como se presenta el videodip musical ded pop andino de Milena Warthon en el
posiconamiento de jbvenes de la Generacidn Z, Lima Cercado 20227

Procedimionto

Si usted decide participar en la investigacién se realizard lo siguiente (enumarar s

procedimientos del estudio)

1 So realizard una encuesia o entrevista donde se recogeran datos personales
y algunas pregunias sobre la investigacida tilulada: Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la
Generacion Z, Lima Cercado 2022°

2 Esta encuesta o entrevista tendrd un tiempo aproximado de 30 minutos y
se realizard de manera virtual, Las respuestas al cuestionario o guia de

entravista serancodificadas usando un nimero de identficacion y, por lo
tanto, serdn andnimas

* Ctiigatonio a partir de los 18 afas
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Participacion voluntaria (principio de autonomia):

Puede hacer todas las preguntas para aclarar sus dudas antes de decidir si desea
participar o no, y su decisién serd respetada. Posterior a la aceptacidn no desea
continuar puede hacerlo sin ningdn problema.

Riesgo (principio de No maleficencia):

Indicar al participante la existencia que NO existe riesgo o dafio al participar en la
investigacién. Sin embargo, en el caso que existan preguntas que le puedan
generar incomodidad. Usted tiene la libertad de responderlas o no.

Beneficios (principio de beneficencia):

Se le informara que los resultados de la investigacidn se le alcanzard a la institucion
al término de la investigacion. No recibira ningldn beneficio econdmico ni de ninguna
otra indole. El estudic no va a aportar a la salud individual de la persona, sin
embargo, los resultados del estudio podran convertirse en beneficio de la salud
publica.

Confidencialidad (principio de justicia):

Los datos recolectades deben ser andnimos y no tener ninguna forma de identificar
al participante. Garantizamos que la informacidn que usted nos brinde es totalmente
Confidencial y no sera usada para ningun otro propdsito fuera de la investigacian.
Los datos permaneceran bajo custodia del investigador principal y pasade un
tiempo determinado serdn eliminados convenientemente.

Problemas o preguntas:

S5i tiene preguntas sobre la investigacién puede contactar con el Investigadoras
Granados Teledo, Maria Mercedes, email: mgranadostS@ucvvirtual edu.pe y
Eusebio Roberto Angela Lisbeth leusebio@ucvvirtual. edu.pe y Docente asesor
Mg. Pariona Benavides, Mariela Teresa. mparionab@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

Mombre y apellidos: Abigail Diaz Cucho
Fechay hora: 22/05/2023 — 9:00pm

Firma

Psara garantizar la veracidad del origen de fa informacion: en el caso que &f consentimiento ses
presencial, el encuesfado y el investigador debe proporcionar: Nombre y firma. En el caso que sea
cuesfionario virtual, se debe solicitar ef comeo desde ef cual se envia Ias respuestas & fravés de un
formulario Google.
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Asentimiento Informado

Thulo de |a investigacion: “Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon
on ol posicionamiento de jovenes de la G ion Z, Lima C: do 2022"

Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes
* Eusebio Roberto, Angela Lisboth

Propésito del estudio

Le nvitamos a participar en la investigacion titutada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacién
Z, Lima Cercado 2022", cuyo objetivo es analizar el videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionameento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022.

Esta investigacion es desarollada por estudiantes de pregrado, de lacarrera
profesional de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo del
campus sede Ale, aprobado por la auloridad correspondiente de  la Universidad
y con el permiso de la  Institucion

Describir el Impacto del problema de ia Investigacion

L Como se presenta el videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Carcado 20227

Procedimiento
Si usted decide participar en la Investigacion se realizard lo sigulente (enumerar los
procedimientos ded estudio)
1. Se realzard una encuesta o entrevista donde se recogerd datos personales
y algunas preguntas sobre ia investigacion ttulada “Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de joy do la
Generacién Z, Lima Corcado 20227
2 Esta encuesta o entrevista lendrd un tempo aproximado de 30 minutos y se

realizard de manera virtual Las respuestas al o 0 0 enlrevista
sordn codificadas usando un ndmero de identificacién y, por o tanto, sordn
anonimas
oo INVESTIGA 3
0
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Participacion voluntaria (principio de autonomia):

Puede hacer todas las preguntas para aclarar sus dudas antes de decidir si desea
participar o no, y su decision sera respetada. Posterior a la aceptacién no desea
continuar puede hacerlo sin ningtn problema.

Riesgo (principio de No maleficencia):

Indicar al participante la existencia gue NO existe riesgo o dafio al participar en la
investigacion. Sin embargo, en el caso que existan preguntas que le puedan
generar incomodidad. Usted tiene la libertad de responderlas o no.

Beneficios (principio de beneficencia):

Se le informara que los resultados de la investigacion se le alcanzara a la institucion
al término de la investigacién. No recibira ningiin beneficio econdmico ni de ning
ofra indole. El estudio no va a aportar a la salud individual de la persona, sin
embargo, los resultados del estudio podran convertirse en beneficio de la salud
publica.

Confidencialidad (principio de justicia):

Los datos recolectados deben ser anénimos y no tener ninguna forma de identificar
al participante. Garantizamos que la informacion que usted nos brinde es totalmente
Confidencial y no sera usada para ningun otro propdsito fuera de la investigacion.
Los datos permaneceran bajo custodia del investigador principal y pasado un
tiempo determinado serdn eliminados convenientemente.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con el Investigadoras
Granados Toledo, Maria Mercedes, email: mgranadost@ucvvirtual.edu.pe y
Eusebio Roberto Angela Lisbeth leusebio@ucvvirtual.edu pe y Docente asesor Mg.
Pariona Benavides, Mariela Teresa. mparionab@ucvvirtual edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacién autorizo que mi menor
hijo participe en la investigacion.

Nombre y apellides: Abigail Diaz Cucho

Fechay hora: 22/05/2023 - 9:00pm

Firma
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Consentimiento Informado ()

Titulo de la investigacion:
“Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022"
Investigadoras:
* Granados Toledo, Maria Mercedes
s Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Proposito del estudio:
Le invitamos a participar en ka investigacion Mulada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon on el posicii de jo do la Generacién

Z, Lima Cercado 2022°, wwob)ﬁmuanmrﬂwdoodvmwuldelpop
andino de Milena Warthon on el posicionamiento de [dvenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022, Estainvestigacidn es desarrollada por estudianias de pregrado
de la carrera profesional de Ciencias de la Comunicacion de ia Universidad César
Vallejo del campus sede Ale, aprobado por la auleridad correspondiente de ia
Universidad y con el permiso de Ia Institucion.

Describir & impacto ded problema de la investigacion

¢ Cémo se presenta el videodip musical def pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jbvenes de ka Generacidn Z, Lima Cercado 20227

Procodimionto

Si usted decide paricipar en la investigacién se realizard lo siguiente (enumarar los

procedimientos de! estudio)

1 So realizard una encuesia o entrevista donde se recogeran datos personales
y aigunas preguntas sobre la gacida tilulada: Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posici i de jo de la

Generacion Z, Lima Cercado 2022°

2 Esta encuesta o entrevista tendra un tiempo aproximado de 30 minutos y
se realizard de manera virtual, Las respuestas al cuestionario o guia de
entravista serancodificadas usando un nomero de identficacidn y, por lo
tanto, serdn andnimas

* Otiigatonia a partir de los 18 afas
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Participacion voluntaria (principio de autonomia):

Puede hacer todas las preguntas para aclarar sus dudas antes de decidir si desea

participar o no, y su decision serd respetada. Posterior a la aceptacién no desea

continuar puede hacerlo sin ningdn problema.

Riesgo (principio de No maleficencia):

Indlcar al participante la existencia que NO existe riesgo o dafio al participar en la
gacion. Sin embargo, en el caso gue existan preguntas que le puedan

generar incomodidad. Usted tiene la libertad de responderlas o no.

Beneficios (principio de beneficencia):

Se le informara que los resultados de la investigacidn se le alcanzara a la institucion

al término de la investigacion. Mo recibira ningin beneficio econdmico ni de ninguna

ofra indole. El estudio no va a aportar a la salud individual de la persona, sin

embargo, los resultados del estudio podran convertirse en beneficio de la salud

publica.

Confidencialidad (principio de justicia):

Los datos recolectados deben ser anénimos y no tener ninguna forma de identificar

al participante. Garantizamos que la informacién que usted nos brinde es totalmente

Confidencial y no serd usada para ningtin otro propdsito fuera de la investigacién.

Los datos permaneceran bajo custodia del investigador principal y pasado un

tiempo determinado serdn eliminados convenientemente.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacién puede contactar con el Investigadoras
Granados Toledo, Maria Mercedes, email: mgranadost9@ucvvirtual.edu.pe y
Eusebio Roberto Angela Lisbeth leusebio@ucvvirtual edu.pe y Docente asesor
Mg. Pariona Benavides, Mariela Teresa. mparonab@ucvvirtual edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

MNombre y apellidos: Ingrid Albitres Deza
Fecha y hora: 22/05/2023 — 9:00pm

Firma

Psara garantizar I veracidad del origen de la informacion: en el caso que ef consentimisnio ses
presencial, el encuesiada y el investigador debe proporcionar: Nombre y firma. En el caso gue sea
cuestionario virtusl, se debe solicitar el cormeo desde el cual se envia las respuestas & fravés de un
formulario Google.
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Asentimiento Informado

Thulo de |a investigacion: “Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon
on ol posicionamiento de jovenes de la G ion Z, Lima C do 2022"
Investigadoras
» Granados Toledo, Maria Mercedes
* Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Propésito del estudio

Le nvitamos a participar en la investigacion titutada “Videoclip musicai del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacién
Z, Lima Cercado 2022", cuyo objetivo es analizar el videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionaméento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pregrado, de lacarrera
profesional de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad César Vallejo del
campus sede Ale, aprobado por la auloridad correspondiente de la Universidad
y con el permiso de la institucion

Describir el iImpacto del problema de ia Investigacion

¢ Como se presenta el videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacién Z, Lima Carcado 20227

Procedimiento
Si usted decide participar en la investigacion se realizard lo sigulente (enumerar los
procedimientos ded estudio)
1. Se reaizard una encuesta o entrevista donde se recogerd datos personales
y algunas pregunias sobre ia investigacion ttulada “Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la
Goneracién Z, Lima Corcado 2022°
2. Esta encuesta o entrevista tendrd un tempo aproximado de 30 minutos y se
realizard de manera virtual, Las respuestas al cuestionanio o entrevista
sordn codificadas usando un ndmero de identificacion y, por o tanto, sordn
anonimas.

INVESTIGA 3
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Participacion voluntaria (principio de autonomia):

Puede hacer todas las preguntas para aclarar sus dudas antes de decidir si desea
participar o no, y su decisién serd respetada. Posterior a la aceptacion no desea
continuar puede hacerlo sin ningdn problema.

Riesgo (principio de No maleficencia):

Indicar al participante la existencia que NO existe riesgo o dafio al participar en la
investigacidn. Sin embargo, en el caso que existan preguntas que le puedan
generar incomodidad. Usted tiene la libertad de responderias o no.

Beneficios (principio de beneficencia):

Se le informara que los resultados de la investigacion se le alcanzara a la institucion
al término de la investigacion. No recibira ningdn beneficio econémico ni de ninguna
otra indole. El estudio no va a aportar a la salud individual de la persona, sin
embargo, los resultados del estudio podran convertirse en beneficio de la salud
publica.

Confidencialidad (principio de justicia):

Los datos recolectados deben ser andnimos y no tener ninguna forma de identificar
al participante. Garantizamos gue la informacion que usted nos brinde es totalmente
Confidencial y no sera usada para ningun ofro propdsito fuera de la investigacion.
Los datos permaneceran bajo custodia del investigador principal y pasado un
tiempo determinado serdn eliminados convenientemente.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con el Investigadoras
Granados Toledo, Maria Mercedes, email: mgranadostd@ucvvirtual. edu.pe y
Eusebio Roberto Angela Lisbeth leusebio@ucvvirtual.edu pe y Docente asesor Mg.

Pariona Benavides, Mariela Teresa. mparionab@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo que mi menor
hijo participe en la investigacion.

Nombre y apellidos: Ingrid Albitres Deza

Fecha y hora: 22/05/2023 — 9:00pm

Firma
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Consentimiento Informado (*)

Titulo de la investigacion:
“Videocllp musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamionto de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 20227
Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes.
s Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Proposito del estudio:

Le invitamos a pardicipar en ka investigacion tulada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon on el posicionamiento de jovenes de la Generacién
Z, Lima Cercado 2022°, cuyo objetivo es anakzar el videoclp musical del pop
andino de Milena Warthon on ef posicionamiento de jdvenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022, Estainvestigacidn es desarrollada por estudiantes de pregrado
de la carrera profesional de Ciencias de la Comunicacion de ia Universidad César
Vallejo del campus sede Ate, aptobodopwhwhddldmspmm*h
Universidad ¥ con el permiso a Institucion.

Describir ¢ impacto del problema de la investigacion.

! ¢Cémo sa presenta el videodip musical ded pop andino de Milena Warthon en el
posiconamiento de de la Gen ion Z, Lima Cercado 20227

Procedimionto

Siusted decide participar o la investigacién se realizard lo siguiente (enumerar los

procedimientos del estudio).

1. So realizard una encuesia o entrevista donde se recogeran datos personales
y algunas pregunias sobre la investigacida tilulada: Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en ei posicionamiento de jovenes de la
Generacién Z, Lima Cercado 2022

2. Esta encuesta o entrovista tendrd un tiempo aproximado de 30 minutos y
se realizard de manera virtual, Las respuestas al cuestionario o guia de
entravista serancodificadas usando un nimero de identficacidn y, por lo
tanto, seran andnimas,

* Ctisgatario a partir de los 18 afas
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WWWW

Participacion voluntaria (principio de autonomia):

Puede hacer fodas ias preguntas para aclarar sus dudas antes de doods s desoa
PAtCpar O 1O, y Bu decisdn serd respetada Postenor 8 8 aceplacitin no desea
contmuar puede hacerio sin nIngun problema

Riesgo (principio de No makeficoncia)

Indicar al particpants ls sustancia gue NO exisie nesgo © dafo al participar en Is
investigacitn. Sin embargo, en & caso que exisian pregunias que le puedan
generar ncomodidad. Usted bene 15 ibertad de responderias © no
Beneficios (principio de beneficoncia):

Se le informara que los resultados de la investigacdn se e alcanzard a la institucon
2l 1ermino de la Investigacion  No recibird ningun benefice econdmico ni de ninguna
ofra indole. €l estudio no va @ aportar a la salud ndividual deo ia persona. sin
ambargo, los resultados del estudio podrin convertrse en beneficio de I salud
pubica

Confidencialidad (principlo de justicia):

Los datos recollectados deben ser andnenos y no lenet ninguna forma de identificar
ol partcipante Garantzamos que la nfommacitn gue usted nos brinde es totaiments
Confidoncial y no sera usada para ningdn otro proposito fuera de ka mvestigacon
Los datos permanecerdn bajo custodia del investigador principal y pasado un
tlempo determinado seran elminados convenientemente

Problemas o preguntas:

Si tiene pregunias sobre la invesligacion puede contactar con & Investigadoras
Granaros Toledo, Mara Mercedes, emal mgranadostSfucvvinual du pe ¥
Eusebio Roberto Angeda Lisbeth leuseboRucvvinual edu pe y Docente asesor
Mg Pasiona Benavides. Manela Teresa muanonabiucvvriual edy pe

Consentimiento

Después de haber leldo 108 propdsios de la nvestigacidn aulonzo paticpar en s
nvestiigaciin antes mencionada

Nomtwe y apelidos: Jessica, Garcla Salvador

Fecha y hora: 22052023, 0900pm

Fema

Paa garartas [p versooad del Sgen Je @ kAITMECON e ef T33O Que o Consentmentc des
presencis of encURSIas y ¢ Mvestipador debe proporoomae Nomtre y fema. En of caso oue sed
Cueshonans vItal se dede TOACER of COTED JRICE & Cudl 52 &I @S "PIDURLISS 8 Iraves O U
s Googe
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Asentimiento Informado

Thulo de la investigacion: “Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon
on ol posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022
Investigadoras:
» Granados Toledo, Maria Mercedes
* Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Propésito del estudio

Le mvitamos a participar en la investigacion titutada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jévenes de la Generacién
Z, Lima Cercado 2022", cuyo objetivo es analizar el videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionaméento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pregrado, de lacarrera
profesional de Ciencias de fa Comunicacion de la Universidad César Vallejo del
campus sede Ale, aprobado por ks autoridad correspondients de  la  Universidad
y con el permiso de la  institucion

Describir el Impacto del problema de ia Investigacion.

¢ Como se presenta el videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 20227

Procedimiento
Si usted decide participar en la Investigacion se realizard lo sigulente (enumerar los
procedimientos del estudio).

1. Se realzard una encuesta o entrevista donde se recogerd datos personales
y algunas preguntas sobre ia investigacion ttulada “Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jévenes do la
Generacién Z, Lima Corcado 2022"

2 BuemuommwwrtunwmnaoMMyu
realizard de manera virtual, Las respuestas al cuestionanio o entrevista
sordn codificadas usando un ndmero de identificacion y, por jo tanto, sordn
andnimas,

oo INVESTIGA 3
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Participacion voluntaria (peinciplo de autonomia):

Puede hacer 1odas las preguntas pira aclarar sus dudas antes de decidir ol desea
participar 0 no, y su decisidn serd respetada. Posteriorn & |n aceptacidn no desea
continuar puede hacedo sin ningun problema

Riesgo (principlo de No maleficencia):

Indicar ol participante la existencia que NO existe resgo © dano al participer en la
Investigacidn, Sin embargo, en el caso que existan preguntas que ke puedan
generar incomodsdad. Usted tene a kbertad de responderias o no.

Boneficios (principlo de beneficencia):

Sa lo Informard que los resultados de la iInvestigacidn se le alcanzard a la Institucion
alrmino de la investigackn, No recibird ningn beneficio econdmico ni de ninguna
olra Indole. El estudio no va a aportar & la salud individusl do la persona, sn
ombargo, los resultados del estudio podrdn converlirse an beneficio de W salud
publica,

Confidenclalidad {principio de justicia):

Los datos recolectados deben ser andnimons y no tener ninguna forma de identificar
ol participante. Garantizamos que W informacion que usted nos brinde ex totalmente
Confidencial y no serd usada para ningin otro propdsito fuera de la investigacidn
Los datos permanecerdn bajo custodia del investigador principal y pasado un
tlempo determinado sardn eliminados convenlentements

Problemas o

0 proguntas:
81 tene preguntas sobre la Investigacion puede contactar con el Investigadon s
Granados Toledo, Maria Mercedes, emall

maranadostibucyvidual eduge v
EMbMMLMWyMuﬁwvw
Pariona Benavides, Mariela Teresa. mpationabiBucyvidual adu pe

Consentimiento
Después de haber leido los propositos de la Investigacion autorizo que mi menor
hijo participe en la investigacion,

Nombre y spellidos: Jossica, Garcla Salvador

Facha y hora; 22/06/2023, 09-00pm
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Consentimiento Informado (*)

Titulo de la investigacion:
“Videocllp musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022”

Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes.
» Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Proposito del estudio:

Le invitamos a paricipar en &a investigacion ttulada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion
Z, Lima Cercado 2022°, cuyo objetivo es anakzar el videoclip musical del pop
mummw.Mmdmbdo'* de la G on Z,
Lima Cercado 2022 Esta i Hgacky d llada por estudianies de pregrado
de |a carrera profesional de Cienc dohc... icacion de ia Universidad César
V‘tioddcamudoAh._.“porh ridad correspondiente de la
Universidad y con &l permiso de Ia Institucion.

Describir &l impacto ded problema de la investigacidn.

! ¢Cémo se presenta el videodlip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posiclonamiento de jbvenes de ka Generacidn Z, Lima Cercado 20227

Procedimionto

Siusted decide participar en la investigacién se realizard lo siguiente (enumarar s

procedimientos del estudio).

1. So realizard una encuesia o entrevista donde se recogeran datos personales
y algunas preguntas sobre la investigacida titulada: Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en ei posicionamiento de jovenes de la
Generacién Z, Lima Cercado 2022

2. Esta encuesta o entrovista tendrd un tiempo aproximado de 30
se reslizard de manera virtual, Las respuestas al cuestionario o guia de
entravista serancodificadas usando un nimero de identificacion y, por o
tanto, serdan andnimas,

* Ctiigatorio a partir de los 18 afas

o%%* INVESTIGA !
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Participacion voluntaria (principlo de autonomia):

Puede hacer lodias ks pregunias para aclarar sus dudas antes de decidil 8l Gesea
participar © no, y su docinion serd renpelnds. Posteror a ln aceptacidn no desoa
contnuiv puede hacerdo sin nngun problema.

Rlesgo (principio de No maleficencia):

Indicar al parbcipanio la existencia que NO existe resgo o dafio al participar en la
Investigacion, Sin embargo, en ol caso que existn preguntas que le puedan
generar incomodidad, Usted tiene la libertad de responderas o no

Beneficios (principio de boneficencia)

S0 lo Informard que los resultados do la Investigacion se le alosnzard s institucion
al1armino de la nvestigacidn. No recibied ningdn beneficio econtmico ni de ninguna
ofra indole. El estudio no va a aportar @ In sadud individual de A porsona, sn
embargo, los resultados del estudio podran convertirse en beneficio de s salugd
pubsca

Confidenclalidad (principlo de justicia)!

Lo tatos recolectados deben ser andnimos y no tener ninguna forma de identificar
ol partioipante, Garantzamos que la informacian que usted nos brinde es lotaimaente
Confidencial y no serd usada para ningun otro proposito fuera de la Investigacion.
Los datos permaneceran bajo custodia del ivestigndor principst y posado un
Bompo determinado serdn sliminados convenientemaento,

| Problemas o proguntas:

S tiene preguntas sobire la investigooidn puede contactar con el Investigadoras
Granados Toledo, Maria Marcedes, email: granadostiiucyyintus edu po y
Eusobio Roberto Angela Lisbeth jgusebiofiucyyinupl ady pe y Docente asesor
Mg. Pariona Banavides, Mariela Teresa. mpadonabdiucyvinusl edype

Consentimionto
Daspus do haber laido los propositos do ln nvestignoion mlonzo participar en o
Investigackin antes mencionada

Nombire y apallidos: Maricielo Violeta Montalvo Toledo
Fecha y hora: 2270602023 9 00pm

}'“/c VL
—_———
Firma

Pa garantuar i versong onl ongen de M mArmacon. 8N of crso que 8l consentiovento tes

L yeol o debe prop y fema En o coso gue soo
mm B OMO® SONOTAT O DOTIO Cende & GUR! S0 0NVE M /Bapunalig & avis o un
formaaano Googh
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Asentimiento Informado

Thulo de |a investigacion: “Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon
on ol posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022"
Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes
* Eusebio Roberto, Angela Lisboth

Propésito del estudio

Le mvitamos a participar en la investigacion titulada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes do la Generacién
Z, Lima Cercado 2022, cuyo objetivo es analizar el videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionameento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pregrado, de lacarrera
profesional de Ciencias de fa Comunicacion de la Universidad César Vallejo del
campus sede Ale, aprobado por la auloridad correspondiente  de  la Universidad
y con el permiso de la institucion

Describir el iImpacto del problema de ia Investigacian.

:Como se presenta el videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacién Z, Lima Carcado 20227

Procedimiento
Si usted decide participar en la Investigacion se realizard lo sigulente (enumerar los
procedimientos ded estudio).
1. Se reaizard una encuesta o entrevista donde se recogerd datos personales
y algunas preguntas sobre ia investigacion ttulada “Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la
Goneracién Z, Lima Corcado 20227
2. Esta encuesta o entrevista lendrd un tempo aproximado de 30 minutos y se
realizard  de manera virtual, Las respuestas al cuestionanio o entrevista
soran codificadas usando un ndmero de identificacidn y, por o tanto, sordn
andnimas,

o%%* INVESTIGA 3
S ucy
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Participacion voluntaria (principlo de sutonomia):

Puede hacer todas las preguntas parm aclarar sus dudus antes de decidic sl desea
paticipar 0 no, y su docinidn serd respetada. Posterior a la aceplacion no desoa
continuar puede hacerio sin ningdn problema.

Riesgo (principio do No maleficencia):

Indicar &l participante la existencis que NO existe nesgo o dano o participar en ks
Investigacion. Sin ombirgo, en ol caso que existan preguntss que e puedan
penerar moomodidad. Usted tene W libertad de responderias o no.

Beneficios (principio de beneficencia):

Se lo informand que los resultados de la investigacidn se ke alcanzard o la Instituckdn
al término de la iInvestigacion. No recirs ningdn beneficio econdmico ni de ninguna
olra Indole. El estudio no va & aportar a la salud Individusl de W persona, sin
embargo, low resiltados del estudio podriin convertine en bunefico de b salud
Confidencialided (principio de justicia):

Los datos recolectados deben ser andnimos y no tener ninguna forma de dentficar
ol participante, Garantizamos que |a Informacidn que usted nos brinde ey tlsiments
Confidencial y no serd usada para ningin otro propdsito fuers de In investigacion,
Los datos permanecerdn bajo custodia del Investigndor principal y pasado un
tempo determinado serin eliminados convenentemente,

Problemas o preguntas:
Nmmnﬂumhnwdlg-mmmwmdmm.u
Granados Toledo, Marla Mercedes,

emal: moranadostBibucyariun edupe ¥
Eusebio Robeno o Lisbeth WM asesol Mq
Parona Benavides, la Terosa.
Consentimiento

Despuds de haber leldo los propdsitos de ks investigacion autorizo que mi menor
hijo participe en la investigacion

Nombre y apeliidos: Mariclelo Violets Montalvo Toledo

Fecha y hora: 22/06/2023 9:00pm

/ J k2

Fama
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Consentimiento Informado (*)

Titulo de la investigacion:
“Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Goneracion Z, Lima Cercado 20227

Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes.
» Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Proposito del estudio:
Le invitamos a participar en &a investigacion ttulada “Videoclip musical del pop

dino de Milena Warthon on el posicionamiento de j¢& de la G on Z,
Lima Cercado 2022 aumwummwmamm
de |a carrera profesional de Ciencias de la Comunicacion de ia Universidad César
Vallejo del campus sede Ate, aprobado por la ridad correspondi de ia
Universidad y con Cl permiso de a Institucion.

Describir &l impacto ded problema de la investigacidn.

) 4Mamolmbmwuwpm¢hﬁmmmd
[ jento de delaG én Z, Lima Cercado 20227

Procedimionto

Siusted decide paricipar en la investigacién so realizard lo siguiente (enumorar los

pmcadhnhnhoddesw)
So realizard una encuesta o entrevista donde se geran datos p
y algunas pregunias sobre la investigacida tilulada: Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en ei posicionamiento de jovenes de la
Generacién Z, Lima Cercado 2022°

2. Esta encuesta o entrovista tendrd un tiempo aproximado de 30 minutos y
se realizaré de manera virlual, Las respuestas al cuestionario o guia de
entravista serancodificadas usando un nimero de identificacion y, por lo
tanto, serdn andnimas,

* Ctiigatoria a partic de los 18 afas

1
% {’u&xmm
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Participacion voluntaria (principlo de autonomia):

Puede hacer todas las proguntas para aclarst sus dudas antes de decid sl deson
participar 0 no, y su decision serd respetada. Posteror a ln aceptacidn no desen
continual pusde hacero sin ningun problema

Riongo (principio de No maleficencia):

Indicar ol participante la existencia que NO exste rlesgo o do al participar en |a
vestigacion. Sin embargo, en el cano que existen preguitas que le puedan
genetar mcomodidad, Usted tene la iberisd do tesponderias o no
Beneficios (principio de beneficencia):

Se o informard que los resultados de b investigacidn se e aloanzard o la institucion
al Wrmino de la investigacidn. No recibird ningun beneficio acondenico i de ninguna
otra Indole. El estudio no va & aportir o In salud Indevidual de |n persona, sin
embargo, los resultados del estudio podrdn converliree en beneficio de ko salud
publics,

Confidencialidad (principlo de justicla)!

Lon datos recolectados deben ser andalmon y 1o lener ninguna forma de identificar
al participante. Garantizamos gue s informacion que usted nos brinde es lolalmente
Confidencial y no serd usada para ningun olro proposiio fuera de In Investigacion
Los datos permanecerdn bajo custodin del investigador principal y pasado un
tlempo determinado seddn sliminados corvenentemaente

" Problemaes o preguntas:

Sl Uene praguntas sobre ls nvestigaciin puede contactir con el Investigadoras
Granados Toledo, Mara Maercedes, email granadostidbuceviniual eduoe ¥
Eusablo Roberto Angelda Lisbeth leussbiofbucyvitualedu e y Docents asesor
Mg, Parona Benavides, Marla Teresa. mpsdonabdiucoddualedune.

Consentimiento
Dospuen de haber }ido 108 Propostos de o Nvestigacion aulorzo paricpar en la
Investigacion antes mencionada

Nombre y apelidos: Jeanplerre Sendezu Capuy
Facha y hora: 22006/2023 9.00pm

Pare gurantizer o verocrrad oal oogen de A nformacon. en o caso que of consentimendo sen
5 Lo g y of v b prog, Nomive y fena. En o 6830 que sea
CURBIONAND Wi 30 b SOSCRC Y COMEO Aady & Ul 30 BV WS RapGealg ¥ frevis de 0
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Asentimiento Informado

Thulo de la investigacion: “Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon
on ol posicionamiento de jovenes de la Generacién Z, Lima Cercado 2022"

Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes
* Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Propésito del estudio
Le mwitamos a participar en 1a investigacion titulada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacién

Z, Lima Cercado 2022, cuyo objetivo es analizar el videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022.

Esta investigacion es desamollada por estudiantes de pregrado, de lacarrera
profesional de Ciencias de fa C icacion de la Universidad César Vallejo del
campus sede Ale, aprobado por ks auloridad correspondiente de la Universidad
y con el permiso de la Institucion

Describir el Impacto del probiema de ia Investigacion.

+Como se presenta el videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacién Z, Lima Carcado 20227

Procedimiento
Si usted decide participar en la Investigacion se realizard lo sigulente (enumerar los
procedimientos ded estudio):
1. Se realzard una encuesta o entrevista donde se recogerd datos personales
y algunas preguntas sobre ia investigacion ttulada “Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la
Goneracién Z, Lima Corcado 2022°
2. Esta encuesta o entrevista tendrd un tempo aproximado de 30 minutos y se
realizard de manera vitual. Las respuestas al cuestionanio o entrevista
seran codificadas usando un ndmero de identificacion y, por o tanto, sordn
andnimas,

oo INVESTIGA 8
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Participaciéon voluntaria (peinciplo de autonomia):

Puede haces todas las preguntas para aclars sus dudas antes de deckdv ol deson
particpar 0 no, y su decisidn serd respetada. Posterior & ln aceptacion no desea
continuar puede hacerko sin ningun problema,

Rlesgo (principio de No maleficencia):

Indicar ol participante la existencia que NO existe riesgo o dano al participar en In
Investigacion. Sin embargo, en o caso que exstan preguntas que le puedan
generar incomodidad. Usted bene s Iibertad de responderas o no

Beneficios (principio do beneficencia):

Se o informand que lon resultados de [a Investigacion se le alcanzard a la nstituckn
al Brmino de W investigacion No recibind ningon beneficio scondmico ni de ninguna
otra indole. El astudio no va & aportar @ |a salud iIndividual de s persona. win
ambargo, los resultados del estudio podrdn convertirss an beneficlo de In salud
publica,

Confidenclalidad (principio de justicia):

Los dutos recolectados deben ser andnkmos y no taner ninguna forma de identifica
ol participantio. Garantizamos que la informacian que usted nos brinde es 1otalmente
Confidencial y no serd usada para ningdn olro proposito fuer de ks Investigacion,
Los dotos parmanecerdn bajo custodia del investigador principal y pasado un
tmpo determinado serdn eliminados convenientaments

Problemas o preguntas:
Si tene p mmuhmmmmwndmm-
Granados Toledo, Marla Mercedes, email

Euseblo Roberta a Lisbeth anesor
Parona Benavides, In Terosa mmhﬂmmu.m.m
Consentimlento

Después de haber leldo loa propositos de la investigacion autonzo que mi menor
hijo participe en la Investigacion

Nombre y apellidos: Jeanperme Bandezu Capuy
Focha y hora: 22/06/2023 9:00pm

INVESTIGA ‘
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Consentimiento Informado (*)

Titulo de la investigacion:
“Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamionto de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 20227
Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes.
« Eusebio Roberto, Angeta Lisbeth

Proposito del estudio:

Le invitamos a participar en &a investigacion ttulada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacién
lunlc.mdozo&' cuyo objetivo es anakzar el videoclip musical del pop
andino de Milena W on el posicionamiento de & de la G on Z,
Lima Cercado 2022 aumwummwmamm
de |a carrera profesional de Ciencias de la Comunicacion de ia Universidad César
Vallejo del campus sede Ate, aprobado por la ridad correspondi de ia
Universidad y con Cl permiso de a Institucion.

Describir & impacto del problema de la investigacion.
) 4Mamolmbmwuwpm¢hﬁmmmd

P o de delaG én Z, Lima Cercado 20227
Procedimionto

Siusted decide paricipar en la investigacién so realizard lo siguiente (enumorar los
procedimientos del estudio).

1. So realizard una o entrevista donde se geran datos p

y algunas pregunias sobre la investigacida tilulada: Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en ei posicionamiento de jovenes de la
Generacién Z, Lima Cercado 2022°

2. Esta encuesta o entrovista tendrd un tiempo aproximado de 30 minutos y
se realizaré de manera virlual, Las respuestas al cuestionario o guia de
entravista serancodificadas usando un nimero de identificacion y, por lo
tanto, serdn andnimas,

* Ctiigatoria a partic de los 18 afas

1
% {’u&xmm
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Participacion voluntaria (principlo de autonomia):

Puode hacer todas las proguntas para aclar sus duday antes da decidir 8 desea
partcipar 0 1o, y su decisdn serd renpetnda. Postenor a | aceptackdn no desea
continuar puede hacerio sin ningin problema

Rioago (principlo de No maleficencia):

Indicar ol participante la existencia que NO axisie rlesgo o daflo al participar en la
iwestigacion. Sin smbargo, en ol caso que existen preguntss que le puedan
genanw incomodidad. Usted tene In liberad de responderias o no

Banoficios (principlo de beneficencia):

Se lo niormard que 10s resultados de la Investgacion se le alcanzard & 1a nstitucion
ol Wemino de la Investigackin. No recibird ningun beneficio econdmico ni de ninguna
otra Indole, El estudio no va a aportar & In salud Individusl de (e persona, sin
ombargo, los resultados del estudio podrén convertine en beneficio de la salud
piblica

Confidencialidad (principio de justicia):

Los datos moolectados debon ser andnimon y ne tener ninguna forma de identificar
wl participante. Garantizamos que la Informacion que usted nos brinde es totalmente
Confidencial y no serd usada para ningin otro propdseilo fusta de la Investigacion,
Los datos permancoardn bajo cusioda del investigador princips y pasado un
tliempo determinado serdn elminados convenionements.

Problemas o proguntas:

Si tene preguntas sobre la investigacian puede contacte con el Inveatigadoras
Granodos Toledo, Marla Mercedes, email: mgranadostBiucyvinum edy pe v
Eusoblo Roberto Angela Linbeth jpuseblofjucyvirtual edy pe y Dooente anesor
Mg, Pariona Banavides, Mariela Teresa, mparonabducyvitual odupe

Consontimiento

Despuds de haber leldo low propositos de s investigacsdn autonzo participar en
invastigacion antes mencionada,

Nombre y apelidos: Geraldine Salvatiorra Riveros
Facha y hora; 220052023, §.00pm

Firma

Pars garsrtaar in versciing del anpen de & nbvmactn 8n ol Coso gue 8l conseniimrenty Jes
presencial ef encuesiado y of £ dade propy y fema En ol caso gue son
CUNSIONaVo vl 30 TBDe SOACIET OF COMRO Ceade & LS A8 B/VIE N respwealng & Maves de Ln
Rormutenn Google
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Asentimiento Informado

Thulo de la investigacion: “Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon
on ol posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022"

Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes
* Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Propésito del estudio
Le nwvitamos a participar en la investigacion titulada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jévenes de la Generacién

Z, Lima Cercado 2022, cuyo objetivo es analizar el videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionameento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Carcado 2022.

Esta investigacion es desarollada por estudiantes de pregrado, de lacarrera
profesional de Ciencias de fa C icacion de la Universidad César Vallejo del
campus sede Ale, aprobado por la auloridad correspondiente de la Universidad
y con el permiso de la institucion

Describir el iImpacto del problema de ia Investigacion.

:Como se presenta el videodlip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacién Z, Lima Cercado 20227

Procedimiento
Si usted decide participar en la investigacion se realizard lo sigulente (enumerar los
procedimientos de! estudio):

1. Se realzard una encuesta o entrevista donde se recogerd datos personales
y algunas preguntas sobre ia investigacion ttulada “Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la
Goneracién Z, Lima Corcado 20227

2. Esta encuesta o entrevista lendrd un tlempo aproximado de 30 minutos y se
realizara de manera virtual, Las respuestas al cuestionanio o entrevista
seran codificadas usando un ndmero de identificacion y, por lo tanto, sordn
anonimas,

o%%* INVESTIGA 3
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Participacion voluntaria (principio de autonomis);

Puede hacar todas las preguntas para aclarar sus dudas antes de docklie sl desea

participar 0 N, y Su decision serd respetada. Postenor & la aceptacion no deses

continuar puede hacerio sin ningun problema.

Riesgo (principio de No maleficencia):

Indicar al participants la existencia que NO exisle nesgo o disfio al participar en la

Investgacion. Sin embargo, en el caso que existan preguntas que le puedan

generar incomodidad, Usted tiene la libertad de responderias o no

Beneficlos (principlo de beneficencia):

Se lo informara que los resultados de 1a investigacion se le alcanzard a la institucidn

altemino de la Investigacidn. No recibird ningGn beneficio econtmico ni de ninguna

otra Indole, El estudio no va & aportar a la salud ndividual de la persona, ain

embargo, los resultados del estudio podrdn convertese en beneficlo de \a salud

pobica

Confidencialldad (principio de justicla):

Los datos recolectados deban ser andnimos y no fener ringuna forma de identificar

@l partcipante. Garantizamos que & informacion que usted nos brinde es tolalments

Confidencial y no serd usada para ningun otro proposito fuera de la investigacion

Los datos permaneceran bajo custodia del nvestigador principal y pasado un

tiompo detarminado seddn edminados convenientomante

P'obhmuo 3
mmnm-mwmmumrmumma

Gnnm Toledo, Maria Mercedes, emall:

Emmwu%mybombmrw

Pariona Benavides, Mariela Teresa. mparionabfucvvirual edy.pe

Consentimiento
Después de haber keldo los propositos de la investigacion autorizo que mi menoe
hio participe en la mnvestigacidn

Nombre y apelidos: Geraldine Satvatiors Riveros

Fecha y hora: 22/06/2023, 9.00pm

m
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Consentimiento Informado (*)

Titulo de la investigacion:
“Videocllp musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022
Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes
* Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Proposito del estudio:

Le invitamos a parlicipar en &a investigacion titulada “Videoclip musical del pop
.umaummonummamauqmm

andino de Milena Warthon on ef posick vento de & de la G con Z,
Lima Cercado 2022, thm&w&nudamoﬂa&wmmdemﬂo
de |a carrera profesional de Ciencias de la Comunicacion de ia Universidad César
Vallejo del campus sede Ate, aprobado por la auteridad correspondiente de la
Universidad y con &l permiso de a Institucion.

Describir & impacto del problema de la investigacidn.

) ¢C¢tmnmulvbwdbmuddddpopmdommwwmmd
P o de i de la Generacién Z, Lima Cercado 20227

Procodimionto

Si usted decide parficipar en la investigacién se realizard lo siguiente (enumarar los

procedimientos del estudio).

1. So realizard una encuesta o entrevista donde se recogeran datos personales
y algunas pregunias sobre la investigacita tilulada: Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en ei posicionamiento de jovenes de la

Generacion Z, Lima Cercado 2022
2. Esta encuesta o entrovista tendrd un tiempo aproximado de 30 minutos y
se realizars de manera virlual, Las respuestas al cuestionario o guia de

entravista serancodificadas usando un nimero de identficacidn y, por o
tanto, serdn andnimas,

* Otiigatonio a partir de los 18 afas

oo INVESTIGA $
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Participacion voluntaria (principio de autonomia):

Puede hacer 1odas las preguntas para aclarar sus dudas antes de decidr sl desen
paraipar o no, y su decison serd respetada. Posterion & \ aceptacidn no desea
conmimar pusde hacerio sin ningin problema

Riesgo (principlo de No maleficencia):

Indicar ol participants la existencia que NO existe rlesgo o dafo al paricipar en |a
Investigecion. Sin embargo, en ol caso que exislan preguntis que e puedan
generae incomodidad. Usted tiene Ia libertad de responderias o no

Baneficios (principlo de beneficencia):

Se lo mformars que los resultados de In investigecion se le alcanzar s Inatucion
ol Mrmino de la investigacion. No reoird ningun beneficlo econdimico ni de ninguna
otra Indole. Bl estudio no va a aportar a la salud individus de la persona, sin
ombargo, los resultados del estudio podrin converticee en beneficlo de la salud
pablica

Confidencialidad (principio de justicia):

Los datos recolectados doben set anonknos y no tener ninguna forma de idenbficar
o participante. Garantizamos que la informacikin que usted nos brmde es otalments
Confidencial y no serd usada para ningdn ofro propdsito fuara de Ia nvestigacion
Loa dalon permaneceran bajo cusiodia del investigador principal y pasado un
Hlempo determmado salin elminados convenieniemento

Problomas o proguntas:

Si bane preguntas sobre la investigacion puede contactar con of Investigadors s
Granados Toiedo, Maria Mercedes. emal: mgranadostd@ucyetyal edu oo ¥
Eusablo Roberto Angela Lisboth leuseboducyveival edy pe y Docents asesor
Mg Pariona Benaviden, Mariols Teresa. mpanionabiucyvitiual adu pe

Consontimiento

Despuds de haber leldo los propositos de la investigacion autorizo participar en s
Investigacion antes mencionads,

Nombre y apelidos: Parcy Yupanqui Vasquez
Fecha y hora: 22/06/2023 9,00pm

Fima

Porm arsnbizar s verscilng ow 0npen e i prmsoin udo‘nmdwmm
Presencial of encuestado y o ety debe y e B0 of 0880 gue a8
CUPAIONEND vTLBL A JDE SO #f COMDO (PRt o/ (U B8 S/WTA INF FPIDUOSISE # ITive s O Ln
fmuwio Google
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Asentimiento Informado

Thulo de la investigacion: “Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon
on ol posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022"
Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes
* Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Propésito del estudio

Le nwitamos a participar en la investigacion titutada “Videoclip musicai del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacién
Z, Lima Cercado 2022, cuyo objetivo es analizar el videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionameento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pregrado, de lacarrera
profesional de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad César Vallejo del
campus sede Ale, aprobado por la auloridad correspondiente  de la Universidad
y con el permiso de la institucion

Describir el Impacto del problema de ia Investigacion.

+Como se presenta el videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacién Z, Lima Cercado 20227

Procedimiento
Si usted decide participar en la Investigacion se realizard lo sigulente (enumerar los
procedimientos ded estudio).
1. Se realzard una encuesta o entrevista donde se recogerd datos personales
y algunas pregunias sobre ia investigacion titulada “Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes do la
Generacién Z, Lima Corcado 20227
2 Esta encuesta o entrevista tendrid un tempo aproximado de 30 minutos y e
realizard de manera virtual, Las respuestas al cuestionanio o entrevista
seran codificadas usando un ndmero de identificacion y, por lo tanto, sordan
andnimas,

oo INVESTIGA 3
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Participacion voluntaria (principlo de autonomia):

Puede hacer todas las preguntas para aclarer sus dudas antes de decidr & desea
participar 0 no, y 84 decision serd respatada. Posterior a la aceptacion no desen
continuar puede hacerio sin ningan problema,

Riesgo (principio de No maleficencia):

Indicar ol participante W exstoncia que NO existe rlesgo o daflo al participar en la
Investigacion. Sin embargo, en el caso que existan preguntas que le puedan
ponerar ncomodidad. Usted tiene la iertad de responderias o no

Boneficios (principlo de beneficencia):

Se le Informand que los resultados de la Investigacion se ke alcanzard a la natitucion
ol 1ermino de la nvestigacdn, No recibird nngun beneficlo econémico ni de ninguna
olrs Indole. E! estudio no va a aportar & la salud Individual de la persona, sn
ambargo, los resullados del estudio podran convertinee en beneficlo de |a salud
pibica

Confidencialidad (principlo de |usticla):

Los datos recolectados deben ser anonimos y no tener ninguna forma de identificar
ol participante, Garantizamos que i informacion que usted nos brinde es totalmente
Confidencial y no serd usada para ningdn otro propdsito fuera de la investigacidn
Los datos permanccerdn bajo custodia del Investigedor principal y pasado un
tiempo determinado serdn eliminados conveniontementa

Problemas o preguntas:
Si tane ntas sobre fa Investigacion puede contactar con el Investigadoras
Granadon Toledo, Maria Maercedes, email y

Eusebio Roberto Lisbeth lauseblo@Ruceditual.oduns ¥ asesor Mg
Pariona Benavides, Teresa. mpanonabgucoitual odu pg
Consentimiento

Dospuss de habaer leldo los propositos de la investigacion autorizo que mi menar
ho participe on la Investigacion.

Nombre y apellidos: Porcy Yupangul Vasquez

Fecha y hora: 22/06/2023 9:00pm

Firma

o%%* INVESTIGA 4
sese Uy




w UNIVERSIDAD CESAR VALLEO

Consentimiento Informado (*)

Titulo de la investigacion:
“Videocllp musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022”
Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes
s Eusebio Roberto, Angela Lisbath

Proposito del estudio:

Le invitamos a participar en ka investigacion tiulada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacién
Z, Lima Cercado 2022°, cuyo objetivo es anakzar el videoclip musical del pop

-nchodowhn.WUMmondpoocuwmmodo‘* de la G wn Z,
Lima Cercado 2022 Esta i g por estudiantes de pregrado
de |a carrera prof al de C dohc.. ion de a Un dad César
ValtioddumudoAh._.‘ jo por la idad correspondiente de ia
Universidad y con &l permiso de a Institucion.
Describir &l impacto ded pr de la investigacion.

, ¢C&mumﬁolvﬁnodbmuddddwpmammwm”d
P iento de b de la Ger an Z, Lima Cercado 20227
Procedimionto

Siusted decide participar en la investigacién se realizard lo siguiente (enumarar s

procedimientos del estudio).

1. So realizard una encuesia o entrevista donde se recogeran datos personales
y algunas pregunias sobre la investigacida tilulada: Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en ei posicionamiento de jovenes de la
Generacion Z, Lima Cercado 2022°

2. Esta encuesta o entrovista tendrd un tiempo aproximado de 30 ma
se realizaré de manera virtlual, Las respuestas al cuestionario o guia de
entravisia serancodificadas usando un nimero de identficacidn y, por lo
tanto, serdan andnimas,

* Ctiigatorio a partir de los 18 afas
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Participacion voluntaria (principio de autonomia):

Puede hacer lodas las preguntas para adarar sus dudas antes de decidir si desea
participar o no, y su decisidn serd respatada. Poslenior a la aceplacion no desea
continuar puede hacerio sin ningQn problema.

Riesgo (principlo de No maieficoncia):

Indicar &l participante la existencia que NO existe nesgo o dafho al participar en la
Investigacién. Sin embargo, en el caso que existan preguntas que lo puedan
generar incomodidad. Usted tene |a libertad de responderias o no

Benaeficios (principio do beneficencia):

Se ke informard que los resiltados de la investigacion s le alcanzard a la institucion
al término de la investigacion. No recibird ningdn beneficio econdmico ni de ninguna
otra indole. El estudio no va a aportar a la salud individual de la persona, sin
embargo, los resultados del estudio podran convertese en beneficio de la salud
publica.

Confidencialidad (principio de justicia):

Los datos recolectados deben ser andnimos y no tener ninguna forma de identificar
al participante. Garantizamos que ka informacidn que usted nos brinde es lotalimente
Confidencial y no serd usada para ningln otro propdsito fuera de la investigacion.
Los datos permanecerdn bajo custodia del investigador principal y pasado un
tiempo determnado seran eliminados convensentemente.

Problemas o proguntas:

Si tlene preguntas sobre ia investigacitn puede contactar con el Investigadoras
Granados Toledo, Maria Mercedes, email: ingranadostO@ucvyirtual edu pe y
Eusebic Roberto Angela Lisbeth lausebio@ucyvirtual edu pe y Docente asesor
Mg. Pariona Benavides, Mariela Teresa. mpaconab@ycyvirtyal adu pa.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de la investigacion autorizo particpar en la
Investigacion antes mencionada.

Nombre y apelidos: Adela Diaz Requejo
Fecha y hora: 22/05/2023 - 8.00pm

L L‘;__li.L'(...;' luL

Firma

Far garanizor e versckdad del oogen de b informacidn en ef Caso que & consevdmianio sea
P ef yel v dede y fma. En ef caso que sea
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Asentimiento Informado

Thulo de la investigacion: “Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon
on ol posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022"
Investigadoras:
» Granados Toledo, Maria Mercedes
« Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Propésito del estudio

Le mvitamos a participar en la investigacion titutada “Videoclip musicai del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jévenes de la Generacién
Z, Lima Cercado 2022, cuyo objetivo es analizar el videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionameento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022.

Esta investigacion es desarollada por estudiantes de pregrado, de lacarrera
profesional de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad César Vallejo del
campus sede Ale, aprobado por la auloridad correspondiente de la Universidad
y con el permiso de la Institucion

Describir el iImpacto del problema de ia Investigacion.

¢ Como se presenta el videodlip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacién Z, Lima Cercado 20227

Procedimiento
Si usted decide participar en la Investigacion se realizard lo sigulente (enumerar los
procedimientos ded estudio).
1. Se realzard una encuesta o entrevista donde se recogerd datos personales
y algunas preguntas sobre ia investigacion ttulada “Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes do la
Goneracién Z, Lima Corcado 20227
2. Esta encuesta o entrevista tendrd un tempo aproximado de 30 minutos y se
realizara de manera virtual, Las respuestas al cuestionanio o entrevista
seoran codificadas usando un ndmero de identificacion y, por lo tanto, sordn
anonimas,

2% INVESTIGA 8
oo UCv
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Participacion voluntaria (principio de autonomia):

Puede hacer todas s preguntas para aclarar sus dudas antes de decidir & desea
PEMNCIEr 0 NO. y Su decaidn serd respetada Postenor 3 I aceptacion no deses
contnuar puade hacerio sin ningun problama

Riesgo (principio de No maleficencia):

Indicar al partcipants la existenca que NO exisie resgo o dafo al participar en ia
investigacion. Sin embargo, en &f caso que existan preguntas qQue le puedan
generar incomodidad. Ustad tens ia ibenad de respondenas o no.
Beneficios (principio de beneficencia)

Se ke informars que los resultados de [ nvestigacidn se ie alcanzars a la nstitucian
&l término de I Investigacion. No recibing ninglin beneficio econdmico ni de ninguna
olra indoie. E! estudio no va a aportar a @ salud individual de | persona. sin
embargo, ios resultados del estudio podean converlirse en beneficio de la sahud
pubica

Confidencialidad (principio da justicia):

Los datos recolectados deden ser andnimos y no lener ninguna forma de identificar
&l particpante. Garantizamos que & nformacdn que usted nos brinde &s taimeants
Confidencial y no serd usada para ningdn obro proposito fuera de ia nvestigacon.
Los dalos permanecerdn bajo custodia del investigador principal y pasado un
Bempo determinado serdn alminados conveneniaments.
Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre & Investigacion puade contactar con ol Investigadoras
Gmnados Toledo, Maria Morcedes, omad moranadostBucvwiriual adupe y
EWMMMWmeW
Pariona Benavides, Mariela Teresa mparcnab@@ucveiniual sdu e

Consentimiento

Después de haber leido los propositos de & Investigaciin autonZo que mi menor
hijo participe en la investigacdn.

Nombre y apefidos.  Adeta Diaz Requejo

Focha y hora: 22/05/2023 - 500pm

AsiDy
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Consentimiento Informado (*)

Titulo de la investigacion:
“Videocllp musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022”
Investigadoras:
« Granados Toledo, Maria Mercedes
s Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Proposito del estudio:

Le invitamos a participar en ka investigacion tiulada “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacién
Z, Lima Cercado 2022°, cuyo objetivo es anakzar el videoclip musical del pop

mummw-m"mdmlodo* de la G wn Z,
Lima Cercado 2022 Esta i g da por estudianies de pregrado
de |a carrera prof al de C dohc.. ion de a Un dad César
Vﬂ'ioddumsodoAh._.‘ jo por la idad correspondi de ia

Universidad y con &l permiso de a Institucion.

Describir &l impacto del pr de 1 investigackd

¢Wmumholvﬂmdbmu“#mmammwm”d
o de i de la Ger 6n Z, Lima Cercado 20227

P

Procedimionto

Siusted decide participar en la investigacién se realizard lo siguiente (enumarar s

procedimientos del estudio).

1. So realizard una encuesia o entrevista donde se recogeran datos personales
y algunas pregunias sobre la investigacida tilulada: Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en ei posicionamiento de jovenes de la
Generacion Z, Lima Cercado 2022°

2. Esta encuesta o entrovista tendrd un tiempo aproximado de 30 ma Y
se realizard de manera virlual, Las respuestas al cuestionario o guia de
entravisia serancodificadas usando un nimero de identficacidn y, por lo
tanto, serdan andnimas,

* Ctiigatorio a partir de los 18 afas
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Participacion voluntaria {principio de autonomia):

Puede hacer todas las preguntas para aclarar sus dudas antes de decidir si desea
participar © no, y su decision sera respetada. Postenor a la aceptacion no desea
continuar puede hacerlo sin ningun probloma.

Riosgo (principio de No maloficencia):

Indicar al participante la existencia que NO existe riesgo o dafio al participar en |a
investigacién. Sin embargo, en el caso que existan preguntas que le puedan
generar Incomodidad. Usted tene 1a libertad de responderias o no.

Beneficios (principio de beneficencia):

Se le informard que fos resultados de la investigacion se le alcanzard a la Institucion
altérmino de ka investigacidn. No recibira ningun beneficio econdmica ni de ninguna
ofra indole. El estudio no va a aportar a la salud Individual de ia persona, sin
embargo, los resultados del estudio podran convertirse en beneficio de la salud
Confidencialidad (principlo de justicia):

Los datos recolectados deben ser andnimos y no lener ninguna forma de identificar
al participante, Garantizamos que |a informacion que usted nos brinde es tolaimente
Confidencial y no serd usada para ningin otro propdsito fuera de Ia investigacion.
Los datos permanecerdan bajo custodia del iwestigador principal y pasado un

" tiempo determinado seran efminados convenientementa

: Problemas o proguntas:

Si tlene preguntas sobre la Investigacion puede contactar con el Investigadoras
Granados Toledo, Maria Mercedes, emall: mgranadostS@ucvviriual edupe y
Eusebio Roberto Angela Lisbeth leusebio@ucvvirtual edu pe y Docente asesor
Mg. Pariona Benavides, Mariela Teresa. mparionab@ucvviriual edu pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de fa investigacion autorzo participar en fa
Investigacién antes mencionada.

Nombre y apellidos: Estefania Enriquez Lima
Fecha y hora- 22/05/2023 - 9:00pm

Para garantizar ls veracdad gel angen de ks nformacidn en of caso gue & consenfimiento ses
[ of yel dabe p y firma_En o/ caso Que sea
CLRSHONDNIO Vel nmmumm.lusm.mm-maun
formudanc Googhe
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Asentimiento Informado

Thulo de la investigacion: “Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon
on ol posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022"
Investigadoras:
» Granados Toledo, Maria Mercedes
* Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Propésito del estudio

Le mvitamos a participar en la investigacion titutada “Videoclip musicai del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jévenes de la Generacién
Z, Lima Cercado 2022, cuyo objetivo es analizar el videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionameento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022.

Esta investigacion es desarollada por estudiantes de pregrado, de lacarrera
profesional de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad César Vallejo del
campus sede Ale, aprobado por la auloridad correspondiente de la Universidad
y con el permiso de la Institucion

Describir el iImpacto del problema de ia Investigacion.

:Como se presenta el videodlip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacién Z, Lima Cercado 20227

Procedimiento
Si usted decide participar en la investigacion se realizard lo sigulente (enumerar los
procedimientos del estudio).

1. Se realzard una encuesta o entrevista donde se recogerd datos personales
y algunas preguntas sobre ia investigacion ttulada “Videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes do la
Goneracién Z, Lima Corcado 20227

2. Esta encuesta o entrevista lendrd un tempo aproximado de 30 minutos y se
realizara de manera virtual, Las respuestas al cuestionanio o entrevista
seoran codificadas usando un ndmero de identificacion y, por lo tanto, sordn
anonimas,

o0 INVESTIGA 8
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Participacion voluntaria (principlo de autonomia):

Puede hacer todas las preguntas para aclarar sus dudas anies de decidir si desea
participar © no, y su decision sera respetada. Postenor a |a aceptacidon no desea
continuar puede hacerio sin ningun probloma.

Riesgo (principio de No maloficencia):

Indicar al participante la existencia que NO existe riesgo o dafio al participar en la
investigacion. Sin embargo, en el caso que existan preguntas que le puedan
generar incomodidad. Usted tene 1a libertad de responderias o no.

Beneficios (principio de beneficencia):

Se le informard que fos resultados de la investigacion se le alcanzard a la Institucion
al termine de ka investigacidn. No recibird ningudn beneficio econdmica ni de ninguna
ofra indole. El estudio no va a aportar a la salud Individual de ia persona, sin
embargo, los resultados del estudio podran convertirse en beneficio de la salud

publica.

Confidencialidad (principlo de justicia):

Los datos recolectados deben ser andnimos y no lener ninguna forma de identificar
al participante. Garantizamos que |a informacion que usted nos brinde es totalmente
Confidencial y no seré usada para ningn otro propdsito fuera de la investigacion.
Los datos permanecerdn bajo custodia del inwestigador principal y pasado un
tiempo determinado seran efminados convenientementa

' Problemas o proguntas:

Si tlene preguntas sobre la Investigacion puede contactar con el Investigadoras
Granados Toledo, Maria Mercedes, emall; mgranadostogducvviriual edupe y
Eusebio Roberto Angela Lisbeth leusebio@@ucvvirtual edu pe y Docente asesor
Mg. Pariona Benavides, Mariela Teresa. mparionab@ucwvirtual edu pe.

Consentimiento
Después de haber leido los propdsitos de fa Investigacion autornzo participar en fa
Investigacidn antes mencionada.

Nombre y apellidos: Estefania Enriquez Lima
Fecha y hora- 22052023 - 9:00pm

Para garantizar ls verscided del anigen de ls informacidn en of caso que el consenfimiento ses
[ of yel o y firma_ En o/ caso que sea
CURSHONIIO VPl nmmdwmumamuwnmam
formudanio Googhe
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Anexo 4:

Matriz evaluacion por juicio de experto

CARTA DE PRESENTACION

Sr.

Presente:
ASUNTO: VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO
DE EXPERTOS.

Es un placer dirigirnos a usted para expresarle un cordial saludo y al mismo tiempo,
informarle que somos estudiantes de la Escuela Profesional de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad César Vallejo en la sede de Lima - Ate, promocion 2023.
Nos dirigimos a usted en relacibn a nuestra investigacion, la cual requiere validar los
instrumentos utilizados para recopilar informacion relevante. Por esta razén, quisiéramos
solicitar su colaboracién para validar los instrumentos utilizados en nuestra investigacion.

El titulo del proyecto de investigacion es: “Videoclip musical del pop andino de Milena
Warthon en el posicionamiento de jévenes de la Generacién Z, Lima Cercado 2022”.
Y siendo imprescindible contar con la aprobacién de docentes especializados para poder
aplicar los instrumentos en mencion, hemos considerado conveniente recurrir a usted, ante
su connotada experiencia en tema de comunicaciones e investigacion.

El expediente de validacion, que le hacemos llegar contiene lo siguiente:
Carta de presentacion.
Definiciones conceptuales de las categorias y subcategorias
Tabla de categorizacion
Evaluacién por juicio de expertos
Categoria del instrumento

Estamos convencidas de que su experiencia y conocimientos en el campo audiovisual
seran muy valiosos para nuestro proyecto de investigacion.

Expresandole nuestros sentimientos de respeto y consideracion, nos despedimos de usted,
no sin antes agradecerle por la atencion que dispense a la presente.

Atentamente:
’
4\ , /
- z \’
A { ' ’
Maria Mercedes Granados Toledo Angela Lisbeth Eusebio Roberto
DNI: 48433875 DNI: 74910742
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DEFINICION CONCEPTUAL DE LA CATEGORIA Y SUBCATEGORIA

l. Categoria: Videoclip musical

Es definido como un formato perteneciente a la produccion
audiovisual que conlleva a hacer un conjunto de discursos, con el uso de
cadigos visuales que dan sentido y se interrelacionan mediante analisis

de varias visiones. (Sedefo, 2020)
Il. Subcategorias:
2.1. Tipos de videoclip:

Son técnicas mas empleadas que permitirdn diferenciar la masica de
acuerdo a su género como el pop, dance, electrénica, hip hop entre otros
puesto que ahora existe una gran variedad de videos musicales y eso

genera dificultad poder distinguirlas en la actualidad. (Sedefio, 2020)
2.2. Relacion:

La relacion es un término que hace referencia a la conexion entre dos
0 mas cosas y en el ambito audiovisual, las producciones utilizan la
relacion con la realidad de manera notoria para crear una experiencia
mas inmersiva y atractiva, mediante la estimulacion de nuestros sentidos
con imagenes y sonidos, imitando a la realidad o transformarla, pero
estableciendo una conexion entre los elementos presentados. (Gutiérrez,
2018)

2.3. Técnicas:
Las técnicas para un videoclip musical benefician a la

postproduccion digital, puesto que se encargan en las ediciones de
imagen del artista en video. (Sedefio y Guarinos, 2021)
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DEFINICION CONCEPTUAL DE LA SEGUNDA CATEGORIA Y

SUBCATEGORIAS

Categoria: Posicionamiento

Es la principal técnica de la mercadotecnia que en este caso se aplica
a todos los productos, servicios, personas, instituciones o empresas (...)
no considerando como un concepto estatico puesto que desde hace 45
afos se generé cambios en el mercado, para empresarios Yy
consumidores, involucrando la mente junto con las nuevas tecnologias,
sociales, culturales entre otros, que va de acuerdo al entorno de vida de
la sociedad. (Chacdén, 2018)

Subcategorias:
2.1 Identidad verbal:

Es linglistico y hace mencion a los nombres de marcas de productos
0 servicios, elementos graficos, el logotipo, el color e identidad
corporativa obteniendo resultados para posicionar el nombre en la mente
de los consumidores. (Rivero, 2021)

2.2 ldentidad visual:

Es la linea gréfica que representan a las empresas como su logotipo,
tipografia, la cromatica que seran usados para sus promociones 0 asi
mismo publicar en las redes sociales como el Facebook, es asi que se ha
convertido en un elemento fundamental para poder fidelizar a los
consumidores. (Castillo y Vinueza, 2019)

2.3 Identidad Sonora:

Son aquellos sonidos que generan diferentes tipos de emociones a
su vez despierta recuerdos pasados de una persona, desde las
significaciones individuales, despierta los estimulos de alguien por el

sonido, como lo es con la musica. (Galvan y Rivera, 2021)
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Evaluacion por juicio de expertos

Respetado experto. Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento
“Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de
jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022”. La evaluacion del instrumento es
de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a partir
de éste sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicologico.
Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez
Nombre del juez: LUIS ALBERTO CHAVEZ RAMOS
Grado profesional: Maestria ( X) Doctor ()

i Clinica ( ) Social  (X)
Area de formacion académica:

Educativa () Organizacional ()
Areas de experiencia profesional: COMUNICADOR AUDIOVISUAL
Institucion donde labora: UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

2 a 4 afios ( )

Tiempo de experiencia profesional en el

area; Méas de 5afios ( X )

Experiencia en Investigacion:

2. Propdésito de la evaluacién:
Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
Nombre de la Prueba: | posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado
2022

Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Autoras:
Granados Toledo, Maria Mercedes

Procedencia: | Yniversidad Cesar Vallejo

Administracion:
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Tiempo de aplicacion: | 1 semana

Ambito de aplicacion: | Lima, Cercado

Significacion: | 1. Categoria: Videoclip musical
1.1 Subcategoria: Tipos de videoclip
111 Cabdigo: Narrativo

1.1.2 Cdédigo: Conceptual

1.1.3 Caédigo: Performance

1.14 Cdédigo: Mixtos

1.2 Subcategoria: Relacion

1.2.1 Cddigo: Musica / Imagen
1.2.2 Cddigo: Imagen / Texto
1.3 Subcategoria: Técnicas

1.3.1 Cédigos: Animacion

1.3.2 Cddigos: Realizacion

2. Categoria: Posicionamiento

2.1 Subcategoria: Identidad Verbal
211 Cddigo: Pronunciacion
2.1.2 Cdédigo: Mensaje

2.2 Subcategoria: Identidad Visual
221 Cddigo: Isotipo

222 Cddigo: Logotipo

2.2.3 Cddigo: Colores

224 Cédigo: Apariencia

2.25 Cddigo: Vestuario

2.3 Subcategoria: Identidad Sonora
231 Cddigo: Instrumentos musicales
232 Cédigo: Voz

2.3.3 Cddigo: Equipo de sonido

El objetivo de medicidn:

Analizar el videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en
el posicionamiento de jévenes de la Generacién Z, Lima Cercado
2022.

4. Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presentd el cuestionario “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022” elaborado por las alumnas Eusebio Roberto, Angela Lisbeth y
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Granados Toledo, Maria Mercedes en el afio 2023. De acuerdo con los siguientes
indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

El item se comprende
facilmente, es decir, su
sintactica y semantica
son adecuadas.

Categoria Calificacion Indicador
No cumple con el criterio | El item no es claro.
o El item requiere bastantes modificaciones o
Bajo Nivel una modificaciéon muy grande en el uso de las
CLARIDAD palabras de acuerdo con su significado o por

la ordenacién de estas.

Moderado nivel

Se requiere una modificacién muy especifica
de algunos de los términos del item.

. Alto nivel

El item es claro, tiene semantica 'y
sintaxis adecuada.

COHERENCIA
El item tiene
relacién logica con
la dimension o
indicador que esta

. Totalmente en

desacuerdo (no
cumple con el criterio)

El item no tiene relacién Idgica con la
dimensién.

Desacuerdo (bajo nivel
de acuerdo)

El item tiene una relacion tangencial /lejana
con la dimension.

. Acuerdo (moderado

nivel)

El item tiene una relacion moderada con
la dimensién que se esta midiendo.

El item es esencial o
importante, es decir
debe ser incluido.

midiendo. . Totalmente de El item se encuentra esta relacionado con la
Acuerdo (alto nivel) dimensién que esta midiendo.
oo El item puede ser eliminado sin que se vea

No cumple con el criterio . . -

afectada la medicién de la dimension.

El item tiene alguna relevancia, pero otro
Bajo Nivel item puede estar incluyendo lo que mide

RELEVANCIA

éste.

Moderado nivel

El item es relativamente importante.

. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinde
sus observaciones que considere pertinente.

1. No cumple con el criterio

2.  Bajo nivel

3.  Moderado Nivel

4. Alto nivel
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Categoria del instrumento: Videoclip musical y Posicionamiento
e Primera Categoria: Videoclip musical
e Objetivos de la Categoria: Identificar los tipos de videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento

de joévenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022, explicar la relacion del videoclip musical del pop andino de Milena
Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022 y describir las técnicas del videoclip
musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022.

Subcategorias

ftem

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones/ Recomendaciones

Tipos de
videoclip

¢Cree usted que el videoclip 'Maravilloso' de Milena
Warthon presenta una historia narrativa que lleva al
espectador a un mundo de fantasia donde una joven
descubre su poder interior en medio de la naturaleza?

¢Cree usted que el videoclip 'Maravilloso' de Milena
Warthon es una obra conceptual que transmite un mensaje
de empoderamiento y conexién con la naturaleza?

¢Cree usted que el videoclip 'Maravilloso' de Milena
Warthon es una performance visual y musical cautivadora
que fusiona elementos folcléricos y modernos?

¢Cree usted que el videoclip 'Maravilloso' de Milena
Wharton es una obra mixta de musica, fantasia y naturaleza
que cautiva al espectador?

Relacién

¢Considera usted que los videoclips de Milena Wharton
reflejan un arte musical que combina musica e imagen
andina creando una experiencia visual y auditiva mas
juvenil?

¢ Cree usted que Milena Warthon combina imagen y texto
en sus videoclips para crear una experiencia emocional
profunda?
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Técnicas

¢ Considera usted que la produccién de los efectos

visuales es dinamica con las melodias de la compositora X
Milena Wharton?

¢ Cree usted que Milena Wharton demuestra una alta

calidad de realizacion en sus videoclips, como la X

creatividad y cuidando cada detalle de su trabajo
audiovisual?

e Segunda Categoria: Posicionamiento

e Objetivos de la categoria: Describir la identidad verbal del videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jévenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022, describir la identidad visual del videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacién Z, Lima Cercado 2022 y describir la
identidad sonora del videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion
Z, Lima Cercado 2022.

Subcategorias

item

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones/ Recomendaciones

Identidad
verbal

¢Cree usted que en los videoclips de Milena Warthon, su
pronunciacion es claray precisa en la interpretacion de sus
canciones en espafiol y quechua, hacen que su musica
llegue a un publico amplio y diverso?

¢Cree usted que los videoclips de Milena Warthon
transmiten mensajes emotivos y profundos sobre la
identidad cultural, el empoderamiento femenino y el amor
a la naturaleza?

Identidad
visual

¢Cree usted que el icono visual que utiliza la cantante
Milena Wharton representa adecuadamente su estilo
musical y personalidad?

¢ Cree usted que el emblema de Milena Wharton combina
elementos modernos y andinos?

¢ Cree usted que Milena Warthon utiliza colores vibrantes
que reflejan su energia y pasion por la musica?
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¢ Cree usted que los objetos empleados en el videoclip de
Milena Wharton brindan una apariencia gratificante de la
cultura andina?

¢ Cree que el vestuario que utiliza Milena Wharton en sus
videoclips esta evolucionando la vestimenta andina y a su X
vez esta influenciando a los jovenes para que puedan
usarlo?

¢Cree usted que Milena Warthon utiliza diversos
instrumentos musicales en sus videoclips, como la quena
y el charango, para darle un toque andino a su musica

pop?
Identidad ¢ Considera usted que la voz de Milena Wharton consiguio
sonora posicionarse como una de las mejores cantantes andinas
en el Pera?

¢ Considera usted que los videoclips de la cantante Milena
Warthon cuentan con una calidad de audio por el uso de X
equipos de sonido profesionales?

Firma del Evaluador
DNI: 10644237




Evaluacion por juicio de expertos

Respetado experto. Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Videoclip musical del pop andino de Milena
Warthon en el posici i de jé de la Generacién Z, Lima Cercado 2022", La evaluacién del instr to es de
gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a partir de éste sean utilizados eficientemente;
aportando al quehacer psicologico. Agradecemos su valiosa colaboracion.

1.  Datos generales del juez

Nombre del juez: LUIS R:cAapo Brawe OCH DA

Grado profesional: Maestria () Doctor ()

Clinica ( ) Social (X)

Area de formacién académica: Educativa ( ) Organizacional ( )

Areas de experiencia profesional: AUD IOVISPALES
Institucion donde labora: Acencin ANDinA
Tiel riencia : | 2 a4 anos ( )
mpo de oxp:' .nr:. : profesional en Mis de afios:( X )
Experiencia en Investigacién: STQ EANING - CONTER) IDOS PERODISTI Cos

2. Propésito de la evaluacién:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

Nombre de la Prueba: |  \;4e0clip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022

» Eusebio Roberlo, Angela Lisbeth

Autorss: | | Granados Toledo, Maria Mercedes
Procedencia: |  |)niversidad Cesar Vallejo
Administracion:
Tiempo de aplicacion: | 4 gemana
Ambito de aplicacion: Vi s

Significacion: 1. Categoria: Videoclip musical

1.1 Subcategoria: Tipos de videoclip
1.1.1  Cébdigo: Narrativo
1.1.2  Cddigo: Conceptual
1.1.3  Cddigo: Performance
1.1.4  Cdodigo: Mixtos




1.2 Subcategoria: Relacion
121  Cédigo: Misica / Imagen
1.22 Cédigo: imagen / Texto

1.3 Subcategoria: Técnicas
1.3.1  Cédigos: Animacion
1.3.2  Cobdigos: Realizacion

2. Categoria: Posiclonamiento

2.1 Subcategoria: Identidad Verbal
211 Cédigo: Pronunciacién
212 Codigo: Mensaje

2.2 Subcategoria: Identidad Visual
221 Cbdigo: Isofipo
222 Codigo: Logotipo
223 Cadigo: Colores
224 Codigo: Apariencia
225 Codigo: Vestuaro

2.3 Subcategoria: Identidad Sonora
23.1 Cbédigo: Instrumentos musicales
232 Cédigo: Voz
233 Cddigo: Equipo de sonido

El objetivo de medicién:
Analizar el videoclip musical del pop andino de Milena

Warthon en el posicionamiento de jovenes de la
Generacion Z, Lima Cercado 2022.

A continuacion, a usted le presento el cuestionario “Videoclip musical del pop andino de
Milena Warthon en el posicionamiento de jévenes de la Generacidn Z, Lima Cercado 2022”
elaborado por las alumnas Eusebio Roberto, Angela Lisbeth y Granados Toledo, Maria
Mercedes en el afio 2023. De acuerdo con los siguientes indicadores califique cada uno de
los items segun corresponda.
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Categoria Calificacién Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
El item requiere bastantes modificaciones o una
(E::.ARI ?'23 se | 2. Baio Nivel modificacion muy grande en el uso de las
comprende 0 palabras de acuerdo con su significado o por la
fa dll’:\e e i ordenacion de estas.
decir, su sintactica
LB oty 3 Se requiere una modificacién muy especifica de
: sl emég:ga on 3. Moderado nivel algunos de los témminos del item.
4. Alto nivel El item es claro, tiene semantica y sintaxis

adecuada.

1. totalmente en desacuerdo (no
cumple con el criterio)

Elitem no tiene relacion logica con la dimension.

El item es esencial
o imporiante, es
decir debe ser
incluido.

COHERENCIA 2. Desacuerdo (bajo nivel de | Elitem tiene una relacion tangencial /lejana con
El item tione acuerdo) la dimensién
relacion Iégica con .
la dimensién o 5
El item tiene una relacién moderada con la
i 3 £ . o
"d‘?‘mgsg'”ﬁ 3. Acuerdo (moderado nivel) dimension que se esta midiendo.
4_Totalmente de Acuerdo (alto El item se encuentra esta relacionado con la
nivel) dimension que esta midiendo.
oy El item puede ser eliminado sin que se vea
1. No cumple con e criterio afectada la medicion de la dimensién,
RELEVANCIA

El item tiene alguna relevancia, pero otro item

2. Bajo Nvel puede estar incluyendo lo que mide éste.
3. Moderado nivel El item es relativamente importante.
4. Afto nivel El item es muy relevante y debe ser incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinde
sus observaciones que considere pertinente.

No cumple con el criterio

Bajo nivel

Moderado Nivel

baall Bl Moot B

Alto nivel
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Categoria del instrumento: Videoclip musical y Posicionamiento

* Primera Categoria: Videoclip musical

* Objetivos de la Categorla: |dentificar los tipos de videodip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022, explicar la relacién del videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacién Z, Lima
Cercado 2022 y describir 1as técnicas del videodlip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jévenes de la Generacién Z, Lima
Cercado 2022,

Subcategorias

ftem

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones/ Recomendaciones

Tipos de
videoclip

Cree usted que el videoclip 'Maravilloso’ de

Warthon presenta una historia narrativa
que lleva al espectador a un mundo de fantasia
donde una joven descubre su poder interior en
medio de la naturaleza?

X

. Cree usted que el videodlip 'Maravilloso’ de
Warthon es una obra conceptual que

smite un mensaje de empoderamiento y
on con la naturaleza?

Cree usted que el videoclip 'Maravilloso’ de
lena Warthon es una performance visual y
ical cautivadora que fusiona elementos
6ricos y modemos?

X

¢ Cree usted que el videoclip 'Maravilloso’ de
Wharton es una obra mixta de misica,
sia y naturaleza que cautiva al espectador?

X

Relacién

. Considera usted que los videoclips de Milena
Wharton reflejan un arte musical que combina
musica e imagen andina creando una experiencia
visual y auditiva mas juvenil?

. Cree usted que Milena Warthon combina imagen

texto en sus videodips para crear una
Expenenc‘ ia emocional profunda?

Técnicas

; Considera usted que la praduccién de los efectos
visuales es dinamica con las melodias de la
compositora Milena Wharton?

. Cree usted que Milena Wharton demuestra una
calidad de realizacién en sus videodlips, como
a creatividad y cuidando cada detalle de su

X [X X[ X
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e Segunda Categoria: Posicionamiento

e Objetivos de la categoria: Describir la identidad verbal del videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion
Z, Lima Cercado 2022, describir la identidad visual del videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022 y describir la identidad sonora del videodip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jévenes de la Generacion Z,
Lima Cercado 2022.

Subcategorias

ftem

Claridad

Coherencla

Relevancia

Observaciones/Recomendaciones

Identidad
verbal

| Cree usted que en los videodips de Milena
\Warthon, su pronunciacion es clara y precisa en la
nterpretacion de sus canciones en espafiol y
chua, hacen que su musica llegue a un piblico
io y diverso?

, Cree usted que los videodips de Milena Warthon
ansmiten mensajes emotivos y profundos sobre
3 Identidad cultural, el empoaderamiento femenino

el amor a la natursleza?

Identidad
visual

¢ Cree usted que el icono visual que utiliza la
tante Milena Wharton representa
cuadamente su estilo musical y personalidad?

; Cree usted que el emblema de Milena Whartori
combina elementos modemnos y andinos?

¢Cree usted que Milena Warthon utiliza colore
vibrantes que reflejan su energia y pasion por
musica?

¢ Cree usted que los objetos empleados en el
videodlip de Milena Wharton brindan una

Japarianda gratificante de la cultura andina?

W | XX X [X
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¢ Cree que el vestuario que utiliza Milena Wharton
sus videodlips esta evolucionando Ia
estimenta andina y a su vez esta influenciando a ><
os jovenes para que puedan usario?

;, Cree usted que Milena Warthon utiliza diversos

nstrumentos musicales en sus videodips, como la '
uena y el charango, para darle un toque andino a ><
u musica pop?

¢, Considera usted que la voz de Milena Wharton
dentidad consiguid posicionarse como una de las mejores ><
SONOra  lantantes andinas en el Perd?

¢, Considera usted que los videodlips de la
cantante Milena Warthon cuentan con una calidad y
de audio por el uso de equipos de sonido

profesionales?

Firma del evaluador

(a9

DNI: U466
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Evaluacion por juicio de expertos

Respetado experto. Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento
“Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de
jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022”. La evaluacion del instrumento es
de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a partir
de éste sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicologico.
Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez:

M. Angélica Chavez Cornejo

Grado profesional:

Maestria (x ) Doctor ()

Area de formacién académica:

Clinica () Social

(x)

Educativa () Organizacional ( x)

Areas de experiencia profesional:

Audiovisual.

Instituciéon donde labora:

Universidad Auténoma del Peru

Tiempo de experiencia profesional en el
area:

2 a 4 afios ( )
Mas de 5 afios (x)

Experiencia en Investigacion:

Diez afos

2. Propoésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

Videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado
2022

Nombre de la Prueba:

Eusebio Roberto, Angela Lisbeth

Autoras:
Granados Toledo, Maria Mercedes

Procedencia: | Universidad Cesar Vallejo

Administracion:

Tiempo de aplicacién: | 1 semana
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Ambito de aplicacion: | Lima, Cercado

Significacion: | 1. Categoria: Videoclip musical
1.1 Subcategoria: Tipos de videoclip
1.1.1 Cédigo: Narrativo

1.1.2 Cédigo: Conceptual

1.1.3 Cédigo: Performance
1.1.4 Cédigo: Mixtos

1.2 Subcategoria: Relacion

1.2.1 Cadigo: Musica / Imagen
1.2.2 Cadigo: Imagen / Texto
1.3 Subcategoria: Técnicas

1.3.1 Cédigos: Animacion

1.3.2 Cddigos: Realizacion

2. Categoria: Posicionamiento

2.1 Subcategoria: Identidad Verbal
211 Cédigo: Pronunciacion
212 Cdédigo: Mensaje

2.2 Subcategoria: Identidad Visual
221 Cddigo: Isotipo

222 Cédigo: Logotipo

2.2.3 Cddigo: Colores

224 Cédigo: Apariencia

225 Cdbdigo: Vestuario

2.3 Subcategoria: Identidad Sonora
231 Cédigo: Instrumentos musicales
2.3.2 Cdédigo: Voz

2.3.3 Cddigo: Equipo de sonido

El objetivo de medicién:

Analizar el videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en
el posicionamiento de jévenes de la Generacién Z, Lima Cercado
2022.

4, Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presentd el cuestionario “Videoclip musical del pop
andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generaciéon Z,
Lima Cercado 2022” elaborado por las alumnas Eusebio Roberto, Angela Lisbeth y
Granados Toledo, Maria Mercedes en el aiflo 2023. De acuerdo con los siguientes
indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.
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Categoria

Calificacién

Indicador

CLARIDAD
El item se comprende

No cumple con el criterio

El item no es claro.

El item requiere bastantes modificaciones o
una modificacién muy grande en el uso de las

relacion Idgica con
la dimension o
indicador que esta

facilmente, es decir, Bajo Nivel s
su sintactica y palabras de acuerdo con su significado o por
semantica son la ordenacion de estas.
adecuadas.
Moderado nivel Se requiere una modificacion muy especifica
de algunos de los términos del item.
Alto nivel El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.
Totalmente en El item no tiene relacion légica con la
desacuerdo (no dimension.
COHERENCIA cumple con el criterio)
El item tiene

Desacuerdo (bajo nivel
de acuerdo)

El item tiene una relacion tangencial /lejana con
la dimension.

El item es esencial o
importante, es decir
debe ser incluido.

midiendo.

Acuerdo (moderado | El item tiene una relacion moderada con
nivel) la dimension que se esta midiendo.

El item se encuentra esta relacionado con la
Totalmente de dimension que esta midiendo.
Acuerdo (alto nivel)

El item puede ser eliminado sin que se vea
No cumple con el criterio | afectada la medicion de la dimension.

RELEVANCIA

Bajo Nivel

El item tiene alguna relevancia, pero otro item
puede estar incluyendo lo que mide éste.

Moderado nivel

El item es relativamente importante.

Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinde
sus observaciones que considere pertinente.

1. No cumple con el criterio

2. Bajo nivel

3. Moderado Nivel

4. Alto nivel
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Categoria del instrumento: Videoclip musical y Posicionamiento
e Primera Categoria: Videoclip musical
e Objetivos de la Categoria: Identificar los tipos de videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento

de joévenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022, explicar la relacion del videoclip musical del pop andino de Milena
Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022 y describir las técnicas del videoclip
musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022.

Subcategorias

ftem

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones/ Recomendaciones

Tipos de
videoclip

¢Cree usted que el videoclip 'Maravilloso' de Milena
Warthon presenta una historia narrativa que lleva al
espectador a un mundo de fantasia donde una joven
descubre su poder interior en medio de la naturaleza?

¢Cree usted que el videoclip 'Maravilloso' de Milena
Warthon es una obra conceptual que transmite un
mensaje de empoderamiento y conexion con la
naturaleza?

¢Cree usted que el videoclip 'Maravilloso' de Milena
Warthon es una performance visual y musical cautivadora
que fusiona elementos folcléricos y modernos?

¢Cree usted que el videoclip ‘Maravilloso' de Milena
Wharton es una obra mixta de miusica, fantasia y
naturaleza que cautiva al espectador?

Relacién

¢ Considera usted que los videoclips de Milena Wharton
reflejan un arte musical que combina musica e imagen
andina creando una experiencia visual y auditiva mas
juvenil?

¢ Cree usted que Milena Warthon combina imagen y texto
en sus videoclips para crear una experiencia emocional
profunda?

Técnicas

¢ Considera usted que la produccién de los efectos
visuales es dinamica con las melodias de la compositora
Milena Wharton?
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¢ Cree usted que Milena Wharton demuestra una alta
calidad de realizacién en sus videoclips, como la
creatividad y cuidando cada detalle de su trabajo
audiovisual?

e Segunda Categoria: Posicionamiento
e Objetivos de la categoria: Describir la identidad verbal del videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el
posicionamiento de jovenes de la Generacion Z, Lima Cercado 2022, describir la identidad visual del videoclip musical del
pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jovenes de la Generacidén Z, Lima Cercado 2022 y describir la
identidad sonora del videoclip musical del pop andino de Milena Warthon en el posicionamiento de jévenes de la Generacion
Z, Lima Cercado 2022.

. " . Coherenci , . .
Subcategorias Iltem Claridad a Relevancia Observaciones/ Recomendaciones
¢Cree usted que en los videoclips de Milena Warthon,
su pronunciacién es clara y precisa en la interpretacion X X X
de sus canciones en espafiol y quechua, hacen que su
Identidad musica llegue a un publico amplio y diverso?
verbal
¢Cree usted que los videoclips de Milena Warthon
transmiten mensajes emotivos y profundos sobre la X X X
identidad cultural, el empoderamiento femenino y el
amor a la naturaleza?
¢Cree usted que el icono visual que utiliza la cantante
Milena Wharton representa adecuadamente su estilo X X X
musical y personalidad?
Identidad ¢Cree usted que el emblema de Milena Wharton X X X
visual combina elementos modernos y andinos?
¢Cree usted que Milena Warthon utiliza colores X X X

vibrantes que reflejan su energia y pasién por la musica?
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¢Cree usted que los objetos empleados en el videoclip
de Milena Wharton brindan una apariencia gratificante X X X
de la cultura andina?

¢ Cree que el vestuario que utiliza Milena Wharton en sus
videoclips esta evolucionando la vestimenta andina y a X X X
su vez estd influenciando a los jévenes para que puedan
usarlo?

¢Cree usted que Milena Warthon utiliza diversos
instrumentos musicales en sus videoclips, como la X X X
guena y el charango, para darle un toque andino a su
musica pop?

Identidad ¢Considera usted que la voz de Milena Wharton
consiguié posicionarse como una de las mejores X X X
sonora cantantes andinas en el Per(?

¢Considera usted que los videoclips de la cantante
Milena Warthon cuentan con una calidad de audio por el X X X
uso de equipos de sonido profesionales?

Firma del Evaluador
DNI: 09742873
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Anexo 5
Evidencias fotogréaficas

Evidencia I: Focus group con los participantes de la generacion Z por medio de Google
Meet.

| —
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NARY CARMEN NUSEZ C

Evidencia Il: Entrevista con la artista folclérica Agripina Ayma Meza por medio de Google
Meet.

LISBETH ANGELA EUSERIO NOSENTO
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Evidencia lll: Entrevista con el artista de musica folclor Kenny hidalgo Cavero por medio
de Google Meet.

Evidencia IV: Entrevista con el artista de musica folclor Darwin Meza Ruiz de forma
presencial.
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