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RESUMEN

La investigacién tuvo como objetivo principal explorar criterios de disefio de
arquitectura comercial basado en cultura arquitecténica para el mercado
minorista José Olaya del distrito de Nueva Cajamarca, Rioja 2023, cuyo proceso
metodoldgico es de tipo cualitativo y el disefio de investigacion basica. Para eso,
la investigacion se apoy6 en fundamentos tedricos por cada categoria. Se utilizd
como participantes a 10 equipamientos y 3 especialistas en el tema. La validez
del instrumento se obtuvo mediante el juicio de 2 expertos. La recoleccion de
datos se obtuvo a través de la guia de entrevistas y ficha de observaciones entre
15 items correspondientes a cada categoria. Teniendo como resultados que los
especialistas coinciden en considerar el comportamiento del consumidor y la
sostenibilidad; llegando a concluir que los criterios arquitecténicos deben ser
contrastados con normas, planteando un sistema constructivo racional de menor
impacto ambiental con caracteristicas sostenibles, como ventilacion e

iluminacion natural.

Palabras clave: Comercio; cultura; sostenibilidad.



ABSTRACT

The main objective of the research was to explore commercial architecture design
criteria based on architectural culture for the José Olaya retail market in the
Nueva Cajamarca district, Rioja 2023, whose methodological process is
qualitative and basic research design. For this, the research was based on
theoretical foundations for each category. 10 teams and 3 specialists on the
subject were used as participants. The validity of the instrument was obtained
through the judgment of 2 experts. Data collection was obtained through the
interview guide and observation sheet among 15 items corresponding to each
category. Having as results that specialists agree on considering consumer
behavior and sustainability; concluding that architectural criteria must be
contrasted with standards, proposing a rational construction system with lower
environmental impact with sustainable characteristics, such as ventilation and

natural lighting.

Keywords: Commerce; culture; sustainability.



l. INTRODUCCION

La funcion principal del mercado es el comercio, y su caracter es el de un lugar
donde se producen intercambios socioecondémicos y culturales a través de
transacciones. Cada sociedad desarrolla una coleccion de sistemas
interconectados, uno de estos sistemas, el cual crea lugares de encuentro para
quienes participan en la actividad, es el comercio ya que los lugares de reunién
fomentan la interaccion interpersonal. Los grupos de comerciantes han
desarrollado sus ferias a lo largo de las principales calles y zonas publicas desde
el principio de los tiempos hasta ahora. Esta tendencia indica una ampliacion de la
oferta del mercado. Como resultado, los mercados de oferta representan la
preservacion de la interaccion interpersonal durante el proceso de compra y venta.
Pero para hacer esto, es vital disipar la percepcion que la gente tiene de los
mercados de alimentos como inseguros, no regulados, sucios y caoéticos, Pareja
(2017) .

Por otro lado, en nuestro pais la realidad problematica de esta situacién en
los mercados no se aleja de lo anterior mencionado, segun Aliaga (2019) ,
mencion6 que "El estado actual de los mercados peruanos es fisica y
operativamente ineficiente. Los edificios estan en mal estado y carecen de los
servicios publicos necesarios, y los puestos, que vienen a ser la fuente principal de
los ingresos de los mercados, tienen un tamafio inadecuado tanto en términos de
superficie como de profundidad”. Debido a esta carencia, los clientes no reciben un
servicio que satisfaga sus necesidades en términos de calidad, limpieza, movilidad
y salubridad. Asi mismo, debido a una variedad de razones, que incluyen entornos
insalubres causados por barrios marginales, falta de higiene, hacinamiento
excesivo y desorganizacion de los comerciantes participantes, los mercados
minoristas peruanos no estan exentos de este problema global. Sin lugar a duda,
esto tiene un impacto tanto en la capacidad de los mercados para operar con
eficacia como en el nivel de los productos que se ofrecen.

Ademas Guevara (2017) mencioné que tiene problemas estructurales
importantes, principalmente con la forma de instalaciéon de los puestos, creando un
gran desastre donde los vendedores ambulantes han estado dafiando y debilitando
su integridad estructural, adicional a ello existe una contaminacion exterior extrema

gue resta atractivo al consumidor, con frecuencia hace que sea imposible acceder



a estos mercados y les da a las ciudades una reputacion terrible. Por otro lado, el
Ministerio de la Produccion (2016) , indic6 que los mercados de alimentos
desempefian un papel relevante dentro de la red de distribucion de productos
alimenticios y otros articulos de primera necesidad en los hogares peruanos, asi
como en el empleo y los ingresos de una parte significativa de la mano de obra del
pais; sin embargo, la ausencia de estrategias continuas para impulsar su
competitividad esta agravando las dificultades existentes en el sector. Esto es
evidente en el suministro inadecuado de bienes publicos, incluidas infraestructuras,
servicios fundamentales y seguridad.

También, se sabe que los mercados minoristas en Perl se destacan por la
importante labor de abastecimiento de bienes a los consumidores que realizan, y
estos espacios se han ido adaptando al cambio vertiginoso de las ciudades,
contribuyendo no solo al desarrollo econémico del pais, sino también al
fortalecimiento del tejido social que se genera entre proveedores, clientes y otros
actores, Yataco (2021). Sin embargo, la realidad actual se refleja en todo el pais,
incluidas las selvas del Peru y el distrito de Nueva Cajamarca, ubicado en la
provincia Rioja en el departamento de San Martin. Se sabe que en esta ciudad
desde 1967 se documenta la primera incursion de habitantes, principalmente de
Cajamarca y Amazonas, una poblacién trabajadora que desde siempre busca
principalmente su progreso a través de emprendimientos agricolas, ganaderos,
industriales y comerciales, Silva (2019) .

Por lo que, el mercado minorista “José Olaya” es un sitio donde vendedores
de diversas localidades ofrecen y demandan mercancias de las tres regiones de
nuestro pais. Actualmente contribuye al crecimiento socioecondmico del distrito,
provincia y consecuentemente de la region, Quispe (2020) . Este establecimiento
comercial, también conocido como "Campo Ferial", se fundd el 5 del mes de
septiembre de 1994 por un conjunto de comerciantes ambulantes detallistas de
Pomacochas, Pedro Ruiz, Chachapoyas y Chiclayo, entre otros lugares, y marcé el
inicio de las reconocidas "Ferias Dominicales" del barrio.

La construccion de puestos en 1997 favorecio la circulacién de la zona y al
afio siguiente se constituyd “José Olaya”, una asociacion de comerciantes del
mercado minorista. Desde entonces, el mercado ha sido ineficiente desde el punto

de vista estructural y operativo. Los puestos, que son la principal fuente de vida en



el mercado, tienen mal tamafo, infraestructuras inadecuadas y estan en malas
condiciones fisicas y espaciales. Se presta poca atencion a las necesidades del
consumidor de servicios de viaje, calidad, higiene y salud, lo que presenta
problemas con el flujo interno y el trafico y contribuye al caos y la congestion.

El mercado minorista José Olaya tiene hoy muchos problemas urbanisticos
y arquitectonicos porque no ha logrado consolidarse de una manera adecuada,
segura y saludable para la poblacién a pesar de sus mas de veinte afios de
existencia. Esto se debe a que el mercado creci6 espontaneamente y con los
recursos de sus asociados. Los dias predominantes en este mercado, en el cual
hay mayor actividad en la comercializacion de los productos, son los viernes y
sébados. Como resultado, hay un evidente problema de hacinamiento en estos dias
MAs que en otros, lo que genera problemas tanto internos como externos. Asi
mismo, el mercado minorista "José Olaya" tiene ahora una serie de problemas
urbano-arquitecténicos que preocupan tanto a los vendedores y clientes como a la
poblacion en general. Todo como resultado de una asignacion, planificacion y
organizacion iniciales deficientes para la consolidacién de este equipamiento.

Debido a ello, los habitantes de Nueva Cajamarca corren el riesgo de
disminuir su calidad de vida por este problema. Ademas, esta desestabilizando el
crecimiento comercial del barrio generando confusion y malestar entre los clientes
y usuarios del mercado. Por todo ello, se pretende analizar la actividad comercial
del mercado José Olaya con el fin de conocer las necesidades arquitecténicas v,
posteriormente, plantear una propuesta de solucion adecuada al equipamiento de
forma que resuelva los distintos problemas de funcionamiento y espacios de
reunién que se plantean en la actualidad. y, en consecuencia, se desarrolle de la
mejor manera para el bienestar y comodidad de los comerciantes y usuarios del
mercado minorista José Olaya.

Asi pues, teniendo en cuenta lo anterior descrito, se realiza el siguiente
planteamiento del problema: ¢ Cuales son los criterios de disefio de arquitectura
comercial basado en cultura arquitectonica para el mercado minorista José Olaya
del distrito de Nueva Cajamarca, Rioja 20237

Esta investigacion se justifica dado que el distrito de Nueva Cajamarca sera
el mas beneficiado con la presencia de un mercado contemporaneo en condiciones

ideales y con un sentido de identificacion del usuario con las instalaciones de éste,



sera vital expresar la generosidad de la justificacion de este estudio a esta zona,
por ello se presenta a continuacion, aquellos aspectos necesarios para la
justificacion:

En lo tedrico se justifica debido a que los estudios e investigaciones futuras
sobre el Mercado Minorista "José Olaya" emplearan toda la informacion y los datos
recopilados de esta investigacion y podran desarrollar una nueva comprension de
lo que son los mercados tradicionales, a su vez podran tomar los criterios evaluados
y tomarlos como ejemplo para la aplicacion en el disefio arquitecténico de futuros
mercados.

Ademas, en la practica esta investigacion brindara un estudio del problema
existente en la zona del mercado minorista mencionado, lo cual ser4 un ejemplo
para futuros diagndésticos ya que parte de la problematica identificada en este lugar
de investigacidon podria repartirse en otros establecimientos por ello esta
investigacion puede tomarse como un ejemplo para las futuras elaboraciones de
planes con una metodologia adecuada para un éptimo desarrollo en espacios
comerciales.

En lo social se justifica dado que esta investigacion aportara a un mejor
desarrollo econémico por el incremento de negocios en el establecimiento y a su
vez se veran beneficiados por la identificacién del proyecto con el publico usuario,
para obtener una ubicacién con las comodidades adecuadas que permita una
amplia expansiéon de las operaciones comerciales dentro del sector minorista, en
beneficio del barrio, por ello el distrito de Nueva Cajamarca se beneficiara de una
mejor calidad de vida e imagen.

Con respecto en el ambito metodolégico de esta investigacion se
identificaron dos categorias, la primera categoria llamada arquitectura comercial y
la segunda categoria es la cultura arquitecténica. Por ello con todos los datos
recopilados durante el estudio, este proyecto de investigacion sera de utilidad tanto
para los actuales como para los futuros profesionales que quieran contribuir al
progreso de la ciudad y del Mercado Minorista "José Olaya”. Se podran beneficiar
a todos los comerciantes del mercado, asi como para los consumidores, ya que de
ello resultara una mayor comercializacion de sus bienes. Con todo ello, se
mejoraran las condiciones de compra y venta en las operaciones comerciales del

mercado y espacios culturales para todos los usuarios. Es de gran utilidad para las



autoridades municipales del distrito porque beneficiara en gran medida a toda la
comunidad, permitiéndonos identificar sus problemas existentes y seleccionar el
mejor curso de accion para la repotenciacién y mejora del Mercado Minorista "José
Olaya".

Esta investigacion tiene como objetivo general: Explorar criterios de disefio
de arquitectura comercial basado en cultura arquitectonica para el mercado
minorista José Olaya del distrito de Nueva Cajamarca, Rioja 2023. De la misma
forma el objetivo general tiene los siguientes objetivos especificos: (A) Visualizar el
estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista José
Olaya. (B) Mostrar criterios de disefio arquitectonico para un adecuado desarrollo
de arquitectura comercial. (C) Visualizar la sostenibilidad para el mercado minorista
José Olaya. (D) Explorar las actividades culturales relacionadas con la identidad en
el distrito de Nueva Cajamarca. (E) Explorar ideas para la conceptualizacion del

proyecto en el mercado minorista José Olaya.



ll.  MARCO TEORICO

En este capitulo se estuvo estudiando los antecedentes de arquitectura comercial
y cultura arquitectonica para construir los requisitos de disefio arquitectdnico y sus
caracteristicas. Para llevar a cabo tanto la presente investigacion, se han tomado
como referencia articulos y/o investigaciones cientificas tanto internacionales como
nacionales, todos ellos comparables en caracteristicas formales, funcionales y
conceptuales. El propdsito mas importante del estudio de caso fue recopilar los
datos que se requeriran para las acciones del proyecto descritas en esta tesis.

Dominguez (2021) en su articulo “Desarrollo inmobiliario de la arquitectura
comercial en México durante la década de 2010-2019”; presentada a la revista
cientifica Arquitectura y Urbanismo; brind6 su critica del disefio comercial y el
desarrollo inmobiliario de los ultimos 10 afios en México con el objetivo de analizar
las circunstancias y posibilidades de desarrollo existentes y a futuro, tomando en
consideracion las tendencias inmobiliarias mexicanas. Plantea una metodologia
descriptiva-deductiva para caracterizar el tema de investigacion y utilizar el trabajo
de campo para seguir la distribucién, movilidad y flujo de consumidores en diversos
centros comerciales. Como resultado, se caracterizé el panorama del mercado
inmobiliario comercial de México durante el periodo de estudio. En la conclusion
indic6 que los centros comerciales son mas atractivos que las tiendas
convencionales porque son mas grandes, ofrecen mas posibilidades de disefios
personalizados, generan mas dinero y proporcionan a sus consumidores mas
atractivos.

Asi mismo Hombourger y Barés (2019) en su articulo “La face cachée de la
co-création de valeur : 'exemple de l'architecture commerciale francaise” para la
revista Management international; el objetivo de este articulo se centr6 en los
esfuerzos de colaboracién para crear un nuevo concepto de tienda. Para adquirir
datos, el enfoque metodolégico -cualitativo-explorativo implic6 un estudio
etnografico, una técnica de observacion, debates, eventos y reuniones. Ademas,
ofrecid una coleccion de sugerencias de gestiones pertinentes para la industria de
la arquitectura comercial o cualquier campo creativo. Los resultados revelan los
efectos de las relaciones entre los personajes y las causas de su creacion y
construccion. En conclusion, pudieron caracterizar la dindmica actual de las

relaciones gracias a su participacion en la red de arquitectura comercial, que



también ha dado lugar a la creacion de redes de lectura que complementan la teoria
académica de la logica predominante del servicio.

De igual manera, Yu (2019) en su articulo “A Case Study on the
Characteristics of Cultural Expression in Contemporary Commercial Architecture
Design in China” para la revista The Journal of the Korea Contents Association; tuvo
como principal objetivo, examinar seis ejemplos conocidos y representativos de la
arquitectura comercial contemporanea china. Este articulo comparo y contrasto las
zonas tipicas de los edificios comerciales de seis de las principales ciudades chinas
mediante el método de investigacion cualitativa basada en el analisis documentario
y el estudio de casos. Como resultado, se determiné que la regionalidad cultural
esta estrechamente relacionada con factores sociales y del entorno natural y la
costumbre cultural requiere centrarse en elementos especificos de la region en el
interior de la arquitectura comercial. En conclusion, a partir de investigaciones
previas, se derivaron los items de evaluacién de las caracteristicas de las
expresiones culturales y comparamos las perspectivas sobre la teoria espacial de
la arquitectura comercial.

A su vez, Pérez (2017) en su articulo “Arquitectura comercial de la ciudad de
Roma. Una aproximacion a la definicion de las avenidas de caracter suntuario: de
la via Sacra a la Quinta Avenida” para la revista REUDAR. European Journal of
Roman Architecture; El objetivo se centré en la construccion de nuevas y lujosas
calzadas y, en segundo lugar, en la transformacion de la topografia comercial de
Roma durante el periodo clasico. Para ello usé como metodologia el estudio de
diferentes sectores comerciales y comparé los resultados con los datos disponibles
mas recientes para determinar si podian establecerse correlaciones. Como
resultado al comparar los tipos de avenidas de dos épocas con economias muy
diferentes fue que la esencia del comercio determiné el caracter de la avenida y no
al revés. En conclusion, la preponderancia de los comercios de gama alta en una
calle determind su posicion ostentosa en el tejido urbano, y si estos comercios se
ven obligados a trasladarse, los consumidores adoptaran rapidamente el nuevo
barrio como destino de sus compras de lujo.

También Martinez (2018) en su articulo de grado “Arquitectura comercial
como detonante de la revitalizacion urbana” para la Universidad Catolica de

Colombia; Su principal objetivo fue desarrollar estrategias para revitalizar los



distritos comerciales metropolitanos con el fin de aumentar el impacto social de esta
industria. La investigacion se desarrolld, utilizando la metodologia de disefio
concurrente, que es un proceso que opera simultineamente en todas las areas de
disefio desde el inicio hasta la finalizacion. Como resultado, se adquirié un proyecto
arquitectonico basado en la evaluacion de los componentes artisticos y
tecnoldgicos implicados en la materializacion del edificio. Se concluyd que la
actividad comercial contribuye al crecimiento urbano.

Del mismo modo Jian & Qin (2022) en su articulo “The application of big data
network crawler technology for architectural culture and environment protection”
para la revista Concurrency and Computation: Practice and Experience; tuvo como
objetivo de investigacion la conservacion arquitecténica, con el grupo étnico local
Maonan como objeto de la investigacion, para ello la metodologia incluia la
adquisicidon de datos y la investigacion de la tecnologia de escaneado de big data.
Sus resultados mostraron la investigacion de los esfuerzos para preservar y mejorar
la arquitectura y el paisaje del barrio, ademas, la investigacién reveld que el grupo
étnico Maonan tiene su propio conjunto de costumbres y practicas locales
distintivas. En conclusion, los Maonan son una comunidad indigena de Guangxi
que, a pesar de la amplia sinicizacion, han mantenido sus propias practicas
culturales.

Por otro lado, Zhang et al. (2017) en su articulo “Characteristics and Forming
Mechanisms of Architecture Cultural Landscape in Zhaoqing’s Traditional Villages”
para la revista Tropical Geography; El objetivo fue analizar el pueblo tradicional de
Zhaoging con rasgos culturales Lingnan para beneficiar las investigaciones teoricas
sobre la cultura arquitectonica. Las caracteristicas y el proceso de creacion de su
paisaje cultural arquitectonico se analizaron utilizando la metodologia de
investigacion de gramatica espacial. Los resultados indicaron que el paisaje influy6
en el concepto clasico de cultura, ademas los clanes y los lazos de sangre regularon
la extension espacial de las comunidades clasicas, dando lugar a una organizacion
espacial que facilita la comunicacion y la adhesion de calles. En los terrenos llanos,
los espacios publicos se elevan y la configuracion de calles y callejones se
simplifica. En conclusion, los seis estudios de caso de este estudio no prestaron
atencion a la distribucion de ciudades, montafias o rios, centrandose unicamente

en la conservacion de la formay la estructura geograficas.



Por su parte Miftahul et al. (2022) en su articulo “Budaya Arsitektur dalam
Islam (Cultura arquitecténica en el Islam)” para la revista Jurnal Pendidikan
Tambusai. Este estudio pretendi6 contribuir al conocimiento y la comprension de la
cultura islamica en el sector de la construccion. Por ello se usé como metodologia
la recopilacion de datos de analisis bibliografico; a partir de los datos analizados,
se selecciono, evallo y se registro los datos pertinentes. Por ello como resultado
de este estudio, los arquitectos conocieron mejor la cultura isldmica. Para finalizar
su conclusion es que el disefio islamico fue la integracion del proceso de adoracion
a Dios y el comportamiento de la persona, con una conexion tranquila entre el ser
humano, su entorno y su creador. Por ello uno de los factores que pueden contribuir
al avance de la sociedad es la arquitectura islamica.

Ademas, Salamak y Fross (2016) en su articulo “Bridges in Urban Planning
and Architectural Culture” para la revista Procedia Engineering. Tuvo como objetivo
principal, aportar conocimientos para cruzar un accidente topogréfico dificil y asi
poder llevar suministros o personas hacia el otro extremo. Para su metodologia se
utilizaron las siguientes técnicas de evaluacion de la investigacion: analisis
bibliografico, investigaciones observacionales in situ de los objetos e investigacion
personal. Obtuvieron como resultado que los puentes se consideraron a menudo
indicadores de la innovacion tecnoldgica y la capacidad de construccion, asi como
de las perspectivas econdémicas de una region. En conclusién, la importancia de los
puentes en la planificacion urbana y las normas de construccion estuvo claramente
influida por su tipo de uso previsto, y esto es evidenciado en la demostracion de los
ejemplos evaluados en la investigacion.

Por ultimo, Akiner et al. (2021) en su articulo “The Memetic Evolution of Latin
American Architectural Design Culture” para la revista Buildings; se tratdé de un
analisis pionero de la cultura arquitectonica de América Latina, que posee un
lenguaje de disefio nacional propio. Este estudio tuvo como objetivo demostrar los
codigos semidticos culturales y el lenguaje arquitectonico a través de un analisis
semidtico de las formas constructivas influidas por la cultura latinoamericana. En su
metodologia emplearon una técnica de recopilacion y comparacién de datos para
resumir la situacion semiologica actual. También se analiza el lenguaje semioldgico
de la arquitectura latinoamericana y el contexto cultural de la teoria de Roland
Barthes y Umberto Eco. Los resultados del estudio indicaron que la cultura



arquitectonica latinoamericana ha influido en los conocimientos arquitecténicos
convencionales de diversas civilizaciones. En conclusién, para comprender el
efecto del rendimiento mental en el disefio y la innovacion, fue esencial centrarse
en el desarrollo de la inteligencia a travées de la interaccion personal y social.

Por consiguiente, en esta parte se desarrollaran los fundamentos tedricos
del estudio ampliando las dos categorias que se han presentado, las cuales son:
arquitectura comercial y cultura arquitecténica. Ademds, se incluirdn los
fundamentos teoricos de la investigacion en forma de subcategorias e indicadores.

Se establecerd como primera categoria, la "arquitectura comercial". Se
especificara esta categoria, con la intencion de derivar de ella otras subcategorias
e indicadores, ya que las teorias mencionadas tienen una base literaria que
enriquece el argumento del estudio.

Tabla 1.Tabla de categoria: subcategorias e indicadores de la variable 1

CATEGORIA SUBCATEGORIAS INDICADORES

o Disefio minorista
Mercado Minorista o _
Actividad comercial

Funcion
ARQUITECTURA Criterios de disefio Forma
COMERCIAL Flujograma
Bioclimatico
Sostenibilidad Confort Térmico

Arquitectura Vernacula

Fuente: elaboracion propia.
Definicién de categoria

Teniendo en cuenta como se define la arquitectura comercial, segun
Dominguez (2021) la arquitectura comercial, es la infraestructura total construida
gue respalda la realizacion de actividades comerciales a escala mundial, también
incluye la promocion inmobiliaria que fomenta el compromiso directo con el cliente.
Este segmento de mercado tiene una gran importancia econémica por su potencial
para el disefio y la construccién de empresas y centros comerciales. Debido al
aumento de la actividad comercial, han surgido sitios dedicados donde los
fabricantes tienen la oportunidad de dispensar, exhibir y almacenar sus productos

en regiones sostenibles para los humanos, lo que permite a los consumidores
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potenciales comprarlos. En consecuencia, los probables consumidores en paralelo
tienen la oportunidad de comprarlos en un espacio ya que disfrutan de ciertos
beneficios. Aquellos espacios lograron convertirse en puntos de socializacion, para
entretenerse y desarrollar actividades de ocio que histéricamente se desarrollaban
en espacios publicos como parques, areas verdes, paseos Yy otros espacios
abiertos.

A su vez, Hombourger y Bares (2019) indicaron que en la red de la
arquitectura comercial en Francia estd regida por tres grupos de actores: los
creativos (arquitectos y disefiadores) , los constructores (albafiiles y jefes de
proyecto) y los comerciantes (propietarios de tiendas) . Ademas, para innovar es
necesaria una actividad en red en la que colaboren varios agentes como
arquitectos, agentes instaladores, fabricantes de muebles, etc. Sin embargo,
algunos minoristas pese a que quieren integrarse, terminan optando por confiar en
proveedores de servicios externos para garantizar el desarrollo, la aplicacion y la
implantacion de sus nuevos disefios de espacios comerciales. En la actualidad no
existe ningun directorio ni informacion estadistica precisa sobre el sector de la
arquitectura comercial. La ambivalencia del proceso de coproduccidén se muestra a
través de un estudio antropolégico de la arquitectura comercial. Los espacios
comerciales, sin embargo, sélo conciernen a una parte de sus miembros.

También Yu (2019) La arquitectura comercial se trata de un enorme
complejo con mudltiples funciones, entre ellas el comercio minorista, el
entretenimiento, el ocio y el aprendizaje y es uno de los hitos mas reconocibles de
la ciudad. Ademas, desempefia un papel crucial en la vida cotidiana de sus
habitantes, como centro neuralgico de la metropoli moderna.

Ademas, Pérez (2017) nos hablé de la arquitectura comercial en Roma, Asi
muestra la historia de la progresién de la arquitectura comercial y del nucleo urbano
desde una forma agraria a otra mas flamigera de comercio. También indica la
importancia de la de los espacios comerciales, su ubicacion en la antigiiedad y su
influencia en las avenidas o calles mas cercanas y comparandolo con la
arquitectura comercial de la actualidad en la Causeway Bay de China, la avenida
Upper Fifth de Nueva York y la avenida des Champs-Elysées de Paris, por ello se
considero que la ubicacion del comercio era, y sigue siendo, un elemento clave en

la determinacién de su logro econdmico. Por otro lado, se dijo que cada vez hay
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mMas casos en los que los grandes espacios o0 areas comerciales tiene la capacidad
de obtener a mas visitantes que los parques tematicos, por ellos se ve una gran
importancia de la arquitectura comercial dentro del &mbito urbano por su impacto
tanto en calles y a sus alrededores como también en el beneficio econdémico de los
arrendatarios y mercaderes de la zona.

Por dltimo, Martinez (2018) indicé que la arquitectura comercial de una
ciudad tiene un gran impacto en su funcionamiento, ya que proporciona al publico
en general puntos de interés, fomenta el contacto social, el sentido de pertenencia
y aumenta el capital. Hay que destacar la influencia de las actividades comerciales
en el crecimiento socioeconémico de una urbe. Los centros comerciales, en
particular, contribuyen al crecimiento socioecondmico de la ciudad fomentando la
mejora local y regional alli donde estan situados. El uso de la arquitectura comercial
debe tenerse en cuenta a la hora de desarrollar métodos de rehabilitacion urbana,
ya que mejora la dinAmica econdmica y social del barrio. Como resultado, se
demostrd que la actividad comercial esta vinculada al crecimiento de la ciudad. Se
aconsejo investigar mas a fondo los planes urbanisticos de la ciudad, en particular
los que implican a la vivienda como elemento importante para lograr una
rehabilitacion urbana completa, ya que el uso comercial por si solo no puede

asegurar la regeneracion completa de una zona.

Como Subcategoria 1 tenemos: Mercado Minorista

Guimardes (2019) comenté en su articulo que el mercado minorista
tradicional es un lugar publico en su origen y tiene un interés publico en cuanto al
abastecimiento de las partes mas desfavorecidas de la comunidad; sin embargo,
sus principales claves originales estan siendo rechazadas en favor de una
explotacion capitalista de la poblacién. El recinto comercial se considera un lugar
de ocio y consumo.

También, Vargas y Rodriguez (2016) indicaron que el mercado minorista es
el espacio en el que se venden diversos articulos al cliente. Debido al hecho de que
las transacciones privadas mezclan articulos en cantidades basadas en la cantidad
requerida por el comprador o el hogar, las compras de los clientes suelen seguir el
crecimiento de la demanda agregada nacional. El lado de la oferta del mercado esta

formado por empresas que venden al por menor o casi al por menor, apoyadas por
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variables como los recursos financieros, la estructura, los sistemas de gestion de la
informacion vy la distribucion local y mundial.

Por ultimo, Guimaraes (2018) indic6 que el mercado minorista tradicional es
un espacio publico que a su vez adquiere un interés publico con respecto al
abastecimiento de las zonas mas desfavorecidas de la poblacion, por ello sus
caracteristicas principales se estan descartando en detrimento de una explotacion
capitalista del recinto minorista visto como un lugar de ocio y consumo.

Como Indicador 1 tenemos: Disefio Minorista

Quartier et al. (2020) menciona que el ritmo de cambio en el comercio
minorista y el disefio de tiendas es bastante rapido. Segun Quartier (2017) , como
se cité en Quartier et al. (2020) , el disefio minorista es ahora una profesién de
disefio transdisciplinar distinta, que se refiere al disefio de lugares virtuales o fisicos
para vender articulos, servicios y/o marcas a los clientes. En este proceso, la
funcién del disefiador ha evolucionado para incluir la representacion sensorial de
los valores de marca del minorista y la integracion de las demandas de los clientes
en el programa espacial.

Como Indicador 2 tenemos: Actividad Comercial

Asi mismo, Lemoine et al. (2018) menciond que, a pesar de que a primera
vista todas las actividades comerciales pueden parecer iguales, una inspeccién
mas profunda revela importantes diferencias. Algunas son mas sustanciosas que
otras; otras tienen lineas de actividad distintivas; otras sirven a nichos distintos en
regiones o mercados diversos o han adoptado estructuras organizativas novedosas
para lo cual cada establecimiento que albergue cada tipo de comercio debe cumplir

con las exigencias del usuario.

Como Subcategoria 2 tenemos: Criterios de Disefio

Sasmita etal. (2020) describié los criterios de disefio que segun su
investigacion serviran de directrices para futuros desarrollos de centros comerciales
basados en el espacio publico peatonal en ciudades indonesias. (a) El
emplazamiento del edificio debe estar situado entre zonas significativas ya
existentes. (b) La masa edificada del centro comercial se subdivide en una serie de
edificios para generar espacio publico abierto entre las masas. (c) Se necesita un
sistema de transito o de transporte publico para fomentar los desplazamientos a pie

en las zonas urbanas. (d) Toda circulacion integrada debe ayudarse mutuamente
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para atraer a los clientes y permitir la movilidad de los paseantes publicos. (e) El
entorno urbano, rigido, congestionado y contaminante, debe equilibrarse con la
forma o la fachada del edificio. En consecuencia, podrian utilizarse analogias de
caracteristicas naturales, como formas organicas o materiales naturales, para
atraer a los visitantes. (f) La forma organica o en curva también debe aplicarse en
los cruces de circulacion para ofrecer a los peatones un amplio campo de vision
que les permita anticiparse a los obstaculos y evitar colisiones.

A su vez, Aguilar (2019) menciond los criterios de disefio arquitectdénico son
aguellos que se consideran de suma importancia al momento de proyectar una
edificacién, dentro de los cuales considera que los mas relevantes son la
iluminacién, la colorimetria, la ventilacion, la acustica y a su vez el confort térmico.
Por ello en su estudio analizé los criterios de disefio para mejorar la acustica de los
espacios educativos, también realiz6 una comparativa de los criterios de disefio
designados por la normativa de su pais. Por lo que llegd a la conclusién que existen
algunos criterios que son usados a nivel internacional y que son necesarios
incluirlos dentro de los espacios educativos.

Por ultimo, Tabak et al. (2022) mencioné que el estudio de los criterios de
disefio de Moore en arquitectura espacial de los mercados abiertos hacia hincapié
en la accesibilidad, la tranquilidad fisica y psicoldgica, y la aportacion fisica y visual
al paisaje y a los recursos hidricos. Un estudio de Balsas y Carlos, titulado "La
importancia de los mercados publicos en la habitabilidad y competitividad urbanas”,
gue examinaba ejemplos de varias regiones, ofrecia los siguientes criterios de
disefio para los mercados: acceso-transporte (peatonal, transporte publico y
aparcamiento, etc. ) , disefio del edificio (mercado de varios pisos o0 abierto en el
suelo) , disefo estructural interior (puestos de comercio privados o como tienda
abierta) , zona comercial principal, servicios adicionales (espacios extra como
libreria, bancos, libreria, centro social) , programa de ocio (conciertos, festivales de
arte, etc. que indican el uso flexible del espacio) , componentes administrativos
(privados o publicos).

Como Indicador 1 tenemos: Funcion

Ruiz (2018) nos explica la funcion de ciertos espacios, como la funcion del

registro arqueoldgico, que se limita sobre todo a las aun llamadas de mal forma

como tabernas, que posiblemente fusionaban la labor comercial con la de vivienda.
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Sin embargo, la funcidén también se aprecia en espacios abiertos, como el polémico
complejo bajo imperial de Cercadilla, al que Arce (2010) como se cité en Ruiz (2018)
interpreta como una villa desarrollada casi al finalizar el siglo Ill-principios del 1V,
otros recomiendan entenderlo como un palacio imperial mas que como la residencia
de un individuo prominente. Hidalgo (2014) como se cit6 en Ruiz (2018) , entre otras
opciones. En consecuencia, el debate sobre su funcionalidad no se puede precisar
si refiere una funcién publica, semipublica o privada por ello esta duda sigue abierta.
Por otro lado, también se vio que los Domos tenian una restructuracion de sus
espacios y ademas contaban con varios espacios polifuncionales, como sus patios.
Como Indicador 2 tenemos: Forma

Ureta (2016) mencioné que la forma es aquello que engloba el interior de
un espacio y origina el espacio exterior, entendido externamente a traves del
volumen; envolvente que contiene el espacio habitable para el humano, para
realizar una o una serie de actividades de una funcion, con sus materiales limitantes
de suelo, pared, y techo que definen y conforman a través de su funcién la masa
arquitectonica que contiene el espacio y el volumen, siendo el resultado y la
respuesta al entorno y contexto que encierra el espacio y el volumen. Funciones
tan evidentes como el trabajo, la relajacion y recuperacion, la iglesia, el recreo, la
educacion, etc., inmersas en la vida cotidiana de un periodo y lugar concretos,
constituyen la respuesta final de la forma arquitecténica.
Como Indicador 3 tenemos: Flujograma

Carrasco et al. (2022) indicaron que un argumento puede examinarse y
diseccionarse mediante un flujograma. Cada programa tiene un color de fondo
distinto, y hay innumerables caminos que conectan los distintos nodos. El
flujograma ilustra el conflicto que surge en la interseccién de fuerzas del proyecto.

Como Subcategoria 3 tenemos: Sostenibilidad

Segun lo que nos indicaron Vasquez y Jiménez Molina (2022) la nocion de
sostenibilidad supone un cambio fundamental en la forma de ver a las personas y
su entorno. Todo el mundo acepta la interdependencia de los retos
medioambientales, sociales y econdmicos, asi como la necesidad de colaborar para
garantizar que la satisfaccion de las demandas del presente no ponga en peligro la

capacidad de las generaciones futuras para hacer lo mismo. El Informe Brundtland
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define la sostenibilidad en el sector empresarial como "un proceso dinamico que
restablece el equilibrio esencial para el bienestar organizativo y social a largo
plazo". El Instituto Internacional para el Desarrollo Sostenible (1ISD) ofrece una
definicibn mas precisa de la sostenibilidad empresarial como "la adopcion de
estrategias y actividades empresariales que satisfagan las necesidades de la
organizacion y sus grupos de interés al tiempo que protegen, sostienen y mejoran
los aspectos humanos y naturales que serdn necesarios en el futuro."

También, Rashedi et al. (2022) nos hablan del impacto de la sostenibilidad
aplicada a la construccién tomando en cuenta el impacto de los muros. Dado que
la economia circular incluye la reutilizacion, el acortamiento y el reciclaje de los
residuos de madera (bio hormigén, compuesto de madera y plastico), estas
acciones tendran un efecto menos negativo en el medio ambiente. Por ello se
necesita un estudio exhaustivo para evaluar la construccién de edificios de
estructura de madera con fines de desarrollo sostenible. El Unico material de
construccion que recoge CO2 del aire y beneficia al medio ambiente mas alla de su
vida util es la madera. A pesar de la importancia del muro en la construccion de
edificios, la escasa informacion disponible sugiere la necesidad de seguir
investigando para garantizar una evaluacion precisa o exhaustiva de las
consecuencias sobre la sostenibilidad en términos de energia y medio ambiente.

Por ultimo Andia et al. (2020) se produce una sugerencia para la gestion
sostenible de la empresa cuando se interconectan la arquitectura empresarial y la
sostenibilidad, que debe abarcar los elementos econémicos, medioambientales y
sociales. Dado que la arquitectura empresarial sostenible incorpora criterios de
sostenibilidad a los modelos de gestion, los principios, las estrategias y las
operaciones de las empresas, se considerd viable combinar estas ideas a nivel
tedrico y practico. La realidad empresarial no contradice la idea de sistema cerrado
gue ha caracterizado durante mucho tiempo a los marcos de gestion. Esto se debe
a que estos modelos no tienen en cuenta el contexto social o medioambiental en el
gue operan las empresas. A luz de las cuestiones enunciadas, segun Uribe et al.
(2018) como se citd en Andia et al. (2020) , Se considera que una organizacion es
sostenible cuando contribuye al mayor bien de la sociedad a medio y largo plazo a
través de ventajas econdmicas, medioambientales y sociales, promoviendo asi el

desarrollo y la prosperidad de las generaciones futuras.
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Como Indicador 1 tenemos: Bioclimatico

Como lo indico Romero etal. (2020) es importante que los proyectos
bioclimaticos en zonas calidas, segin su modelo 1, tengan (a) cubierta con
estructura de madera aligerada, chapa exterior y aislamiento interior, que funcione
como doble cubierta con buhardilla ventilada; (b) muro de bloque de hormigén de
0. 12 m en paredes norte y sur, mas aislamiento térmico de 0. 0254 m (1") en muros
este y oeste; (c) ubicacion de ventanas que favorecen la ventilacion cruzada; (d)
elementos de sombreado de ventanas con prolongacion de tejado; Ademas, el
modelo 2 incluye las siguientes técnicas bioclimaticas: (a) tejado de paneles de
hormigon celular tratado en autoclave (b) muros de CCA, tipo CCA-4; (c) uso de
ventilacion e iluminacién naturales; (d) uso de patios exteriores; (e) uso de
sombreado solar en muros; y (f) alturas interiores superiores a 2,40 m. Para cada
estudio de caso se elabor6 un caso base similar a la vivienda real construida. Se
sugirid6 modificar el disefio de la envolvente de la vivienda para aumentar la
eficiencia energética.

A su vez Bugenings y Kamari (2022) mencionaron que para crear un
ambiente interior agradable con un bajo consumo energético, la arquitectura
bioclimética tiene en cuenta el clima local y los patrones meteorolégicos a lo largo
de todo el proceso de disefio. Segun Kosir, dentro de la arquitectura bioclimatica
hay dos enfoques: el disefio bioclimatico analitico y el disefio bioclimético
sintomatico. El primero analiza el clima local, identifica el potencial bioclimatico y
determina las medidas bioclimaticas adecuadas. El segundo analiza los edificios
vernaculos que ya han adaptado medidas bioclimaticas y reproduce las medidas
identificadas. Este documento no distingue entre las estrategias arquitectdnicas
gue surgen de uno u otro enfoque.

Como Indicador 2 tenemos: Confort Térmico

Galiano et al. (2021) indicaron que se han desarrollado muchos enfoques
para analizar y predecir el bienestar de los habitantes de los edificios. El confort
térmico puede describirse como un estado corporal que transmite placer térmico y
bienestar en un entorno construido y se evalla subjetivamente. El colapso del
modernismo acentu6 el interés de los ingenieros medioambientales y de la
construccion por el desarrollo de estas técnicas.

Como Indicador 3 se tiene a: Arquitectura Vernacula
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Como lo indicd Fuentes (2023) la relacion de la arquitectura vernacula con
los edificios mas caracteristicos de un lugar concreto es solo una parte del cuento.
El término "verndculo" puede ampliarse para incluir, entre otras cosas, las
residencias residenciales ordinarias en ciudades y pueblos, los edificios
preindustriales, las instalaciones comerciales y los edificios o infraestructuras
comunales. La arquitectura vernacula se representa por el empleo de materiales de
la localidad, un disefio planimétrico adaptado al clima y la topografia, técnicas de
construccion y recursos estéticos transmitidos y readaptados a lo largo del tiempo,
y la participacion de los usuarios y artesanos locales en su disefio y construccion.

Por consiguiente, se establecio la segunda categoria, la "Cultura
arquitectonica”. Del mismo modo que la categoria anterior, se especificara esta
segunda categoria, con la intencion de derivar de ella otras subcategorias e
indicadores, ya que las teorias mencionadas tienen una base literaria que enriquece
el argumento del estudio.
Tabla 2. Tabla de categoria, subcategorias e indicadores de la variable 2

CATEGORIA SUBCATEGORIAS INDICADORES
Espacios socioculturales
Representacion Cultural
Arquitectura Cultural

Actividades artisticas

CULTURA . . o
ARQUITECTONICA Identidad Cultural Identidad .arqw.tectonlca
Valor patrimonial
ldeas

Conceptualizacion

Metafora

Fuente: elaboracion propia.
Definiciéon de categoria

La capacidad del hombre para reflexionar sobre sus propios actos es
producto de la cultura. La cultura es lo que nos distingue como seres realmente
humanos. Inteligentes, escépticos y firmemente dedicados a los principios éticos.
Por ello Jian y Qin (2022) indicaron que la cultura arquitectonica de Maonan es un
reflejo por de las costumbres y el patrimonio de tradiciones, asi como de las
caracteristicas locales. Por otro lado, los aspectos estéticos y decorativos se ven
influenciados por la cultura de la region mediante el uso de esculturas y técnicas
locales integradas en los muros exteriores. A su vez, las estructuras se modificaron

con el paso del tiempo y la nueva modernidad que se ha asentado en la region.
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Segun Miftahul et al. (2022) indicaron que en la investigacion de Saoud, la
construccion de la Kaaba, lugar de culto y devocion humana a Allah SWT, marco el
inicio de la cultura arquitecténica. Por ello desde ese momento se tuvo una cultura
arquitectonica como raza. Ademas, la Kaaba, construida por el Profeta Adan sirvié
como punto central de todo el culto humano a Allah SWT y este es el origen de la
cultura arquitecténica islamica.

A su vez, Rodriguez (2018) menciond que el origen latino preclasico colere,

que significa cuidar, nutrir, trabajar y desarrollar, asi como ocupar, adornar,
reverenciar y venerar, es de donde deriva la cultura arquitecténica. El concepto de
cultura arquitectonica presupone que el disefio es un modo de pensamiento y
adquisiciébn de conocimientos que requiere una instruccion continua. La cultura
arquitectonica denota un compromiso decidido por asimilar el sistema conceptual
de la disciplina, comprender el legado y reconocer las cuestiones y disputas
contemporaneas. Con este conocimiento, el disefiador reconocio que la adquisicion
de conocimientos y una inmersion suficiente en la materia permiten que el impulso
creativo identifique oportunidades latentes y problemas sin resolver.
Ademas, Zhang et al. (2017) comentaron la cultura arquitectonica es aquella que
se ve influenciada por las caracteristicas de los estilos tradicionales. Como
resultado de su investigacion, se entendid que la cultura arquitectdnica evaluada
refleja un subconjunto de valores cantoneses influidos por las construcciones
sociales y domésticas regionales. En consecuencia, se creyé que su cultura
arquitectonica posee en este caso un rasgo cultural Lingnan sustancial.

Por dltimo, Akiner et al. (2021) definieron la cultura arquitecténica como
aquella que impregna las practicas canonicas de diversas civilizaciones e incluso
se considera parte esencial de la anatomia humana. Por ello fue dificil imaginar a
un individuo creativo que no se vea afectado por su entorno, razén por la cual la
relacion entre cultura y arquitectura se retrata con tanta frecuencia a través del
tiempo y el género. La incorporacion gradual de una mayor variedad de formas y
funciones a la préactica arquitectonica y la consiguiente cultura arquitectonica fue
posible gracias al intercambio de conocimientos. En otras palabras, estimul6 el
desarrollo y la transformacion de otras culturas arquitecténicas.

Como Subcategoria 1 tenemos: Actividades artisticas
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Segun Pedraz (2018) comento que el arte siempre ha sido un componente
de todas las comunidades y naciones, la actividad artistica es intrinsecamente
humana. La combinacién de "artistico" y "actividad" significé la doble dinamica
actividad/creacion. Puesto que la invencion humana fue un componente de la
cultura, todas las actividades artisticas son intrinsecamente culturales. Sin
embargo, no toda actividad cultural es artistica porque no siempre es necesario
crear algo.

Ademas, Alvim et al. (2019) indicaron que las actividades artisticas tienen
una gran variedad de descripciones, por lo que describieron a las actividades
artisticas como aquellas que promueven el incremento de destrezas de
entendimiento y a su vez de la comunicacion. Asi pues, la participacion en
actividades artisticas puede fomentar la comunicacion y la cooperacion entre los
grupos. Hay indicios de que las actividades artisticas en grupo pueden fomentar la
amistad y el trabajo en equipo. Las actividades artisticas suelen incorporar las artes
esceénicas, como la musica, el teatro y la danza.

Por ultimo, Lopez y Pérez (2018) definieron que la actividad artistica es la
creacion, ademas es la actividad expositiva que mantiene una conexion con el
mercado del arte con esto quiere decir que se tiene en consideracion al artista
activo.

Como Indicador 1 tenemos: Espacios socioculturales

Segun Bhattacharya y Sen (2021) los espacios socioculturales demostraron
que, si bien la infraestructura técnica urbana es necesaria para habitar, el factor
creativo normativo confiere vitalidad al espacio y lo hace habitable y agradable de
recorrer.

Como Indicador 2: Representaciéon Cultural

Zhu et al. (2022) indicaron que la teoria de la representacion cultural ha
evolucionado en los dltimos afios como una nueva teoria en la investigacion del
paisaje, aportando una epistemologia y una metodologia criticas para el estudio del
paisaje que se ha infiltrado en la planificacion paisajistica y otros ambitos.

Como Subcategoria 2 tenemos: Conceptualizacion

Flores (2020) nos indicé que la idea de que un concepto se basa en una

analogia formal sigue estando muy extendida a pesar de la gran variedad de

meétodos de conceptualizacion. El analogo formal de la nocién suele estar
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relacionado principalmente con componentes simbdlicos de la composicion que son
visibles para el espectador, no con la sustancia de lo que se aprende a través de la
investigacion y el analisis del proyecto, y rara vez con aspectos fisicos reales de la
composicion. Desde enfoque visual del fenébmeno arquitecténico en su conjunto,
este concepto separo la investigacion del disefio y la forma, al tiempo que mantiene
la divisién forma-funcion. Ademas, se crey6 que el disefiador puede ampliar el
alcance de su investigacion para incluir no solo la configuracion y las relaciones
necesarias para la actividad, sino también el entorno necesario para dichas
actividades, retirando el concepto de su papel tradicional como guia para la
composicién formal y adoptando un proceso de conceptualizacién sistémica
centrado en la definicion de un sistema generativo.

A su vez, Darwish y Moustafa (2023) nos han demostrado que utilizando las
técnicas convencionales de prefabricacidn empleadas por los artesanos comunes,
ModPalma lograron obtener el concepto de forma que reflejaron los principios del
disefio de paredes paneleadas de lignocelulosa comercialmente viables. De esta
forma se realizé la construccion de un panel del tamafio de uno real y haciendo un
analisis arquitectonico de los detalles mediante el método de elementos acabados
y con ello también se evaludé la construccion. Ademas, lograron la eficiencia
constructiva, por ello el estudio se centré en la conceptualizacion de la idea
estructural y los aspectos practicos del panel. Para esto se considera que la
eficiencia constructiva es uno de los cuatro conceptos basicos interdependientes
del disefio de los PEWP para que sean eficientes en el envolvente del edificio.

Para finalizar, Goytia y Nieves (2020) indicaron que la conceptualizacion del
cosmos se basaba en una realidad independiente de la accién humana; puesto que
el hombre esta incrustado en ella, no tiene ningln control sobre esta realidad, que
se esforzara asiduamente por comprender. Ademas, la conceptualizacion de lo
percibido en ciudades y territorios siempre ha sido una reaccién contra la ceguera
ante las imperfecciones de la forma. Sin embargo, como el ser humano es una
criatura visual, cualquier representacion de un concepto debe implicar
necesariamente un conocimiento espacial; tales representaciones son
frecuentemente de naturaleza geométrica en las zonas urbanas porgue son, en el
fondo, una alusion abstracta a una realidad tangible. Sin embargo, el ser humano

siempre implico cierto grado de comprension espacial por ello emplea la
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conceptualizacion a partir de lo visual. Esto es especialmente cierto en los entornos
metropolitanos, donde predomind la preferencia por la geometria y donde la
representacion es, en el fondo, una mera alusion abstracta a un hecho material.
Como Indicador 1 tenemos: Ideas

Pettoello (2021) describié que la idea es mas que un mero pensamiento;
también tiene masa, forma y matiz. Para abordar esta idea de forma directa y
flexible, el mundo digital sirvi6 de medio para materializarla y visualizarla. Se
pueden utilizar numerosas técnicas para generar, refinar y combinar la idea inicial.
Integrar varios métodos en un proyecto puede afadir profundidad y complejidad,
pero, en Ultima instancia, lo mas importante es tener un concepto soélido y una idea
bien definida con la que trabajar.
Como Indicador 2 tenemos: Metéafora

Casakin (2019) nos narr6 que, en funcion de sus cualidades, las metaforas
arquitectonicas pueden clasificarse en varios ambitos de experiencia, como la
musica, los textiles, la fisiologia y la mecanica espacial. En esta investigacion se
encontraron 1636 ejemplos metaforicos y se clasificaron en varios tipos de
metaforas, incluyendo dos niveles. En el primer nivel, se encontraron trece tipos de
metaforas, tres de las cuales pertenecian a la categoria de movimiento, cinco a la
de naturaleza, tres a la de artificial y dos a la de actividades humanas. En el
segundo nivel, mas sofisticado, se encontraron otras trece metaforas, de las cuales
dos correspondian a actividades naturales, siete a actividades artificiales y cuatro
a actividades humanas. A continuacion, los tipos de metaforas se clasificaron en
cuatro grandes ambitos de experiencia: movimiento, naturaleza, artificial y

actividades humanas.

Como Subcategoria 3 se tiene a: Identidad Cultural

Segun, Oliveira y Nuriskandar (2022) nos comentaron su estudio de la
identidad cultural tomando como ejemplo la cultura del Islam, los simbolos y valores
monarquicos Yy la expresion de la identidad cultural malaya conforman los estilos
arquitectonicos del arquitecto Brunei, especialmente sus edificios gubernamentales
e institucionales. Naturalmente, esta condicion incluye las mezquitas, ya que el
islam es la religion estatal de Brunei. A lo largo de la historia, las sociedades han
utilizado la arquitectura como hegemonia cultural, politica y religiosa para suprimir

las normas culturales tradicionales. En muchos lugares del planeta, sobre todo en
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el entorno poscolonial, los valores e identidades culturales locales se expresan a
través de la arquitectura.

A su vez, Campos (2018) mencioné que la identidad cultural es un fenémeno
polifacético que se ha contemplado desde diversas perspectivas, lo que da lugar a
su complejidad. En primer lugar, todas ellas pueden clasificarse en identidad como
mimetismo o identidad como reflejo. Desde la perspectiva del discurso narrativo, el
andlisis linguistico permite integrar dicha dicotomia. Lo mismo ocurre con nuestra
capacidad para comprender la realidad de la identidad cultural, es necesaria una
temporalizacion historica del concepto. Es posible estudiar las raices de la identidad
cultural, asi como los niveles regional, urbano, vecinal e individual. La clase, el
género, el sexo, la nacion, el rango de edad y otros criterios ideales pueden
utilizarse para evaluarla. Ademas de estar impregnada de poder, conflicto y
solidaridad, esta nocion también tiene propiedades semioticas, sociales y
materiales. Las identidades culturales tienen consecuencias semanticas y
pragmaticas para los ambitos, grupos y personas que las componen.

Por otro lado Daly et al. (2021) mencionaron en su articulo que las nociones
individuales y colectivas de identidad se ven cuestionadas por los barrios que han
sido alterados o modificados. El auge del turismo, dominado por la gentrificacion
turistica, perturba continuamente el sentimiento de conexion con el lugar y la
identidad del lugar de los ciudadanos. A su vez, Bernardo et al. (2016) como se cito
en Daly et al. (2021) indic6é que al analizar las caracteristicas de identidad cultural
percibidas de cada barrio, se distinguieron cuatro categorias: estructura urbana,
caracteristicas sociales, personalidades auténticas y caracteristicas turisticas. La
estructura urbana se refiere a las cualidades fisicas que establecen la identidad de
un lugar, mientras que las categorias individual y social aluden al arraigo del
residente y a las emociones que permiten la identificacion social.

Como Indicador 1 tenemos: Arquitectura Cultural

Para Lu (2018) la arquitectura cultural publica agrupada organizo el espacio
funcional mediante la expansion hacia el exterior, genera una escala espacial
cerrada al ser humano captando el tamafo del espacio urbano, y establece una
arquitectura cultural pablica agrupada dentro del terreno del proyecto. Basandose
en el examen del trazado, la arquitectura cultural puablica agrupada y el espacio

exterior crean un sistema de espacio publico fundamentalmente rico, y las
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actividades humanas se centran en el espacio exterior. El plan pudo crearse a lo
largo del eje y extenderse uniformemente a los alrededores. El disefio de la interfaz
del espacio exterior agrupado es mas flexible, y la linea de contorno es el elemento
visual mas caracteristico, que no sé6lo debe cumplir los requisitos de longitud, sino
también someterse a una renovacion periodica para mantener la coherencia de la
forma.
Como Indicador 2 tenemos: Identidad Arquitectonica
Rahmat et al. (2022) concluyeron que en general, la interpretacién de la

identidad arquitecténica de una nacién consta de tres componentes principales:
roles, tipologias y motivos. Estos tres aspectos determinan el debate sobre la
categorizacion de la identidad arquitectonica nacional. Centrandonos en el estudio
de la arquitectura de los edificios de la administracion publica, la interpretacion de
la arquitectura de la identidad nacional debe tener en cuenta los patrones de disefio
de los edificios de la administracion publica gubernamental. En este contexto, la
investigacion se divide en los niveles macro, meso y micro. Los niveles macro y
meso exploran el efecto del contexto y la ubicacion en la identidad arquitectonica
nacional, mientras que el nivel micro es mas especifico sobre el desarrollo y la
construccion de la propia arquitectura. Los indicadores se han establecido
eficazmente utilizando el marco de la identidad arquitectonica nacional del edificio
de la administracion publica malaya abordado anteriormente en esta investigacion.
Indicador 3: Valor Patrimonial

Segun San Cristobal (2018) evaluaba la arquitectura virreinal y su valor
patrimonial por lo que nos indicé que en la actualidad, el valor de patrimonio cultural
asignado a la arquitectura virreinal, no se atribuye directamente a la arquitectura
inserta en la cultura objetiva virreinal con su cultura correlativa, porque esta
conexién ha sido desplazada en nuestro tiempo por las versiones de arquitectura
interpretadas por los tedricos contemporaneos; y es esta segunda expresion es la

gue adquiere el estatus de patrimonio cultural.

Tabla 3. Estudio de casos N 01

Cuadro de sintesis de casos
Caso N° 1 | Nombre del Proyecto: Mercado Municipal de Braga / APTO Architecture
Datos generales
Ubicacion: Braga, Portugal | Proyectista: Luis Santos, Rui Araujo Afo: 2016
Andlisis Contextual Conclusiones
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Morfologia del terreno

Emplazamiento
TEE R 7 AT

‘FUen;ce APTO quuitectura Web Oficial

Fuente APTO Arquitectura Web Oficial

Se encuentra en la parte central de la ciudad.

El interior esta definido por dos
elementos topograficos, el suelo y el
tejado. El suelo, formado por unidades
de hormigodn, y el tejado es un sistema
de tres capas.

Este proyecto
impacto de
buena forma
en el comercio,
ademas la
modificacion
que se realizd
permitio
mejorar el uso
de la
topografia del
terreno.

Anélisis vial

Relacion con el Entorno

Aportes

Fuente APTO Arquitectura Web Oficial

P\ T 3
AN m\ L

Fuente APTO Arquitectura Web Oficial

Es accesible a pie o en bicicleta para los
habitantes de la ciudad y esta idealmente
situado cerca de aparcamientos y transporte
publico para los habitantes de las afueras.

El espacio mantiene una relacion con su
entorno por la aplicacion de espacios
sociales alrededor de este mercado.

La relacién
con el entorno
es un buen
ejemplo que
aportara de
gran forma a
este proyecto
a realizar.

Analisis Bioclimatico

Conclusiones

Clima

Asoleamiento

frescos calurosos frescas
a0°c
35°C

29 jul -
22jun 273G 18 set 30°C
24 4

26°C iC 25°C
& mar. 18 nov. 20°C
15ene 157 5°C
5°C o2eg - 15°C
e 16 TC R

0°C

¢ RteTC

El tratamiento
en el techo es
un gran
ejemplo para
mantener una

. o iluminacion
Ene. Feb Mar Abr May.  Jun Jul Ago Set Oct Nov Dic.
Fuente: WeatherSpark.com ac;];r%gzlés
. . poco usual,
Fuente APTO Arquitectura Web Oficial pero logra su
En Braga, los veranos son calurosos, secos objetivo.
y casi siempre despejados, mientras que los
inviernos son frios, himedos y parcialmente Emplea el uso de una cubierta que
nublados. La temperatura media anual es de permite controlar la incidencia del sol y
5 grados centigrados, y rara vez desciende ayuda a aprovechar la luz natural
por debajo de 1 grado centigrado o supera
los 33 grados centigrados.
Vientos Orientacion Aportes:
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Nat. n 4

Fuente APTO Arquitectura Web Oficial

Fuente APTO Arquitectura Web Oficial

Aprovecha la direccion de los vientos para
crear un ingreso de este mediante el
tratamiento de su fachada y techo

Mantuvo la orientacion ya planteada de
la construccion anterior, pero aprovecho
en usar un plano seriado en el techo que

le ayudé a controlar la incidencia solar.

La forma en la
que resolvio la
iluminacion vy
ventilacion
natural
ayudard para
poder aplicar
esta técnica en
el disefio.

Analisis Formal

Conclusiones

Ideograma Conceptual

Principios Formales

Fuente APTO Arquitectura Web Oficial

La forma en la
que se
mantiene una
relacion tanto

en planta
como en corte
es de gran

impacto y se
suma

Fuente APTO Arquitectura Web Oficial | 'MmPortancia.
La forma inicial se basa en una planta
Para su concepto formal usaron el disefio de | cuadrada, aplican una rampa vy
la marquesina en su techo por ello se uso6 la | circulaciones escalonadas para mantener
madera para crear un contorno regular en el | una circulacion constante. Usa el plano
techo aplicando un plano seriado. seriado en su techo para usarlo como sol

y sombra.
Caracteristicas de la forma Materialidad Aportes
El uso de

Fuente APTO Arquitectura Web Oficial

Fuente APTO Arguitectura Web Oficial

Se desarrolla en base a una base cuadrada
con vacios internos creando espacios
intermedios.

Se maneja una cubierta de sol y sombra
que permite que la luz natural ingrese a
la edificacion.

materiales y
colores
permite que la

visual en el
proyecto sea
armoniosa Yy
por fuera
permite

mantener una
relacion del

proyecto con el
skyline de la
zona.

Analisis Funcional

Conclusiones
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Zonificacion

Organigramas

Zonade

(T T jeamiestia LT |

; comida

Zona de =%

frutas _.H]
%'J; ST -y Ingreso

Los espacios
se distribuyen
conforme a su
funcioén,
ademas
mantiene
zonas

separadas por
los productos
que venden y
esto es de
gran ayuda
para evitar la
contaminacion

las

Fuente APTO Arquitectura Web Oficial

Se conectan los espacios a través de rampas
y zonas escalonados que funcionan como
circulacion vertical y aprovechan la topografia
integrando los espacios.

Area:; 9343 m2

| ot cruzada.
Fuente APTO Arquitectura Web Oficial
Se desarrolla a partir de una plaza central. .
L2 plaza original l aire libre eataba dividida Cuenta con 2 ingresos, en |a parte
p 9 e g . central se encuentra las zonas de venta
en dos espacios: amplios pasillos de frutas y flores y alrededor de ellas las
perimetrales y una plaza central inferior mas yIx yare
~ diferentes tiendas.
pequefia.
Flujograma Programa Arquitectonico Aportes
Informes
Zona de —|: Sala Zona de
comidas Multiusos Carnes La relacion de
| los espacios y
| el uso de
Flores — Zona de frutas C|rcuIaC|one§
y vegetales nos ayudara a
\ mejorar el
recorrido que
Circulaciéon Tiendas miscelaneas se quiere
vertical ofrecer al
| \ | usuario  que
usara el
Panaderia Zona mercado a
pesquera disefiar.

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 4. Estudio de casos N 02

Cuadro de sintesis de casos

Nombre del Proyecto: Nombre del Proyecto: Mercado Markthal
Caso N*2 Rotterdam
Datos generales
Ubicacién: Paises Bajos | Proyectista: Estudio MVRDV Afo: 2014

Analisis Contextual

Conclusiones

Morfologia del terreno

Emplazamiento

AN\ B

Fuente MVRDV Web Oficil

Fuente Archdaily Web Oficial

La construccion MARKTHAL se encuentra en
un entorno urbano dentro de Paises Bajos.

Su terreno es llano

Es interesante
el impacto que
puede tener
una

infraestructura
como estd ya
que logra

! mantener la

armonia entre
vivienda y
trabajo dentro
de un mismo
terreno.

Relacion con el Entorno

Anélisis vial
v v PR
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o \® 9 e
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] a0 @ ® 2.2%
“ ® i
Q
Q -3
E, o e ? -
o 99 p

Google

Fuente Google Maps Web Oficial

-

Fuente Archdaily Web Oficial

Numerosas paradas de autobus rodean el
mercado. Esta situado junto a la estacion de
metro y tren de Blaak. En las inmediaciones

hay otras opciones de transporte, como
paradas de autobus y tranvia.

central,

El proyecto permite observar a traves de
él mediante su trasparencia en la parte

ello permite mantener una

relaciéon de espacialidad con el entorno.

Aportes

Laformaenla
que lo integra
con su entorno
es muy
interesante ya
que permite
visualizar el
exterior a
través del
proyecto.

Andlisis Bioclimatico

Conclusiones

Clima

Asoleamiento

frescos calurosos frescos

. 5 age. .
25°C 3 jun. 22:C  12set 25°C

Ene. Feb. Mar Abr  May Jun. Jul Ago. Set Oct MNov Dic

Fuente: WeatherSpark.com

Fuente Archdzﬁy Web ficial

Rotterdam disfruta de veranos agradables,
inviernos frios y ventosos y un ambiente
brumoso durante todo el afio. La

Celsius (o0 22 grados Fahrenheit) , y rara vez
desciende por debajo de -6 grados o supera
los 28 grados.

natural.

El hueco que tiene en el interior del
temperatura media anual ronda los 1 grados edificio permite usar la iluminacion

El proyecto
aproveché de

~ buena forma el

clima y el
viento
controlandolos
a través de
ventanas y un
espacio en
forma de
béveda que
atraviesa todo
el edificio,
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Vientos

QOrientacion

Aportes:

Fuente Archdaily Web Oficial

Gracias a la forma de bdveda vacia que
tiene dentro permite que el viento sea
aprovechado en toda la zona del mercado

La orientacion ayuda de gran manera a
aprovechar la ventilacién natural con su
espacio abierto que atraviesa el espacio y
a su vez cerrado en los laterales para que
puedan controlar las lluvias.

La forma en la
que resolvio la
iluminacion vy
ventilacién
natural
ayudard para
poder aplicar
esta técnica en
el disefio.

Analisis Formal

Conclusiones

Ideograma Conceptual

Principios Formales

Fuente Archdaily Web Oficial

Fuente Archdaily Web Oficial

Se inspir6 en la zona surefia de Europa, ya
que en este lugar visualizaron el gran
potencial de un nuevo concepto de mercado

Emplea la forma de la béveda y usa la
simetria a través de un eje principal por el
que circula todo el espacio del mercado y

El uso de los
principios de
disefio ayudo a
controlar la
estética del
proyecto para
gque se vea
armonioso y
tenga un buen
impacto visual.
Por lo que
permite  una
relacion entre
el comercio y
la
identificacion
de las
personas con
el proyecto
debido a su

que tenga la capacidad como catalizador | alrededor de este se encuentran las forma ;
- L L peculiar.
capaz de impulsar el entorno. distintas actividades.
Caracteristicas de la forma Materialidad Aportes
El uso de
materiales y
colores
permite que el
proyecto sea
= algo novedoso
Fuente Archdaily Web Oficial — y atrae a mas
Fuente Archdaily Web Oficial usuarios.
Para que los cerramientos fueran

La forma del edificio respondo a la forma de
un arco achatado en donde se desarrollan
las viviendas y se cierran los espacios
debajo del arco con transparencias.

transparentes, se usé en las fachadas los
cables de acero con minimos elementos
estructurales. La misma piedra gris
utilizada para pavimentar el mercado y la
plaza sirve de revestimiento exterior de la
estructura.
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Analisis Funcional

Conclusiones

Zonificacion

Organigramas

L

" Abastecimiento y Almacén’
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Fuente MVRDV Web Oficial

La forma en la

que se
ubicaron las
zonas y las
distintas

actividades en
el edificio

permite poder
usar los
espacios

durante todo el
dia sin crear

e molestias
. entre cada
Fuente MVRDV Web Oficial fuUncion.
El proyecto tiene zonas de aparcamiento, de En la primera planta se en.cugntra el
comercio, viviendas y servicios. mercado con las zonas distribuidas para
' la venta de alimentos.
Flujograma Programa Arquitectonico Aportes
Ingreso  —  Soétano
q | 0z iy
informes Escaleras Circulacion
vertical
| | | TR
Tiendas — Almacenamiento Zona de | . i
vivienda 1B . .
\ Fh { rv:;' : '.;;‘ “ La importancia
e e de mantener
Zona de almacén separadas las
Rampa

™~

Zona de
abastecimiento

Fuente Archdaily Web Oficial

Se conectan los espacios a través de rampas
y zonas escalonados que funcionan como
circulacion vertical y aprovechan la topografia
integrando los espacios.

Area construida: 100000 m2

Tiene estacionamiento en las plantas
inferiores con una zona de centro
comercial. En el primer nivel tiene la zona
de mercado y almacenamiento de estos y
en los niveles superiores tiene las zonas
de viviendas.

areas permitié
la ejecucion de
este proyecto.

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 5. Matriz comparativa de aporte de casos

MATRIZ COMPARATIVA DE APORTES DE CASOS

CASO 1

CASO 2

Andlisis Contextual

La ubicacion del terreno se
encuentra idealmente situado ya
que tiene cerca vias de transporte
principales que conecta el
proyecto con el resto de la ciudad,
a su vez el espacio se relaciona
con su entorno por el tratamiento
que realizd en los espacios
exteriores dejandolos como un
espacio publico

Se sitla junto a la estacion de
metro y cuenta con opciones
multiples opciones de transporte,
mantiene su relacién con el
entono a través de una
trasparencia que atraviesa el
proyecto.

Anadlisis Bioclimatico

El proyecto mantiene una
ventilacién e iluminacién natural

ya que aplicaron
estratégicamente una cubierta
que permite este

aprovechamiento, ademas usaron
un tratamiento de fachada que
ayuda a aprovechar el ingreso de
los vientos

El proyecto obtiene  una
iluminacion y ventilaciéon natural
por el vacio que tiene debajo de
su forma de u invertida y su
orientacion permite que el viento
exterior recorra el proyecto por
ello también la iluminacion se
obtuvo con trasparencias en dicho
espacio, por otro lado, los
espacios que dan la forma de U
invertida ayudan a controlar las
lluvias.

alisis Formal

El uso del material mantiene una
sensacion de calidez para el
usuario, ademas la cubierta del
mercado relaciona los dos
ingresos al establecimiento pese
a estar en distintos niveles.

Se usaron materiales en la
fachada que permitieron
mantener una relacion con el
entorno a través de la
transparencia que ofrece el vacio
en forma de bdveda por otro lado
también se quiso relacionar las
zonas opacas de la fachada con la
materialidad de los pisos usados
en el interior del proyecto.

Andlisis Funcional

Los espacios se distribuyen
conforme a su funcion, ademas
mantiene las zonas separadas por
los productos que venden y esto
es de gran ayuda para evitar la
contaminacion cruzada. A su vez
la relacién de los espacios y el uso
de circulaciones mejora el
recorrido del usuario.

La ubicacién de las distintas
actividades permiti6 mantener un
espacio completamente privado y
un espacio publico dentro de un
mismo edificio sin la necesidad de
interrumpir  ninguna de las
actividades y mantiene la
privacidad necesaria en las zonas
requeridas.
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METODOLOGIA
3.1. Tipo y disefio de investigacion

3.1.1.Tipo de investigacion: Este estudio fue de tipologia basica, que busca
una comprension mas completa dilucidando las caracteristicas subyacentes de
los acontecimientos, los hechos observables o las conexiones establecidas
entre las cosas, esta definicion esta establecida por CONCYTEC (2018) .
3.1.2. Disefio de investigacion:

e La investigacion es fenomenoldgica y el disefio se bas6 en un estudio
de casos con enfoque cualitativo, se indicd que al concentrarse en las
experiencias y puntos de vista de personas reales, la investigacion
cualitativa ofrece una visién extraordinaria de los procesos sociales,
segun Cueto (2020). Metodologicamente, la investigacion cualitativa se
diferencia de la cuantitativa en que las fases se solapan y entrecruzan
segun las necesidades del objeto de estudio; y en la definicion del objeto
de estudio, que consiste en narraciones y discursos que aportan
informacion sobre las experiencias, creencias, valores, etc., de los
sujetos de la muestra. El marco tedrico desempefia un papel secundario
en el disefio del proceso por la misma razén (introduciria sesgos en los
relatos), y el investigador cualitativo se considera el engranaje mas
importante en el desarrollo de la investigacion debido a los limites que
impone.

3.2. Categorias, Subcategorias y matriz de operacionalizacién: Las
categorias, subcategorias y matriz de categorizacion fueron presentadas en
este articulo de forma que se explique como estan definidas y conformadas. De
esta forma, estos puntos permitirdn clasificar las informaciones e ideas
abordadas en la investigacion, posibilitando una expresion mas contundente de
los contenidos y aspectos que surgen del tema en estudio. A continuacion, se

presento la tabla 3 que es la tabla de Categorias de investigacion.
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Tabla 6. Categorias de investigacion

NUmero Nombre de Categoria
Categoria 1 Arquitectura Comercial
Categoria 2 Cultura arquitectonica

Fuente: elaboracion propia.
A continuacion, se colocaran las categorias con sus respectivas subcategorias de

estudio en la tabla 4.
Tabla 7. Subcategorias

Categorias Subcategorias

Mercado Minorista

Arquitectura Comercial Criterio de disefio

Sostenibilidad

Actividades artisticas

Cultura arquitectonica Identidad Cultural

Conceptualizacion

Fuente: elaboracion propia.
A continuacion, la matriz de operacionalizacion. (véase anexos B).

3.3 Escenario de estudio: La investigacion se establecié dentro del distrito de
Nueva Cajamarca en la provincia de Rioja, es un distrito célebre por ser el primer
distrito andino amazonico, tiene una superficie de 33,243 has y una poblacion de
45 000 habitantes aproximadamente. El distrito esta situado en la selva alta de la
amazonia peruana, en el departamento de San Martin. A su vez limita por el Este
con la provincia de Moyobamba, por el Sur, con el distrito de Rioja, Por el Norte,
con el distrito de Pardo Miguel y por el Oeste, con el distrito de Yuracyacu. El distrito
se conecta con el resto de la ciudad mediante la carretera Fernando Belaunde
Terry. El distrito se encuentra en condiciones poco favorables, ademas el desarrollo
de actividades dentro del mercado minorista José Olaya es de gran importancia ya

que esta zona comercial fue fundada en el afio de 1994, actualmente es un punto

33



focal de gran importancia para el desarrollo comercial del mercado minorista. A su
vez se observara la deficiencia funcional y estructural del mismo por lo que esta
investigacion serd de suma importancia para la toma de decisiones de futuros
planes de desarrollo en el distrito mencionado.

Mariposario De palestina

CampoAmor .
Tahuantinsuyo

Ucrania

barque de la Florida 4 £

Universidad Ca
Sedes Sapientiae - Fl|gl‘a|.“ &
P 4

Figura 1. Ubicacién de Nueva Cajamarca
3.4 Participantes: El publico objetivo se centré en la poblacion de Nueva
Cajamarca, Rioja. Para ser mas especificos en el usuario que se vio influenciado
por el desarrollo de actividades en el mercado minorista José Olaya.
Ademas, en este estudio participaron arquitectos profesionales y/o especialistas e

instrumentos lo que nos permitié recopilar datos y conocer a fondo el problema para

aportar soluciones a los estudios.
Tabla 8. Muestra de individuos en consideracion
Categoria Descripcién de la Cantidad
muestra
: , Especialista sobre el 3
Arquitectura Comercial tema
Total 3

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 9. Muestra de equipamientos observables

Uso de Suelo Tipo de equipamiento Cantidad
Comercio Comercial 4

Otros Usos Cultural 6

Total 10

Fuente: elaboracion propia.
Requerimientos de inclusion

¢ Infraestructura comercial, cultural u otros usos

e Construcciones acondicionadas para uso comercial o cultural.
Criterios de exclusion

¢ Infraestructura en condicion deplorable
3.5. Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos: Se empleo la técnica el
analisis documental, la observacién y la entrevista a profundidad para la indagacion
y recoleccion de datos, para ello se aplicé de instrumento una guia de observacion
de casos, que nos permitié tener un concepto mas amplio de la realidad de los
casos estudiados, a su vez se us6 una guia de entrevista estructurada que permitio
recolectar opiniones reales de la poblacion.

Tabla 10. Correspondencia de las categorias, técnicas e instrumentos

Categoria Técnica Instrumento

Arquitectura Comercial | Entrevista Guia de entrevista
Observacion Ficha de observacion

Cultura arquitecténica | Observacion Ficha de observacion

Fuente: elaboracion propia.
Los instrumentos seran de gran aporte para ampliar el conocimiento de las

categorias en la realidad. Asimismo, se mencion6 que la validacion del contenido
de los instrumentos les ayudé a mejorar los instrumentos de investigacion, la
experiencia profesional y la funcion cientifico-investigadora, segun Torres y Zelada
(2021). A continuacion, la tabla 9 presentd a los expertos que validaran los

instrumentos.
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Tabla 11. Tabla de validez de expertos e instrumentos

Instrumento

Fecha de validacion

Validador

semiestructurada

ficha de observacion

Guia de entrevista

y

19/04/2023 Dr. Arq. Luis Miguel

Cuzcano Quispe

05/05/2023 Dr. Arq. Italo Zavala

Bravo

Fuente: elaboracion propia.

A continuacion, en la tabla 9 se presentaréa la ficha técnica que servira de

instrumento

los arquitectos.

Tabla 12. Ficha técnica del instrumento a los arquitectos

FICHA TECNICA

Categoria Arquitectura Comercial

Técnica Entrevista semiestructurada

Instrumento Guia de entrevista

Nombre Guia de entrevista semiestructurada
sobre la cultura arquitecténica

Autor Mufioz Rengifo, José Antonio

Ao 2023

Extension Consta de 15 items

Correspondencia

Los items del instrumento constan de
tres subcategorias: Mercado minorista,
criterios de disefio y Sostenibilidad. Se
han agrupado en funcibn de la
importancia de sus  respectivos
indicadores para examinar los distintos

puntos de vista de los profesionales.
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Puntuacién

Duracién

30 minutos

Aplicacion

Un total de 3 especialistas

Administracion

Solo una vez por cada entrevista

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 13. Recoleccion de datos, segun observacion

la identidad en el

distrito de Nueva

Objetivo Técnica Instrumento Resultados
Explorar las
actividades
culturales _

_ . Ficha de
relacionadas con | Observacion

observacion

Cajamarca.
Explorar ideas
para la

conceptualizacion
del proyecto en el
mercado

minorista  José

Olaya

Observacion

Ficha de

observacion

Fuente: elaboracion propia.
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3.6. Procedimientos: Se trata de una serie de pasos bien definidos que permiten

concluir un estudio de investigacion y crear un plan de accién orientado a la mejora

de la eficacia sostenida de la aplicacion del proceso, segun Pérez y Abalos (2021)

. Tras identificar los objetivos, categorias, subcategorias e indicadores, ademas de

las herramientas de recogida de datos, se elabord un procedimiento para cada uno

de ellos.

Dado que cada proyecto de investigacion consta de una serie de etapas o
fases que deben completarse, a continuacion, se ofrecid una secuencia légica,
empezando por la creacion del marco tedrico y avanzando hacia otros temas.

o Etapa 1: Seleccion del tema, el tema de este trabajo serd4 abordar la
problemética del mercado minorista José Olaya en Nueva Cajamarca, Rioja.

o Etapa 2: Describir el enfoque teméatico, en el cual se hablara de la
problematica desde el macro al micro de la situacion.

o Etapa 3: Elaboracion del marco tedrico, mediante el proceso de investigacion
se realizara la busqueda de informacion recopilada con citas en donde se
especificara el marco tedrico identificando las categorias, subcategorias e
indicadores.

. Etapa 4: Formulacion del problema, se identificaré la probleméatica y se enfoca
la investigacion hacia esta.

o Etapa 5 Justificacion del estudio, en este aspecto se expondré la justificacion
desde un enfoque metodoldgico, tedrico, practico y social.

o Etapa 6: Fijacion de objetivos, el objetivo principal demostrara lo que se
pretende conseguir con la investigacién, mientras que los objetivos
individuales se refieren al mismo fin.

o Etapa 7: Eleccion del disefio y tipo de investigacién, los objetivos de la
investigacion incluyen los requisitos tecnolégicos y las técnicas de analisis de
datos. Mediante un estudio de caso cualitativo y un método de recopilacién de
datos, esta tesis adoptara un enfoque bastante basico.

o Etapa 8: Eleccion del entorno del estudio, con un método cualitativo, la
poblacién se definira por categorias. Por ultimo, el investigador, mediante un
muestreo no probabilistico, se elegira una muestra representativa de cada
grupo, y entonces se empezara a trabajar en el desarrollo de las técnicas e

instrumentos mas eficaces para ellos.
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Etapa 9: Seleccién de métodos e instrumentos, una vez identificados los
métodos de recogida de datos, los instrumentos se elaboraran teniendo en
cuenta las subcategorias y los indicadores para asegurarse de que los items
sean pertinentes para el examen y sencillos de comprender.

Etapa 10: Elaboracion de la matriz de categorizacion, tras la elaboracion del
instrumento, se implementara la matriz de categorias, junto con las
definiciones conceptuales y operativas, las subcategorias, los indicadores, las
fuentes, los procedimientos y los instrumentos, todos con una conexién que
se da de forma horizontal.

Etapa 11: Validacion de los instrumentos, una vez completada la matriz de
categorias e instrumentos, es esencial consultar a expertos sobre el terreno
para que aporten su opinidn sobre la fiabilidad y validez de la herramienta.
Etapa 12: Correccioén de los instrumentos, los expertos necesitan el formulario
de validacion complementado, y el instrumento se ajusta en funcién de las
observaciones facilitadas.

Etapa 13: Aplicaciéon de los instrumentos, el empleo de instrumentos en el
escenario se muestra con acompafamiento visual y grabaciones de audio.
Etapa 14: Registro de los datos, se escribiran las respuestas de forma literal
y resultados en un documento Word.

Etapa 15: Evaluacion de los resultados, se interpreta un analisis de los
resultados utilizando el contexto o la teoria de cada objetivo.

Etapa 16: Finalizacion de los resultados y recomendaciones, de acuerdo con

los objetivos del estudio, se presentaran los resultados y sugerencias.

3.7. Rigor cientifico: El rigor cientifico se apoy6 en argumentos plausibles en la

investigacion cualitativa, ya que la guia nos especificé las medidas a tomarse para

evitar cometer errores en el desarrollo del estudio. Como lo menciond Olivier

(2020), a diferencia del grado de falsabilidad recomendado por Karl Popper, la

validez y el rigor de la investigacion cualitativa o socio antropologica vienen

determinados por la verosimilitud de las afirmaciones.

Ademas, el investigador fue capaz de interpretar las experiencias de los

participantes de forma clara e inteligible y aplica el rigor cientifico para producir un

trabajo de alta calidad, fiable y transportable dentro de los limites del estudio.
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3.8. Método de analisis de la informacion: En la investigacion cualitativa, el

desarrollo de la recoleccion de datos se realizé con el fin de obtener, analizar e

informar sobre la cuestion planteada; se trata de comprender y orientar hacia los

objetivos particulares del estudio. A continuacioén, se habl6 a detalle de los métodos
aplicados para el andlisis de la informacion obtenida.

o Indagacion de datos para el marco tedrico, se realizO una busqueda
exhaustiva del material necesario y se empled el método del resumen para
describir los conceptos pertinentes del estudio.

o Planteamiento de Objetivos, los objetivos se derivaron de las definiciones
explicitos de las categorias, que definiran la finalidad del estudio.

o Elaboracion de la matriz de categorias, subcategorias e indicadores, a partir
de los objetivos especificados, se identificaron las ideas clave pertinentes para
la investigacion.

o Técnica, se adoptd el método de la entrevista y la observacion para conocer
las perspectivas de los encuestados y obtener datos directos de lo visualizado.

o Instrumento, se entrevistd a los arquitectos relacionados con el tema
utilizando una guia de entrevista semiestructurada, se empled una hoja de
observacion y una ficha de recoleccion de datos para aumentar la claridad de
lo visto.

o Utilizacion del Instrumentos, El investigador utilizo la guia de entrevista, la hoja
de observacion y la hoja de recogida de datos para obtener informacion
pertinente de los arquitectos, que luego comparara con los objetivos del
estudio.

En el estudio, la matriz de consistencia es el resumen que destaca los
objetivos de investigacién fundamentalmente significativos, que estan relacionados
con las variables identificadas y que se han traducido en categorias segun la
técnica usada. La matriz de coherencia cualitativa es una herramienta para
organizar, evaluar y dar sentido a la metodologia y al progreso de una investigacion
gue contiene fendmenos, hechos, situaciones y temas cuya composicién es Unica
respecto a la de los objetos y temas investigados, segun Giesecke (2020) . Para
evaluar la utilidad y viabilidad de un plan de investigacion, es fundamental distinguir

el enfoque cuantitativo de otras técnicas de evaluacion de métodos de
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investigacion.

Tabla 11. Tabla de método de analisis de datos

Instrumentos

Método de Analisis de Datos

Ficha de analisis de contenido

Evaluar los datos para determinar la

contribuciobn en funcibn de los

indicadores.

Escribir los datos en las fichas.

Proporcionar resultados de acuerdo

con los indicadores.

Guia de entrevista semiestructurada

Evaluar la respuesta de los

especialistas a la luz de las pruebas.

Comparar la respuesta de los expertos
basandose en sus indicadores para
evaluar si sus puntos de vista son

distintos o comparables.

Ficha de observacioén

Describir las fotografias a partir de las

indicaciones.

Evaluar la informacion dada en las

fotografias para proporcionar

comentarios basados en las

indicaciones.

Fuente: elaboracion propia.
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3.9. Aspectos éticos: Las consideraciones éticas que se aplicaron para esta
investigacion fueron el respeto a las personas, la busqueda del bien y la justicia
para poder lograr los maximos beneficios y asi reducir al minimo el dafio y la
equivocacion. De esta manera forman parte fundamental del proceso de estudio,
los conceptos éticos, también conocidos como filosofia moral, son esenciales para
el desarrollo global de una persona porque le permiten identificar lo que constituye
el bien y el mal en sus relaciones sociales con los demés. Los educadores son
responsables de defender las normas éticas en sus aulas modelando estos
comportamientos, animando a los estudiantes a basar sus propias decisiones
educativas, profesionales y personales en principios morales, y representando a los
estudiantes y a otros profesionales en la comunidad de forma honesta, franca y

justa, como lo indicé Rosales (2021) .
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IV. RESULTADOS Y DISCUSION

Una vez analizados y descritos los resultados de los instrumentos, basados en
guias de entrevista a profesionales especialistas conocedores del tema y a las
fichas de observacion, se continla con la comparacion para determinar si hay
acuerdo entre los resultados de ambos estudios; esto ayuda a avanzar en la
comprension del tema en cuestion, a reforzar la comprension de lo que se ha
aprendido y a aclarar ambigledades.

Con respecto al objetivo general de esta investigacion, se obtuvo como
resultados que se debe analizar bien un terreno y a su poblacion para contribuirles
un adecuado equipamiento y a su vez proponer criterios de disefio adecuados para
satisfacer las necesidades de los usuarios, para esto se encomendd a discusion los
siguientes resultados:

Segun los antecedentes estudiados, Dominguez (2021) , su articulo
“Desarrollo inmobiliario de la arquitectura comercial en México durante la década
de 2010-2019”; coincidi6 que los centros comerciales que cumplen con un
adecuado criterio arquitectonico en el que se proporcione ambientes seguros,
confortables, agradables y espacios que sean exclusivos son mas atractivos para
los usuarios generando un incremento en los ingresos de comerciantes.

A su vez, desde la teoria de Aguilar (2019), coincidié que los criterios de
disefio arquitectonico son aquellos que se consideran de suma importancia al
momento de proyectar una edificacion, dentro de los cuales considera que los mas
relevantes son la iluminacion, la colorimetria, la ventilacidn, la acustica y a su vez
el confort térmico.

Por ello en su estudio analiz6 los criterios de disefio para mejorar la acustica
de los espacios educativos, también realizé una comparativa de los criterios de
disefio designados por la normativa de su pais. Por lo que lleg6 a determinar que
existen algunos criterios que son usados a nivel internacional y que son necesarios
incluirlos dentro de los espacios comerciales, ademas segun Tabak et al. (2022),
coincidieron que los criterios de disefio de Moore en arquitectura espacial de los
mercados abiertos hace hincapié en la accesibilidad, la tranquilidad fisica,
psicoldgica, y la aportacion fisica y visual al paisaje y a los recursos hidricos.

Asi mismo, en base a las fichas de observacion y entrevista realizada a los

especialistas entrevistados, coincidieron que los criterios arquitecténicos que se
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debe tener en cuenta para un disefio adecuado y confortable de una edificacion de
uso comercial son las necesidades que requiere la arquitectura en la cual se
determine espacios que tengan una finalidad, una funcion y no sean espacios
sobrantes; segundo, identificar las fallas de los mercados actuales para evitarlas y
resolverlas en el disefio a realizar; tercero, aprovechar los recursos naturales al
proyectar, pues se debid considerar un disefio sostenible que no afecte a gran
escala el medio ambiente; cuarto, considerar la identificacion cultural local donde
se realizara el proyecto, pues esto hace que el disefio sea mas intimo con su
comunidad, lo que logra que la comunidad cuide un establecimiento de uso
comercial en el cual logre ser reconocido y permita ser de su agrado; por altimo, el
proyecto debe mantenerse en armonia con su entorno para tener un impacto
positivo y mantenerse en armonia con el entorno.

Ante ello, se dedujo que, es necesario considerar criterios de disefio en la
arquitectura comercial basado en la cultura arquitecténica con la finalidad de
proyectar un disefio adecuado que puede beneficiar tanto al comprador de manera
que facilite la accesibilidad hacia los puestos, un mejor confort en el cual puedan
contemplar espacios agradables y asi mismo al negociante pues ayudara a
incrementar sus ventas.

Con respecto al primer objetivo especifico, se obtuvo como resultados que
se observé las condiciones de los establecimientos actuales que estuvieron en
paupérrimo estado para satisfacer las funciones de usuario comprador y vendedor,
por ende se encomend6 a discusion los siguientes resultados:

Segun los antecedentes de Yu (2019), en su articulo “Un estudio de caso
sobre las caracteristicas de la expresion cultural en el disefio de la arquitectura
comercial contemporanea en China” coincidié que hay un estrecho vinculo entre la
regionalidad cultural y la variable social, por lo cual se necesita incorporar aspectos
especificos de las ciudades para un adecuado disefio comercial por la relacion que
mantiene el entorno natural y la costumbre cultural.

Por otro lado, desde la teoria, Vargas y Rodriguez (2016) coincidieron que
el mercado minorista es el espacio en el que se venden diversos articulos al cliente,
debido al hecho de que las transacciones privadas mezclan articulos en cantidades
basadas en la cantidad requerida por el comprador o el hogar; las compras de los

clientes suelen seguir el crecimiento de la demanda agregada nacional.
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Ademas, la teoria de Quartier et al. (2020) coincidieron que el ritmo de cambio en
el comercio minorista y el disefio de tiendas es bastante rapido ya que el disefio
minorista es ahora una profesion de disefio transdisciplinar distinta, que se refiere
al disefio de lugares virtuales o fisicos para vender articulos, servicios y/o marcas
a los clientes por lo que la funcién del proyectista debe incluir la representacion
sensorial de los valores de marca del minorista y la integracion de las demandas
de los clientes en el programa espacial.

Por otro lado, desde el punto de vista de los especialistas entrevistados
coincidieron que, dentro del mercado, el recorrido debe de ser conciso y efectivo
considerando que los puestos deben tener una llegada similar, en este caso lo mas
Optimo seria plantear un disefio lineal que no sea muy alargado y si es necesario
utilizar curvas y que estas sean de un radio muy abierto que permita al consumidor
observar todos los productos exhibidos en los distintos puestos de venta.

Ademas, es muy importante evaluar el disefio minorista ya que éste es de
gran impacto en la intencién de compra del usuario, puesto que un buen disefio
hace que el usuario se sienta mas comodo mientras compra, por ello es necesario
evitar que las personas realicen recorridos muy largos ya que la intencién es hacer
que el usuario realice actividades de forma mas rapida y éptima.

A su vez es importante que la distribucién dentro de un puesto de venta tenga
un tipo de disefio segun el producto que se ofrece adecuandolo al merchandising
gue se ha proyectado y sin dejar de lado que es importante tener la parte frontal de
mayor tamafio y que la profundidad si sea menor, teniendo en cuenta que la
exhibicion éptima de productos es instantes de forma vertical para que el cliente
pueda observar rapidamente lo que ofrece cada puesto.

Para finalizar, se dedujo que se ha visualizado qué tanto espacios
comerciales como espacios culturales mantienen en su mayoria una limpieza
adecuada alrededor de su perimetro, una fachada cuidada que en algunas
ocasiones solo requiere un mantenimiento de pintura, pero la mayoria pese a que
tiene instalaciones en buen estado requieren de un mantenimiento con mayor
constancia, por ultimo, se visualizé que la mayoria de proyectos no tiene una
relacion adecuada con el entorno.

Por tanto, se puede deducir que al momento de observar o visualizar un

espacio comercial y su entorno se debidé tener mucho énfasis al momento de
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disefiar los espacios para permitir una integraciéon adecuada ya que un buen disefio
influye en la intencion de compra del usuario, lo que conlleva a una mayor cantidad
de visitas y autopromocién del objeto arquitecténico, teniendo en cuenta que la
distribucion de un puesto interior debe pensarse segun el producto que desea
venderse y en el ambito mas amplio analizar el impacto que el proyecto tendra en
Su entorno para resolverlo de la mejor forma.

Con respecto al segundo objetivo especifico, se obtuvo como resultados que
tuvimos que analizar adecuados y correctos criterios de disefio para el desarrollo
de un buen mercado y de esa manera tener un establecimiento bien planificado y
funcional, por lo que se encomendd a discusion los siguientes resultados:

Considerando al antecedente de Dominguez (2021) , en su articulo
“Desarrollo inmobiliario de la arquitectura comercial en México durante la década
de 2010-2019”; coincidié que implementar criterios en el disefio arquitectdnico de
uso comercial genera mayores posibilidades de que los usuarios visiten estos
lugares y asi generar incremento en las visitas.

A su vez, Pérez (2017), en su articulo “Arquitectura comercial de la ciudad
de Roma. Una aproximacion a la definicién de las avenidas de caracter suntuario:
de la via Sacra a la Quinta Avenida” coincidi6 que el predominio de las edificaciones
de uso comercial es producto de un adecuado disefio en el que consumidores se
adaptaran de manera rapida a estos espacios mediante sus ambientes agradables
y confortables.

Ademas, en el sentido tedrico, Aguilar (2019) coincidié que, los criterios de
disefio arquitectonico son aquellos que se consideran de suma importancia al
momento de proyectar una edificacion, dentro de los cuales considera que los méas
relevantes son la iluminacién, la colorimetria, la ventilacién, la acustica y a su vez
el confort térmico.

Asi mismo Ureta (2016) coincidio que la forma es aquello que engloba el
interior de un espacio y origina el espacio exterior, entendido externamente a través
del volumen; envolvente que contiene el espacio habitable para el humano, para
realizar una o unas series de actividades de una funcion.

Por otro lado, las opiniones de los especialistas entrevistados sobre los
criterios de disefio coincidieron que, como arquitectos tenemos la libertad de

disefiar los espacios siempre y cuando sean justificados de manera adecuada, y es
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necesario el uso de softwares nuevos para la agilizacion del proyecto y es esencial
basar los criterios enfocandonos en la idea base del proyecto.

Ademas, al proyectar un mercado se debe mantener un disefio con los
espacios integrados pero debemos ser auténticos al momento de disefiar para no
caer en la monotonia que suelen trabajar otros mercados, por ello se debe poner
énfasis en sus puntos débiles para fortalecerlos y evitar cometer los mismos errores
en la proyeccién de nuevos mercados y a su vez se debe disefiar tomando el punto
de vista comercial para exhibir de la mejor manera los productos vendidos y
jerarquizar los espacios centrales con doble altura manteniendo dentro de ellos las
zonas de comidas para permitir la recirculacion de aires y ofrecer al usuario una
sensacién agradable.

Cuando se enfoca en la forma de los mercados peruanos se puede observar
gue en su mayoria tienen la misma volumetria, por ello se consulté a los expertos
gue opinan sobre ello y el empleo otra forma de proyectarlos. A raiz de ello los
expertos entrevistados coincidieron que los espacios interiores de un mercado
deben mantenerse con formas ortogonales ya que es la mejor forma de aprovechar
los espacios, ya que los mobiliarios estan estandarizados para espacios rectos, por
otro lado coincidieron en que usar algo no convencional genera mucho interés en
el usuario pero debemos tomar en cuenta que los espacios internos deben de ser
rectos porque esto nos permite aprovechar todo el espacio en su maximo
esplendor, por otro lado también se considera que el uso de las curvas es mejor
aplicarlos en las fachadas o partes externas del disefio del proyecto y en el caso de
que se quiera usar en el espacio interno se puede usar en algunas circulaciones
pero siempre y cuando se use un radio mas amplio y abierto.

Por otro lado, también la forma es muy importante al momento de mimetizar
el proyecto es por ello que tenemos que tener en cuenta la idea rectora, la
topografia del terreno, la intencién que queremos comunicar al usuario y si de ser
el caso, utilizar materiales o tipologias de la zona, ademas se puede usar elementos
de la naturaleza para la conceptualizacion del proyecto.

Asimismo al evaluar el flujo grama y aquellos espacios que se construyen
mediante la dinAmica del mercado y que suelen obviarse al momento de disefiar,
los expertos entrevistados determinaron que hay espacios que no se consideran

dentro del disefio pero que son muy necesarios para un desarrollo mas adecuado,
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en este caso siempre debemos considerar la zona de abastecimiento de carga y
descarga, la zona de maniobras, espacios de recreacion, zonas de espera
dinamicos y estacionamiento extras, siempre teniendo en cuenta que debemos
evitar una contaminacion cruzada y ubicar muy bien cada zona.

Ante esto, se dedujo que los criterios de disefio para el mercado minorista
son peculiares ya que se debid poner un gran énfasis al momento de disefiar la
espacialidad, es por ello que se debe aprender a identificar las necesidades del
usuario, para ofrecerle un proyecto en el cual pueda realizar sus actividades de
compra, por ello se debid disefiar muy bien cada puesto de venta para que sea
evidente que vende cada uno y cuales son los productos que tiene disponible. Se
debe tomar en cuenta que las opiniones de los expertos siempre coinciden en que
cada puesto se disefia segun el producto que se va a ofrecer, a su vez dentro del
proyecto se debe considerar también zonas de sociabilizar en areas comunes que
mantengan una adecuada distribucion y un disefio reconfortante, siempre tomando
en cuenta que se debib optimizar la ventilacion y la iluminacién natural.

Con respecto al tercer objetivo especifico, se obtuvo como resultados que
en el distrito encontramos diversos factores que facilitaran el desarrollo sostenible
para la elaboracion del proyecto y por ende se encomendd a discusion los
siguientes resultados:

Teniendo en consideracién al antecedente de Martinez (2018), en su articulo
de grado “Arquitectura comercial como detonante de la revitalizaciéon urbana”
coincidié en que es necesario desarrollar estrategias para revitalizar los distritos
comerciales con la finalidad de ocasionar un impacto en la economia, siendo
necesario que para contemplar un proyecto se realice una evaluacion de
componentes tecnoldgicos sobre la materialidad del edificio siendo asi sostenible.

A su vez, desde la teoria, Vasquez y Jiménez Molina (2022), coincidieron
gue la nocién de sostenibilidad supone un cambio fundamental en la forma de ver
a las personas y su entorno. Ademas, la teoria de Bugenings y Kamari (2022)
coincidieron que, para crear un ambiente interior agradable con un bajo consumo
energeético, la arquitectura bioclimatica tiene en cuenta el clima local y los patrones
meteoroldgicos a lo largo de todo el proceso de disefio.

Por ello Galiano et al. (2021) coincidieron que el confort térmico puede

describirse como un estado corporal que transmite placer térmico y bienestar en un
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entorno construido y se evalGa subjetivamente. Para finalizar Fuentes (2023)
coincidié que la arquitectura vernacula se representa por el empleo de materiales
de la localidad, un disefio planimétrico adaptado al clima y la topografia, técnicas
de construccion y recursos estéticos transmitidos y readaptados a lo largo del
tiempo, y la participacion de los usuarios y artesanos locales en su disefio y
construccion.

Asi mismo, los expertos entrevistados coincidieron que hay muchas formas
de trabajar la tendencia de la sostenibilidad pero es muy importante mirar hacia la
agenda al 2030 para el desarrollo sostenible y tomar estos objetivos en y la
contemplacion del proyecto, ya que un mercado debe durar a través del tiempo, por
ello dentro de un mercado se debe aprovechar la gran area techada para colocar
paneles solares siempre y cuando las condiciones climatolégicas lo permitan,
desde el punto de vista del agua se puede manejar una reutilizacion de agua para
mejorar la vegetacion del proyecto, ademas que se pueden utilizar materiales de la
zona para disminuir la huella de carbono.

Es muy importante mantener una sostenibilidad desde el &ambito
bioclimatico, por ello una de las recomendaciones es utilizar las aperturas de los
vanos para ventilar correctamente y recircular los vientos de forma natural, también
es necesario que los usuarios conozcan cdmo mantener el proyecto de forma
sostenible, y se debe tener en cuenta siempre que en este caso el clima es célido
y hay temporadas de lluvias muy fuertes, por o que se pudo emplear alturas del
piso mayores a 3.50 m, colocar techos inclinados y mantener la circulacion cruzada.

Se debio tener en cuenta que el confort térmico si es esencial para nuestro
proyecto porque va a permitir que la persona se sienta en un clima agradable dentro
del mercado, por lo que se debié asegurar una buena ventilacién y aplicar técnicas
de enfriamiento como por ejemplo se puede bajar la temperatura del espacio con
zonas que mantengan una doble altura o espacios con ventilacién cruzada.
Mencionado lo anterior se debio tratar de ofrecer el confort térmico de forma natural
para que el proyecto siga siendo sostenible, es por ello que es necesario utilizar la
naturaleza, saber el sentido del viento y en donde se deben ubicar las mejores
formas para ventilar el espacio, ademas que siempre debemos tener un control
tanto de la ventilacion como de la iluminacion para que el proyecto sea un disefio

apropiado para la zona.
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Por ultimo, también es importante mencionar que los expertos entrevistados
coinciden en que el uso de la arquitectura vernacula aporta a la sostenibilidad del
espacio, y nos recomiendan utilizar los materiales propios de la zona ya que esto
puede ayudar a reducir la huella de carbono, y se pudo aprovechar estos materiales
para obtener un proyecto eco amigable.

Por ello se dedujo, que la sostenibilidad es esencial al momento de
desarrollar un mercado, ya que el proyecto se podr4 mantener a través de los afios,
por ello el empleo de la arquitectura bioclimatica sera de gran aporte para ayudar a
mantener dentro del proyecto un confort térmico adecuado, usando techos altos o
con dobles alturas, ademas asegurando un espacio completamente ventilado para
la recirculacion de aires y asi evitar el cruce de olores extrafios. Por otro lado, la
arquitectura vernacula aporta a que un proyecto sea sostenible, ya que al emplear
materiales de la zona se puede reducir la contaminacién de huella de carbono que
requiere transportar otro tipo de materiales y ayuda a que el usuario se sienta
identificado con el proyecto.

Con respecto al cuarto objetivo especifico, se obtuvo como resultados que
se exploraron en la poblacion actividades que se identifican con el distrito, de esa
manera conocimos sus costumbres, creencias que nos ayudaron para poder crear
espacios en el mercado para una mejor interaccion entre los usuarios, para ello se
encomendo a discusién los siguientes resultados:

En base a los antecedentes, Akiner et al. (2021) en su articulo “La evolucion
memeética de la cultura del disefno arquitectonico latinoamericano” coincidieron que
la cultura arquitecténica tiene influencia en los conocimientos arquitectédnicos,
siendo necesario, la comprension sobre el efecto del rendimiento de un disefio
innovador puesto que es importante ante el desarrollo de poder interactuar
socialmente y asi poder realizar actividades culturales en beneficio de las personas.

En ese sentido, las bases tedricas de Pedraz (2018) coincidié que el arte
siempre ha sido un componente de todas las comunidades y naciones, y que la
actividad artistica es intrinsecamente humana. A su vez Lopez y Pérez (2018)
coincidieron que la actividad artistica es la creacion, ademas es la actividad
expositiva que mantiene una conexién con el mercado del arte, con esto quiere

decir que se tiene en consideracion al artista activo.
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Segun Bhattacharya y Sen (2021) coincidieron que, si bien la infraestructura
técnica urbana es necesaria para habitar, el factor creativo normativo confiere
vitalidad al espacio y lo hace habitable y agradable de recorrer.

Por ultimo, Rahmat et al. (2022), coincidieron que, la interpretacion de la
identidad arquitecténica de una nacién consta de tres componentes principales:
roles, tipologias y motivos. Por otro lado, en base a las fichas de observacion,
coincidieron que el objeto arquitectdnico que se ha observado pertenece a un uso
comercial, sin embargo, no cuentan con una relacion de espacios socioculturales,
a su vez se visualizé que no hay espacios adecuados para el desarrollo de
actividades artisticas dentro de los mismos, a su vez el disefio de la mayoria es
estandar y no han empleado elementos que ayuden a identificar al distrito, sin
embargo al evaluar los objetos arquitectdénicos con usos culturales se pudo
observar que si mantienen una relacion con el desarrollo de actividades artisticas,
ademas que los espacios permiten un desarrollo sociocultural, y se ha podido
evidenciar que hay una marcada identidad del distrito representada en los espacios.

Por otro lado en el ambito de la identidad cultural de la zona se ha podido
observar en los objetos con uso comercial, que tienen un modelo estandar y
repetitivo que por lo general no tiene algun elemento representativo de la zona, por
lo que al observarlos no se puede identificar actividades que ayuden a identificar a
la comunidad pero cabe mencionar que las zonas comerciales son espacios de un
constante uso por lo que es parte importante para establecer una interaccion y
relacion entre el usuario y el objeto.

Por lo contrario, en los objetos designados a un uso cultural se pudo
identificar facilmente los elementos que representan a cada zona y claramente se
ha podido observar que también hay una relacién de interaccion y relacion
constante con el usuario, por sus distintos elementos y espacios adaptados con
representacion de la identidad de la zona.

Por lo que se dedujo que, las actividades artisticas le dan vida a un proyecto,
porque aporta una relacion entre el usuario y el objeto arquitectonico que permite
una constante interaccion entre ambos, a su vez existen elementos representativos
para la comunidad que se pueden utilizar al momento de disefiar este proyecto.

Con respecto al quinto objetivo especifico, se obtuvo como resultados que

conociendo todos los datos anteriores nos ayudd a conceptualizar mas lo que
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realmente se va a querer para crear el mercado minorista, por ende, se encomendo
a discusion los siguientes resultados:

Segun el antecedente de Zhang et al. (2017), en su articulo “Caracteristicas
y mecanismos de formacién del paisaje cultural arquitectonico en los pueblos
tradicionales de Zhaoqing” coincidieron que el entorno urbano influye de manera
estratégica en el concepto arquitectonico, ya sea mediante su cultura, generando
asi la creacion propia de una cultura arquitectonica que integre a la ciudad mediante
una organizacion espacial.

Asi mismo, bajo las teorias de Flores (2020) coincidié que, la idea de un

concepto se basa en una analogia formal. Ademas, Pettoello (2021), coincidié que
la idea es mas que un mero pensamiento; también tiene masa, forma y matiz.
Por otro lado, en base a las fichas realizadas se coincidioé que, se pueden utilizar
numerosas técnicas para generar, refinar y combinar la idea inicial como integrar
varios métodos en un proyecto puede afiadir profundidad y complejidad, pero, en
dltima instancia, lo mas importante es tener un concepto sélido y una idea bien
definida con la que trabajar.

Asi mismo se observo que los objetos arquitectonicos utilizan una variedad
de conceptos en sus disefios y gran parte de los objetos utilizan elementos de la
zona como bambu. Ademas, este proceso de observacion es de gran aporte puesto
que ayuda a identificar algunos elementos que representan a la zona y que se
podria usarlo en el concepto del proyecto.

Para finalizar, los lugares tratan de mimetizarse con el espacio respetando
el perfil urbano de la zona segun la ubicacién de cada uno. Ante esto se dedujo
que, el concepto arquitecténico ayuda a que el proyecto se mantenga en una idea
bien definida. Ademas, se puede utilizar elementos que representen a la zona,
incluso colores al momento de disefiar el mercado puesto que ayudara que el
proyecto se identifigue mejor con la zona, ademas es muy importante que el
impacto de la volumetria sea positivo en su entorno, por ello se debié de mimetizar
el proyecto y de esta forma lograr una volumetria armoniosa con un impacto positivo

en su entorno.
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V. CONCLUSIONES

Respecto al objetivo general, se concluye que, se exploré criterios arquitectonicos
necesarios para el disefio adecuado y confortable de una edificacion de uso
comercial. Asi mismo, se tomé los siguientes criterios; En primer lugar, tener en
cuenta las necesidades del proyecto y determinar que cada espacio debe disefarse
para cumplir con su funcién y transmitir lo que se quiere a través de él; segundo,
identificar las fallas de los mercados actuales para evitarlas y resolverlas en el
disefio a realizar; tercero, aprovechar los recursos naturales al proyectar pues
debemos considerar un disefio sostenible que no afecte a gran escala el medio
ambiente; cuarto, considerar la identificacion cultural local donde se realizara el
proyecto, pues esto hace que el disefio sea mas intimo con su comunidad, lo que
logra que la comunidad cuide un establecimiento de uso comercial en el cual logre
ser reconocido y permita ser de su agrado; por ultimo, el proyecto debe mantenerse
en armonia con su entorno para tener un impacto positivo y mantenerse en armonia
con el entorno.

En relacion al objetivo especifico 1, se concluye que, se visualizé el estado
actual de los espacios comerciales del mercado minorista José Olaya, en la cual se
detalla que algunos de estos espacios mantienen una fachada cuidada, limpia y
ordenada, mientras que, en la mayoria, requiere de un mantenimiento, ya que en
la totalidad de estos proyectos no guarda cierta relacién con el entorno. Por otro
lado, también se hace mencidn al recorrido del usuario en la distribucion interna de
estos espacios siendo directa y optima. Ademas, se hace mencién en el disefio
arquitectonico al merchandising para generar un gran impacto visual de los
productos comerciales en los usuarios. Asi mismo, la limpieza cumple un rol
importante ya que una fachada tratada adecuadamente. Por ultimo, se debe tomar
importancia en el disefio de estos espacios comerciales manteniendo una
integracion que logre facilitar las actividades del usuario, ya que un disefio
arquitectonico adecuado impacta en la venta de cada comerciante.

En relacion al objetivo especifico 2, se concluye que, se muestran los
siguientes criterios. En primer lugar, la funcionalidad, espacios justificados
adecuadamente, que cada espacio proyectado cumpla un rol arquitectdnico y no
proyectar espacios muertos. En segundo lugar, espacios integradores que permita

integrar ciertas actividades comerciales y espacios de socializacion como ejemplo
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el patio de comidas. En tercer lugar, la volumetria, en la cual se detalla que deben
ser ortogonales aprovechando al maximo los espacios y el uso de curvas
aprovecharlos en la fachada como envolvente. En cuarto lugar, las circulaciones de
estos espacios deben ser rectos y directos. Ademas, considerar siempre la
topografia del terreno para los proyectos a futuros que se desea abarcar. Otro
criterio importante es la materialidad y, por altimo, considerar el flujograma en el
disefio de estos espacios de uso comercial.

En relacion al objetivo especifico 3, se concluye que, se detalla el uso de
paneles solares para lograr un proyecto sostenible, ademas el uso de reutilizar los
recursos naturales, como el agua de manera que el proyecto sea sostenible y ayude
a mejorar los espacios verdes que contemplara el proyecto. Ademas, se toma en
consideracion el uso de materiales siendo estos en su mayoria que pertenezcan a
la zona. Por otro lado, también se logra un proyecto sostenible a los proyectos en
los disefios, el uso de vanos cuya finalidad es generar una adecuada ventilacién e
iluminacién en estos espacios, por ello serd importante un estudio bioclimético de
la zona para conocer el tipo de clima que afronta la zona y asi podemos emplear el
juego de las alturas en los techos y la forma siendo estos inclinados o rectos.
Ademas, el confort térmico se debe aplicar de manera correcta manteniendo techos
bajos, asi mismo, los expertos coinciden en aplicar arquitectura vernacula siendo
de aporte a la sostenibilidad. Por altimo, es de importancia la aplicacién de estos
criterios para lograr un proyecto sostenible que vaya de la mano con el medio
ambiente, ya que, al aplicar los criterios ya mencionados anteriormente, beneficiara
al objeto arquitecténico y a los usuarios.

En relacién al objetivo especifico 4, se concluye que, se ha explorado que
los objetos arquitecténicos que cumplen un uso comercial, no mantienen relacion
con espacios culturales pues no contemplan espacios socioculturales ni hay
espacios en la cual se pueda desarrollar actividades artisticas para los usuarios.
Por otro lado, se exploré espacios culturales en la que se detalla que si hay relacion
con ciertas actividades artisticas. Por ultimo, se observo que los espacios de uso
comercial mantienen un modelo estandar que genera no poder generar un
elemento representativo en la zona que identifique a la comunidad y a la zona. Por

ello es importante, emplear un disefio que caracterice a la zona y aplicarlos al objeto
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arquitectonico planteado que se emplee como elemento arquitecténico imponente
en la zona.

En relacion al objetivo especifico 5, se concluye que, se exploré que en las
edificaciones emplean una gran variedad de disefios en sus fachadas en la cual no
mantienen cierto criterio a la hora de conceptualizar el objeto arquitectonico.
Ademas, gran parte de ellos emplean el bambi como elementos de la zona,
convirtiéndolo, asi como elementos representativos de la comunidad. Por ultimo,
emplear una adecuada conceptualizacion, ayuda a fortalecer nuestro disefio, por
ello es necesario que la idea rectora tenga relacion también con la parte funcional.
Por otro lado, se observdé que en algunas edificaciones emplean elementos
representativos de la zona, empleando colores en las fachadas que ayude a
identificar el objeto. Asi mismo cumple un rol importante, la volumetria siendo

ortogonal en relacién con el entorno inmediato.
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VI. RECOMENDACIONES

Por dltimo, en este capitulo se dio a conocer recomendaciones por parte de los
investigadores, a fin de relacionar los criterios de arquitectura comercial basado en
cultura para el mercado minorista José Olaya que se localiza en el distrito de Nueva
Cajamarca, Rioja, llegando asi a diferentes formas de beneficiar a las personas que
empleen en este.

De acuerdo al objetivo general, se recomienda a la Municipalidad del Distrito
de Nueva Cajamarca considerar las necesidades del usuario y determinar que los
espacio deben disefiarse para cumplir una funcién especifica y transmitir lo que se
quiere a través de él; también, enfocarse en la integracién con el entorno natural y
cultural, priorizando la sostenibilidad ambiental y la participacion de la comunidad
local. Ademas, es esencial garantizar la accesibilidad O6ptima de todos los
pobladores, la seguridad del equipamiento, sobre todo la higiene y cuidado; ademas
de promover la diversidad de productos y espacios sociales como plazuelas,
espacios de recreacion y ocio, para fomentar la interaccién y el desarrollo socio-
econdmico.

Como primera recomendacion para el objetivo especifico 1: se recomienda
a los profesionales arquitectos que, en sus disefios, los stands comerciales se
planteen alrededor de una circulacion lineal, aprovechando de manera 6ptima el
frente para la exhibicion y abastecimiento de productos. Asi también, se debera
proyectar espacios para la integracion de los pobladores, tanto como interiores y al
exterior del mercado; empleando patios de comidas, areas de recreacion y juegos
para nifios. (Véase en anexos: Plano 2D del puesto de comidas, vinculado
funcionalmente al patio de comidas y areas verdes, Vista en planta de la distribucion
interna del puesto de comidas, y la distribucion de sillas del patio de comidas, Vista
3D de la distribucion interna del puesto de comidas, y la distribucién de sillas del
patio de comidas).

Como segunda recomendacion para el objetivo especifico 2, se recomienda
a los profesionales arquitectos implantar una circulacion para el usuario que sea
directa y 6ptima hacia los stands, ademas debera permitir el 6ptimo merchandising
entre el usuario y el producto, otorgando gran impacto visual de los productos.
(Véase en anexos: Plano 2D de la distribucion de puestos de frutas y verduras,

implantando espacios de socializacion para los clientes, Distribucion de los puestos

56



de frutas y verduras, incluyendo areas de socializacion y areas verdes, Vista 3D de
los puestos de frutas y verduras, incluyendo areas de socializacion).

Como tercera recomendacion para el objetivo especifico 3, se recomienda
a los profesionales arquitectos que en sus disefios deberdn emplear areas a doble
altura, con la finalidad de renovar el aire del interior del establecimiento, porque al
ubicarse en la Selva, la ventilacion debera ser 6ptima para confort del cliente.
También, emplear técnicas bioclimaticas que no afecten el desempafio de
actividades comerciales dentro del establecimiento. (Véase en anexos: Distribucién
de las areas verdes a doble altura, Vista 3D de areas verdes a doble altura).

Como cuarta recomendacion para el objetivo especifico 4, se recomienda a
la comunidad de Nueva Cajamarca proyectar espacios internos para realizacion de
actividades socio culturales, como plazas internas, areas de juegos de mesa para
adultos mayores, areas de socializacion y areas para el desarrollo de actividades
sociales y artisticas, como escenarios al aire libre; de esta manera aportar un valor
e identidad cultural al mercado minorista. (Véase en anexos: Plano de distribucion
de areas de socializacion, ubicados entre circulaciones verticales y horizontales,
Vista 3D de las areas destinadas a reunion y socializacion).

Como quinta recomendacion para el objetivo especifico 5, se recomienda a
los profesionales arquitectos, respecto a la jerarquia de volumenes que sea
desarrollada a través de volumenes ortogonales que tengan relacién con el entorno
inmediato, asi como, incorporar la utilizacion del bambu como material de
recubrimiento en algunos sectores de la fachada segun el disefio propuesta,
también, ademas de utilizar colores como el rojo ocre y verde jade en el disefio de
la fachada, de esta manera que facilite identificar al mercado. (Véase en anexos:
Elevacion frontal de la fachada, Vista 3D de la fachada, utilizacion del bambu como

material de revestimiento).
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Anexo 1: Tabla de operacionalizacion de variables o Tabla de categorizacion.

“Criterios de arquitectura comercial basado en cultura arquitecténica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva Cajamarca, Rioja”

CATEGORIAS

OBJETIVO

Explorar criterios de disefio de
DEFINICION arquitectura comercial basado en cultura SUBCATEGORIAS INDICADORES FUENTES TECNICAS INSTRUMENTOS
arquitectdnica para el mercado minorista
José Olaya del distrito de Nueva
Cajamarca, Rioja de 2023

Actividad Ficha de observacion
Visualizar el estado actual de los Comercial
espacios comerciales del entorno del MERCADO MINORISTA
segin Dominguez (2021), mercado minorista José Olaya. Disefio Minorista Guia de entrevista
nos indicé que la semiestructura
arquitectura comercial, es
la infraestructura total Funcién
construida que respalda Mostrar criterios de disefio arquitecténico . Material Guia de entrevista
la realizacion de para un adecuado desarrollo de CRITERIO DE DISENO Forma bibliogréafico Anélisis semiestructura
ARQUITECTURA  actividades comerciales a arquitectura comercial. (articulos Documental
COMERCIAL escala mundial, también Flujograma cientificos)
incluye la promocion
inmobiliaria que fomenta Biocliméatico
el compromiso directo
con el cliente. Visualizar la _sost_enlblllda}d para el SOSTENIBILIDAD Confort Térmico Guia c_ie entrevista
mercado minorista José Olaya. semiestructura
Arquitectura
Vernacula
Espacios
ACTIVIDADES socioculturales
ARTISTICAS .
Representaciéon
. . Cultural
in digro)rll Q['J'; (Iioczuzlzura Explorar las actividades culturales
arquitecténi?:a de Maonan relacionadas con la identidad en el distrito Arquitectura Material Ficha de observacion
es un reflejo de las de Nueva Cajamarca. Cultural bibliografico Analisis
CULTURA _cost_umbres Yy e] IDENTIDAD CULTURAL Identidad ) (f’;l_rtlculos . Documental
ARQUITECTONICA patrimonio de tradiciones, NP cientificos, Tesis)
. arquitectdnica
asi como de las
caracteristicas locales. valor Patrimonial
Explorar ideas para la conceptualizacion i Ideas
del proyecto en el mercado minorista CONCEPTUALIZACION Ficha de observacion
José Olaya Metéafora
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Anexo 2: Instrumento de recoleccién de datos.

Guia De Observacion Para Visualizar La Cultura Arquitectdnica y Arquitectura
Comercial

Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva
Cajamarca, Rioja

Observador: José Antonio Mufioz Rengifo

Categoria: Cultura arquitectdnica y arquitectura comercial

Fecha: 26 de mayo 2023

Hora de observacion: 10:18 am
DATOS GENERALES
Evidencia fotogréafica

Nombre del equipamiento Propietario actual

Mercado Central de Nueva Cajamarca Persona Natural |
Direccién Persona Juridica [ x
Jr. Bolognesi Cdra. 1 Uso Actual: Mercado Minorista

Tipo de arquitectura Estado de conservacién

Civil publica X Buena

Civil Domestica

Religiosa

Militar

DESCRIPCION DEL INMUEBLE

Descripcién de la fachada Elementos Arquitecténicos

La fachada de un ingreso esta muy cargada de anuncios, tiene protecciéon metdlica | Vigas, Columnas, Vanos, techo metélico.
en las puertas.

Categoria: Cultura Arquitecténica
Objetivo: Explorar las actividades culturales relacionadas con la identidad en el distrito de Nueva Cajamarca.

Subcategoria 1: Actividades artisticas Si No Observacion
1.  Existe relacion con el desarrollo de actividades artisticas X
2. Mantiene  relaciébn con espacios de desarrollo X
socioculturales
3. Evidencia representaciéon cultural que nos ayude a X
identificar la identidad del distrito
4.  Tiene espacios para el desarrollo de actividades artisticas X
Subcategoria 2: Identidad cultural Si No Observacion
5.  Evidencia la relacion arquitecténica con actividades que X
identifiquen a la comunidad
6.  Tiene elementos representativos para la comunidad X
7. Establece interaccién y relacién con el usuario X
Objetivo: Explorar ideas para la conceptualizacién del proyecto en el mercado minorista José Olaya
Subcategoria 3: Conceptualizacién Si No Observacion
8. Se evidencia el uso de un concepto para el disefio del | X
edificio
9. Posee una representacion adecuada de la proporciony uso | X
de materiales de la zona
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10. Aporta ideas de concepto a la investigacién

11. Se observa algun aporte de la mimetizacion con el entorno
para poder aplicarlo al proyecto

Categoria: Arquitectura Comercial

Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales de

| entorno del mercado minorista José Olaya

Subcategoria 1: mercado minorista
Indicador: Actividad comercial

Si No Observacion

12. Sus instalaciones se encuentran en buen estado

13. Existe relacién con el entorno

14. Lafachada se encuentra en buen estado

15. Mantiene una limpieza adecuada alrededor del perimetro

XX [X[X

Guia De Observacion Para Visualizar La
Comercial

Cultura Arquitecténica y Arquitectura

Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva

Cajamarca, Rioja

Observador: José Antonio Mufioz Rengifo
Categoria: Cultura arquitectonica y arquitec
Fecha: 25 de mayo del 2023

Hora de observacion: 11:42 am

tura comercial

DATOS GENERALES

Evidencia fotografica

VERDURAS

Nombre del equipamiento

Propietario actual

Super Market Rioja

Persona Natural

Direccién

Persona Juridica

Jr. 2 de Mayo 541

Uso Actual: Comercio

Tipo de arquitectura

Estado de conservacién

Civil publica

Regular

Civil Domestica X

Religiosa

Militar

DESCRIPCION DEL INMUEBLE

Descripcién de la fachada

Elementos Arquitecténicos

Fachada en buen estado, el primer nivel corresponde al comercio, con
un ingreso amplio y proteccién metdlica.

Columnas, vigas, puertas y ventanas.

Categoria: Cultura Arquitecténica

Objetivo: Explorar las actividades culturales relacionadas con la idel

ntidad en el distrito de Nueva Cajamarca.

Subcategoria 1: Actividades artisticas Si No Observacion
1. Existe relacion con el desarrollo de actividades X
artisticas
2. Mantiene relacion con espacios de desarrollo X
socioculturales
3. Evidencia representacion cultural que nos ayude a X
identificar la identidad del distrito
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4.  Tiene espacios para el desarrollo de actividades X

artisticas
Subcategoria 2: Identidad cultural Si No Observacion
5. Evidencia la relacion arquitecténica con actividades X
que identifiquen a la comunidad
6. Tiene elementos representativos para la X
comunidad
7. Establece interaccién y relacién con el usuario X

Objetivo: Explorar ideas para la conceptualizacién del proyecto en el mercado minorista José Olaya

Subcategoria 3: Conceptualizacién Si No Observacion
8.  Se evidencia el uso de un concepto para el disefio | X
del edificio
9. Posee una representacion adecuada de la X

proporcién y uso de materiales de la zona

10. Aporta ideas de concepto a la investigacion X

11. Se observa algun aporte de la mimetizacién con el | X
entorno para poder aplicarlo al proyecto

Categoria: Arquitectura Comercial

Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista José Olaya

Subcategoria 1 mercado minorista | Si No Observacion
Indicador: Actividad comercial

12. Sus instalaciones se encuentran en buen estado

13. Existe relacién con el entorno

14. Lafachada se encuentra en buen estado

X X X (X

15. Mantiene una limpieza adecuada alrededor del
perimetro

Guia De Observacion Para Visualizar La Cultura Arquitectonica y Arquitectura

Comercial

Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva

Cajamarca, Rioja

Observador: José Antonio Mufioz Rengifo

Categoria: Cultura arquitectonica y arquitectura comercial
Fecha: 24 de mayo 2023

Hora de observacion: 12:49 p.m.

DATOS GENERALES

Evidencia fotografica

g :ﬁ].]ﬂ

Nombre del equipamiento Propietario actual
Mercado los Angeles-Moyobamba Persona Natural
Direccidn Persona Juridica

Jr. Apurimac con Jr. Emilio Acosta Uso Actual:

Tipo de arquitectura Estado de conservacion
Civil publica X Regular Estado
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Civil Domestica

Religiosa

Militar

DESCRIPCION DEL INMUEBLE

Descripcién de la fachada Elementos Arquitecténicos

Fachada en buen estado, con varios anuncios de los negocios con | Columnas, vigas, puertas, no hay ventanas.
tipologias diferentes que provocan ruido visual en la misma

Categoria: Cultura Arquitecténica

Objetivo: Explorar las actividades culturales relacionadas con la identidad en el distrito de Nueva Cajamarca.

Subcategoria 1: Actividades artisticas Si No Observacion
1. Existe relacion con el desarrollo de actividades X
artisticas
2. Mantiene relacion con espacios de desarrollo X

socioculturales

3. Evidencia representacion cultural que nos ayude a X
identificar la identidad del distrito

4. Tiene espacios para el desarrollo de actividades | X

artisticas
Subcategoria 2: Identidad cultural Si No Observacion
5. Evidencia la relacion arquitecténica con actividades X
que identifiquen a la comunidad
6. Tiene elementos representativos para la X
comunidad
7. Establece interaccién y relaciéon con el usuario X

Objetivo: Explorar ideas para la conceptualizacién del proyecto en el mercado minorista José Olaya

Subcategoria 3: Conceptualizacién Si No Observacion
8. Se evidencia el uso de un concepto para el disefio | X
del edificio
9. Posee una representacion adecuada de la X
proporcién y uso de materiales de la zona
10. Aporta ideas de concepto a la investigacién X
11. Se observa algun aporte de la mimetizacion con el X

entorno para poder aplicarlo al proyecto

Categoria: Arquitectura Comercial

Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista José Olaya

Subcategoria 1: mercado minorista | Si No Observacion
Indicador: Actividad comercial

12. Sus instalaciones se encuentran en buen estado

13.  Existe relacién con el entorno

14. Lafachada se encuentra en buen estado

X X X X

15. Mantiene una limpieza adecuada alrededor del
perimetro

Guia De Observacién Para Visualizar La Cultura Arquitectdonica y Arquitectura
Comercial

Titulo de la Investigaciéon: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva
Cajamarca, Rioja

Observador: José Antonio Mufioz Rengifo
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Categoria: Cultura arquitecténica y arquitectura comercial

Fecha: 03 de mayo 2023
Hora de observacion: 3:33 pm

DATOS GENERALES

Evidencia fotografica

Nombre del equipamiento

Propietario actual

Mercado de Abastos de Rioja

Persona Natural

Direccién

Persona Juridica

Jr. Almirante Grau cdra. 5y Jr. 2 de mayo cdra. 5

Uso Actual: Mercado minorista

Tipo de arquitectura

Estado de conservacién

Civil publica

Civil Domestica

Religiosa

Militar

Regular estado de conservacion

DESCRIPCION DEL INMUEBLE

Descripcién de la fachada

Elementos Arquitecténicos

La fachada se encuentra en un estado de conservacion regular, la
pintura necesita mantenimiento.

Se observan vanos de ventana y puertas, escaleras, barandas,
maceteros con plantas.

Categoria: Cultura Arquitectdnica

Objetivo: Explorar las actividades culturales relacionadas con la identidad en el distrito de Nueva Cajamarca.

Subcategoria 1: Actividades artisticas Si No Observacion
1. Existe relacién con el desarrollo de actividades X
artisticas
2. Mantiene relaciéon con espacios de desarrollo X
socioculturales
3. Evidencia representacién cultural que nos ayude a X
identificar la identidad del distrito
4.  Tiene espacios para el desarrollo de actividades X
artisticas
Subcategoria 2: Identidad cultural Si No Observacion
5. Evidencia la relacion arquitecténica con actividades X
que identifiquen a la comunidad
6. Tiene elementos representativos para la X
comunidad
7. Establece interaccién y relacién con el usuario X

Objetivo: Explorar ideas para la conceptualizacién del proyecto en el

mercado minorista José Olaya

entorno para poder aplicarlo al proyecto

Subcategoria 3: Conceptualizacion Si No Observacion
8.  Se evidencia el uso de un concepto para el disefio | X
del edificio
9. Posee una representacion adecuada de la X
proporcién y uso de materiales de la zona
10. Aporta ideas de concepto a la investigacién X
11. Se observa algun aporte de la mimetizacion con el | X
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Categoria: Arquitectura Comercial

Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista José Olaya

Subcategoria 1: mercado minorista | Si No Observacion
Indicador: Actividad comercial

12. Sus instalaciones se encuentran en buen estado

13. Existe relacién con el entorno

14. Lafachada se encuentra en buen estado

X X X X

15. Mantiene una limpieza adecuada alrededor del
perimetro

Guia De Observacion Para Visualizar La Cultura Arquitectonica y Arquitectura
Comercial
Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva
Cajamarca, Rioja
Observador: José Antonio Mufioz Rengifo
Categoria: Cultura arquitectonica y arquitectura comercial
Fecha: 02 de mayo 2023
Hora de observacion: 4:56 pm
Objetivos:
e Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del
mercado minorista José Olaya
e Explorar las actividades culturales relacionadas con la identidad en el distrito
de Nueva Cajamarca.
e Explorar ideas para la conceptualizacion del proyecto en el mercado

minorista José Olaya.
DATOS GENERALES

Evidencia fotogréafica

Nombre del equipamiento Propietario actual

Museo Toé Persona Natural X
Direccién Persona Juridica

Jr. Libertad 1229 Uso Actual: Museo

Tipo de arquitectura Estado de conservaciéon

Civil publica Buen estado de conservacion
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Civil Domestica X

Religiosa

Militar

DESCRIPCION DEL INMUEBLE

Descripcién de la fachada Elementos Arquitecténicos

Cuenta con porton principal, una banqueta publica con floreros, en el 2do | Balcén, vanos, puertas.
nivel cuenta con 2 vanos con su balcén a los extremos, figuras de la
zona.

Categoria: Cultura Arquitecténica

Objetivo: Explorar las actividades culturales relacionadas con la identidad en el distrito de Nueva Cajamarca.

Subcategoria 1: Actividades artisticas Si No Observacion

1. Existe relacion con el desarrollo de actividades | X
artisticas

2. Mantiene relacion con espacios de desarrollo | X
socioculturales

3. Evidencia representacion cultural que nos ayude a | X
identificar la identidad del distrito

4.  Tiene espacios para el desarrollo de actividades | X
artisticas

Subcategoria 2: Identidad cultural Si No Observacion

5. Evidencia la relacién arquitecténica con actividades | X
que identifiquen a la comunidad

6. Tiene elementos representativos para la | X
comunidad

7. Establece interaccion y relacién con el usuario X

Objetivo: Explorar ideas para la conceptualizacién del proyecto en el mercado minorista José Olaya

Subcategoria 3: Conceptualizacion Si No Observacion
8. Se evidencia el uso de un concepto para el disefio | X
del edificio
9. Posee una representacion adecuada de la X

proporcién y uso de materiales de la zona

10. Aporta ideas de concepto a la investigacion X

11. Se observa algun aporte de la mimetizacién con el | X
entorno para poder aplicarlo al proyecto

Categoria: Arquitectura Comercial

Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista José Olaya

Subcategoria 1 mercado minorista | Si No Observacion
Indicador: Actividad comercial

12. Sus instalaciones se encuentran en buen estado

13. Existe relacién con el entorno

14. Lafachada se encuentra en buen estado

X X X X

15. Mantiene una limpieza adecuada alrededor del
perimetro

Observaciones: El propietario del Museo Toé se llama Raul del Aguila.

Guia De Observacion Para Visualizar La Cultura Arquitectonica y Arquitectura
Comercial
Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva
Cajamarca, Rioja
Observador: José Antonio Mufioz Rengifo
Categoria: Cultura arquitectonica y arquitectura comercial
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Fecha: 05 de mayo 2023
Hora de observacién: 4:00 pm

DATOS GENERALES

Evidencia fotogréfica

Nombre del equipamiento

Propietario actual

Centro Cultural Moyobamba

Persona Natural

Direccién

Persona Juridica

Jr. Reyes Guerra 902

Uso Actual: Centro Cultural

Tipo de arquitectura

Estado de conservacién

Civil publica

Civil Domestica

Religiosa

Militar

Buena

DESCRIPCION DEL INMUEBLE

Descripcion de la fachada

Elementos Arquitecténicos

y los materiales usados estan en buen estado.

la fachada se encuentra en un buen estado de conservacion, la pintura

Vanos, puertas, balcones pequefios y techos inclinados.

Categoria: Cultura Arquitecténica

Objetivo: Explorar las actividades culturales relacionadas con la identidad en el distrito de Nueva Cajamarca.

Subcategoria 1: Actividades artisticas Si No Observacion
1. Existe relacién con el desarrollo de actividades | X
artisticas
2. Mantiene relaciéon con espacios de desarrollo | X
socioculturales
3. Evidencia representacion cultural que nos ayude a | X
identificar la identidad del distrito
4.  Tiene espacios para el desarrollo de actividades | X
artisticas
Subcategoria 2: Identidad cultural Si No Observacion
5. Evidencia la relacién arquitecténica con actividades | X
que identifiquen a la comunidad
6. Tiene elementos representativos para la | X
comunidad
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7. Establece interaccion y relacién con el usuario ‘ X ‘ ‘

Objetivo: Explorar ideas para la conceptualizacién del proyecto en el mercado minorista José Olaya

Subcategoria 3: Conceptualizacion Si No Observacion
8. Se evidencia el uso de un concepto para el disefio | X
del edificio
9. Posee una representacion adecuada de la | X

proporcién y uso de materiales de la zona

10. Aporta ideas de concepto a la investigacion X

11. Se observa algin aporte de la mimetizacion con el | X
entorno para poder aplicarlo al proyecto

Categoria: Arquitectura Comercial

Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista José Olaya

Subcategoria 1: mercado minorista | Si No Observacion
Indicador: Actividad comercial

12. Sus instalaciones se encuentran en buen estado

13. Existe relacién con el entorno

14. Lafachada se encuentra en buen estado

X X X X

15. Mantiene una limpieza adecuada alrededor del
perimetro

Guia De Observacion Para Visualizar La Cultura Arquitecténica y Arquitectura
Comercial

Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva
Cajamarca, Rioja

Observador: José Antonio Mufioz Rengifo

Categoria: Cultura arquitecténica y arquitectura comercial

Fecha: 05 de mayo 2023

Hora de observacion: 4:30 pm
DATOS GENERALES

Evidencia fotogréafica

Nombre del equipamiento Propietario actual

Teatro Municipal Moyobamba Persona Natural

Direccién Persona Juridica X
Jr. Reyes Guerra 920 Uso Actual: Teatro

Tipo de arquitectura Estado de conservacion

Civil publica X Buena

Civil Domestica

Religiosa

Militar

DESCRIPCION DEL INMUEBLE

Descripcién de la fachada Elementos Arquitectdnicos
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la fachada se encuentra en un muy buen estado la pintura de la fachada | Columnas, arcos estructurales, ventanas, puertas, techos
estd muy bien conservada asi como las ventanas y puertas. inclinados y balcones.

Categoria: Cultura Arquitecténica

Objetivo: Explorar las actividades culturales relacionadas con la identidad en el distrito de Nueva Cajamarca.

Subcategoria 1: Actividades artisticas Si No Observacion

1. Existe relacion con el desarrollo de actividades | X
artisticas

2. Mantiene relacion con espacios de desarrollo | X
socioculturales

3. Evidencia representacion cultural que nos ayude a | X
identificar la identidad del distrito

4.  Tiene espacios para el desarrollo de actividades | X
artisticas

Subcategoria 2: Identidad cultural Si No Observacion

5. Evidencia la relacion arquitecténica con actividades | X
que identifiquen a la comunidad

6. Tiene elementos representativos para la X
comunidad
7. Establece interaccion y relacién con el usuario X

Objetivo: Explorar ideas para la conceptualizacién del proyecto en el mercado minorista José Olaya

Subcategoria 3: Conceptualizacién Si No Observacion
8. Se evidencia el uso de un concepto para el disefio | X
del edificio
9. Posee una representacion adecuada de la | X

proporcién y uso de materiales de la zona

10. Aporta ideas de concepto a la investigacion X

11. Se observa algun aporte de la mimetizacion con el | X
entorno para poder aplicarlo al proyecto

Categoria: Arquitectura Comercial

Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista José Olaya

Subcategoria 1: mercado minorista | Si No Observacion
Indicador: Actividad comercial

12. Sus instalaciones se encuentran en buen estado

13. Existe relacién con el entorno

14. Lafachada se encuentra en buen estado

X X X (X

15. Mantiene una limpieza adecuada alrededor del
perimetro

Guia De Observacion Para Visualizar La Cultura Arquitectdnica y Arquitectura
Comercial

Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva
Cajamarca, Rioja

Observador: José Antonio Mufioz Rengifo

Categoria: Cultura arquitectonica y arquitectura comercial

Fecha: 24 de mayo 2023

Hora de observacion: 12:08 p.m.

DATOS GENERALES

Evidencia fotografica
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Nombre del equipamiento

Propietario actual

Museo Departamental San Martin

Persona Natural

Direccién

Persona Juridica X

Jr. Oscar Reyes Benavides 325- Moyobamba

Uso Actual: Museo galeria

Tipo de arquitectura

Estado de conservacion

Civil publica

Civil Domestica

Religiosa

Militar

Buena

DESCRIPCION DEL INMUEBLE

Descripcion de la fachada

Elementos Arquitecténicos

Fachada en buen estado, el primer nivel tiene un buen ingreso
ornamentado en las veredas, en segunda nivel tiene balcén, con sus
respectivas ventanas y puertas y el tercer nivel una terraza con techo

metélico

Balcones, puertas, ventanas, terraza elementos estructurales
como vigas y columnas.

Categoria: Cultura Arquitecténica

Objetivo: Explorar las actividades culturales relacionadas con la identidad en el distrito de Nueva Cajamarca.

Subcategoria 1: Actividades artisticas Si No Observacion
1.  Existe relacion con el desarrollo de actividades | X
artisticas
2. Mantiene relaciéon con espacios de desarrollo | X
socioculturales
3. Evidencia representacion cultural que nos ayude a | X
identificar la identidad del distrito
4.  Tiene espacios para el desarrollo de actividades | X
artisticas
Subcategoria 2: Identidad cultural Si No Observacion
5. Evidencia la relacién arquitecténica con actividades | X
que identifiquen a la comunidad
6. Tiene elementos representativos para la | X
comunidad
7. Establece interaccién y relacién con el usuario X

Objetivo: Explorar ideas para la conceptualizacién del proyecto en el

mercado minorista José Olaya

Subcategoria 3: Conceptualizacién Si No Observacion
8.  Se evidencia el uso de un concepto para el disefio X
del edificio
9. Posee una representacion adecuada de la X

proporcién y uso de materiales de la zona
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perimetro

10. Aporta ideas de concepto a la investigacion X
11. Se observa algun aporte de la mimetizacién con el | X
entorno para poder aplicarlo al proyecto

Categoria: Arquitectura Comercial
Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista José Olaya
Subcategoria 1: mercado minorista | Si No Observacion
Indicador: Actividad comercial

12. Sus instalaciones se encuentran en buen estado X

13. Existe relacién con el entorno X

14. Lafachada se encuentra en buen estado X

15. Mantiene una limpieza adecuada alrededor del | X

Guia De Observacion Para Visualizar La Cultura Arquitectonica y Arquitectura

Comercial

Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva

Cajamarca, Rioja

Observador: José Antonio Mufioz Rengifo
Categoria: Cultura arquitectonica y arquitectura comercial

Fecha: 24 de mayo 2023
Hora de observacion: 4:39 p.m.

DATOS GENERALES

Evidencia fotogréfica

Nombre del equipamiento

Propietario actual

Machuca Gallery

Persona Natural

Direccién

Persona Juridica

Jr. Juan José Reyes Guerra 579

Uso Actual: Cultural

Tipo de arquitectura

Estado de conservacion

Civil publica

Civil Domestica

Religiosa

Militar

DESCRIPCION DEL INMUEBLE

Descripcién de la fachada

Elementos Arquitecténicos

Categoria: Cultura Arquitecténica

Objetivo: Explorar las actividades culturales relacionadas con la identidad en el distrito de Nueva Cajamarca.

socioculturales

Subcategoria 1: Actividades artisticas Si No Observacion
1. Existe relacion con el desarrollo de actividades | X
artisticas
2. Mantiene relacion con espacios de desarrollo | X
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3. Evidencia representacién cultural que nos ayude a X
identificar la identidad del distrito

4.  Tiene espacios para el desarrollo de actividades | X
artisticas

Subcategoria 2: Identidad cultural Si No Observacion

5. Evidencia la relacion arquitecténica con actividades | X
que identifiquen a la comunidad

6. Tiene elementos representativos para la | X
comunidad

7. Establece interaccién y relacién con el usuario X

Objetivo: Explorar ideas parala conceptualizacién del proyecto en el mercado minorista José Olaya

Subcategoria 3: Conceptualizacién Si No Observacion
8. Se evidencia el uso de un concepto para el disefio X
del edificio
9. Posee una representacion adecuada de la X

proporcién y uso de materiales de la zona

10. Aporta ideas de concepto a la investigacion X

11. Se observa algun aporte de la mimetizacion con el | X
entorno para poder aplicarlo al proyecto

Categoria: Arquitectura Comercial

Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista José Olaya

Subcategoria 1 mercado minorista | Si No Observacion
Indicador: Actividad comercial

12. Sus instalaciones se encuentran en buen estado

13.  Existe relacién con el entorno

14. Lafachada se encuentra en buen estado

X X X (X

15. Mantiene una limpieza adecuada alrededor del
perimetro

Guia De Observacion Para Visualizar La Cultura Arquitectonica y Arquitectura
Comercial

Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva
Cajamarca, Rioja

Observador: José Antonio Mufioz Rengifo

Categoria: Cultura arquitectonica y arquitectura comercial

Fecha: 27 de mayo 2023

Hora de observacion: 12:24 p.m.
DATOS GENERALES

Evidencia fotogréfica

Nombre del equipamiento Propietario actual

Biblioteca Cultural Urkutitu Persona Natural X
Direccidn Persona Juridica

Jr. Angaiza 566 Uso Actual:
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Tipo de arquitectura

Estado de conservacion

Civil publica

Civil Domestica

Religiosa

Militar

Regular

DESCRIPCION DEL INMUEBLE

Descripcion de la fachada

Elementos Arquitecténicos

Es de un color sobrio, el ingreso esta retraido en la volumetria, se
identifica el nombre rdpidamente, la pintura requiere mantenimiento

Puertas, ventanas, portones, voladizos.

Categoria: Cultura Arquitecténica

Objetivo: Explorar las actividades culturales relacionadas con la identidad en el distrito de Nueva Cajamarca.

Subcategoria 1: Actividades artisticas Si No Observacion
1. Existe relacion con el desarrollo de actividades | X
artisticas
2. Mantiene relacion con espacios de desarrollo | X
socioculturales
3. Evidencia representacion cultural que nos ayude a | X
identificar la identidad del distrito
4.  Tiene espacios para el desarrollo de actividades | X
artisticas
Subcategoria 2: Identidad cultural Si No Observacion
5. Evidencia la relacién arquitecténica con actividades X
que identifiquen a la comunidad
6. Tiene elementos representativos para la | X
comunidad
7. Establece interaccién y relaciéon con el usuario X

Objetivo: Explorar ideas para la conceptualizacidn del proyecto en el

mercado minorista José Olaya

Subcategoria 3: Conceptualizacién Si No Observacion
8.  Se evidencia el uso de un concepto para el disefio X
del edificio
9. Posee una representacion adecuada de la X
proporcién y uso de materiales de la zona
10. Aporta ideas de concepto a la investigacion X
11. Se observa algun aporte de la mimetizacién con el | X
entorno para poder aplicarlo al proyecto
Categoria: Arquitectura Comercial
Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista José Olaya
Subcategoria 1 mercado minorista | Si No Observacion
Indicador: Actividad comercial
12. Sus instalaciones se encuentran en buen estado X
13.  Existe relacién con el entorno X
14. Lafachada se encuentra en buen estado X
15. Mantiene una limpieza adecuada alrededor del | X

perimetro
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il UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO FACULTAD DE ARQUITECTURA

ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

CONSENTIMIENTO INFORMADO PARA PARTICIPAR EN UNA ENTREVISTA COMO
APORTE AL PROYECTO DE INVESTIGACION

Titulo Del Proyecto De Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en

cultura arquitecténica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva

Cajamarca, Rioja.

Investigador: Bach. Arg. José Antonio Mufioz Rengifo

Antes de proceder con la entrevista, lea detenidamente las condiciones y términos de la

misma, presentadas a continuacion

Condiciones y términos de la entrevista

Luego de una consulta previa y una breve presentacion del tema, usted ha sido elegido (a)
para participar en esta entrevista, bajo las condiciones de ser un sujeto con conocimientos
profesionales, especiales y objetivos scbre el tema;, y cuya, disponibilidad es
inmediatamente en tiempo y lugar. Por lo tanto, al acceder participar voluntariamente de la
entrevista en cuestion, usted esta sujeto a los siguientes términos:
- Su identidad sera reservada, asumiendo solo sus iniciales del primer nombre y
apellidos en mayuscula
- Esta entrevista sera archivada en audio y por escrito, este Gltimo junto al presente
documento con anexos dentro del proyecto de investigacion en fisico, guardados
en un CD y entregado al asesor metodologico, por disposicion de la escuela
profesional de arquitectura de la universidad César Vallejo y del investigador, para
su uso netamente académico.
- En caso de tener algin inconveniente de suma importancia durante la realizacion
de la entrevista, tiene total derecho de retirarse o detener la entrevista, para su
continuacion en otra fecha ufy hora, establecido bajo acuerdo mutuo.

Yo, Dr. Arq. ltalo Zavala Bravo, desempefiado en varias funciones como Arquitecto vy
Docente Universitario, como entrevistado, accedo en participar voluntariamente de esta
entrevista presencial, en colaboracion al proyecto de investigacion ya descrito por el
alumno investigador.

Lima,10 de mayo del 2023.

/Zm;kj 7l ﬁ |

(W

Firma del entrevistador Firma del entrevistado

Anexo 3. Modelo de consentimiento y/o asentimiento informado, formato UCV.

hi UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CONSENTIMIENTO INFORMADO PARA PARTICIPAR EN UNA ENTREVISTA COMO
APORTE AL PROYECTO DE INVESTIGACION

Titule Del Proyecte De Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en

FACULTAD DE ARQUITECTURA
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

cultura arguitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva
Cajamarca, Rioja

Investigador: Bach. Arq. José Antonio Mufioz Rengifo

Antes de proceder con la entrevista, lea detenidamente las condiciones y términos de la

misma, presentadas a continuacion.

Condiciones y términos de la entrevista

Luego de una consulta previa y una breve presentacion del tema, usted ha sido elegido (a)
para participar en esta entrevista, bajo las condiciones de ser un sujeto con conocimientos
profesionales, especiales y objetivos sobre el tema; y cuya, disponibilidad es
inmediatamente en tiempo y lugar. Por lo tanto, al acceder participar voluntariamente de la
entrevista en cuestion, usted esta sujeto a los siguientes términos:

- Su identidad sera reservada, asumiendo solo sus iniciales del pnimer nombre y
apellidos en mayuscula.

- Esta entrevista sera archivada en audio y por escrito, este dGltimo junto al presente
documento con anexos dentro del proyecto de investigacion en fisico, guardados
en un CD y entregado al asesor metodologico, por disposicion de la escuela
profesional de arquitectura de la universidad César Vallejo y del investigador, para
su uso netamente académico.

- En caso de tener algun inconveniente de suma importancia durante la realizacion
de la entrevista, tiene total derecho de retirarse o detener la entrevista, para su
continuacion en ofra fecha wy hora, establecido bajo acuerdo mutuo.

al proyecto de investigacion ya descrito por el alumno investigador.
Lima, 15 de Mayo del 2023.
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ANGELICA SOLANGE CASTAREDA GARCIA
INGENIERA CTVIL
R. CIP. N° 230314

Firma del entrevistador Firma del entrevistado
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEIOD FACULTAD DE ARQUITECTURA
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

CONSENTIMIENTO INFORMADO PARA PARTICIPAR EN UNA ENTREVISTA COMO
APORTE AL PROYECTO DE INVESTIGACION

Titulo Del Proyecto De Investigacion: Criterios de arguitectura comercial basado en

cultura arquitectdnica para el mercado minorista José Olaya del distritc de MNueva

Cajamarca, Rioja.

Investigador: Bach. Arg. José Antonio Mufioz Rengifo

Antes de proceder con la entrevista, lea detenidamente las condiciones y términos de la

misma, presentadas a continuacion.

Condiciones y términos de la entrevista

Luego de una consulta previa y una breve presentacion del tema, usted ha sido elegido (a)
para participar en esta entrevista, bajo las condiciones de ser un sujeto con conocimientos
profesionales, especiales y objetivos sobre el tema; y cuya, disponibilidad es
inmediatamente en tiempo y lugar. Por lo tanto, al acceder participar voluntariamente de la
entrevista en cuestion, usted esta sujeto a los siguientes términos:

- Su identidad sera reservada, asumiendo solo sus iniciales del primer nombre y
apellidos en mayidscula.

- Esta entrevista sera archivada en audio y por escrito, este dltimo junto al presente
documento con anexos dentro del proyecto de investigacion en fisico, guardados
en un CD y entregado al asesor metodoldgico, por disposicion de la escuela
profesional de arquitectura de la universidad César Vallejo y del investigador, para
su uso netamente académico.

- En caso de tener algin inconveniente de suma importancia durante la realizacion
de la entrevista, fiene total derecho de retirarse o detener la entrevista, para su

continuacion en otra fecha w/y hora, establecido bajo acuerdo mutuo.

Yo, Dr. Arg. CARLOS RAFAEL TORRES MOSQUEIRA,
desempefiado... ... ... como experto .accedo en
participar voluntariamente de esta entrevista presencial, en colaboracion al proyecto de

investigacion ya descrito por &l alumno investigador.

Lima,....de.............. del 2023. P
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Firma del entrevistador Firma del entrevistado
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Anexo 4. Matriz de Evaluacion por juicio de expertos, formato UCV.

GUIA DE ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA SOBRE LA
ARQUITECTURA COMERCIAL

Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva
Cajamarca, Rioja.

Entrevistador (E): José Antonio Mufioz Rengifo

Entrevistado (P): Dr. Arq. italo Zavala Bravo-CAP 007861
Ocupacion del entrevistado: Arquitecto y Docente Universitario
Fecha: 05/05/2023
Tiempo estimado: 38 min.
Lugar de la entrevista: Via zoom
Objetivos de la entrevista:

e Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del
mercado minorista José Olaya

e Mostrar criterios de disefio arquitectonico para un adecuado desarrollo de
arquitectura comerciales.

e Visualizar la sostenibilidad para el mercado minorista José Olaya.

PREGUNTAS

| TRANSCRIPCION DE RESPUESTRAS

Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista José Olaya

SUB-CATEGORIA 1: MERCADO MINORISTA

Actualmente

los mercados minoristas

tienen un lenguaje similar, por lo general
son stands distribuidos de forma recta y
entre cada recta se colocan los largos
pasadizos. Por ello a su parecer,

1.

¢ Cudl seria la forma adecuada
de integrar la circulacion con la
distribucién de los stands en los
mercados?

Yo creo que debes tener en cuenta que para darte esta respuesta de hecho aplicamos
el tema funcional, lo 6ptimo y funcionalmente para el equipamiento como también para
la exhibicién y venta de los productos entonces si vemos ejemplos no solo de mercado
minorista sino acompafiando al mercado mayoristas 0 supermercados vemos que
tienen distribucion lineal y siempre es la 6ptima para poder colocar, exhibir o poder
abastecer los productos. Pero eso tiene que ver mucho también en el tipo de relieve
que puede tener un determinado mercado, porque hay mercados que estan en zonas
planas como hay mercados que también estan en pendientes. Entonces en la parte
de pendientes se tendran que hacer linealmente pero considerando los niveles que
puedan tener las diferentes superficies de disefio de mercado. En conclusién yo creo
gue si se va a mantener el disefio lineal vertical u horizontal para el abastecimiento y
equipamiento. Muchas veces nosotros pensamos también que el disefio debe cambiar
pero creo que también podria darse una sinuosidad pero una sinuosidad con un radio
no forzado puede hacer una curva con un radio mas abierto y que se pueda adecuar
la forma. Yo también creo que eso se podria ejecutar para darle otro matiz al mercado,
no solamente que veas un corredor hasta un punto de fuga sino que te dé la idea de
gue poder ir caminando e ir descubriendo otras opciones de venta, otros puestos en
el camino, pero siempre a la tendencia que sea algo horizontal y vertical.

Indicador 2: Disefio Minorista

2.

¢,De qué manera puede influir el
disefio de los mercados
minorista  existentes en la
intencion de compra del
usuario?

Considero que el buen disefio acompafia los espacios. Por ejemplo ¢qué pasa con los
mercados? Los mercados minoristas generalmente son espacios que tienen zonas de
circulacion que muchas veces son abordados por los mismos propietarios que van
cerrando los espacios de circulacién y eso es contraproducente. La normatividad de
un mercado y respetar la zona de circulacién se debe dar para que un mercado
siempre tenga su clientela ahi. Es muy importante la organizacién de este ademas los
mercados han dejado desperdiciar espacios, donde se pueden conectar todas estas
circulaciones y pueden ser zonas mas abiertos a doble altura donde nos genere una
sensacion de renovacion de aire porque generalmente los mercados minoristas tienen
mal olor, t te vas por una zonay vez que no hay un cuidado y el disefio de renovacion
de aire en espacios més altos de dobles alturas con zonas donde se junten todos los
ejes de circulacion y tener un &rea méas abierta mas fresca donde puedas poner las
jugueterias o las ventas de comida de esta manera mirando los mercados en gran
escala, creo esa es nuestra vision de tratar, no de hacer un mall chiquito sino que se
deberia tomar estos ejemplos que pueden ayudar a los mercados minoristas a tener
mejor la atencion y el servicio para que los clientes siempre estén ahi.

¢Qué tipo de distribucion se
considera 6ptima al momento
de evaluar el interior de un
stand de mercado?

Hay varios modelos yo creo que depende del tipo de mercado que ta estés
desarrollando porque hay varios mercados que se adecuan a una cultura y la forma
de trato de las personas, por ejemplo a quién no le gusta que los exhibidores estén
adelante y el vendedor esté atras de estos exhibidoras y los clientes en el otro extremo
pero con un corredor al costado para que puedan servirlo y atenderlo rapidamente.
También que otros puedan ingresar al stand y puedan ir conversando con el vendedor
directamente y él les va vendiendo sus productos. Hay varias modalidades pero en tu
disefio lo debes hacer de acuerdo con el rubro que ellos tengan, van a ir cambiando
los disefios de los stands de acuerdo con la necesidad que se atendera porque no hay

un disefio preestablecido que se repita en todo, por ejemplo debe haber un disefio
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para verduras, frutas u otro disefio para zona de carnes y venta de pollos. Entonces el
mercado tiene diferentes zonas y cada una de las zonas tendra su propio disefio de
stand pero el trato directo con el cliente debe permanecer siempre en un mercado
minorista porque el cliente pasa y el v vendedor ofrece el producto. Por ello siempre
debe haber esa relacién y no se debe aislar al vendedor poniéndolo detras de un
exhibidor donde no lo pueda visualizar. Pero ello dependerd mucho del tipo de
producto que se venda.

4. ¢Qué pautas se necesitan
evaluar en un mercado
minorista actual, para verificar
el impacto que tiene en su
entorno?

El entorno tiene que ver mucho, si hablamos del contexto mediato por que en los
mercados definitivamente vamos a encontrar el ingreso de las personas los vehiculos,
las zonas de parqueo y tenemos que hacer un estudio porque debemos tenerlo en
cuenta para relacionar estos ejes, donde hay mayor afluencia y llegada de las
personas. Observar como seria el abastecimiento, la zona de carga y de descarga,
como ubicar la zona de desechos para su recojo, la llegada del publico tiene que ver
mucho con el entorno y se debe disefiar un mercado amigo, mas no un mercado que
genere problemas en el entorno porque un mercado va a generar suciedad y ahi es
donde nosotros como arquitectos debemos tener mucho cuidado en cuestiones de
vientos, en cuestion de establecimiento, en cuestién de circulacién de vehiculos, del
trafico que puede ocasionar, la circulacion de las personas. Entonces hay un estudio
de emplazamiento que se tiene que hacer para poder plantear el disefio interior de mi
mercado.

Objetivo: Mostrar criterios de disefio arqu

itecténico para un adecuado desarrollo de arquitectura comerciales.

SUB-CATEGORIA 2: CRITERIO DE DISENO

Dentro de esta subcategoria se incluye la
funcion, la formay el uso del flujograma.

5. En su amplia experiencia ¢ha
trabajado con criterios poco
usuales o que no se encuentren
dentro de la normativa
peruana? ¢cudles son?

Bueno no he encontrado, pero a veces en la normatividad aplicamos criterios de
interpretacion ya que la normatividad no es tan precisa y exacta. Entonces yo creo que
hay esa libertad de poder sustentar y defender nuestro trabajos con este tipo 6rdenes
y de normativas que existen y estamos ahi para para poder justificar nuestro trabajo.

Indicador 1: Funcién

6. Por lo general la funcién en un
proyecto toma un papel muy
importante en el disefio, pero la
mayoria de los mercados
peruanos terminan  siendo
disefios repetitivos y en su
mayoria iguales
¢Qué pautas puede plantear
para evitar caer en la
monotonia de la funcién y hacer
que un proyecto pueda tener un
disefio poco usual y que a su
vez sea completamente
funcional?

Creo que debemos renovar el espacio interior del mercado, las circulaciones se van a
dar ya sean horizontales, rectas, verticales. Pero hay que rescatar el espacio interior
de los mercados con una zona para poder disfrutar parte de este. Porque en el
mercado muchas personas van a comprar, también van a alimentarse. Por esto, esos
espacios de alimentacion organizados que sean agradables que tengan una doble
altura, que tengan buena ventilacién y que sea un espacio central, seria muy
interesante pero deben tener en cuenta que el disefio no sea como un parque sin
actividad. Porque una zona en un mercado ponerle simplemente una plazuela interior
no es suficiente pero en caso se use se debe utilizar esa plazuela de manera que la
persona genere un dinamismo de integracion y se debe tomar en cuenta que muchos
van acompafiados, hay muchas parejas, familias que se van a hacer compras en el
mercado y algunos acompafian a sus familiares, otros pueden esperar dentro del
mismo. Por eso estos espacios de reunién deben ser articulados por todas los ejes
que puede haber en circulacién o pasadizos. Estos espacios deben ser jerarquizados
pueden tener un nivel o 2 niveles pero si deben considerarse espacios con una doble
altura, porgue seria algo muy interesante.

Indicador 2: Forma

7. Desde su punto de vista ¢Las
formas no ortogonales, curvas
o formas poco usuales,
favorecen en la relacién de los
mercados con su entorno? ¢,por
qué?

Yo creo que en el aspecto formal muchas veces salimos con esa idea y me acuerdo
mucho de que tenia esta idea de romper paradigmas de la horizontalidad y la
verticalidad, pero nos damos cuenta a veces que la horizontalidad y verticalidad se
adaptan muy bien a todos los objetos que tenemos, si ves en casa tenemos objetos
rectangulares mesas rectangulares y pocas formas circulares. Entonces si nosotros
hacemos formas curvas, los mobiliarios no se adaptan muy bien, porque ya estan
estandarizados. Entonces sales con esa expectativa de generar curvas pero al final
ves que esto no se adapta muy bien y que te podrias usar esta parte de curvas pero
en un radio menor méas abierto y amplio. Las curvas llaman mucho la atencién y se
podrian trabajar en las fachadas, en los ingresos, pero teniendo en cuenta que en los
stand si se van a utilizar las formas rectas, todo va de la mano no es que todo va curvo
o todo va recto porque es todo un conjunto de ideas que pueden ser a través de planos
rectos como puede ser a través de planos curvos y puede darse en el disefio. No
puedo decirte yo como arquitecto que no uses las rectas o las curvas porque creo que
se va a ir dando de acuerdo con la funcionalidad en el espacio y organizacion de las
diferentes actividades dentro de los espacios.

8. ¢Qué pautas son necesarias
para la mimetizaciéon de la
forma  de un proyecto
emplazado en la selva
peruana?

Eso puede ir de acuerdo con la idea rectora y de acuerdo con el terreno, también la
disposicion del terreno, los relieves del terreno, el aspecto de disefio y la
conceptualizacién del proyecto. Si decimos que generalmente los proyectos son los
poligonos regulares y como puedo mimetizar, Me imagino que si tu proyecto es en la
selva tiene que ver mucho que el proyecto tiene mucha pendiente entonces no deberia
ser un mercado totalmente cerrado, debe tener muchos espacios abiertos techados
para que pueda entrar el viento que renueve el aire periédicamente, también que se
puede conceptualizar mucho en la idea de los arboles altos, con formas que pueden
generar estructuras dentro del disefio. Entonces va mas por la parte conceptual y la
idea rectora que tu quieras utilizar y va ligado también con la naturaleza. Sin embargo
tiene que ver mucho el disefiador, yo partiria mas o menos viendo el relieve, los
vientos, la naturaleza y que sea un disefio que sea participe de esta naturaleza dentro
de la selva.

Indicador 3: Flujograma

9. ¢Cudles son los espacios que
no colocan en un flujograma,
pero que al momento de
construir un mercado minorista

El flujograma tiene todas las actividades que se dan entre diferentes zonas que existen
en el mercado, hay una relacién entre las actividades. Creo que eso depende mucho
de nuestra programacion pero hay una zona muy importante que es la zona de

abastecimiento, de carga y descarga o la zona de maniobras dentro del mercado,
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terminan creandose con la
dinamica de este?

estos a veces no lo consideramos, no consideran como un vehiculo o el recogedor de
la basura funciona en este espacio, también considerar cual seria la forma 6ptima de
gue se pueda recoger esta basuray llevarla sin perjudicar en la funcionalidad del lugar.
Hay que disefiar adecuadamente esa parte y también considerar la zona de secado,
c6mo se abastece y como llegan para evitar que el abastecimiento se vea interrumpido
por el recojo de basura, porque tenemos que separar esas zonas en nuestro disefio
correctamente para que no haya un cruce, por ello no es adecuado que la zona por la
que salen los desechos también se use para que entren los alimentos.

Objetivo: Visualizar la sostenibilidad para el mercado minorista José Olaya.

SUB-CATEGORIA 3: SOSTENIBILIDAD

10.

¢Qué andlisis son necesarios
para que un mercado minorista
se considere sostenible?

La tendencia de sostenibilidad es también enfocada en la energia eléctrica, hay que
considerar que en un mercado tiene grandes areas que se pueden utilizar estas zonas
techadas con paneles solares. En el tema del agua también es vital pero podriamos
organizar las tiendas para que el agua pueda ir a un sistema de reutilizacion y asi
mejorar el ornato de vegetacion cercano al mercado. Dentro del mercado se puede
dar la sostenibilidad en el ahorro energético, el ahorro del agua, en los materiales
usados en el disefio. Porque nosotros como arquitectos somos altamente
contaminantes, al construir un edificio estamos contaminando, sin embargo si tenemos
mucho cuidado en tratar al menos de rescatar y que el disefio sea mas amigable con
el medio ambiente. Actualmente hay materiales que tienen menor huella de carbono y
también deberian ser plasmados en los precios, porque antes no teniamos esa
informacion era dificil tener un panel solar o un sistema eélico para aportar energia a
través de los vientos, se veia esta idea como algo imposible, por lo contrario ahora ya
se puede implementar pero tiene que ver mucho con el proyectista. Se escucha bonito
la sostenibilidad pero ¢coémo hago sostenible el disefio?, eso es un compromiso
netamente del profesional y de que la propuesta sea viable para que se puede
implementar

Indicador 1: Bioclimatico

11.

¢Qué cualidades necesita un

mercado minorista para
conservar la sostenibilidad
bioclimatica en un entorno

calido como la Selva de Nueva
Cajamarca?

Hay muchas cualidades de sostenibilidad bioclimatica que tener en cuenta ahi acerca
las aperturas de los vanos y saber utilizar los materiales no es su exageracion sino en
un equilibrio que te permita que el clima que se pueda generar sea un clima controlado
a través de estos elementos sin gastar mucha energia. Los mercados generalmente
son cerrados y tienen muchos sistemas de aires acondicionados y de renovacion de
aire, entonces aqui tenemos que aprovechar la naturaleza y nosotros los arquitectos
a ser desafiados a cémo implementamos estos sistemas que pueden ser mecanicos
0 manuales para controlar el buen clima que se puede generar un espacio interior.
Creo que esta en la parte creativa, la forma de utilizar bien los materiales y que los
espacios ventilen correctamente, porque hay zonas calurosas todo el tiempo y se
puede controlar y direccionar los vanos hacia los vientos para refrescar
constantemente y en la noche cerrarlos cuando ya no esta funcionando el mercado, a
su vez vamos a recurrir también a los sistemas mecanicos pero ya por zonas
establecidas para cada uno de los puestos que tienen muchos artefactos eléctricos
por ejemplo congeladores, neveras, refrigeradores. Entonces en la selva se podria dar
manejar de una manera éptima este tema de la sostenibilidad.

Indicador 2: Confort Térmico

12.

¢Considera que el confort
térmico forma parte de los items
a cumplir para un proyecto
sostenible? ¢Coémo aplicaria el
uso del confort térmico en
climas célidos?

Cuando hablamos de confort hablamos de que una persona siente un clima agradable
0 sea no tienen ni calor ni tiene frio eso es un comportamiento que puede generar un
espacio. El confort térmico es esa sensacion que tu gozarias con tu logro, por ejemplo
como lo mencioné antes, las dobles alturas para ambientes célidos o un techo mas
alto. Hace que t( me espacio tenga un aire controlado por ello el confort térmico hace
que un proyecto sea sostenible. Yo creo que los mercados por mas pequefios que
sean o por mas pequefios que tenga los espacios siempre deben estar conforme a la
normay deben gozar de buena ventilacién por otro lado los espacios de reunién donde
tienen que ser espacios con doble altura y eso va a mejorar mucho confort térmico.

13.

;qué  recomendacién  nos
puede ofrecer para obtener un
confort térmico de forma natural
y asf aumentar la sostenibilidad
del proyecto?

Utilizar la naturaleza, el sentido del viento correctamente, los recorridos del mercado
con doble altura con espacios bien ventilados, que las tiendas o stand tengan el
ingreso netamente de una ventilacién natural no directa, espacios a doble altura y
jerarquizar los espacios, las circulaciones principales con mayor tamafio y mayor
ventilacién. Yo creo que si se puede.

Indicador 3: Arquitectura Vernacula

14. ¢Considera usted que la | Sime estds hablando de la arquitectura utilizando los propios recursos que pueden
arquitectura vernacula aporta a | tener en el lugar si es valido porque eso hace sostenible un proyecto. Por ejemplo si
la  sostenibilidad de un | tengo la piedra, la madera cerca, definitivamente mi propuesta tiene que estar dentro
proyecto? ¢por qué? de esa sostenibilidad y no puede ser ajena.

15. |¢Cémo aplicaria el uso de la | Si tenemos los materiales dentro del entorno o cerca de la zona, si son validos y

arquitectura vernacula en los
techos de un mercado minorista
para que este sea sostenible?

aprovechables poder utilizarlo. Si tienes el recurso de las piedras también usandolas
como muros o elementos decorativos va de la mano con la sostenibilidad. Utilizar estos
recursos cercanos optimamente sin desperdicios es muy bueno y también definiendo
bien el proyecto en cuestiones de detalles, de empalmes, detalles de estructurales. Un
mercado puede tener los recursos que le ofrece la zona para implementaros y
ayudarnos también con el uso del concreto, estructuras metéalicas pero también utilizar
los recursos propios del lugar. Porque un mercado es la representacion de una ciudad,
ahi te encuentras y vives costumbres, cultura y vez la idiosincrasia de la gente y como
son las relaciones de las personas todo eso se acompafia todo eso.
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Dr.: Dr. Arq. italo Zavala Bravo
Fecha: 05/05/2023

Firma del Experto Informante
Especialidad

GUIA DE ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA SOBRE LA
ARQUITECTURA COMERCIAL

Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva
Cajamarca, Rioja.

Entrevistador (E): José Antonio Mufioz Rengifo

Entrevistado (P): Angélica Solange Castafieda Garcia

Ocupacion del entrevistado: Ingeniera de Campo

Fecha: 15/05/2023

Tiempo estimado: 30 min.

Lugar de la entrevista: Correo

Objetivos de la entrevista:

e Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del
mercado minorista José Olaya
e Mostrar criterios de disefio arquitectdénico para un adecuado desarrollo de
arquitectura comerciales.
e Visualizar la sostenibilidad para el mercado minorista José Olaya.
PREGUNTAS | TRANSCRIPCION DE RESPUESTRAS

Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista José Olaya
SUB-CATEGORIA 1: MERCADO MINORISTA
Actualmente los mercados minoristas tienen un
lenguaje similar, por lo general son stands
distribuidos de forma recta y entre cada recta se
colocan los largos pasadizos. Por ello a su parecer,
1. ¢Cudl seria la forma adecuada de

integrar la circulacion con la distribucion

de los stands en los mercados?
Indicador 2: Disefio Minorista

Depende mucho del tamafio del local, para enfocar la forma de integrar la
circulacion de los stands, para lograr una transmision concisa y efectiva de
los productos a ofrecer. Pienso que se debe marcar mejor la ruta hacia los
stands.

2. ¢De qué manera puede influir el disefio | Influye de la mejor manera porque al tener un buen disefio de un mercado
de los mercados minorista existentes en | minorista, atrae mas al publico, de evitar recorrer largos pasillos, optimizar
la intencién de compra del usuario? tiempo de hacer las compras, siempre y cuando el disefio sea el apropiado

para promocionar los productos existentes, con una buena sefializacion y
orientacién de la distribucién para acceder a estos.

3. ¢Qué tipo de distribucién se considera | La distribucién tendria que ser mixta, tanto horizontal como vertical, de
optima al momento de evaluar el interior | acuerdo al merchandising que se ha proyectado.
de un stand de mercado?

4. ¢ Qué pautas se necesitan evaluar en un | Primero tiene que analizar a sus competidores, para mejorar los puntos

mercado minorista actual, para verificar
el impacto que tiene en su entorno?

débiles que tienen los demas mercados, evaluar su cliente objetivo y sobre
todo las proyecciones financieras.

Objetivo: Mostrar criterios de disefio arquitecténic

0 para un adecuado desarrollo de arquitectura comerciales.

SUB-CATEGORIA 2: CRITERIO DE DISENO

Dentro de esta subcategoria se incluye la funcién, la
formay el uso del flujograma.

5. En su amplia experiencia ¢ha trabajado
con criterios poco usuales o que no se
encuentren dentro de la normativa
peruana? ¢cudles son?

Con el tiempo se ha venido implementando nuevas herramientas de trabajo,
lo cual ayuda a mejorar los procesos y obtener mejores resultados, por
ejemplo con nuevos software que ayudan analizar las finanzas, el avance de
tu empresa, etc.

Indicador 1: Funcién

6. Por lo general la funcién en un proyecto
toma un papel muy importante en el

Topo parte de lo que busca el cliente y el profesional responsable pueda
recrear el proyecto que sea autentico, poco usual y sobre todo ataque los
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disefio, pero la mayoria de los mercados
peruanos terminan siendo disefios
repetitivos y en su mayoria iguales

¢ Qué pautas puede plantear para evitar
caer en la monotonia de la funcién y
hacer que un proyecto pueda tener un
disefio poco usual y que a su vez sea
completamente funcional?

puntos débiles de la funcién o disefios de los mercados actuales, para
empezar a cambiar esa monotonia e implementar nuevas alternativas.

Indicador 2: Forma

7. Desde su punto de vista ¢Las formas no
ortogonales, curvas o formas poco
usuales, favorecen en la relacion de los
mercados con su entorno? ¢,por qué?

Si, porque son formas poco usuales, que no son muy cotidianas y eso hace
que llame el interés o la atencion del publico y se salga de lo convencional
de los espacios tipicos y rectangulares.

8. ¢Qué pautas son necesarias para la
mimetizacion de la forma de un proyecto
emplazado en la selva peruana?

Realizar primero un estudio de mercado, analizar la propuesta que vas a
ofrecer, tenga un sello diferente a los demas para el éxito del negocio.

Indicador 3: Flujograma

9. ¢ Cuales son los espacios que no colocan
en un flujograma, pero que al momento
de construir un mercado minorista
terminan credndose con la dindmica de
este?

De manera endégena son las zonas de espera para acompafiantes, los
cuales por lo general suelen ser hombres.
Y me manera exdgena, son las zonas de estacionamientos extras.

Objetivo: Visualizar la sostenibilidad para el mercado minorista José Olaya.

SUB-CATEGORIA 3: SOSTENIBILIDAD

10. ¢Qué andlisis son necesarios para que
un mercado minorista se considere
sostenible?

Los nuevos proyectos tienen que enfocar y tener en la mira a la agenda 2030
para el desarrollo sostenible y ampararse en los objetivos proyectados, asi
como la propuesta del proyecto tiene que contemplar el uso eficiente de
recursos y energia por ejemplo el uso de paneles solares y evitar a toda costa
la contaminacion.

Indicador 1: Bioclimatico

11. ¢Qué cualidades necesita un mercado
minorista para conservar la
sostenibilidad bioclimatica en un entorno
calido como la Selva de Nueva
Cajamarca?

El tema sostenibilidad no sélo depende de un disefio arquitecténico, sino que
también depende de sus usuarios y cémo éstos sepan el uso de esos
criterios, empezando desde lo que van a hacer el control de los implementos
sostenibles del mercado.

Indicador 2: Confort Térmico

12. ¢Considera que el confort térmico forma
parte de los items a cumplir para un
proyecto sostenible? ;Cémo aplicaria el
uso del confort térmico en climas
célidos?

Si, lo considero importante, ya que es mejorar la comodidad y satisfaccion de
los clientes y ocupantes en el lugar.

Buscaria métodos o soluciones de emplear recursos, probablemente
naturales para brindar un confort térmico.

13. ¢qué recomendacion nos puede ofrecer
para obtener un confort térmico de forma
natural y asi aumentar la sostenibilidad
del proyecto?

Buscar la manera de proponer un disefio apropiado para la zona, dandole
uso a las cualidades del lugar.

Indicador 3: Arquitectura Vernacula

14. ¢Considera usted que la arquitectura
vernacula aporta a la sostenibilidad de un
proyecto? ¢por qué?

Si aporta, porque se construyen con materiales o recursos naturales como el
bambd, fibras naturales o piedras, que con un buen disefio o planteamiento
del proyecto se podria sacar provecho para un doble uso, obteniendo un
proyecto eco amigable.

15. ¢Coémo aplicaria el uso de la arquitectura
vernacula en los techos de un mercado
minorista para que este sea sostenible?

Probablemente primero evaluaria la forma de la propuesta del techo, sea
atipica, original y autentica, ademas de ser muy ecosostenible.

Fecha: 15/05/2023

ANGELICA SOLANGE CASTANEDA GARCIA
INGENIERA CIVIL
. N* 230314

Firma del Experto Informante
Especialidad
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GUIA DE ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA SOBRE LA
ARQUITECTURA COMERCIAL
Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva
Cajamarca, Rioja.
Entrevistador (E): José Antonio Mufioz Rengifo
Entrevistado (P): Dr. Arq. CARLOS RAFAEL TORRES MOSQUEIRA
Ocupacion del entrevistado:
Fecha: 05/05/2023
Tiempo estimado: 30 min.
Lugar de la entrevista: Por correo
Objetivos de la entrevista:
e Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del
mercado minorista José Olaya
e Mostrar criterios de disefio arquitectdénico para un adecuado desarrollo de
arquitectura comerciales.

e Visualizar la sostenibilidad para el mercado minorista José Olaya.
PREGUNTAS | TRANSCRIPCION DE RESPUESTRAS
Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista José Olaya
SUB-CATEGORIA 1: MERCADO MINORISTA
Actualmente los mercados minoristas tienen un lenguaje | En el disefio de un mercado es muy importante que todos los puestos
similar, por lo general son stands distribuidos de forma | de venta tengan la misma o similar llegada desde los ingresos, de tal
recta y entre cada recta se colocan los largos pasadizos. | manera que el cliente tenga la oferta de los productos a su alcance. Las
Por ello a su parecer, circulaciones deben estar dispuestas en forma de anillo de tal manera
1. ¢ Cudl seria la forma adecuada de integrar la | que el consumidor pueda observar todos los productos exhibidos en los
circulacion con la distribucion de los stands | puestos de venta.
en los mercados?

Indicador 2: Disefio Minorista
2. ¢De qué manera puede influir el disefio de los | EL disefio de un mercado influye directamente en la intencién de
mercados minorista existentes en la intencién | compra, la ubicacién de los puestos de venta permite que el comprador
de compra del usuario? pueda acceder facilmente a todos ellos, es por ello que, en los disefios,
los puestos ubicados cerca a las puertas del mercado con los que tienen
la mayor cantidad de ventas, en cambio los que estan escondidos tienen
poquisimas vente, e incluso los usan como depdsitos. En este sentido
podemos precisar que el puesto que estad mas alejado de los ingresos
es el que tiene menos ventas, por lo tanto, hay una relacion muy
importante entre la ubicacion del puesto y la cantidad de compras. En
muchos proyectos se comete el error de ubicar puestos de venta al final
de pasadizos sin salida, estos son los venden muy poco porque los
usuarios no acceden a esas zonas.

3. ¢ Qué tipo de distribucion se considera 6ptima | La distribucion optima del puesto de venta, es evaluada por la mayor
al momento de evaluar el interior de un stand | cantidad de espacios destinados a la exhibicién de los productos, a mas
de mercado? area de exhibicion mayor posibilidad de venta, incluso para ganar

espacio de exhibicién, dependiendo del producto, estos pueden ubicarse
de manera vertical, mas que horizontal. Se recomienda en los posible
que los puestos de venta tengan mayor ancho en la frontera y menor
profundidad. Los puestos ubicados en esquina son los mas beneficiados
para ofertas sus productos.

4. ¢Qué pautas se necesitan evaluar en un | La ubicacién de un mercado genera un fuerte impacto en su contexto
mercado minorista actual, para verificar el | urbano teniendo en cuenta:
impacto que tiene en su entorno? . El cambio de usos de suelos que en el contexto inmediato,
se generan una transformacién a un uso comercial, y esto
conlleva a varios cambio colaterales.

. Transformacion de las edificaciones existentes, en su
mayoria viviendas, son adaptadas a locales de comercio.

. Generacion de locales especialmente de comidas.

. Incremento de los flujos vehiculares, muchas veces se llega
generar congestionamiento.

. Generacion de comercio ambulatoria. Esto es aun mas
agudo cuando en el disefio del mercado todos los puestos
de venta estan al interior, teniendo un muro ciego al exterior,
lo cual aprovechan los ambulantes.

. Contaminacién ambiental, en los alrededores muchas veces
se generan puntos de acumulacién de basura.

. Paraderos informales, que desordenan el trafico.

. Deterioro de pistas y veredas.

. Transporte publico genera caos vehicular al detenerse en
cualquier lugar.

. Aparicion de paraderos informales de taxis y mototaxis.
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. Muchas veces déficits de estacionamientos, y de ello
socialmente aparecen los cuidadores de vehiculos, quienes
se apropian de la via publica.

. Seccio6n vial insuficiente.

. Muchos duefios de puestos de venta, con la intencién de
ganar areas de exhibicién, sacan sus productos a la via
publica.

. Desde el punto de vista social, generan una ola de
delincuencia.

Objetivo: Mostrar criterios de disefio arquitecténico para un adecuado desarrollo de arquitectura comerciales.

SUB-CATEGORIA 2: CRITERIO DE DISENO

Dentro de esta subcategoria se incluye la funcion, la
formay el uso del flujograma.

5. En su amplia experiencia ¢ha trabajado con
criterios poco usuales o que no se encuentren
dentro de la normativa peruana? ¢cudles
son?

Los criterios de disefio no es que se encuentren en la normativa, al
margen de respetarla, estos dependen de la orientacién que se le dar al
proyecto, los que tiene que estar a lineado con el concepto del tema y
sobre todo con la idea rectora.

Indicador 1: Funcién

6. Por lo general la funcién en un proyecto toma
un papel muy importante en el disefio, pero la
mayoria de los mercados peruanos terminan
siendo disefios repetitivos y en su mayoria
iguales

¢Qué pautas puede plantear para evitar caer

en la monotonia de la funcién y hacer que un
proyecto pueda tener un disefio poco usual y
que a su vez sea completamente funcional?

Si bien es cierto un mercado debe ser funcional, no es que se quiera
caer en la monotonia, sino que se tiene que buscar la mejor manera de
exhibir los productos porque de ello depende el éxito de mercado.

La pauta mas importante considero que ademas de disefiar pensando
en la forma, funcién y espacio, tenemos que hacerlos des un punto de
vista comercial, agregarle esa condicionante, en consecuencia, darle al
usuario la misma posibilidad de accesibilidad a tos los puestos por igual.
Evitar muros ciegos dentro del mercado, es decir en todo el interior del
mercado debe haber puestos de venta.

Conexiones claras y fluidas, que permitan al usuario poder identificar
rapidamente el producto que busca.

Los productos deben ser vendidos por zonas muy claras.

Indicador 2: Forma

7. Desde su punto de vista ¢Las formas no
ortogonales, curvas o formas poco usuales,
favorecen en la relacion de los mercados con
Su entorno? ¢,por qué?

Generalmente en este tipo de proyectos los puestos deben se lo mas
regular posible, evitar desperdicios de espacios, en esta parte las formas
curvas No favorecen el tema comercial, debido a que se pierde o
desperdicia areas de exhibicion.

La parte externa podria agregarse algin elemento curvo.

Hay que recordar que este tipo de proyectos son mas funcionales /
comerciales que formales, porque se debe explotar cada m2 para
comercio, buscando siempre la rentabilidad.

8. ¢Qué pautas son necesarias para la
mimetizacion de la forma de un proyecto
emplazado en la selva peruana?

En primer lugar, utilizar los materiales y tipologias arquitecténicas del
contexto.

Indicador 3: Flujograma

9. ¢ Cuales son los espacios que no colocan en
un flujograma, pero que al momento de
construir un mercado minorista terminan
credndose con la dindmica de este?

Puede ser un area recreacion pasiva, area de juegos, zona de cajeros,
espacio para lokers, guarderias, espacio para ferias.

Objetivo: Visualizar la sostenibilidad para el mercado minorista José Olaya.

SUB-CATEGORIA 3: SOSTENIBILIDAD

10. ¢Qué andlisis son necesarios para que un
mercado minorista se considere sostenible?

Todos los mercados y equipamientos urbanos deben ser sostenibles,
para su duracioén en el tiempo.

Indicador 1: Bioclimatico

11. ¢Qué cualidades necesita un mercado
minorista para conservar la sostenibilidad
bioclimatica en un entorno célido como la
Selva de Nueva Cajamarca?

Cuando se habla de arquitectura bioclimatica, es necesario considera el
concepto basico, en el cual el hombre se adapta al clima donde se
encuentra, en tal sentido la arquitectura debe considerar criterios
minimos como es en este lugar de la selva, en el cual hay excesivo calor
y lluvias muy fuertes, la arquitectura debe responder como con alturas
de piso a techo mayores a 3.50, techos inclinados, ventilacion cruzada,
plantas elevadas del suelo, etc.

Indicador 2: Confort Térmico

12. ¢Considera que el confort térmico forma parte
de los items a cumplir para un proyecto
sostenible? ¢Cémo aplicaria el uso del
confort térmico en climas célidos?

Si forma parte, sobre todo en este tipo de lugares.
El confort implica varios puntos en donde se tiene que proveer técnicas
para enfriamiento y ventilacion cruzada.

13. ¢qué recomendacién nos puede ofrecer para
obtener un confort térmico de forma natural y
asi aumentar la sostenibilidad del proyecto?

Controlar el ingreso de ventilacion e iluminacion.

Indicador 3: Arquitectura Vernacula

14. ¢;Considera usted que la arquitectura
vernacula aporta a la sostenibilidad de un
proyecto? ¢por qué?

Siempre la arquitectura vernacula aporta debido a que antes siempre
han considerado el clima y el entorno como parte de la arquitectura, con
el usos de materiales, sistemas de enfriamiento como la elevacion de las
edificaciones, para que el viento enfrié desde la parte baja, al igual que
la ventilacion cruzada, alturas mayores a 3.5m, techos inclinados,
grandes aperturas de vanos, entre otros.

15. ¢Como aplicaria el uso de la arquitectura
vernacula en los techos de un mercado

minorista para que este sea sostenible?

Con el uso de techos inclinados, generando aperturas en la parte
superior.

Dr. Arg. CARLOS RAFAEL TORRES MOSQUEIRA
Fecha: 05/05/2023

Firma del Experto Informante
Especialidad

—.
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Anexo 6: Validacion de Instrumentos

Anexo B: Instrumento de guia de entrevista

GUIA DE ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA SOBRE LA ARQUITECTURA
COMERCIAL

Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura arquitecténica
para el mercado minorista José Olaya del distrito de Mueva Cajamarca, Rioja

Entrevistador (E): José Antonio Murfioz Rengifo
Entrevistado (P):

Ocupacién del entrevistado:

Fecha

Tiempo estimado: 30 min.

Lugar de la entrevista:

Obijetivos de la entrevista:

« Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado minorista

José Olaya
o Mostrar criterios de disefio arquitectdnico para un adecuado desarrollo de arquitectura
comerciales.
« Visualizar la sostenibilidad para el mercado minorista José Olaya.
PREGUNTAS TRANSCRIPCION DE

RESPUESTRAS
Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del
mercado minorista José Olaya
SUB-CATEGORIA 1: MERCADO MINORISTA
Actualmente los mercados minoristas tienen un lenguaje similar, por
lo general son stands distribuidos de forma recta y entre cada recta
se colocan los largos pasadizos. Por ello a su parecer,

1. ;Cuél seria la forma adecuada de integrar la circulacién
con la distribucién de los stands en los mercados?

Indicador 2: Disefio Minorista

2. ;De qué manera puede influir el disefio de los mercados
minorista existentes en la intencién de compra del usuario?

3. ;Qué tipo de distribucién se considera éptima al momento
de evaluar el interior de un stand de mercado?

4. ;Qué pautas se necesitan evaluar en un mercade minorista

actual, para verificar el impacto que tiene en su entorno?
Objetivo: Mostrar criterios de disefio arquitectéonico para un adecuado desarrollo de
arquitectura comerciales.
SUB-CATEGORIA 2: CRITERIO DE DISENO
Dentro de esta subcategoria se incluye la funcién, la forma y el uso
del flujograma.

5. En su amplia experiencia ;ha trabajado con criterios poco
usuales o que no se encuentren dentro de la normativa
peruana? ; cudles son?

Indicador 1: Funcién

Por lo general la funcién en un proyecto toma un papel muy
importante en el disefio, pero la mayoria de los mercados
peruanos terminan siendo disefios repetitivos y en su
mayoria iguales

;iQué pautas puede plantear para evitar caer en la
monotonia de la funcién y hacer que un proyecto pueda
tener un disefio poco usual y que a su vez sea
completamente funcional?

Indicador 2: Forma

7. Desde su punto de vista ;jLas formas no ortogonales,
curvas o formas poco usuales, faverecen en la relacién de
los mercados con su entorno? ;por qué?

8. ,Qué pautas son necesarias para la mimetizacién de la
forma de un proyecto emplazado en |a selva peruana?

Indicador 3: Flujograma

9. ;Cudles son los espacios que ne colocan en un flujograma,
pero que al momento de construir un mercado minorista
terminan creandose con la dindmica de este?

Objetivo: Visualizar la sostenibilidad para el mercado minorista José Olaya

SUB-CATEGORIA 3: SOSTENIBILIDAD

10. ;Qué analisis son necesarios para que un mercado
minorista se considere sostenible?

Indicador 1: Bioclimatico

11. ;Qué cualidades necesita un mercado minorista para
conservar la sostenibilidad bioclimética en un entorno
calido como la Selva de Nueva Cajamarca?

Indicador 2: Confort Térmico

12. ¢ Considera que el confort térmice forma parte de los items
a cumplir para un proyectoe sostenible? ;Cémo aplicaria el
uso del confort térmico en climas célidos?

13. iqué recomendacién nos puede ofrecer para obtener un
confort térmico de forma natural y asi aumentar la
sostenibilidad del proyecto?

Indicador 3: Arquitectura Verndcula

14. ; Considera usted que la arquitectura verndcula aporta a la
sostenibilidad de un proyecto? ; por qué?

15. ;Camo aplicaria el uso de la arquitectura vernacula en los
techos de un mercado minorista para que este sea
sostenible?

Observaciones:

Opcidn de aplicabilidad

Aplicable (X )  Aplicabilidad después de corregir ( ) No aplicable ( )

Nombres y apellidos del juez validador
Dr./Mg: Dr. Arq. Luis Miguel Cuzcano Quispe DNI: 10590935

Especialidad del validador: Doctor en Gestion Publica y Gobernabilidad

Pertinencia: La pregunta corresponde al tiempo teérico formulado

Relevancia: La pregunta es apropiada para representar al componente o

subcategoria especifica del constructo

Claridad: Se entiende sin dificultas alguna el enunciado de la pregunta es concisa

exacta y directa.

Nota: Fecha: 19/04/2023
MD: Muy deficiente
D: Deficiente: \ |
_
A: Aplicable \w 3\ e
\ -
MA: Muy aplicable | .))///
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GUIA DE OBSERVACION PARA VISUALIZAR LA CULTURA ARQUITECTONICA
Titulo de la Investigacion: Criterios de arquitectura comercial basado en cultura
arquitectonica para el mercado minorista José Olaya del distrito de Nueva Cajamarca, Rioja
Observador: José Antonio Mufioz Rengifo
Categoria: Cultura arquitectonica
Fecha:
Hora de observacion:
Objetivos:
* Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado
minorista José Olaya
+ Explorar las actividades culturales relacionadas con la identidad en el distrito de
Mueva Cajamarca
+ Explorarideas para la conceptualizacion del proyecto en el mercado minorista José

Olaya.
DATOS GENERALES
Evidencia fotografica
Nombre del equipamiento Propietario actual
Persona Natural
Direccion Persona Juridica

Tipo de arquitectura Estado de conservacion
Civil publica

Civil Domestica

Religiosa

Militar

DESCRIPCION DEL INMUEBLE
Descripcion de la fachada

[ Elementos Arquitecténicos

Categoria: Cultura Arquitectonica
Objetivo: Explorar las actividades culturales relacionadas con la identidad en el distrito de
Nueva Cajamarca.
Subcategoria 1: Actividades artisticas Si No | Observacién
1. Existe relacion con el desarrollo de
actividades artisticas
2. Mantiene relacion con espacios de
desarrollo socioculturales
3. Evidencia representacion cultural
que nos ayude a identificar la
identidad del distrito
4. Tiene espacios para el desarrollo de
actividades artisticas
Subcategoria 2: |dentidad cultural Si No | Observacidn
5. Evidencia la relacién arguitecténica
con actividades que identifiquen ala
comunidad
6. Tiene elementos representativos
para la comunidad
7. Establece interaccién y relacién con
el usuario
Objetivo: Explorar ideas para la conceptualizacion del proyecto en el mercado minorista
José Olaya
Subcategoria 3: Conceptualizacién Si No | Observacién
8. Se evidencia el uso de un concepto
para el disefio del edificio

9. Posee una representacion
adecuada de la proporcién y uso de
materiales de la zona

10. Aporta ideas de concepto a la
investigacion

11. Se observa algin aporte de la
mimetizacion con el entorno para
poder aplicarlo al proyecto

Categoria: Arquitectura Comercial

Objetivo: Visualizar el estado actual de los espacios comerciales del entorno del mercado
minorista José Olaya

Subcategoria  1:  mercado  minorista | Si No | Observacién
Indicador: Actividad comercial

12. Sus instalaciones se encuentran en
buen estado

13. Existe relacién con el entorno

14. La fachada se encuentra en buen

estado
tiena nna limniaza adarnada
15. I\S servaciones:

Opcion de aplicabilidad

Aplicable ( X) Aplicabilidad después de corregir () Noaplicable (

)

Nombres y apellidos del juez validador

DNI: 10590935
Especialidad del validador: Doctor en Gestion Publica y Gobernabilidad

Dr./Mg: Dr. Arq. Luis Miguel Cuzcano Quispe

Pertinencia: La pregunta corresponde al tiempo teérico formulado

Relevancia: La pregunta es apropiada para representar al componente o

subcategoria especifica del constructo

Claridad: Se entiende sin dificultas alguna el enunciado de la pregunta es concisa

exacta y directa.

Nota:

MD: Muy deficiente
D: Deficiente:

A: Aplicable

MA: Muy aplicable

Fecha: 19/04/2023

Especialidad




Anexo D Certificado de validez de ido del instr Guia de i licada al Ar

P q

N° | CATERGORIA 1: ARQUITECTURA COMERCIAL Pertinencia Relevancia Claridad g
SUB-CATEGORIA 3: SOSTENIBILIDAD
SUB-CATEGORIA 1: MERCADO MINORISTA M|D(A[M|M D|A|{M|M D|A|M - 3 —
10 | ¢Qué anélisis son necesarios para que un mercado minorista X X X
D A|D A|D A se considere sostenible?
1 |A los inori tienen un j X X X Indicador 1: Bioclimatico
similar, por lo general son stands distribuidos de forma recta y
entre cada recta se colocan los largos pasadizos. Por ello a 11| (Qué i ita un inorista para X X X
su parecer, conservar la sostenibilidad bioclimatica en un entorno calido

;Cudl serfa la forma adecuada de integrar la circulacién con como la Selva de Nueva Cajamarca?

la distribucién de los stands en los mercados?

Indicador 2: Confort Térmico

Indicador 2: Disefio Minorista

12 | ;Considera que el confort térmico forma parte de los items a X X X
B
2 | ¢De qué manera puede influir el disefio de los mercados X X X z;mg:fg;r:ém&o&agmwuﬁm#mmo aplicarta eluso
inori i enlai ion de compra del usuario? .
S e Z 13 | {Qué recomendacion nos puede ofrecer para obtener un X X X
3 | (Quétipo de se optima al de X X X Eonfort térmico de forma ngmrd yasi aurvpi:mar la
evaluar el interior de un stand de mercado? sostenibilidad del proyecto?
4 | ;Que pautas se necesitan evaluar en un mercado minorista X X X 14 i 3 i \
actual, para verificar el impacto que tiene en su entorno? =
= 15 | ;Consi usted que la i aporta ala X X X
SUB-CATEGORIA 2: CRITERIO DE DISENO Sostenibilidad de un proyecto? ¢ por qué?
5 | Dentro de esta subcategoria se incluye la funcién, la forma y X X X 16 | (Como aplicaria el uso de la arquitectura vernacula en los X X X
el uso del flujograma. techos de un mercado minorista para que este sea
sostenible?
Observaciones:

En su amplia experiencia ¢ ha trabajado con criterios poco
usuales o que no se encuentren dentro de la normativa

peruana? jcudles son? Opcion de aplicabilidad

Indicador 1: Funcién Aplicable (X ) Aplicabilidad después de corregir ( ) No aplicable ( )
6 | Por lo general la funcién en un proyecto toma un papel muy X X X Nombres y apellidos del juez validador
importante en el disefio, pero la mayoria de los mercados
%‘:’;::“ terminan siendo disefios repetitivos y en su mayoria Dr./Mg: Dr. Arq. Luis Miguel Cuzcano Quispe DNI: 10590935
¢Qué pautas puede plantear para evitar caer en la Especialidad del validador: Doctor en Gestion Publica y Gobernabilidad
monotonia de la funcién y hacer que un proyecto pueda tener
;JJ\ dmpoco usual y que a su vez sea completamente Pertinencia: La pregunta corresponde al tiempo teérico formulado
nc

Indicador 2: Forma Relevancia: La pregunta es apropiada para representar al componente o

subcategoria especifica del constructo
7 | Desde su punto de vista ;Las formas no ortogonales, curvas X X X

o formas poco usuales, favorecen en la relacion de los " : : ” v
mercados con su entorno? ¢ por qué? Claridad: Se entiende sin dificultas alguna el enunciado de la pregunta es

concisa exacta y directa.
8 | ¢(Qué pautas son para la de la forma X X X

de un proy en la selva p ? Nota: Fecha: 19/04/2023
MD: Muy deficiente
D: Deficiente:

Indicador 3: Flujograma

9 | ¢Cudéles son los espacios que no colocan en un flujograma, X X X A: Aplicable
pero que al de irun do minori: " :
terminan creandose con la dinamica de este? MA: Muy aplicable . Ak V

Informante Especial




Anexos 7: Planos.
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Anexos 8: Planos 3D.
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Figura 2. Plano 2D del puesto de comidas, vinculado funcionalmente al patio de
comidas y areas verdes.

Figura 3. Vista en planta de la distribucion interna del puesto de comidas, y la
distribucion de sillas del patio de comidas.



Figura 4. Vista 3D de la distribucién interna del puesto de comidas, y la
distribucién de sillas del patio de comidas.
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Figura 5. Plano 2D de la distribucién de puestos de frutas y verduras, implantando
espacios de socializacion para los clientes.




Figura 6. Distribucidon de los puestos de frutas y verduras, incluyendo areas de

socializacion y areas verdes.

Figura 7. Vista 3D de los puestos de frutas y verduras, incluyendo areas de

socializacion.
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de las areas verdes a doble altura.
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Figura 8. Distribuci

Figura 9. Vista 3D de areas verdes a doble altura.
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Figura 10. Plano de distribucion de areas de socializacion, ubicados entre

circulaciones verticales y horizontales.

Figura 11. Vista 3D de las areas destinadas a reunion y socializacion
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Figura 13. Vista 3D de la fachada, utilizacién del bambu como material de

revestimiento.



