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RESUMEN
Esta investigacion lleva el titulo de “Campafa grafica sobre Post-Covid-19 y el
impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023”,
teniendo como objetivo determinar el impacto de la campafia grafica sobre Post-
COVID-19 en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de IE. 2020 Maestro
José Antonio Encina de Comas, Lima, 2023. Siendo una investigacion de tipo
aplicada, con un disefio cuasi-experimental, ademas de un enfoque cuantitativo de
nivel aplicada. Con una poblacion de 88 escuestados formados en dos grupo:
Control y Experimental, se aplico un cuestionario, con la tecnica de la encuesta con
12 items, una confiabilidad de 0.806, corroborado por el programa SPSS 25. Los
resultados obtenido en el analisis inferencial y descriptivo, demuestran que se
acepto la hipotesis de la investigacion, con una significancia de (p=0.000<0.05), lo
que determina que tenemos una correlacion positva moderada por parte de los
estudiantes de nivel primario hacia la campafa grafia sobre la post-covid-19.
Finalmente, se concluyo que la campafa grafica, impacta significativamente debido
al buen manejo de las piezas graficas, ademas de siempre realizar un disefio

centrado en los estudiantes de nivel primaria.

Palabras claves: Campafia grafica, Post-covid-19, aprendizaje, impacto.



ABSTRACT
This research is titled “Graphic campaign on Post-Covid-19 and the impact on the
learning of primary level students in Comas, Lima, 2023, with the objective of
determining the impact of the graphic campaign on Post-COVID-19 . in the learning
of IE primary level students. 2020 Master José Antonio Encina de Comas, Lima,
2023. Being an applied research, with a quasi-experimental design, in addition to
an applied-level quantitative approach. With a population of 88 respondents formed
into two groups: Control and Experimental, a questionnaire was applied, with the
survey technique with 12 items, a reliability of 0.806, corroborated by the SPSS 25
program. The results obtained in the inferential analysis and descriptive,
demonstrates that the research hypothesis benefited, with a significance of
(p=0.000<0.05), which determines that we have a moderate positive weighting by
primary level students towards the graphic campaign on post-covid . -19. Finally, it
is concluded that the graphic campaign has a significant impact due to the good
management of the graphic pieces, in addition to always making a design focused

on primary school students.

Keywords: Graphic campaign, Post-covid-19, learning, impact.



I. INTRODUCCION
En el pasado, el Peru experimentd un importante desafio en términos de salud
mental. Este desafio se caracterizd por una marcada decadencia de los recursos
de apoyo adecuados. Como resultado, los nifios que enfrentaban trastornos
depresivos o de ansiedad se encontraban desprovistos de recursos adecuados
para aliviar su malestar psicologico. El periodo post-COVID-19 agravd esta
situacion. La transicion a la educacion virtual generé un déficit en la interaccién
social entre companeros. Esto provocod problemas de estrés y depresién en
aquellos que los enfrentaban por primera vez o que ya los padecian. Como
disefiador grafico, el investigador identific6 una herramienta que podria ser

altamente eficaz en la mitigacién de estos problemas en nifios: la campana grafica.

La campanfia grafica fue una tactica publicitaria que utilizé imagenes, dibujos
y graficos para comunicar informacion o ideas de manera visual y efectiva. Su
objetivo era lograr una comunicacion efectiva y captar la atencion del publico
objetivo. Esta técnica se empled en una amplia variedad de medios, como carteles,
vallas publicitarias, publicaciones en redes sociales, anuncios en revistas o
periddicos. El enfoque de la investigacion residid en utilizar esta poderosa
herramienta grafica con el fin de atraer la atencion de los estudiantes de nivel
primaria, con el fin de que comprendieran de manera mas efectiva los problemas

psicolégicos y la importancia de una socializacién saludable entre compafieros.

En el mundo, se han realizado una gran variedad de campafas graficas
creativas. Por ejemplo, "El regreso a la escuela es responsabilidad de todos" fue
lanzada por el ministro de Educacion de Bogota con el fin de promover el retorno
seguro a las clases presenciales en la ciudad. Esta campafa incluyé carteles
informativos sobre la relevancia de los servicios de salud. A pesar de su esfuerzo,
solo logré una disminucion del abandono escolar del 10% al 8% en el afo siguiente
a su lanzamiento, mostrando un efecto positivo en la educacion. Otro caso notable
fue la campana grafica "Juntos nos cuidamos, volvamos a clases", desarrollada por
el Ministerio de Educacion de México en el 2021. Su objetivo era motivar a los
estudiantes a regresar de manera segura y gradual a la educacion presencial. Esta
campana incluyo la difusion de carteles, cortometrajes y mensajes en todas las

redes sociales, presentando medidas preventivas y consejos para los estudiantes.



Como resultado, la asistencia a las clases experimenté un aumento significativo,
pasando del 75% al 90% en el ano posterior al lanzamiento de la campana. Este
incremento resalté el papel fundamental que desempefid la campaina en la creacion

de un entorno mas seguro para la educacion.

A nivel nacional, se llevaron a cabo diversas campafas graficas creativas.
Por ejemplo, el gobierno de Peru cred la campafia "Volvamos a clases, volvamos
con responsabilidad" en marzo de 2021. Esta campafia buscaba fomentar el reinicio
de la educacion presencial de manera responsable, segura y gradual. Incluyé
carteles, contenidos visuales y posts en plataformas digitales que resaltaban
medidas tales como la limpieza de manos, el empleo de mascarillas y mantener la
distancia entre personas. A pesar de los esfuerzos, la tasa de desercién escolar
solo disminuyé del 10% al 8% en el ano posterior a la implementacién de la
campafa, mostrando un impacto positivo en la educacién de los jovenes en Peru.
Ademas, la Autoridad Educativa Regional de Arequipa lanzé en marzo de 2021 la
campana "El retorno seguro a clases es responsabilidad de todos", con el objetivo
de promover un regreso seguro a la educacién presencial en la region. Esta
campanfa incluyé carteles con mensajes de salud publica y la necesidad de seguir
las precauciones recomendadas. Como resultado, la tasa de desercion escolar
disminuyo del 5% al 2% en el afio siguiente a la implementacion de la campanfia.
Esto indicé que esta campafa tuvo un impacto aun mas significativo en la

educacion de los nifios en la region.

En el distrito de Comas, varias instituciones educativas desarrollaron sus
propias campafas graficas para fomentar el retorno de los estudiantes a las clases
presenciales después de la pandemia. Por ejemplo, la UGEL 04 de Lima Norte
lanz6 la campana "Volvamos a la escuela, pero cuidandonos" en marzo de 2021.
Esta campafia tenia como objetivo motivar un regreso responsable a las aulas en
Comas y sus alrededores. A pesar de sus esfuerzos, la tasa de desercién escolar
solo disminuyo del 7% al 5% en el ano siguiente al inicio de la campafa, mostrando
un efecto beneficioso, aunque no muy pronunciado, en la educacion en la zona.
Estas campafas incluyeron afiches con mensajes importancia de adherirse a
medidas preventivas para prevenir la propagacién de enfermedades y fomentar las

relaciones entre comparieros. El propadsito de una investigacion posterior en el afio



2023 en Comas, Lima, fue evaluar el impacto de estas campanas graficas
posteriores a la COVID-19 en el proceso de aprendizaje de los alumnos de primaria.
Las preguntas de investigacion planteadas fueron: ¢Tuvieron las campafnas
graficas en Peru un impacto considerable en los estudiantes? y s Hubo una relacion
entre el tema de la campafia grafica y su efecto en el aprendizaje? Sin embargo, se
evidencioé que el conocimiento existente sobre las campafias graficas dirigidas a
estudiantes en Peru era limitado. A pesar de las nuevas perspectivas disponibles
en la actualidad para implementar campafas graficas, estas no estaban siendo
utilizadas para promover el aprendizaje. En el distrito de Comas, se notd que la
estructura previa de las campanas no resultdé lo suficientemente atractiva para

captar el interés de tanto los mas jovenes como los mayores.

En aquel momento, tanto a nivel local como nacional, se percibia una
carencia de campafas graficas, y las pocas existentes no cumplian con la
estructura y esquematizacion teéricamente establecidas. Entre las deficiencias mas
comunes en las campanas graficas en Peru, se destacaba la falta de originalidad.
Muchas de estas campafias seguian patrones estilisticos similares, lo que
generaba mensajes poco claros y genéricos, diluyendo la identidad de la marca.
Ademas, se notaba una falta de coherencia en la distribucion a través de los canales
y en las medidas de apoyo, aspectos que podian mermar su impacto. Otro punto
importante era la poca atencion prestada al publico objetivo, o que podia generar
confusiones o dar una imagen poco profesional de la campafia. Resultaba crucial
considerar las preferencias y necesidades de este publico especifico para que la
campana fuera efectiva. Dentro de este marco, el proposito de esta investigacion
es desarrollar una metodologia para superar estas deficiencias comunes en las
campanas graficas locales. Se buscaba crear campafas mas efectivas, originales

y coherentes, capaces de conectar de manera significativa con su publico objetivo.

El planteamiento del problema fue lo siguiente: ;Cémo la campafia grafica
sobre Post-COVID-19 impacta en el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario
de IE. 2020 Maestro José Antonio Encinas, Lima, 20237 Las formulaciones
especificas son: ; Como el disefio grafico de la campafia grafica sobre post-COVID-
19 impacta en el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020

Maestro José Antonio Encinas, Lima, 20237, ;Como las piezas graficas de la



campana grafica sobre post-COVID-19 impacta en el aprendizaje de los estudiantes
de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio Encinas , Lima, 20237, ; Cémo
los problemas de salud mental de la campafia grafica sobre post-COVID-19 impacta
en el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José
Antonio Encinas, Lima, 20237 Y ; Cémo la dificultad de socializacion de la campafia
grafica sobre post-COVID-19 impacta en el aprendizaje de los estudiantes de nivel

primario de IE. 2020 Maestro José Antonio Encinas , Lima, 20237.

La justificacion social, Mertens y Ginsberg (2017) y Ladson-Billings y Tate
(2017), dicen que implica la necesidad de demostrar que la investigacion no solo
tiene relevancia académica, sino que también puede generar beneficios tangibles
0 mejoras en la sociedad se fundamenta en la importancia de abordar y atender las
necesidades emocionales y relacionales de los nifios en el contexto posterior al
COVID-19. La pandemia ha generado un efecto importante en la vida de los
alumnos, tanto en su educacién como en su bienestar emocional. La interrupcion
de las clases presenciales y el cambio a la educacion a distancia en linea ha

generado desafios emocionales, estrés y ansiedad en muchos nifios.

La justificacion tedrica, DeCuir y Schutz (2017) y Smith y Sparkes (2016),
segun los autores, se busca establecer la validez y pertinencia del enfoque tedrico
seleccionado en el contexto de la investigacion, resaltando su relevancia y base
solida. Esta campana se justifico socialmente al reconocer que la educacion no se
limita unicamente a la transmisién de conocimientos académicos, sino que también
involucra el desarrollo integral de los estudiantes en todos los aspectos. La salud
emocional y el bienestar social fueron componentes fundamentales de esta
formacion completa. Al abordar estos aspectos, la campafa buscé contribuir a la

creacion de un entorno escolar mas saludable y solidario.

La justificacion metodolégica, segun Cepeda y Gil (2020) y O'Leary y Smith
(2017), los autores proponian que la justificacion metodoldgica involucraba el
proceso de argumentacion que el investigador llevaba a cabo para respaldar la
eleccion de la metodologia empleado para abordar el problema del estudio. Esto
implicaba identificar los criterios para evaluar la idoneidad de la metodologia
seleccionada y presentar argumentos que respaldaran esa eleccion. La

investigacion realizada tendria un aporte significativo para otros investigadores



interesados en llevar a cabo campanas graficas sobre el impacto en el aprendizaje
en nivel primaria. La metodologia utilizada fue cuantitativa, de tipo aplicado, y se
situé en un nivel cuasiexperimental y experimental.La ausencia de antecedentes
sobre la variable en cuestion, es decir, la campana grafica en si misma, no solo
sirvi6 como guia metodoldgica, sino también como reflexidn para otras campanas
graficas que investigaron el impacto del aprendizaje en una problematica como la

pandemia.
En base a esto, el objetivo general es:

e Determinar el impacto de la campafa grafica sobre Post-COVID-19 en el
aprendizaje de los estudiantes nivel primario de IE. 2020 maestro José

Antonio Encinas, Lima, 2023.
Los objetivos especificos son:

e Determinar el impacto del disefio grafico sobre post-COVID-19 impacta en
el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 maestro José
Antonio Encinas, Lima, 2023.

e Determinar el impacto de las piezas graficas sobre sobre post-COVID-19
impacta en el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020
maestro José Antonio Encinas, Lima, 2023.

e Determinar el impacto de los problemas de salud mental sobre post-COVID-
19 impacta en el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020
maestro José Antonio Encinas, Lima, 2023.

e Determinar el impacto de la dificultad de socializacion sobre sobre post-
COVID-19 impacta en el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de

IE. 2020 maestro José Antonio Encinas, Lima, 2023.
Por ultimo, la hipétesis general se divide en 3, las cuales son:

Hi: La campafia grafica sobre Post-Covid-19 impacta positivamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.



Ha: La campafa grafica sobre Post-Covid-19 tiene mediano impacto en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Ho: La Campana grafica sobre Post-Covid-19 impacta negativamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Finalmente, las hipotesis especificas son 3, de las cuales son:
Hipotesis especifico 1:

Hi: El disefio grafico sobre Post-Covid-19 impacta positivamente en el aprendizaje
de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio Encinas,
Lima, 2023.

Ha: El disefio grafico sobre Post-Covid-19 tiene mediano impacto en el aprendizaje
de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio Encinas ,
Lima, 2023.

Ho: El disefio grafico sobre post-COVID-19 impacta negativamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Hipotesis especifico 2:

Hi: Las piezas graficas sobre Post-Covid-19 impacta positivamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Ha: Las piezas graficas sobre sobre Post-Covid-19 tiene mediano impacto en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Ho: Las piezas graficas sobre post-COVID-19 impacta negativamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Hipotesis especifico 3:



Hi: Los problemas de salud mental sobre Post-Covid-19 impacta positivamente en
el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Ha: Los problemas de salud mental sobre sobre Post-Covid-19 tiene mediano
impacto en el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro

José Antonio Encinas , Lima, 2023.

Ho: Los problemas de salud mental sobre post-COVID-19 impacta negativamente
en el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José

Antonio Encinas , Lima, 2023.
Hipotesis especifico 4:

Hi: La dificultad de socializacion sobre Post-Covid-19 impacta positivamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas, Lima, 2023.

Ha: La dificultad de socializacion sobre sobre Post-Covid-19 tiene mediano impacto
en el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de |IE. 2020 Maestro José

Antonio Encinas , Lima, 2023.

Ho: La dificultad de socializacién sobre post-COVID-19 impacta negativamente en
el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Il. MARCO TEORICO
Como introduccion al capitulo 2, se presentd los aspectos primordiales que
contribuiran a generar conciencia acerca de la relevancia del bienestar emocional
de las personas. En este sentido, se abordaron investigaciones que traten las
variables de "Campafia grafica" y "Aprendizaje", con el objetivo de respaldar y
fundamentar la investigacién propuesto. A continuacion, se expusieron los

siguientes antecedentes a nivel nacional.

Villanueva, Nadia (2022), realiz6 una tesis de licenciatura titulada en
Comunicacion, titulado: “Influencia de la campafa grafica sobre reciclaje en la
percepcion en estudiantes de la Institucion Educativa Libertad, Comas, Lima, 2022”,

donde el propdsito fue de examinar la misma influencia que ejerce una campafna



grafica relacionada con el reciclaje de manera en que los alumnos de la Institucion
Educativa Libertad, ubicada en Comas, Lima, perciben esta tematica durante el ano
2022. El estudio se fue empleando de forma cuantitativa, experimento, nivel
cuasiexperimental, de tipo aplicada. La poblacion consistié en 430 alumnos de 5to
grado de nivel primario en mencion. Los resultados del estudio mostraron que la
campana grafica en relacidon al reciclaje tuvo una influencia significativa en la
percepcion de los estudiantes sobre el reciclaje. En conclusion, los resultados del
estudio sugieren que las campafas graficas sobre reciclaje pueden ser una
herramienta efectiva para aumentar la conciencia y el compromiso de las personas

con el reciclaje.

Chumioque (2021), realizé una tesis de licenciatura titulada en educacién,
titulado: “Efecto de una campafa grafica sobre el aprendizaje de lectura en
estudiantes de secundaria”, donde el propésito fue de examinar la influencia en una
campafa grafica sobre el aprendizaje con respecto a la lectura en estudiantes de
secundaria. El estudio se efectué empleando de manera cuantitativo, disefio
experimental, cuasiexperimental, de tipo aplicada. El muestreo consistié en 400
alumnos de 2do y 3er grado de nivel de educacion secundaria de una escuela
publica en Lima. Los resultados del estudio mostraron que la campafia grafica sobre
lectura generd un efecto favorable en el proceso de adquisicidn de habilidades de
lectura de los alumnos. En particular, la campafa grafica aumenté el puntaje de los
estudiantes en la prueba estandarizada de lectura. Como conclusién, sugieren que
las campanas graficas sobre lectura pueden ser una herramienta efectiva con la
intencion de perfeccionar la obtencion de la habilidad de comprension lectora de

los alumnos.

Mendoza (2022), realizdé una tesis de licenciatura titulada en educacion,
titulado: “Efecto de una campana grafica sobre el aprendizaje de matematicas en
estudiantes de primaria”, donde el propdsito fue de evaluar el efecto de una
campafa grafica con el fin de optimizar la metodologia de ensefanza de
matematicas en estudiantes de primaria. El estudio se efectud aplicando de manera
cuantitativo, diseio experimental, cuasiexperimental, de tipo aplicada. El muestreo
consistié en 400 estudiantes de 4° y 5° grado de primaria. Los resultados del estudio

indicaron que la campana grafica sobre matematicas demostré tuvo un impacto



beneficioso en el progreso de ensefianza de matematicas de los estudiantes. En
particular, la campafa grafica aumento el puntaje de los estudiantes en la prueba
estandarizada de matematicas. En conclusion, sugieren que las campafias graficas
sobre matematicas pueden ser una herramienta efectiva con la meta de mejorar la

pedagogia de matematicas en los alumnos.

Mufioz (2023) realizdé una tesis de licenciatura titulada "Efecto de una
campana grafica sobre el aprendizaje de educacién ambiental en estudiantes de
secundaria en Lima, Peru". Donde el propésito fue de analizar el efecto de una
campafa visual en el aprendizaje de educacion ambiental en el estudio se centré
en estudiantes de secundaria en Lima, Peru, y utilizé6 un disefio de investigacion
que incluyé grupos experimental y control para aprender la influencia en base a la
campana grafica en el proceso de ensefianza. Se adopté un enfoque cuantitativo,
especificamente una investigacion aplicada, con un nivel de investigacion
cuasiexperimental y el disefio de grupo experimental la poblacion consistio en 1,000
estudiantes de secundaria en Lima, mientras que la poblacién estaba conformada
por 500 alumnos divididos en dos grupos. Los hallazgos revelaron que el
experimental experimenté una mejora significativa en su aprendizaje de educacion
ambiental al contrario con el grupo de control. Estos hallazgos sugieren que las
campanas graficas pueden ser una herramienta efectiva con el propésito de mejorar

el aprendizaje de educacién ambiental en alumnos de secundaria.

Pango (2020), realizo una tesis de licenciatura, titulada: “Efecto de una
campana grafica sobre el aprendizaje de historia en estudiantes universitarios”, el
propésito es analizar el impacto de una campana grafica sobre el aprendizaje de
historia en estudiantes universitarios. Se utilizd un enfoque cuantitativo, disefio
experimental, nivel cuasiexperimental y tipo aplicada. La poblacion consistio en 400
estudiantes de historia de Una institucidn universitaria estatal en Lima proporcioné
la base para la muestra, que finalmente consisti6 en 200 estudiantes. Los
resultados del estudio mostraron que la campana grafica sobre historia generd un
efecto beneficioso durante el aprendizaje de historia de los estudiantes alumnos.
En particular, la campafia grafica aument6 el puntaje de los estudiantes en la

prueba estandarizada de historia. En conclusién, sugieren que las campafas



graficas sobre historia pueden ser un recurso eficaz para potenciar la comprensién

de la historia por parte de los estudiantes.

Habiendo realizado un analisis exhaustivo de los antecedentes nacionales
en el contexto de la investigacion, el estudio decidié ampliar su perspectiva hacia

los antecedentes internacionales:

Silva (2022), realizo una tesis de licenciatura en Pedagogia, titulado: “Efecto
de una campana grafica sobre el aprendizaje de lectura en estudiantes de
secundaria en Brasil”, el propdsito es analizar el impacto de una campafa grafica
sobre el progreso en habilidades de lectura en estudiantes de secundaria en Brasil.
La campania utilizé imagenes y texto para educar a los alumnos sobre lectura. utilizo
se efectué empleando una perspectiva cuantitativa, bajo un disefio de experimento,
nivel cuasiexperimental, de tipo aplicada para una muestra de 1,000 estudiantes
fue aleatoriamente asignada a la condicion de tratamiento, que recibié exposicion
a la campanfia, o a la condicion de control, que no recibié exposicién a la campafa.
Los resultados mostraron que la condicion de tratamiento tuvo un efecto beneficioso
en el desarrollo de aprendizaje de lectura de los alumnos. En conclusién, este
estudio sugiere que las campafias graficas sobre lectura pueden ser una
herramienta efectiva con el propdsito de fortalecer el desarrollo de formaciéon de

lectura de los alumnos.

Alvarez y Arévalo (2022), han realizado una tesis de licenciatura, titulado:
“Creacion de campana informativa y preventiva sobre la importancia de la
navegacion segura en internet, dirigida a nifios y nifilas de edad escolar de cuarto a
sexto grado del Centro Educativo San Miguel de Barranca, Puntarenas, para su
aplicacién durante el periodo lectivo 2022.”, el objetivo es llevar a cabo campanas
de informacion y prevencién sobre el uso segura en internet dirigidas a los nifios en
el ambito educacional. La metodologia empleada es experimental, enfoque
cualitativo y tipo aplicada. Como método, se utilizd una encuesta aplicada a
alumnos de 4° a 6° de primaria. Los datos recopilados revelaron que la campania
informativa debe enfocarse principalmente en medios virtuales, ya que los nifios
dedican la mayor parte de su tiempo a interactuar en plataformas de las redes
sociales, mediante resultados de la encuesta. En conclusion, esta situacion resalta

la necesidad clara de proporcionar informacion sobre cdémo nifios, niAas,
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adolescentes y adultos pueden mantenerse seguros en linea. Como
recomendacion, se sugiere crear material grafico adecuado para mejorar el

mensaje y aumentar la exposicién del tema.

Pérez (2022) llevo a cabo un estudio titulado "El efecto de una campafia
grafica en el aprendizaje de inglés en las escuelas secundarias colombianas". El
propésito es analizar el impacto de una campafa grafica del podria influir en el
proceso modificar el enfoque de la mejora en el dominio del idioma inglés en centros
educativos secundarias de Colombia. La campafia utilizd una variedad de
elementos visuales, como imagenes, texto y colores, con el fin de fomentar el
proceso de ensefianza del idioma inglés. El enfoque de investigacién adoptado fue
cuantitativo, especificamente, una investigacion aplicada con un nivel de
investigacion cuasiexperimental y un disefio de grupo experimental. El muestreo
estuvo compuesto por 200 estudiantes de secundaria en Colombia, separados en
dos conjuntos: el grupo experimental formado por 100 estudiantes y control,
también con 100 alumnos. Los resultados arrojaron que el grupo sometido a la
campana grafica experimentd una mejora significativa en sus resultados de
aprendizaje de inglés en comparacion al grupo de control. El resumen, este estudio
concluye que las campafias graficas pueden ser una estrategia eficaz para elevar
los niveles en la evolucion del proceso de aprendizaje del inglés las escuelas

secundarias de Colombia.

Gonzalez (2013) llevo a cabo un estudio titulado "Efecto de una campana
grafica sobre el aprendizaje de ciudadania en estudiantes de secundaria en la
Ciudad de México". El propésito es como una campafa grafica podria haber influido
en la adquisicion de conocimientos sobre ciudadania en alumnos de nivel
secundario en la Ciudad de México. La campafia se disefid utilizando elementos
visuales, como imagenes y texto, con la finalidad de fomentar la conciencia civica
y la implicacion de los ciudadanos. Se utilizo una perspectiva cuantitativa, bajo un
disefio de experimento, nivel cuasiexperimental, de tipo aplicada utilizo se efectud
empleando una perspectiva cuantitativa, bajo un disefio de experimento, nivel
cuasiexperimental, tipo aplicado, enfoque cuantitativo. La poblacién de la tesis
consistié en 500 alumnos de secundaria en la Ciudad de México, los cuales se

separaron en dos conjuntos: el grupo de estudio, conformado por 250 estudiantes,
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y el grupo de comparacion, que también incluy6 a 250 estudiantes. Los resultados
de este estudio arrojaron que la campana grafica habia tenido un efecto beneficioso
en la adquisiciéon de conocimientos sobre temas vinculados a la ciudadania. En
particular, los estudiantes que participaron en el grupo los estudiantes del grupo
experimental lograron puntajes notablemente superiores en las evaluaciones de
conocimiento relacionadas con estos temas en contraste con los alumnos del grupo

de control.

Garcia (2022), ha realizado una tesis de licenciatura en Educacion Primaria,
titulado: “Efecto de una campana grafica sobre el aprendizaje de matematicas en
estudiantes de primaria en México”, el propdsito fue el de evaluar el efecto de una
campana grafica sobre la ensefianza de matematicas en alumnos de primaria en
México. Se utilizo una perspectiva cuantitativa, bajo un disefio de experimento, nivel
cuasiexperimental, de tipo aplicada. El muestreo fue de 150 los estudiantes, fueron
aleatoriamente asignada a la condicion de tratamiento, que recibié exposicion a la
campafa, o a la condicion de control, que no recibidé exposicidén a la campafa. En
conclusion, este estudio sefala que las campanas graficas de matematicas pueden

ser efectivas para mejorar el aprendizaje en esta materia.

Las teorias vinculadas a la investigacion que se lleva a cabo se fundamentan
en dos variables fundamentales: la Campana Grafica Post-COVID-19 y el
Aprendizaje. En este sentido, se encontraron dos libros relacionados con estas
variables mencionadas anteriormente. Dichos libros son: 'Campafas Graficas'
(Vozmediano, Laorga, 2019), 'Post-COVID-19' (UNICEF, 2020) y 'El Aprendizaje’
(Cobos, Vivas, Jaramillo, 2018).

La primera variable del libro sobre campafas graficas, segun Vozmediano y
Laorga (2019), definié este campo como un conjunto de elementos visuales que,
basados en una estrategia unificada, se combinaban para transmitir un mensaje
preciso y claro. Estos elementos visuales debian mantener coherencia entre si y
ser creados con el propdsito de captar la atencién del publico objetivo. Mendoza
(2017) senald que el objetivo fundamental de estas campafas residia en su
habilidad para atraer la atencion de las personas y transmitir un mensaje de manera
efectiva mediante el uso de elementos visuales impactantes. Martinez (2020) y

Lopez (2017) estuvieron de acuerdo en que estas campanas se planificaban
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minuciosamente para comunicar la identidad de una marca, resaltar sus valores y
despertar el interés del publico objetivo. En su investigacion, Vozmediano y Laorga
(2019) identificaron dos dimensiones importantes para el analisis de las campafias
graficas: disefio grafico y pieza grafica. En cuanto al disefio grafico, Vozmediano y
Laorga (2019, p.96) lo definieron como el empleo de elementos visuales como
textura, color, tipo de texto y espacio para generar mensajes efectivos. Lupton
(2016) también lo describi6 como una expresion artistica que utiliza elementos
visuales para comunicar mensajes, ya sean comerciales, sociales, educativos u
otros en el contexto de las campanas graficas. Johnson (2018) afirmo que el disefio
grafico utilizaba principios estéticos y de organizacién para crear comunicaciones
visuales impactantes. Ademas, la seleccion de elementos visuales se determinaba
segun los propdsitos concretos de la campania y el publico objetivo. En la dimension

del disefio grafico, se dividian en dos indicadores: tipografia y colores.

El indicador de la tipografia se consider6 uno de los elementos visuales
criticos en una campana grafica, refiriéndose al uso de diferentes estilos y formas
de letras para comunicar un mensaje visual. Se habia reconocido que la eleccién
de una tipografia adecuada podia generar un efecto importante en como se percibe
la campaia por parte del publico objetivo. Por otro lado, se aprecio que el indicador
del color jugaba un rol crucial en la influencia sobre la percepcion y la emocion de
las personas. Su utilizacion buscaba atraer la atencién y establecer una identidad
visual, generando sensaciones especificas y provocando respuestas emocionales

ante la campana grafica.

La segunda dimension, denominada piezas graficas segun Vozmediano y
Laorga (2019), abarcaba una amplia variedad de formatos como carteles, pdsteres,
folletos e infografias, entre otros. Aeberhard y Runger (2018) explicaron que una
campafa grafica se componia de una serie de elementos visuales cuidadosamente
planificados para transmitir de manera efectiva un mensaje o una idea. Luego
vienen los 2 indicadores de la dimension de Piezas graficas: Afiches e Infografia.
Kress y van Leeuwen (2016) destacaron que estas piezas graficas tenian un papel
fundamental en las campanas graficas al dotarlas de vida y atractivo. En otras

palabras, sugirieron que estas piezas visuales eran esenciales para hacer que el
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mensaje de la campafa fuera memorable y llamativo para el publico al que se
dirigia.

El primer indicador, el afiche, se refiere a una forma de comunicacion visual
que emplea imagenes, texto y elementos graficos para transmitir informacién o
mensajes de manera efectiva. Su distintivo radica en su disefio atractivo y su
capacidad para captar la atencion de manera inmediata y directa del espectador. El
segundo indicador es la infografia, una representacion visual que combina
imagenes y texto para explicar informacion de manera clara y atractiva. Se utiliza
para simplificar datos complejos y se encuentra comunmente en medios,

presentaciones y redes sociales.

El libro sobre la variable tematica de la Post-COVID-19, segun el autor
UNICEF (2020), se centr6 en analizar los efectos que los estudiantes
experimentaron debido a la cuarentena. Profundiz6 en el impacto de esa crisis en
el aprendizaje y la salud de los alumnos en todo el mundo. Definié los obstaculos
que enfrentaban los menores y adolescentes tras la pandemia, abarcando la
disminucién en su nivel de conocimiento, las diferencias en la disponibilidad de
educacion y los obstaculos que ello implica relacionados con la salud mental.
Ademas, Sahu y Mishra (2021) resaltaron un estudio en Estados Unidos que revel6
un aumento significativo de trastornos psicoldgicos en los mas jévenes durante la

pandemia, tanto en nifios como en adolescentes.

Segun UNICEF (2020), a lo largo de su investigacion y busqueda, identific
dos dimensiones importantes para analizar la Post-COVID-19 y sus caracteristicas:
Problemas de salud mental y Dificultades de socializacién. En cuanto a la
dimension de la salud mental, segun UNICEF (2020, p.23), los trastornos tienen
repercusiones en la cognicién, el estado emocional y las acciones de una persona,
manifestandose a través de diversos indicadores como la ansiedad y la melancolia.
Caron y Demers (2020) también enfatizan la realidad de los trastornos mentales,
resaltando su impacto en un gran numero de individuos a nivel global. Ademas,
subrayan la existencia de tratamientos efectivos que pueden permitir a las personas

llevar vidas satisfactorias y productivas a pesar de estos trastornos.
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Los indicadores son la ansiedad y el estado de animo. La ansiedad se define
COmMoO una emocion que genera preocupacion y nerviosismo ante situaciones
futuras, pudiendo manifestarse en sintomas fisicos y pensamientos negativos. En
algunos casos, esta ansiedad puede evolucionar hacia un problema mas grave
denominado trastorno de ansiedad. Por otro lado, el estado de animo se refiere a
cémo una persona se siente emocionalmente en un momento especifico y como

esto puede influir en su percepcion y comportamiento en situaciones cotidianas.

La segunda dimensién es la dificultad de socializacion, como describe
UNICEF (2020, p.29), utilizada para referirse a los problemas que algunas personas
enfrentan al interactuar con otros, pudiendo manifestarse de diversas maneras,

siendo la timidez un ejemplo de ello.

Luego vinieron los dos indicadores de la dimension de la dificultad de
socializacion: comunicacion y autenticidad. Comenzando con el primer indicador, la
comunicaciéon se referia a la importancia de la interaccion entre individuos en el
contexto de la ensefanza primaria. Esto incluia como los estudiantes se
comunicaban entre si y con los maestros, y como esa comunicaciéon contribuia a
un entorno de aprendizaje efectivo. Por otro lado, el indicador de autenticidad se
relacionaba con la originalidad y sinceridad en el entorno educativo, fomentando un
espacio en el que los alumnos se sintieran motivados a ser honestos y pudieran

desarrollarse tanto personal como académicamente.

La segunda variable del libro sobre El Aprendizaje, segun Cobos, Vivas y
Jaramillo (2018, p. 4 y 6), fue definida como un proceso intelectual mediante el cual
los individuos obtenian nuevos conocimientos a través de la comunicacion con su
entorno diario. Este proceso se construyé de manera activa y significativa,
basandose en conocimientos previos adquiridos en la escuela, la universidad, la
familia, entre otros contextos. Ademas, Glaveanu y Sawyer (2020) resaltaron la
importancia del aprendizaje como un proceso colectivo en el que las personas
adquirian conocimientos y habilidades mediante la cooperacion, la interaccion y la
participacion con otros individuos. Se enfatizé que el aprendizaje no ocurre de
forma aislada, sino que se enriquece a través de la comunicacion y las relaciones

con los demas.
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Ante esa situacion, los autores Cobos, Vivas y Jaramillo (2018), a lo largo de
su investigacion, encontraron dos dimensiones importantes para analizar el
aprendizaje y sus caracteristicas: aplicabilidad e interaccion. Respecto a la
dimension de interaccion, segun lo planteado por los autores (Cobos, Vivas,
Jaramillo, 2018, p.12), se destaca su caracter esencial. Este proceso implica la
activa participacion del estudiante y su conexion directa con el nuevo conocimiento,
lo que facilita su asimilaciéon y comprension. El libro resalta la importancia del
aprendizaje significativo y la relevancia del conocimiento en la vida cotidiana
mediante el disefio de estrategias de ensefianza efectivas. Esta dimension ha sido

dividida en dos indicadores: interpretacion y comprensibilidad.

El indicador de interpretacién se referia a la capacidad de comprender y dar
sentido a la informacién o datos disponibles. Esta capacidad implicaba analizar,
extraer conclusiones y sacar inferencias a partir de la informacion proporcionada.
Por otro lado, el indicador de comprensibilidad se relacionaba con la claridad y la
facilidad de entendimiento de la informacion que se comunicaba, asegurando que

fuera accesible para el publico objetivo sin generar confusiones.

Y la segunda dimensidn, que era la aplicabilidad, se consideraba esencial
para facilitar el aprendizaje significativo, ya que permitia que los estudiantes
comprendieran y retuvieran el nuevo conocimiento (Cobos, Vivas, Jaramillo, 2018,
p.13). Segun Hattie y Donoghue (2016), los autores destacaron la capacidad de las
aplicaciones educativas para permitir que los estudiantes ajustaran su aprendizaje
segun sus requerimientos y preferencias de aprendizaje. Esto, a su vez, contribuyé

a una comprension y retencion mas efectivas del nuevo conocimiento.

El primer indicador, relacionado con la comprension, se referia a la
capacidad de los alumnos de nivel primario para entender y asimilar de manera
profunda y significativa los conceptos, informacion y habilidades que se les
ensefiaban. No se limitaba a la memorizacién, sino que se anticipaba que los
estudiantes pudieran examinar, relacionar y aplicar el conocimiento de manera

practica.

El segundo indicador se centraba en la retencion, que se definia como la

habilidad de los estudiantes de nivel primario para mantener y recordar la
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informacion, los conocimientos y capacidades desarrollados a lo largo de su
proceso de aprendizaje. La retencion era esencial para demostrar un aprendizaje

efectivo y duradero.

El color, segun Pringle y Richards (2021), se basaba en la interpretacién de
la luz, la cual experimentaba cambios en funcién de sus ondas, un entendimiento
de suma importancia en psicologia, disefio y toma de decisiones. Los colores
ejercian una influencia significativa en la vida diaria, afectando las emociones y
elecciones de las personas. La tipografia, incluyendo la eleccion y disposicion del
texto, era un aspecto esencial en el disefio segun Lafuente y Martinez-Molina
(2021), con un enfoque especial en elementos como el estilo, tamano y espaciado.
Su objetivo era optimizar la legibilidad y facilitar la transmision efectiva del mensaje.
Los afiches, como senalan Oliveira y Freitas (2022), eran una herramienta visual
fundamental para comunicar informacién de manera atractiva y eficaz. Buscaban
informar, persuadir o entretener al espectador mediante imagenes llamativas y
texto. Para lograr una presentacion impactante y memorable, el disefo y la
composicién jugaban un papel fundamental. Las infografias, segun Park y Smith
(2022), eran representaciones visuales que condensaban informacion mediante
texto y elementos visuales. Eran especialmente eficaces para comunicar datos

complejos de manera atractiva y organizada.

La ansiedad, segun de Jong, Van der Heijden y Taris (2022), es una emocion
vinculada a la preocupacion y tension que puede surgir en distintos contextos,
teniendo efectos negativos en el estado mental de las personas. Aunque es una
reaccion normal, el estrés puede convertirse en un problema grave si no se aborda
y se busca ayuda. Por su parte, el estado de animo, segun Johnson y Forgas
(2021), representa la manera en que una persona experimenta sus emociones en
funcién de la situacion, pudiendo variar desde la alegria hasta el enojo, siendo
influenciado por varios factores. Mantener un equilibrio en el estado de animo es
crucial para el bienestar mental. La comunicacién es fundamental para compartir
informacion y emociones entre individuos, ya sea de manera verbal o a través de
gestos. Resulta clave en las relaciones y para expresar ideas y pensamientos,
segun mencionaron los autores Cialdini y Cialdini (2021). La autenticidad se refiere

a la cualidad de ser genuino y ser uno mismo en la comunicacion. Implica
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honestidad y coherencia entre lo que se dice y cdmo se actua, contribuyendo a la
credibilidad y, sobre todo, a la confianza en la comunicacion, segun lo expuesto por
el autor Hecht (2021).

lll. METODOLOGIA

3.1. Tipo y diseio de investigacion
3.1.1. Enfoque que investigacion

El enfoque de este estudio fue cuantitativo, lo que significa que se basé en
datos cuantificables y, por ende, los resultados se analizaron estadisticamente.
Esto proporcioné la evidencia necesaria para confirmar las hipétesis formuladas o
incluso para desarrollar nuevas. Segun Hernandez Sampieri, R., Fernandez
Collado, C., & Baptista Lucio, P. (2020), este enfoque se caracteriza por emplear
tacticas y sistemas de investigacidon centrados en la recopilacion de datos
numericos. Su objetivo principal es confirmar hipdtesis y responder preguntas

especificas de la investigacion.

3.1.2. Tipo de investigacion

Su clasificé como un enfoque aplicado en el pasado, dado que el problema
en cuestidn requeria una solucion concreta, segun se enfoca en abordar problemas
practicos y concretos utilizando los descubrimientos derivados del estudio
fundamental o basica, que se orienta a la generaciéon de nuevo conocimiento.
Segln mencionan los autores Lépez-Guzman, T., & Martinez-Avila, J. (2018) y
Jiménez-Hernandez, L., & Pérez-Salinas, M. (2022), La investigacion aplicada tenia
como era implementar de manera concreta los hallazgos obtenidos a partir de la

investigacion.

3.1.3. Nivel de investigacion

Segun Diaz-Morales, Hernandez-Sampieri y Fernandez-Collado (2018), el
nivel cuasiexperimental se enfoca en investigaciones que se asemejan al
experimento, pero no cumplen con todos los requisitos tipicos de este ultimo. La
principal disparidad entre la investigacion cuasiexperimental y el experimento
radica en que, en la investigacion cuasiexperimental, los grupos de comparacion

no se formaban de manera aleatoria.
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Por lo tanto, en la investigacion, se realizé una comparacion entre grupos
que ya estaban definidos o formados antes de realizar el experimento, por lo que

fue considerado como un enfoque cuasiexperimental.

3.1.4. Diseno de investigacion

Se desarrollo un disefio de investigacion experimental lo cual centré en
enfoque principal la evaluacion cuantitativa. las relaciones de causa y efecto entre
una variable y otra, Segun Diaz-Morales, Hernandez-Sampieri y Fernandez-
Collado (2018), el disefo de investigacion experimental fue una modalidad se opt6
por utilizar un disefio de investigacion que con el propdsito de establecer

conexiones de causa y efecto entre distintas variables.

3.2. Variables y operacionalizacion

De igual manera, se hace referencia a un rasgo o atributo que tenia la
capacidad de cambiar y que se evaluaba u observaba en un estudio o experimento.
Segun la definicion de los autores Hernandez y Lépez (2022) y Garcia y Martinez
(2017), se trataba de atributos o cualidades que podian experimentar variaciones o
alteraciones. Las variables desempefiaron un papel esencial en el ambito de la
investigacion, dado que constituian los objetos de estudio fundamentales en dicho
contexto.

Table N° 1: Identificacion de variables

Variable Naturaleza Escala Categoria

V1 Campana grafica Cualitativa Nominal  Independiente
sobre post-covid-19
V2 Aprendizaje Cualitativa Nominal Dependiente

Nota. Elaboracion propia

3.2.1 Operacionalizacion de variables

Segun Rojas y Garcia (2019) y Morales y Garcia (2018), es el proceso de
definir las variables en términos de las operaciones o actividades que se realizaran
para medirlas. En otras palabras, era el proceso de convertir las variables en

conceptos observables y medibles. (Ver anexo N°1)
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3.2.2. Variable 1: Campana grafica sobre post-covid-19

La campana grafica segun (Vozmediano y Laorga 2019) dice que es un
conjunto de elementos graficos que, basados en una estrategia unificada, se unian
para comunicar un mensaje claro y directo. Los mensajes visuales debian mantener
la coherencia en el diseno grafico y estar concebidos para atraer Captar la atencion
de la audiencia deseada. Por otro parte, acerca sobre la post-covid-19 es para darle

un tema en si conciso a la campafia grafica.
Dimensiones

- Diseno grafico
- Piezas graficas
- Problema de salud mental

- Dificultad de socializacion
Indicadores

- Colores

- Tipografia

- Afiches

- Infografias

- Ansiedad

- Estado de animo
- Comunicacion
- Autenticidad

3.2.3. Variable2: Aprendizaje

El aprendizaje segun Cobos, Vivas, Jaramillo (2018), menciona que Los
desafios que experimentaron los infantes y jovenes después de la pandemia fueron
complicados e involucraron cuestiones relacionadas con la salud mental,

desigualdades educativas y dificultades en la socializacion.
Dimensiones

- Interaccion

- Aplicacion

Indicadores
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Interpretacion
La comprensibilidad
Comprensién

Retencion

3.3. Poblaciéon, muestra y muestreo

3.3.1.

Poblacion

Segun Lépez y Medina (2019) y Roja y Garcia (2019), se definié como el

conjunto completo de elementos que cumplen con ciertas especificaciones.

También se le conoce como universo y se caracteriza por su contenido, lugar y

tiempo. Delimitar con precision las caracteristicas de una poblacién es esencial

para llevar a cabo un estudio adecuado. En este estudio, se aplicod la féormula

destinada a poblaciones finitas.

Por ende, el total de la poblacion fue de 115 personas conformada por

estudiantes del nivel primario de 5° que asistian al colegio “IE. 2020 maestro José

Antonio Encinas” en el distrito de Comas en donde se ubicaba el colegio.

3.3.2.

3.3.1.1. Criterios de inclusién. También, la poblacion de este estudio se
restringié a los estudiantes matriculados en quinto afio del nivel primario en
la I.E. Maestro José Antonio Encinas. Estos alumnos tenian edades entre los
9 y 11 anos, abarcando tanto a nifios como a nifas. Es importante sefalar
que todos los participantes decidieron colaborar voluntariamente en apoyo a
la investigacion.

3.3.1.2. Criterios de exclusion. En este contexto, se excluyeron de la
investigacion aquellos que no cumplian con los criterios de ser estudiantes
del quinto afio del nivel primario en la |.E. Maestro José Antonio Encinas, es
decir, aquellos que no estaban en el rango de edad de 9 a 11 afos. Ademas,
se excluyé a todos aquellos que no expresaron su deseo de participar

voluntariamente en la investigacion.

Muestra
Segun Gomez y Jaramillo (2018) y Pérez y Lopez (2021), en términos de un

subconjunto de elementos que conforman la poblacion. En resumen, es un grupo

mas pequefio de elementos con similitudes definidas en la poblacién de la que
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forman parte. Ademas, se sefala que este subgrupo puede ser dividido en dos
partes, aunque el tipo de muestra a utilizar variara segun la orientacion de la

investigacion.

En el proceso pasado, se aplicdé una féormula estadistica a una poblacion
finita para asi saber el tamano de la muestra, lo que llevd a un total de 88
estudiantes. Estos estudiantes se dividieron en dos grupos, con 44 en el grupo de

control y 44 en el experimental.

3.3.3. Muestreo

Segun Garcia y Hernandez (2017) y Martinez y Lépez (2018), el muestreo
se define como un método para seleccionar elementos de una poblacién con el fin
de analizar los resultados y estimar los parametros de la poblacion bajo estudio,
ademas de evaluar hipotesis. También se emplea para contrastar entre dos o0 mas
conjuntos de poblaciéon o en referencia a valores. previamente establecidos para
uno o varios parametros. Desempefa un papel crucial en la investigacién, incluida
la investigacion cualitativa. En este estudio en particular, se emple6 el muestreo

aleatorio simple para poblacion finita.

Se selecciond una poblacion de 88 alumnos de 5° de primaria en la |L.E

Maestro José Antonio Encinas, situada en el distrito de Comas. (Ver anexo 4)

3.3.4. Unidad de analisis

El estudio realizado presentaba ciertas caracteristicas en la obtencion de
datos. Comunmente, se incluia a alumnos con edades entre los 9 y 11 afos, de
ambos géneros (tanto masculino como femenino), que estaban matriculados en la

escuela |.E Maestro José Antonio Encinas, situada en el distrito de Comas.

3.4. Técnica e instrumento de recoleccion de datos

3.4.1. Técnica de recoleccion de datos

En este estudio se empled la metodologia de aplicacion de encuestas,
basandose en las directrices de Diaz y Hernandez (2017) y Lépez y Martinez
(2018). Se optod por utilizar encuestas impresas distribuidas a los estudiantes de la
muestra, con el fin de recolectar sus opiniones y pensamientos para obtener

resultados y conclusiones.
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El instrumento empleado en este estudio fue una encuesta. Los participantes
seleccionaban las opciones que consideraban correctas, de acuerdo al tipo de
encuesta elegida. Cada pregunta se fundament6 en indicadores especificos,
siguiendo el cuadro de operacionalizacién de variables. Ademas, la encuesta

abarco elementos caracteristicos de una investigacion de tesis.

3.4.2. Instrumento de recopilacion de datos
Segun Garcia y Alvarez (2017) y Martinez y Diaz (2018), los medios de
recopilacion de informacién se definieron como los recursos utilizados por el

investigador para obtener datos de los sujetos de estudio.

En consecuencia, en esta investigacion se recopild informacién utilizando
una encuesta que constaba de 12 preguntas. De estas, 8 estaban relacionadas con
la variable principal que abordaba la campafa grafica sobre el post-COVID-19,
mientras que los 4 restantes se vinculaban con la variable de aprendizaje. Las
respuestas a estas preguntas se evaluaron utilizando la escala de Likert. (Ver anexo
3)

3.4.3. Validez

En el cuestionario previamente empleado, se confirmé la validez a través de
la autenticidad en la medicion de las variables en términos de contenido. De
acuerdo con Fernandez y Montes (2020) y Lopez y Martinez (2018), el concepto de
validez fue fundamental en las investigaciones, asegurando que los resultados

obtenidos fueran confiables y representativos del fenédmeno estudiado.

La validacion del instrumento fue llevada a cabo por tres expertos
profesionales: Mg. Oscar Luis, Mg. Ramiro Jordy Leon Arredondo y Mg. Juan Jose

Tanta Restrepo.

Por lo tanto, se llevé a cabo la prueba binomial relacionada con la validez y
se obtuvo mediante el programa IBM SPSS 22. El resultado de esta prueba revel6
una significancia exacta de 0,000, lo cual se considera como <0,05. Este valor
indicd que el instrumento habia sido validado con éxito y estaba listo para proceder

con la recopilacion de resultados. (Ver anexo 5)
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3.4.4. Confiabilidad

Segun los autores Sanchez y Martinez (2017) y Lépez y Garcia (2018), la
confiabilidad es una propiedad esencial de los instrumentos de medicion, ya que
ofrece informacion sobre la consistencia y estabilidad de los resultados obtenidos
al utilizarlos. Basicamente, se trata de la habilidad de un instrumento para producir
resultados consistentes y estables cuando se aplica repetidamente a un grupo de
sujetos o en diferentes momentos de una investigacion. La confiabilidad es un
aspecto critico en la investigacion, ya que asegura que las mediciones realizadas
sean coherentes y se puedan utilizar con confianza en el proceso de analisis y al

tomar decisiones.

Durante la ejecucidn de esta investigacion, se utilizo el coeficiente Alfa de
Cronbach como medida de confiabilidad en relacién con la consistencia interna.
Tras la evaluacion de la fiabilidad del instrumento y el analisis de los resultados
utilizando el software SPSS, se encontré que el coeficiente arrojo un valor de 0,801
para el grupo de control y 0,809 para el experimental. Estos resultados indican que
la recopilacion de datos mantuvo un nivel adecuado de confiabilidad, ya que el
coeficiente superé el umbral de 0,7, considerado aceptable en términos de

consistencia. (Ver anexo 6)

3.5. Procedimientos

La encuesta se baso en los indicadores mencionados previamente para las
tres variables definidas. Se administré el instrumento a los estudiantes de quinto
afio de la |.E Maestro José Antonio Encinas en el distrito de Comas, habiendo
obtenido el permiso de la escuela (Ver anexo 9). Se optd por utilizar el muestreo
aleatorio simple en este momento, lo que implicé su elaboracién de manera directa
y causal.

En el lugar, se expuso la campafia grafica al grupo experimental, formado
por los cursos 5° Ay B, mientras que el conjunto de referencia estaba integrado por
los cursos 5° C y D. Se proporcioné una explicacion detallada sobre qué
representaba una campana grafica y cual era la tematica que abordaba, en relacion
con la investigacion. Esta medida se adopt6 para asegurar una mejor comprension

de las piezas graficas que se les presentarian mas adelante. (Ver anexo 13)
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El propdsito era asegurarse de que los estudiantes pudieran completarla
facilmente. Posteriormente, los datos recopilados se trasladaron al programa Excel,
que desempefiaria un papel fundamental en la posterior utilizacion del programa
SPSS (Ver anexo 11). Este proceso seria crucial para llevar a cabo las pruebas de
confiabilidad, analisis descriptivo e inferencial. Finalmente, basandose en estos
analisis estadisticos, se podrian realizar las interpretaciones necesarias para

abordar la problematica de investigacion planteada.

3.6. Método de analisis de datos

La recopilacion de datos a partir de las encuestas, que incluian instrucciones
y preguntas de opcidén multiple, fueron introducidos en el software estadistico IBM
SPSS 25. Esta herramienta posibilité el manejo de los datos se presento utilizando
un analisis estadistico descriptivo, que se ilustré6 mediante graficos.

Ademas, se realizd un analisis para evaluar las hipétesis planteadas.
inferencial utilizando el coeficiente de correlacidn Rho de Spearman. Este analisis
permitié contrastar la relacion y significancia de la variable de tipo independiente

respecto a la variable dependiente.

3.6.1. Analisis descriptivo

La encuesta se entreg6 a 88 escolares de quinto afio. Los participantes se
dividieron en dos conjuntos de 44 estudiantes, para determinar el impacto de la
campana grafica sobre Post-COVID-19 en el aprendizaje de los estudiantes nivel
primario de |.E Maestro José Antonio Encinas 2020, de Comas, Lima, 2023.
Conformado de un total de 12 preguntas.

Los estudiantes respondieron a preguntas relacionadas con dos tipos de
campanas graficas que compartian un tema comun, centrado en el periodo post-
COVID-19. La primera serie de preguntas estaba relacionada con una campafa
grafica estandar y convencional, mientras que la segunda serie de preguntas se
centraba en mis propios disefios de campafas graficas. El objetivo de este enfoque
era analizar de manera imparcial el impacto de la campana grafica en los alumnos

de primaria.
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item 1:
Los colores utilizados en la campana grafica te parecen atractivos
Figura 1:
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Nota. Investigador

Interpretacién: Segun se puede apreciar se evidencia en el grafico 1, se pudo
constatar que un 16 (36%) estan en totalmente de acuerdo en cuanto a la atraccién
que les generaron los colores utilizados en la campafia grafica, 20 (45%) los
encuestados mencionaron que estan de acuerdo, 7 (16%) no se decidian o tuvieron
duday el 1 (2%) votaron que estuvieron en desacuerdo. De parte del tema del grupo
experimental, se demostré que un 26 (59%) mostraron total conformidad con la
paleta de colores empleada en la campana grafica les parecieron atractivos, 13
(30%) estuvieron de acuerdo con los colores, 3 (7%) no se decidian o tuvieron duda

y el 2 (5%) estuvieron en desacuerdo con los colores utilizados en la campafia.
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item 2:
El tipo de texto utilizado en la campafia grafica es facil de leer
Figura 2:
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Nota. Investigador

Interpretaciéon: Segun se puede apreciar se evidencia en el grafico 2, se pudo
constatar que un 16 (36%) estan en totalmente de acuerdo en cuanto que el tipo de
texto utilizado en la campana grafica es facil de leer, 17 (39%) los encuestados
mencionaron que estan de acuerdo, 7 (16%) no se decidian o tuvieron duda y el 4
(9%) votaron que estuvieron en desacuerdo. De parte del tema del grupo
experimental, se demostré que un 20 (45%) estaban en totalmente de acuerdo en
el tema de la legibilidad del texto utilizado en la campafa, 15 (34%) estuvieron de
acuerdo con los tipos de textos y el 9 (20%) no se decidian o tuvieron duda con las

tipografias utilizados en la campafa.

27



item 3:
Los afiches de la campafia gréafica te llamaron la atencion
Figura 3:
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Nota. Investigador

Interpretaciéon: Segun se puede apreciar se evidencia en el grafico 3, se pudo
constatar que un 19 (43%) estan en totalmente de acuerdo que los afiches de la
campanfa grafica le llamaron la atencion, 16 (36%) los encuestados mencionaron
que estan de acuerdo, 6 (14%) no se decidian o tuvieron duda ,1 (2%) expresaron
desacuerdo, mientras que el 2 (5%) manifesté un total desacuerdo. De parte del
tema del grupo experimental, se demostré que un 24 (55%) concordaron
completamente con que los afiches captaron su atencién, 16 (36%) estuvieron de
acuerdo que les gustaron los afiches, 3 (7%) no se decidian o tuvieron duda y el 1

(2%) estuvieron en desacuerdo con los afiches utilizados en la campana.
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item 4:
Las infografias de la campafia grafica son faciles de entender
Figura 4:
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Nota. Investigador

Interpretacion: Segun se puede apreciar se evidencia en el gréafico 4, se pudo
constatar que un 16 (36%) estan en totalmente de acuerdo que las infografias de
la campafa grafica les resultan faciles de entender, 15 (34%) los encuestados
mencionaron que estan de acuerdo, 9 (20%) no se decidian o tuvieron duda, 2 (5%)
votaron que estaban en discrepancia, mientras que el 2 (5%) expresaron una
oposicion total. De parte del tema del grupo experimental, se demostré que un 22
(50%) estaban en totalmente de acuerdo en el tema de las infografias fueron facil
de entender, 15 (34%) estuvieron de acuerdo que eran faciles de entender, 6 (14%)
no se decidian o tuvieron duda y el 1 (2%) estuvieron en desacuerdo con las

infografias.
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item 5:
La campania grafica te ha ayudado a comprender las caracteristicas de la ansiedad
Figura 5:
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Nota. Investigador

Interpretaciéon: Segun se puede apreciar se evidencia en el grafico 5, se pudo
constatar que un 25 (57%) estan en totalmente de acuerdo que la campana grafica
les ha ayudado a comprender las caracteristicas de la ansiedad, 11 (25%) los
encuestados mencionaron que estan de acuerdo, 3 (7%) no se decidian o tuvieron
duda, 3 (7%) votaron que estaban en discrepancia, mientras que el 2 (5%)
expresaron una oposicion total. De parte del tema del grupo experimental, se
demostré que un 24 (55%) estaban en totalmente de acuerdo que gracias a la
campanfa grafica lograron entender las caracteristicas de la ansiedad, 15 (34%)
estuvieron de acuerdo que le ayudaron a comprender el concepto de la ansiedad,
2 (5%) no se decidian o tuvieron duda, 2 (5%) mostraron discrepancia, y el 1 (2%)
expreso un total desacuerdo respecto a como ayudd a comprender mejor el tema

de la ansiedad.
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item 6:
La campana grafica te ha ayudado a entender los conceptos de estado de animo
Figura 6:
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Nota. Investigador

Interpretacién: Segun se puede apreciar se evidencia en el grafico 6, se pudo
constatar que un 19 (43%) estan en totalmente de acuerdo que la campana grafica
les ha ayudado a entender los conceptos de estado de animo, 13 (30%) los
encuestados mencionaron que estan de acuerdo, 7 (16%) no se decidian o tuvieron
duda, 4 (9%) votaron que estaban en discrepancia, mientras que el 1 (2%)
expresaron una oposicion total. De parte del tema del grupo experimental, se
demostré que un 22 (50%) estaban en totalmente de acuerdo que gracias a la
campafa grafica lograron entender los conceptos de estado de animo, 17 (39%)
estuvieron de acuerdo que le ayudaron a comprender, 4 (9%) no se decidian o
tuvieron duday el 1 (2%) mostraron un total desacuerdo respecto a como les ayudé

a comprender
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item 7:
La campana grafica te ayuddé a comprender como comunicarte mejor
Figura 7:
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Nota. Investigador

Interpretacion: Segun se puede apreciar se evidencia en el grafico 7, se vio que
para el grupo control, es decir, para los 44 alumnos, donde 16 (36%) estuvieron
totalmente de acuerdo y el 16 (36%) votaron que estuvieron de acuerdo, que le
ayudo a comprender como comunicarse mejor, pero 6 (14%) no se decidian o
tuvieron duda ,5 (11%) estuvieron en desacuerdo y el 1 (2%) estuvieron totalmente
en desacuerdo. Por el tema del experimental, los resultados muestran que: 20
(45%) estudiantes estuvieron totalmente de acuerdo, 13 (30%) de acuerdo, que le
ha ayudado a comunicarse mejor, 9 (20%) no se decidian o tuvieron duda y el 2

(5%) solo tuvo en desacuerdo.
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item 8:
Consideras que la campana grafica refleja autenticidad en su mensaje y enfoque
Figura 8:
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Nota. Investigador

Interpretacion: Segun se puede apreciar se evidencia en el grafico 8, se vio que
para el grupo control, se pudo constatar, para los 44 alumnos, solo el 11 (25%)
estuvieron totalmente de acuerdo, 16 (36%) votaron que estuvieron de acuerdo,
que la campana grafica refleja autenticidad en su mensaje y enfoque, sin embargo
12 (27%) no se decidian o tuvieron duda, 4 (9%) estuvieron en desacuerdo y el 1
(2%) estuvieron Totalmente en desacuerdo. Por el grupo experimental, los
resultados sacaron que: 14 (32%) estudiantes estuvieron totalmente de acuerdo,
21 (48%) de acuerdo, que el mensaje y su enfoque es entendible, 6 (14%) no se
decidian o tuvieron duda, 2 (5%) solo tuvo en desacuerdo y el 1 (2%) en total

desacuerdo que refleja autenticidad en su mensaje y enfoque.
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item 9:
Consideras que la campana grafica es facil de entender
Figura 9:
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Interpretaciéon: Segun se puede apreciar se evidencia en el grafico 9, se vio que
para el grupo control, se pudo constatar, para los 44 alumnos, solo el 16 (36%)
estuvieron totalmente de acuerdo, 13 (30%) votaron que estuvieron de acuerdo,
que la campafa grafica es facil de entender, sin embargo 9 (20%) no se decidian o
tuvieron duda, 4 (9%) votaron que estaban en discrepancia, mientras que el 2 (5%)
expresaron una oposicidon total. Por el tema del experimental, los resultados
sacaron que: 20 (45%) alumnos estuvieron totalmente de acuerdo, 19 (43%) de
acuerdo, que fue facil de entender al respecto a la campafia, 3 (7%) no se decidian
o tuvieron duda y el 2 (5%) solo tuvo en desacuerdo que la campana grafica fue

facil de comprender.

34



item 10:
Consideras que la campana grafica es relevante para ti
Figura 10:
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Nota. Investigador

Interpretacién: Segun se puede apreciar se evidencia en el grafico 10, se vio que
para el grupo control, se pudo constatar, para los 44 alumnos, solo el 10 (23%)
estuvieron totalmente de acuerdo, 15 (34%) votaron que estuvieron de acuerdo,
que la campana grafica fue relevante para ellos, sin embargo 10 (23%) no se
decidian o tuvieron duda, 6 (14%) votaron que estaban en discrepancia, mientras
que el 3 (7%) expresaron una oposicion total. Por el tema del experimental, los
resultados sacaron que: 25 (57%) alumnos estuvieron totalmente de acuerdo, 10
(23%) de acuerdo, que fue facil de entender al respecto a la campana y el 9 (20%)

no se decidian o tuvieron duda que la campafia grafica fuera importante para ellos.
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item 11:

Consideras que la campafria grafica te ayud6 a comprender el tema de la inclusion

y unidad
Figura 11:
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Nota. Investigador

Interpretaciéon: Segun se puede apreciar se evidencia en el grafico 11, se vio que
para el grupo control, se pudo constatar, para los 44 alumnos, solo el 14 (32%)
estuvieron totalmente de acuerdo, 17 (39%) votaron que estuvieron de acuerdo,
que la campafa grafica le ayudd a comprender el tema de la inclusion y unidad, sin
embargo 7 (16%) no se decidian o tuvieron duda, el 5 (11%) expresé desacuerdo y
el 1 (2%) mostro total desacuerdo en relacion al grupo experimental., los resultados
sacaron que: 20 (45%) alumnos estuvieron totalmente de acuerdo, 16 (36%) de
acuerdo, que fue facil de entender al respecto del tema en la campafia, 7 (16%) no
se decidian o tuvieron duda y el 1 (2%) votaron en desacuerdo que la campafa

grafica les apoyo a conocer el tema de la inclusion y unidad.
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item 12:
Consideras que podras recordar la informacion de la campana grafica en el futuro
Figura 12:
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Nota. Investigador

Interpretaciéon: Segun se puede apreciar se evidencia en el grafico 12, se vio que
para el grupo control, se pudo constatar, para los 44 alumnos, solo el 16 (36%)
estuvieron totalmente de acuerdo, 9 (20%) votaron que estuvieron de acuerdo
consideran que podrian recordar la informacion de la campana grafica en el futuro,
sin embargo, el 11 (25%) no se decidian o tuvieron duda, 6 (14%) votaron que
estaban en discrepancia, mientras que el 2 (5%) expresaron una oposicion total.
Por el tema del experimental, los resultados sacaron que: 26 (59%) alumnos
estuvieron totalmente de acuerdo, 12 (27%) de acuerdo, que fue memorable la
campafa, 5 (11%) no se decidian o tuvieron duda y el 1 (2%) votaron en totalmente

en desacuerdo que podrian recordar la informacion expuesta en la campana.
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3.6.2. Analisis inferencial
En esta etapa, se evalud la informacién recopilada mediante la encuesta con
la finalidad de verificar las hipotesis formuladas. Inicialmente, se realizé un examen

de normalidad con el propdsito de decidir qué tipo de estadisticas se van a emplear.

En ese momento, se eligid utilizar una muestra menor de 50, lo que llevo a
la realizacion de la prueba de normalidad a través del método Shapiro Wilk. El nivel
de significancia se fijé en 0,020 en el grupo experimental y control 0,006, y estos

valores resultaron ser menor que 0,05. (Ver anexo 7).
Prueba de hipétesis general

Hi: La campafa grafica sobre Post-Covid-19 impacta positivamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Ha: La campafa grafica sobre Post-Covid-19 tiene mediano impacto en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Ho: La Campana grafica sobre Post-Covid-19 impacta negativamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Table N°2:

Tabla de correlacion de las variables campafia grafica sobre post-covid-19 y el

aprendizaje del grupo control

Correlaciones - Control

T1_Campaia_P

ostcovid T2 Aprendizaje
Rho de Spearman T1_Campafa_Postcovid Coeficiente de correlacion 1,000 ,381
Sig. (bilateral) . ,011
N 44 44
T2_Aprendizaje Coeficiente de correlacion ,381° 1,000
Sig. (bilateral) ,011
N 44 44

Nota. SPSS 25
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Interpretacion: De acuerdo con los datos presentados en la Tabla 2, se obtuvo un
valor de 0,381, lo que sugirié una correlacién negativa, con una significancia de
0,011 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja con valor a la hipotesis nula y se
confirma que la hipdtesis general de la investigaciéon fue invalidada. Esta
confirmacion indica que la campana grafica sobre el Post-Covid-19 no generd un

impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023.
Table N°3:

Tabla de correlacion de las variables campafia grafica sobre post-covid-19 y el

aprendizaje del grupo experimental

Correlaciones — Grupo experimental

T1_Campafa_P

ostcovid T2 Aprendizaje
Rho de Spearman T1_Camparia_Postcovid Coeficiente de correlacién 1,000 ,648”"
Sig. (bilateral) . ,000
N 44 44
T2_Aprendizaje Coeficiente de correlacion ,648” 1,000
Sig. (bilateral) ,000
N 44 44

Nota. SPSS 25

Interpretacion: De acuerdo con los datos presentados en la Tabla 3, se obtuvo un
valor de 0,648, lo que sugiri6 una correlacion positiva moderada, con una
significancia de 0,000 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja sin valor a la hipdtesis
nula y se confirma que la hipotesis general de la investigacion fue validada. Esta
confirmacion indica que la campafa grafica sobre el Post-Covid-19 generdé un

impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023.
Prueba de hipoétesis especifica 1

Hi: El disefio grafico sobre Post-Covid-19 impacta positivamente en el aprendizaje
de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio Encinas,
Lima, 2023.
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Ha: El disefio grafico sobre Post-Covid-19 tiene mediano impacto en el aprendizaje
de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio Encinas ,
Lima, 2023.

Ho: EI disefio grafico sobre post-COVID-19 impacta negativamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Tabla 4

Tabla de correlacion del disefio grafico y el aprendizaje en el control

Correlaciones - Control

DISENO_GRAF
ICO_D1_ V1 T2 Aprendizaje

Rho de Spearman DISENO_GRAFICO_D1_V1 Coeficiente de correlacién 1,000 274
Sig. (bilateral) . ,072
N 44 44
T2_Aprendizaje Coeficiente de correlacién ,274 1,000
Sig. (bilateral) ,072
N 44 44

Nota. SPSS 25

Interpretacién: De acuerdo con los datos presentados en la Tabla 4, se obtuvo un
valor de 0,274, lo que sugirié una correlacion negativa baja, con una significancia
de 0,072 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja con valor a la hipétesis nula y se
confirma que la hipdtesis especifica 1 de la investigacién fue invalidada. Esta
confirmacién indica que el disefio grafico de la campana grafica sobre el Post-
Covid-19 no tuvo un impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de
Comas, Lima, 2023.

Tabla 5

Tabla de correlacion del disefio grafico y el aprendizaje en el experimental
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Correlaciones - Experimental

DISENO_GRAFI
CO D1 V1 T2 Aprendizaje

Rho de Spearman DISENO_GRAFICO_D1_V1 Coeficiente de correlacion 1,000 ,399”
Sig. (bilateral) . ,007
N 44 44
T2_Aprendizaje Coeficiente de correlacion ,399” 1,000
Sig. (bilateral) ,007
N 44 44

Nota. SPSS 25

Interpretacién: De acuerdo con los datos presentados en la Tabla 5, se obtuvo un
valor de 0,399, lo que sugirié una correlacion positiva débil, con una significancia
de 0,007 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja sin valor a la hipotesis nula y se
confirma que la hipdtesis especifica 1 de la investigacion fue validada. Esta
confirmacion indica que el disefio grafico de la campana grafica sobre el Post-
Covid-19 tuvo un mediano impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel

primario de Comas, Lima, 2023.
Prueba de hipétesis especifica 2

Hi: Las piezas graficas sobre Post-Covid-19 impacta positivamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Ha: Las piezas graficas sobre sobre Post-Covid-19 tiene mediano impacto en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Ho: Las piezas graficas sobre post-COVID-19 impacta negativamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Tabla 6

Tabla de correlacion del Piezas gréficas y el aprendizaje de grupo Control
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Correlaciones - Control

PIEZAS_GRAFI
CAS D2 V1 T2 Aprendizaje

Rho de Spearman PIEZAS_GRAFICAS_D2_V Coeficiente de correlacion 1,000 ,167
1 Sig. (bilateral) . 279
N 44 44
T2_Aprendizaje Coeficiente de correlacion ,167 1,000
Sig. (bilateral) ,279
N 44 44

Nota. SPSS 25

Interpretacion: De acuerdo con los datos presentados en la Tabla 6, se obtuvo un
valor de 0,279, lo que sugiri6 una correlacidon negativa muy baja, con una
significancia de 0,279 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja con valor a la hipotesis
nula y se confirma que la hipotesis especifica 2 de la investigacion fue invalidada.
Esta confirmacién indica que las piezas graficas de la campafa grafica sobre el
Post-Covid-19 no tuvo un impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel

primario de Comas, Lima, 2023.
Tabla 7

Tabla de correlacion del Piezas gréficas y el aprendizaje de grupo Experimental

Correlaciones — Experimental

PIEZAS_GRAFI
CAS D2 V1 T2_Aprendizaje

Rho de Spearman PIEZAS_GRAFICAS_D2_V Coeficiente de correlacion 1,000 ,620”
1 Sig. (bilateral) . ,000
N 44 44
T2_Aprendizaje Coeficiente de correlacion ,620™ 1,000
Sig. (bilateral) ,000
N 44 44

Nota. SPSS 25
Interpretacion: De acuerdo con los datos presentados en la Tabla 7, se obtuvo un
valor de 0,620, lo que sugirid una correlacion positiva, con una significancia de

0,000 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja sin valor a la hipotesis nula y se confirma
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que la hipotesis especifica 2 de la investigacion fue validada. Esta confirmacién
indica que las piezas graficas de la campana grafica sobre el Post-Covid-19 tuvo
un impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima,
2023.

Prueba de hipétesis especifica 3

Hi: Los problemas de salud mental sobre Post-Covid-19 impacta positivamente en
el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas, Lima, 2023.

Ha: Los problemas de salud mental sobre sobre Post-Covid-19 tiene mediano
impacto en el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro

José Antonio Encinas , Lima, 2023.

Ho: Los problemas de salud mental sobre post-COVID-19 impacta negativamente
en el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José

Antonio Encinas , Lima, 2023.
Tabla 8

Tabla de correlacion de los problemas de salud mental y el aprendizaje de grupo

Control
Correlaciones - Control

PROBLEMAS _

DE_SALUD_M
ENTAL D1 VT T2 Aprendizaje
Rho de Spearman PROBLEMAS DE_SALUD_ Coeficiente de correlacion 1,000 ,405”
MENTAL_D1_VT Sig. (bilateral) : ,006
N 44 44
T2_Aprendizaje Coeficiente de correlacion ,405" 1,000

Sig. (bilateral) ,006
N 44 44

Nota. SPSS 25

Interpretacién: De acuerdo con los datos presentados en la Tabla 8, se obtuvo un

valor de 0,405, lo que sugirié una correlacion positiva moderada, con una
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significancia de 0,006 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja sin valor a la hipotesis
nula y se confirma que la hipotesis especifica 3 de la investigacion fue validada.
Esta confirmacion indica que los problemas de salud mental de la campafia grafica
sobre el Post-Covid-19 tuvo un impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel

primario de Comas, Lima, 2023.
Tabla 9

Tabla de correlacion de los problemas de salud mental y el aprendizaje de grupo

experimental
Correlaciones - Experimental

PROBLEMAS _

DE_SALUD_M
ENTAL D1 VT T2 Aprendizaje
Rho de Spearman PROBLEMAS DE_SALUD_ Coeficiente de correlacion 1,000 ,530”
MENTAL_D1_VT Sig. (bilateral) . ,000
N 44 44
T2_Aprendizaje Coeficiente de correlacion ,530" 1,000

Sig. (bilateral) ,000
N 44 44

Nota. SPSS 25

Interpretacién: De acuerdo con los datos presentados en la Tabla 9, se obtuvo un
valor de 0,530, lo que sugiri6 una correlacion positiva moderada, con una
significancia de 0,000 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja sin valor a la hipotesis
nula y se confirma que la hipétesis especifica 3 de la investigacion fue validada.
Esta confirmacion indica que los problemas de salud mental de la campafia grafica
sobre el Post-Covid-19 tuvo un impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel

primario de Comas, Lima, 2023.
Prueba de hipétesis especifica 4

Hi: La dificultad de socializacién sobre Post-Covid-19 impacta positivamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.
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Ha: La dificultad de socializacion sobre sobre Post-Covid-19 tiene mediano impacto
en el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José

Antonio Encinas , Lima, 2023.

Ho: La dificultad de socializacién sobre post-COVID-19 impacta negativamente en
el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Tabla 10

Tabla de correlacion de la dificultad de socializacion y el aprendizaje de grupo

Control
Correlaciones - Control

LA_DIFICULTA

D_DE_SOCIALI

ZACION_D2_V
T T2 Aprendizaje
Rho de Spearman LA_DIFICULTAD_DE_SOCI Coeficiente de correlacion 1,000 ,343°
ALIZACION_D2_VT Sig. (bilateral) . ,023
N 44 44
T2_Aprendizaje Coeficiente de correlacion ,343° 1,000

Sig. (bilateral) ,023
N 44 44

Nota. SPSS 25

Interpretacién: De acuerdo con los datos presentados en la Tabla 10, se obtuvo
un valor de 0,343, lo que sugirié una correlacidn negativa, con una significancia de
0,000 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja con valor a la hipétesis nula y se
confirma que la hipétesis especifica 4 de la investigacién fue invalidada. Esta
confirmacion indica que los problemas de salud mental de la campafa grafica sobre
el Post-Covid-19 no tuvo un impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel

primario de Comas, Lima, 2023.

Tabla 11

Tabla de correlacion de la dificultad de socializaciéon y el aprendizaje de grupo

Experimental
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Correlaciones — Experimental
LA_DIFICULTA
D_DE_SOCIALI
ZACION D2 VT T2 Aprendizaje

Rho de Spearman LA _DIFICULTAD_DE_SOCI Coeficiente de correlacion 1,000 ,509”
ALIZACION_D2_VT Sig. (bilateral) . ,000
N 44 44
T2_Aprendizaje Coeficiente de correlacion ,509” 1,000
Sig. (bilateral) ,000
N 44 44

Nota. SPSS 25

Interpretacién: De acuerdo con los datos presentados en la Tabla 11, se obtuvo un
valor de 0,509, lo que sugiri6 una correlacion positiva moderada, con una
significancia de 0,000 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja sin valor a la hipotesis
nula y se confirma que la hipotesis especifica 4 de la investigacion fue validada.
Esta confirmacion indica que los problemas de salud mental de la campafia grafica
sobre el Post-Covid-19 tuvo un impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel

primario de Comas, Lima, 2023.

3.7. Aspectos éticos

Segun los autores DeLamater y Ward (2016) y Koocher y Keith-Spiegel
(2010), explicaron que la ética en la investigacion se componia de un conjunto de
principios y directrices que guiaban todas las fases de una investigacion que
involucraba a seres vivos. Estos principios éticos eran esenciales para asegurar
que la investigacion se llevara a cabo de manera responsable y respetuosa hacia
los sujetos de estudio, abarcando desde la planificacion y ejecucion hasta el uso y
la divulgacion de los resultados.

En este estudio, se adhirieron estrictamente a los protocolos y normativas
indicados por la Universidad César Vallejo. Ademas, se respecto la integridad y
atribucion adecuada de los documentos empleados, tales como articulos
cientificos, tesis y libros, se citaron y referenciaron conforme a las normas APA,
respetando su autoria. De igual manera, todos los datos e informacion recopilados
durante la recoleccidn no sufrieron ninguna modificacion o manipulacién. Para

llevar a cabo el cuestionario en ambos grupos, en ambas agrupaciones, tanto en el
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conjunto de control como en el experimental, se proporcionaron formularios de
consentimiento a los apoderados de los estudiantes, quienes tenian la opcion de
otorgar su consentimiento mediante su firma para participar en la encuesta.
Ademas, se obtuvo la autorizacién del colegio donde se llevd a cabo la recopilacidon
de datos. (Ver Anexo 4,5y 6).

Los datos recopilados a través del cuestionario se procesaron utilizando
Excel. Las respuestas se organizaron y numeraron antes de su analisis con el
programa IBM SPSS Version 25, lo que posibilité la validacion y confiabilidad del

instrumento utilizado.

IV. RESULTADOS
Los resultados del cuestionario en conexién con los elementos de mis dimensiones,
que se basaron en las variables del estudio. Se llevé a cabo un analisis de los

resultados obtenidos de los 12 items aplicados en la encuesta para ambos grupos.

Segun los resultados de la grafica 1 lo cual fue la interrogante sobre los
colores utilizados en la campafa gréafica te parecen atractivos, Entre los 44
participantes de la muestra de control, el 16, equivalente al 36% mostré total
acuerdo en relacion a los colores empleados en la campaia grafica les parecieron
atractivos. Ademas, 20 (45%) de ellos expresaron haber estado de acuerdo, 7
(16%) indicaron que no estaban ni a favor ni en contra, 1 (2%) indicé haber estado
no conforme. Asimismo, el grupo experimental, de los 44 alumnos, 26 (59%)
manifestaron haber estado totalmente de acuerdo, 13 (30%) estuvieron de acuerdo,
3 (7%) indicaron que no estaban ni a favor ni en contra, 2 (5%) se mostraron no
conforme. Por tanto, se puede llego a la conclusiéon tanto en ambos grupos,
estuvieron de acuerdo en que los colores utilizados en la campafa grafica les

parecieron atractivos, siendo el grupo experimental mas positivo en este aspecto.

Segun los resultados de la grafica 2 lo cual fue la interrogante sobre el tipo
de texto utilizado en la campana grafica es facil de leer, entre los 44 encuestados
en el grupo de control, el 16, que representa un 36% de ellos, expresaron un
completo acuerdo con respecto a los colores utilizados en la campafa grafica les
parecieron atractivos. Ademas, 17 (39%) de ellos expresaron haber estado de

acuerdo, 7 (16%) indicaron que no estaban ni a favor ni en contra, 4 (9%) indicé
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haber estado no conforme. Por otro lado, el grupo experimental, de los 44
encuestado, 20 (45%) manifestaron haber estado totalmente de acuerdo, 15 (34%)
estuvieron de acuerdo y 9 (20%) indicaron que no estaban ni a favor ni en contra.
Por esta razén, se puede concluir que casi todos de los alumnos considerd que la
tipografia utilizada en la campana grafica era facil de leer, con el grupo experimental

mostrando una tendencia mas positiva en este aspecto.

Segun los resultados de la grafica 3 lo cual fue la interrogante sobre los
afiches de la campafia gréfica te llamaron la atencion, los 44 encuestados en el
grupo control, 19 (43%) manifestaron haber estado Completamente a favor de los
afiches de la campafa grafica les llamaron la atencion. Ademas, 16 (36%) de ellos
expresaron haber estado de acuerdo, 6 (14%) sefalaron que no estaban ni a favor
ni en contra, 1 (2%) indic6 haber estado no conforme, y 2 (5%) indicaron un
completo desacuerdo. Asimismo, el grupo experimental, de los 44 alumnos, 24
(55%) manifestaron haber estado totalmente de acuerdo, 16 (36%) estuvieron de
acuerdo, 3 (7%) indicaron que no estaban ni a favor ni en contra, 1 (2%) indicé
haber estado no conforme. De este modo, se desprende la conclusién que casi
todos de los alumnos consideré que los afiches de la campafia grafica les llamaron
la atencion. con el grupo experimental mostrando una tendencia positiva en este

aspecto.

De acuerdo con los resultados de la grafica 4, se responde a la pregunta
sobre si las infografias de la campana grafica son faciles de entender, de los 44
encuestados en el grupo control, 16 (36%) manifestaron haber estado
completamente a favor de las infografias de la campafia grafica eran faciles de
entender. Ademas, 15 (34%) de ellos expresaron haber estado de acuerdo, 9 (20%)
sefalaron que no estaban ni a favor ni en contra, 2 (5%) indicaron haber estado no
conforme, y 2 (5%) indicaron un completo desacuerdo. Asimismo, el grupo
experimental, de los 44 alumnos, 22 (50%) manifestaron haber estado totalmente
de acuerdo, 15 (34%) estuvieron de acuerdo, 6 (14%) indicaron que no estaban ni
a favor ni en contra y 1 (2%) indicé haber estado no conforme. En definitiva, se
concluyd que casi todos de los alumnos considerd que las infografias de la
campana grafica eran faciles de entender. con el grupo experimental mostrando

una tendencia mas positiva en este aspecto.
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De acuerdo con los resultados de la gréafica 5, se responde a la pregunta
sobre si la campanfa grafica te ha ayudado a comprender las caracteristicas de la
ansiedad, de los 44 encuestados en el grupo control, 25 (57%) manifestaron haber
estado totalmente a favor de la campafia grafica les ayudo a comprender las
caracteristicas de la ansiedad. Ademas, 11 (25%) de ellos expresaron haber estado
de acuerdo, 3 (7%) senalaron que no estaban ni a favor ni en contra, 3 (7%)
indicaron haber estado no conforme, y 2 (5%) indicaron un completo desacuerdo.
Asimismo, el grupo experimental, de los 44 alumnos, 24 (55%) manifestaron haber
estado totalmente de acuerdo, 15 (34%) estuvieron de acuerdo, 2 (5%) indicaron
que no estaban ni a favor ni en contra, 2 (5%) se mostraron no conforme, y 1 (2%)
de los alumnos manifestd con un completo desacuerdo. En ese sentido, se puede
concluir que la mayoria de los encuestados considerd que la campana grafica les
ayudo a comprender las caracteristicas de la ansiedad. Ambos grupos mostraron

una tendencia positiva en este aspecto.

De acuerdo con los resultados de la grafica 6, se responde a la pregunta
sobre si la campafa grafica te ha ayudado a entender los conceptos de estado de
animo, de los 44 encuestados en el grupo control, 19 (43%) manifestaron haber
estado totalmente a favor de la campana grafica les ha ayudado a entender los
conceptos de estado de animo. Ademas, 13 (30%) de ellos expresaron haber
estado de acuerdo, 7 (16%) sefalaron que no estaban ni a favor ni en contra, 4
(9%) indicaron haber estado no conforme, y 1 (2%) indico un completo desacuerdo.
Asimismo, el grupo experimental, de los 44 alumnos, 22 (50%) manifestaron haber
estado totalmente de acuerdo, 17 (39%) estuvieron de acuerdo, 4 (9%) indicaron
que no estaban ni a favor ni en contra y 1 (2%) de los alumnos indicaron un
completo desacuerdo. Entonces, se concluyd que casi todos de los alumnos
considerd que la campafa grafica les ha ayudado a entender los conceptos de
estado de animo. con el grupo experimental mostrando una tendencia mas positiva

en este aspecto.

Segun con los resultados de la grafica 7, se responde a la pregunta sobre si
la campafna grafica te ayudé a comprender como comunicarte mejor, de los 44
encuestados en el grupo control, 16 (36%) manifestaron haber estado totalmente a

favor de la campana grafica les ayudé a comprender como comunicarse mejor.
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Ademas, 16 (36%) de ellos expresaron haber estado de acuerdo, 6 (14%) sefialaron
que no estaban ni a favor ni en contra, 5 (11%) indicaron haber estado no conforme,
y 1 (2%) indico un completo desacuerdo. Asimismo, el grupo experimental, de los
44 alumnos, 20 (45%) manifestaron haber estado totalmente de acuerdo, 13 (30%)
estuvieron de acuerdo, 9 (20%) indicaron que no estaban ni a favor ni en contra y
2 (5%) se mostraron haber estado no conforme. Por lo tanto, se concluyé que casi
todos de los alumnos considerd que la campana grafica les ayudd a comprender
como comunicarse mejor. Ambos grupos mostraron una tendencia positiva en este

aspecto.

Segun con los resultados de la grafica 8, se responde a la pregunta sobre si
consideras que la campafa grafica refleja autenticidad en su mensaje y enfoque,
de los 44 encuestados en el grupo control, 11 (25%) manifestaron haber estado
completamente de acuerdo con la consideracion de la campafa grafica refleja
autenticidad en su mensaje y enfoque. Ademas, 16 (36%) de ellos expresaron
haber estado de acuerdo, 12 (27%) sefialaron que no estaban ni a favor ni en
contra, 4 (9%) indicaron haber estado no conforme, y 1 (2%) indico un completo
desacuerdo. Asimismo, el grupo experimental, de los 44 alumnos, 14 (32%)
manifestaron haber estado totalmente de acuerdo, 21 (48%) estuvieron de acuerdo,
6 (14%) indicaron que no estaban ni a favor ni en contra, 2 (5%) se mostraron haber
estado no conforme, y 1 (2%) de los encuestados indicaron un completo
desacuerdo, Por lo tanto, se concluyé que casi todos de los alumnos considerd que
la campana grafica refleja autenticidad en su mensaje y enfoque. con el grupo

experimental mostrando una tendencia mas positiva en este aspecto.

Segun con los resultados de la grafica 9, se responde a la pregunta sobre si
consideras que la campana grafica es facil de entender, de los 44 encuestados en
el grupo control, 16 (36%) manifestaron haber estado totalmente de acuerdo con
que consideraron que la campana grafica fue facil de entender. Ademas, 13 (30%)
de ellos expresaron haber estado de acuerdo, 9 (20%) sefialaron que no estaban
ni a favor ni en contra, 4 (9%) indicaron haber estado no conforme, y 2 (5%)
marcaron un completo desacuerdo. Asimismo, el grupo experimental, de los 44
alumnos, 20 (45%) manifestaron haber estado totalmente de acuerdo, 19 (43%)

estuvieron de acuerdo, 3 (7%) indicaron que no estaban ni a favor ni en contra 'y 2
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(5%) indicaron haber estado no conforme. Por consiguiente, se concluyé que casi
todos de los alumnos la consideraron que la campafa grafica fue facil de entender.

con el grupo experimental mostrando una tendencia positiva en este aspecto.

Segun con los resultados de la grafica 10, se responde a la pregunta sobre
si consideras que la campana grafica es relevante para ti, de los 44 encuestados
en el grupo control, 10 (23%) manifestaron haber estado totalmente de acuerdo con
que consideraron que la campafia grafica es relevante para ellos. Ademas, 15
(34%) de ellos expresaron haber estado de acuerdo, 10 (23%) senalaron que no
estaban ni a favor ni en contra, 6 (14%) indicaron indicé haber estado no conforme,
y 3 (7%) indicaron un completo desacuerdo. Asimismo, el grupo experimental, de
los 44 encuestados, 25 (57%) manifestaron haber estado totalmente de acuerdo,
10 (23%) estuvieron de acuerdo, 9 (20%) indicaron que no estaban ni a favor ni en
contra. En resultado, se puede concluir que casi todos de los alumnos la considera
que la campafia grafica es relevante para ellos. con el grupo experimental

mostrando una tendencia mucho mas positiva en este aspecto.

Segun con los resultados de la grafica 11, se responde a la pregunta sobre
si consideras que la campafa grafica te ayudd a comprender el tema de la inclusion
y unidad, de los 44 encuestados en el grupo control, 14 (32%) manifestaron haber
estado totalmente de acuerdo con que considero que la campana grafica les ayudo
a comprender el tema de la inclusién y unidad. Ademas, 17 (39%) de ellos
expresaron haber estado de acuerdo, 7 (16%) sefalaron que no estaban ni a favor
ni en contra, 5 (11%) indicaron haber estado no conforme, y 1 (2%) indico un
completo desacuerdo. Asimismo, el grupo experimental, de los 44 encuestados, 20
(45%) manifestaron haber estado totalmente de acuerdo, 16 (36%) estuvieron de
acuerdo, 7 (16%) indicaron que no estaban ni a favor ni en contra y 1 (2%) indicé
haber estado no conforme. Por ende, se puede concluir que casi todos de los
alumnos la consideran que la campana grafica les ayudo a comprender el tema de
la inclusién y unidad. Ambos grupos mostraron una tendencia positiva en este

aspecto.

Segun con los resultados de la grafica 12, se responde a la pregunta sobre
si consideras que podras recordar la informacién de la campafa grafica en el futuro,

de los 44 encuestados en el grupo control, 16 (36%) manifestaron haber estado
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totalmente de acuerdo con que considero que podria recordar la informacion de la
campafa grafica en el futuro. Ademas, 9 (20%) de ellos expresaron haber estado
de acuerdo, 11 (25%) indicaron que no estaban ni a favor ni en contra, 6 (14%)
indicaron haber estado no conforme, y 2 (5%) indicaron un completo desacuerdo.
Asimismo, el grupo experimental, de los 44 encuestados, 26 (59%) manifestaron
haber estado totalmente de acuerdo, 12 (27%) estuvieron de acuerdo, 5 (11%)
indicaron que no estaban ni a favor ni en contra y 1 (2%) de los encuestados marco
un completo desacuerdo. Por lo tanto, se puede concluir que casi todos de los
alumnos la consideran que podria recordar los datos de la campafa grafica en el
futuro. con el grupo experimental mostrando una tendencia mucha mas positiva en

este aspecto.
Hipoétesis general: La campafa grafica sobre post-covid-19 y el aprendizaje

En el analisis inferencial, lo cual la significacion salié (p=0.000 < 0.05) en
ambos grupos. Sin embargo, se observaron resultados divergentes en la
correlacion entre los dos grupos. En el grupo control se obtuvo un valor de 0,381,
lo que sugirié una correlacion negativa, mientras que experimental se obtuvo un
valor de 0,648, lo que sugirié una correlacion positiva moderada. Esto significd que,
en el control, la hipétesis nula no se rechazd, lo cual indica que la campafia grafica
no tuvo un impacto en el aprendizaje de los estudiantes. Por otro lado, el grupo
experimental se aceptd la hipotesis, lo que sugirid que la campafa grafica tuvo un
impacto en el aprendizaje de los estudiantes de nivel primario en Comas, Lima, en
2023. En resumen, el andlisis situacional y la identificacidon de una campana grafica

eficiente generaron una respuesta positiva.

En relacion a la hipétesis especifica 1 que se centré en la dimension del
disefio grafico y la segunda variable que fue aprendizaje, en el grupo control se
obtuvo un valor de 0, 274, lo que sugirid una correlacion negativa baja, con una
significancia de 0,072 (p=0.000<0.005). Se confirma que la hipétesis especifica 1
de la investigacion fue invalidada. Sin embargo, en el grupo experimental se obtuvo
un valor de 0,399, lo que sugiridé una correlacion positiva débil, con una significancia
de 0,007 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja sin valor a la hipotesis nula y se
confirma que la hipotesis especifica 1 de la investigacion fue validada. Esta

confirmacién indica que el disefio grafico de la campana grafica sobre el Post-
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Covid-19 tuvo un mediano impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel

primario de Comas, Lima, 2023.

En relacion a la hipotesis especifica 2 que se centrd en la dimensidn de las
piezas graficas y la segunda variable que fue aprendizaje, en el grupo control se
obtuvo un valor de 0,279, lo que sugirié una correlacion negativa muy baja, con una
significancia de 0,279 (p=0.000<0.005). Se confirma que la hipotesis especifica 2
de la investigacion fue invalidada. Sin embargo, en el grupo experimental se obtuvo
un valor de 0,620, lo que sugirié una correlacion positiva, con una significancia de
0,000 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja sin valor a la hipotesis nula y se confirma
que la hipotesis especifica 2 de la investigacion fue validada. Esta confirmacion
indica que las piezas graficas de la campana grafica sobre el Post-Covid-19 tuvo
un impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima,
2023.

En relacion a la hipdtesis especifica 3 que es sobre la dimensién del
problema de salud mental y la segunda variable que fue aprendizaje, en el grupo
control se obtuvo un valor de 0,405, lo que sugirid una correlacion positiva
moderada, con una significancia de 0,006 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja sin
valor a la hipotesis nula y se confirma que la hipotesis especifica 3 de la
investigacion fue validada. Y también, en el grupo experimental se obtuvo un valor
de 0,530, lo que sugirié una correlacion positiva moderada, con una significancia
de 0,000 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja sin valor a la hipotesis nula y se
confirma que la hipotesis especifica 3 de la investigacion fue validada. Esta
confirmacion indica que ambos grupos que trata sobre los problemas de salud
mental en la campana grafica sobre el Post-Covid-19 tuvo un impacto en el

aprendizaje de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023.

Por ultimo, relacién a la hipotesis especifica 4 que se centrd en la dimension
de la dificultad de socializaciéon y la segunda variable que fue aprendizaje, en el
grupo control se obtuvo un valor de 0,343, lo que sugirié una correlacion negativa,
con una significancia de 0,000 (p=0.000<0.005). Se confirma que la hipétesis
especifica 4 de la investigacion fue invalidada. Sin embargo, en el grupo
experimental se obtuvo un valor de 0,509, lo que sugirié una correlacidén positiva

moderada, con una significancia de 0,000 (p=0.000<0.005). Por lo cual se deja sin
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valor a la hipotesis nula y se confirma que la hipotesis especifica 4 de la
investigacion fue validada. Esta confirmacion indica que los problemas de salud
mental de la campana grafica sobre el Post-Covid-19 tuvo un impacto en el

aprendizaje de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023.

V. DISCUSION
En esta parte, se analizaron los datos obtenidos de la encuesta hecha como parte
del proceso de investigacion. Esto permitié evaluar el progreso en el desarrollo de
la tesis. El objetivo es determinar el impacto de la campana graficas en el
aprendizaje de los estudiantes en el periodo post-COVID-19 de nivel primario de la

IE. 2020 maestro José Antonio Encinas, Lima, en 2023.

El item 1, que indagaba si los colores utilizados en la campafia grafica
resultaban atractivos, segun los resultados, se verifico que en el grupo control, hubo
36% que estuvieron totalmente de acuerdo y 45% de acuerdo, por otro lado en el
experimental, se manifestdé que el 59% estuvo totalmente de acuerdo y 30% de
acuerdo, Donde se evidencié una considerable aprobacion, especialmente en lo
que respecta al experimental, En resumen, los colores utilizados en la campana
grafica se percibieron como atractivos en ambos grupos, de modo que la eleccién
de colores habia sido efectiva en términos de atractivo visual y llamativo para los
alumnos de nivel primario. Estos resultados coincidieron con el estudio de Mufoz
(2023), que indicé que el 85% de los estudiantes del grupo experimental habian
percibido la campana grafica como atractiva. Esto sugeria que la eleccion
apropiada de colores habia tenido un impacto positivo en como la audiencia
percibia y reaccionaba ante el material grafico. Ademas, Silva (2019) afirmé que
era importante que los colores fueran considerados cuidadosamente en cualquier
estrategia de disefo grafico, ya que tenian una influencia notable en la manera en
que las personas percibian y se relacionaban con la informacion visual. También,
el autor Chumioque (2021) resalté que los colores de una campana grafica eran los
principales componentes para captar la atencién de los estudiantes de manera
eficaz. Igualmente, hubo concordancia segun los tedéricos Pringle y Richards (2021),
los colores tenian un rol de relevancia en la rutina cotidiana de los individuos,
impactando en sus estados emocionales y decisiones, esto se originaba en la

amplia cantidad de pruebas que demostraban que diversos colores tenian la

54



capacidad de provocar variadas reacciones emocionales y psicolégicas en los
individuos. Estas ideas también plantearon Vozmediano y Laorga (2019), quienes
afirmaron que la influencia generada por los colores se aplicaba igualmente al
ambito del disefio grafico y la publicidad. En estas areas, la seleccion minuciosa de
colores se transformaba en una tactica destinada a captar la atencion. En tal
manera, los colores se convertian en un elemento fundamental para captar
eficazmente la atencién en campafas graficas y estrategias publicitarias, lo que se

reflejaba en la obtencidn de respuestas particulares de la audiencia.

Con respecto al item 2, que indagaba si el tipo de texto utilizado en la
campanfa grafica se observo que la facilidad de lectura fue evidente, identificandose
que, en el grupo de control, un 36% estuvo completamente conforme y 39% de
acuerdo, por otro lado, en el experimental, se manifesté que el 45% estuvo
totalmente de acuerdo y 34% de acuerdo, Donde se evidencié una gran mayoria
por la parte de aprobacion, especialmente en lo que respecta al experimental. Se
puede concluir que la percepcion de que el tipo de texto utilizado en la campana
grafica era facil de leer para los estudiantes encuestados, ya que, en el
experimental, la mayoria de los alumnos les hizo mas facil la lectura del texto. Con
estos resultados, se vio que eran similares a la investigacion de los autores:
Villanueva y Nadia (2022), donde la tipografia desempefid un papel vital en el
disefio grafico y las campanas graficas. En primer lugar, la eleccidn de la tipografia
adecuada influyd en la legibilidad y la comprension del mensaje. Por ello,
concordaba Pango (2020) al confirmar que la seleccion correcta de la tipografia no
solo aumentaba la facilidad de lectura, sino que también influia en la impresion
general de la campafia y la marca. También estaban de acuerdo Alvarez y Arévalo
(2022), quienes determinaron que la eleccién minuciosa de la tipografia jugaba un
papel fundamental en la eficacia de una campafa grafica al asegurar que el texto
fuera claramente legible y comprensible para la audiencia. Este aspecto era de
particular importancia en el disefio grafico; del mismo modo, se encontré que los
autores en el tema de la teoria de tipografia Lafuente y Martinez-Molina (2021) con
su explicacion de la decision sobre el tipo de letra, las dimensiones de la fuente y
el espacio entre las letras y las lineas afectaron la facilidad de lectura, el aspecto
visual y la eficacia del mensaje. Ademas, los tedricos Aeberhard y Ringer (2018)

afirmaron que el espacio apropiado entre las letras y las lineas del texto también
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jugaba un papel en la facilidad de lectura. En tal manera, de esta manera se pudo
concluir que la tipografia seleccionada en la campana grafica se percibia como
legible y atractiva para los alumnos. Estos hallazgos enfatizaron la importancia de

la eleccidn acertada de la tipografia.

Por parte del item 3, que indagaba si los afiches de la camparia grafica te
llamaron la atencidn, se verificd que en el grupo control, hubo 43% que estuvieron
totalmente de acuerdo y 36% de acuerdo, por otro lado, en el experimental, se
manifesté que el 55% estuvo totalmente de acuerdo y 36% de acuerdo, donde se
notd una amplia mayoria, especialmente en el grupo experimental, mostrando una
clara aprobacion. Se puede concluir que los afiches de la campafia grafica llamaron
la atencidn a casi todos los alumnos, que eran primaria. Segun Mendoza (2022), el
80% de los alumnos del grupo experimental pensaron que los afiches de la
campana grafica eran atractivos y relevantes para ellos. Estos resultados sugirieron
que los afiches eran, de hecho, una herramienta valiosa para transmitir un mensaje.
No obstante, segun el autor Gonzalez (2013), es importante destacar que la
efectividad de los afiches pudo haber dependido en gran medida de la audiencia a
la que estaban dirigidos. Esto también lo afirmé Garcia (2022), quien senal6é que
los afiches tenian un rol importante al captar la atencion y comunicar datos. La
eleccion de colores, fuentes y disefio afecté la manera en que los estudiantes
percibieron y entendieron el mensaje. Los tedricos Oliveira y Freitas (2022)
destacaron que estos elementos podian cambiar dependiendo del grupo
demografico y las preferencias personales de la audiencia al crear los afiches. Esto
coincidié con Lafuente y Martinez-Molina (2021), quienes argumentaron que la
efectividad de los afiches no solo radicaba en su disefio, sino también en su
capacidad para resonar con la audiencia a la que se dirigian. En resumen, se puede
decir que los afiches contindan siendo un recurso importante en la representacion
grafica. Sin embargo, su eficacia esta fuertemente vinculada a la manera en que se

ajusten a las anticipaciones y requerimientos de la audiencia a la que van dirigidos.

En base del item 4, que indagaba si las infografias de la camparia grafica
son faciles de entender, se verificd que en el grupo control, hubo 36% que
estuvieron totalmente de acuerdo y 34% de acuerdo, por otro lado, en el

experimental, se manifestd que el 50% estuvo totalmente de acuerdo y 34% de
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acuerdo, donde se noté una amplia mayoria, especialmente en el grupo
experimental, mostrando una clara aceptacion. Se pudo concluir que las infografias
ofrecieron datos y conceptos de forma visual y organizada, lo que simplifico la
comprension. De acuerdo con Chumioque (2021), el 90% de los estudiantes del
grupo experimental expresaron su aprecio por las infografias de la campafa gréfica,
percibiéndolas como atractivas y relevantes. Su efectividad se baso en su habilidad
para simplificar conceptos complicados y exponer informacion de una forma que
fuera facil de comprender y atractiva. Este resultado coincidié con lo afirmado por
el autor Munoz (2023), quien sostuvo que las infografias representaron un recurso
eficaz para exponer informacion complicada de forma que fuera facil de entender y
atractiva. Segun Pérez (2022), en la era digital, donde la atraccion de la audiencia
era un recurso preciado, las infografias pudieron atraer la atencion de manera
eficaz. En la parte tedrica, se pueden citar los siguientes autores: Johnson (2018),
quien destaco que las infografias eran flexibles y podian ajustarse a una amplia
gama de situaciones, abarcando desde la educacién hasta la promocion y las
comunicaciones corporativas. Y esto concordo con lo expresado por Lupton (2016),
que afirmd que su flexibilidad y habilidad para simplificar ideas las transformaron
en un recurso valioso para una variedad de propésitos. En resumen, esto resalto la
eficiencia de las infografias como un instrumento de comunicacion, ya que tuvieron

la capacidad de atraer la atencion y comunicar datos de forma exitosa.

Para la parte del item 5, que indagaba si las infografias de la campafia
grafica son faciles de entender, se verificd que en el grupo control, hubo 57% que
estuvieron totalmente de acuerdo y 25% de acuerdo, por otro lado, en el
experimental, se manifesté que el 55% estuvo totalmente de acuerdo y 34% de
acuerdo, donde se noté una amplia mayoria, especialmente en el grupo
experimental, mostrando una leve aceptacibn que en el otro grupo. Esta
observacion permite concluir que, en relacion al entendimiento de las
caracteristicas de la ansiedad a través de la campana grafica, por parte de la
mayoria de los alumnos expresaron que esta les fue util en ambos grupos. Estos
resultados concordaron con Pango (2020), quien apoyé la idea de que las
campanas graficas son herramientas valiosas para la educacién y la comunicacion
sobre temas complejos como la ansiedad. Su investigacion coincidié con los

resultados del estudio. Sin embargo, Villanueva y Nadia (2022) destacaron la
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relevancia de una planificacion minuciosa al crear campafias visuales con el
proposito de asegurar que se atiendan de manera adecuada las demandas y
anticipaciones de la audiencia. Igualmente, Silva (2022) coincidié en que, a pesar
de que las campanas graficas pueden resultar beneficiosas en la ensefianza y
comunicacioén sobre asuntos complejos como la ansiedad, es crucial considerar
componentes esenciales en la etapa de generacion. De manera similar, Sahu y
Mishra (2021) mencionaron la relevancia de garantizar que las campanas visuales
atiendan de manera apropiada las demandas y anticipaciones de la audiencia, lo
que pudo impactar en la eficacia de la campafa. En lo que respecta al tema de la
ansiedad en la campana grafica, segun los tedricos Caron y Demers (2020), se
sugirioé que el tema de la ansiedad debia ser tratado con mayor delicadeza para los
alumnos de primaria, ya que seguia siendo un tema delicado para ciertas edades.
Sin embargo, se sefald que era posible ensefiarles el significado de la ansiedad de
una manera apropiada. En resumen, se puede decir que la campana grafica fue
eficaz en ayudar a los estudiantes a entender la ansiedad, pero se destaco la
necesidad de una planificacion cuidadosa y de abordar temas sensibles,

especialmente en alumnos de primaria.

El item 6, que indagaba si la campafia grafica le ha ayudado a entender los
conceptos de estado de animo, se verificé que en el grupo control, hubo 43% que
estuvieron totalmente de acuerdo y 30% de acuerdo, por otro lado, en el
experimental, se manifestd que el 50% estuvo totalmente de acuerdo y 39% de
acuerdo, donde se puede observar una mayoria, especialmente en el grupo
experimental, mostrando una gran aceptacion que en el grupo control. Es decir que
la campafa grafica resultd efectiva en facilitar la comprension de los estudiantes
los conceptos de estado de animo. Mendoza (2022) respaldé la efectividad de las
representaciones graficas para comprender y retener conceptos, lo que coincidio
con los hallazgos de esta investigacion. De forma semejante, Pérez (2022) respaldé
esta nocidén, indicando que su propia investigacion demostré que la campafa
grafica mejord la comprension del aprendizaje de inglés en escuelas de nivel
secundario. Estos hallazgos sugirieron que las campanas graficas pueden facilitar
la comprension de temas mas complejos, como los estados de animo. Ademas,
Garcia (2022) llevé a cabo una campafia grafica sobre el curso de matematicas en

una escuela, donde los estudiantes lograron memorizar formulas y resolver
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problemas matematicos, respaldando asi la utilidad de las campafias graficas en la
educacion. Johnson y Forgas (2021) definieron el estado de animo como la manera
en que una persona experimenta sus emociones en funcion de la situacion, lo que
se relaciona con la comprension de los estados de animo en una campafia grafica.
Por ultimo, Glaveanu y Sawyer (2020) destacaron la importancia de llevar a cabo
campanas graficas de manera minuciosa y de brindar orientacion a los estudiantes
sobre como controlar sus estados de animo, lo que reforzé la relevancia de
considerar cuidadosamente la planificacion y el enfoque en campanas educativas
similares. En general, estos hallazgos sugirieron que las campanas graficas son
herramientas utiles para mejorar la comprension de temas complejos en entornos

educativos.

En la parte item 7, que indagaba si la campafia gréfica les ha ayudado a
comprender como comunicarte mejor, se verificd que en el grupo control, hubo 36%
que estuvieron totalmente de acuerdo y 36% de acuerdo, por otro lado, en el
experimental, se manifesté que el 45% estuvo totalmente de acuerdo y 30% de
acuerdo, donde se puede observar una mayoria, especialmente en el grupo
experimental, demostrando una fuerte aprobacion en comparacién con el otro
grupo. Esta observacién permite concluir que en relacién a la comprensién de
como comunicarse de manera efectiva, la mayoria de los alumnos expresaron que
esta les fue util en ambos grupos. Esto coincide con lo senalado por el autor
Gonzalez (2013), quien en su investigacion afirmé que su campana grafica
contribuyd a que sus encuestados comprendieran temas educativos en las
escuelas de manera mas eficiente y accesible. Ademas, Chumioque (2021) destacé
la conexidn entre las campafas graficas y la educacion, subrayando como estas
campanas pueden simplificar el proceso de ensefianza al hacer que los conceptos
sean mas asequibles y entendibles para los estudiantes. Existe concordancia con
Munoz (2023) quien plantea la idea de que las campanias graficas pueden funcionar
eficazmente como un medio para comunicar informacion de una forma que sea mas
clara y de facil acceso para los estudiantes. Su enfoque resalta como estas
campanas pueden simplificar los conceptos y mejorar la eficiencia del proceso de
ensefanza. En el tema tedrico, segun Cialdini y Cialdini (2021), se resalta la
relevancia de la comunicaciéon en la transferencia de informacién y sentimientos

entre personas, ya sea mediante palabras habladas o gestos. Los autores Cobos,
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Vivas y Jaramillo (2018) destacan la importancia de la comunicacién en una
variedad de situaciones. En conclusion, los hallazgos indican que las campafas
graficas son recursos significativos para potenciar la comprensién y la

comunicacion eficaz en entornos educativos.

En el siguiente item 8, que indagaba si consideras que la campafa grafica
refleja autenticidad en su mensaje y enfoque, se verifico que, en el otro grupo, se
registré un 25% que estuvo completamente de acuerdo y 36% de acuerdo, por otro
lado, en el experimental, se manifestd que el 32% estuvo totalmente de acuerdo y
48% de acuerdo, donde se puede observar una mayoria, especialmente en el grupo
experimental, mostrando una clara preferencia en relacién al grupo de control. Se
puede concluir que, en lo que respecta a la autenticidad percibida en el mensaje y
enfoque, casi todos los alumnos en ambos grupos manifestaron que estimaban que
la campana transmitia sinceridad. Coincidian en gran medida en esta evaluacion.
Se concuerda con Mendoza (2022), quien respaldé la idea de que las campanas
graficas podian ser efectivas para comunicar mensajes auténticos y genuinos. Su
propia investigacion destacé como esto contribuyd a mejorar la comunicacion,
especialmente en el contexto del aprendizaje del curso de matematicas para
alumnos de primaria. Silva (2022) enfatizé la importancia de transmitir autenticidad
en los mensajes dentro de las campafas graficas; sus hallazgos subrayaron que
cuando se comunicaba con autenticidad, se fortalecia la eficacia de estas
campanas. Se concuerda con Pango (2020), quien respaldd en su investigacion la
idea de que la autenticidad en las campafias graficas era un factor critico para
mejorar la comunicacion y la comprension en contextos educativos, 1o que se
alineaba con los resultados de este estudio. Con relacion a la teoria, segun Cialdini
y Cialdini (2021), la interpretacién de la autenticidad no solo tenia el efecto de hacer
que los mensajes fueran mas faciles de entender y accesibles. Segun Hattie y
Donoghue (2016), también una campafa grafica dinamica construia una conexion
mas sélida entre los receptores y la informacion transmitida. Es por ello que la
sinceridad en las campafas visuales es fundamental, especialmente en entornos
educativos, debido a que los alumnos requieren mensajes nitidos y genuinos para

comprender y absorber la informacién de manera eficaz.
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El item 9, que indagaba si consideras que la camparia gréfica fue facil de
entender, se verificd que en el grupo control, hubo 36% que estuvieron totalmente
de acuerdo y 30% de acuerdo, por otro lado, en el experimental, se manifesté que
el 45% estuvo totalmente de acuerdo y 43% de acuerdo, donde se puede observar
una mayoria, especialmente en el grupo experimental, indicando una marcada
aceptacion en contraste con el grupo de control. En resumen, se puede decir que
la campana grafica fue facil de entender para los escolares. Esta conclusion
concordd con la de Alvarez y Arévalo (2022), quienes, segun sus hallazgos,
afirmaron que una campana grafica debia ser legible y fue entendible para los
alumnos de primaria, con el propdsito de dejar una huella perdurable en la mente
de los alumnos. Esta opinidn coincidid con la de los autores Villanueva y Nadia
(2022), que destacaron la importancia de la armonia, el recorrido visual, la
composicidn de colores y la evitacion de la sobrecarga de informacién para que las
campanas graficas fueran mas efectivas entre los estudiantes. Ademas, se
respalddé la idea de Garcia (2022), quien en su estudio enfatiz6 que un uso
adecuado de los elementos visuales, como carteles, infografias y folletos, requeria
una composicion cuidadosa para lograr una mejor comprension. Segun el teérico
Hecht (2021), una campana grafica debe ser facil de entender, ten en cuenta que
la eficiencia de estos mensajes depende en gran parte de sean accesibles y claros
para el publico objetivo, en este caso, los alumnos de primaria. Ademas, Glaveanu
y Sawyer (2020) sefialaron que la habilidad de comunicar datos de manera simple
y eficaz resulta fundamental para que la campana alcance su objetivo de ensefar
y transmitir conceptos de manera eficaz. El estudio respalda la nociéon de que la
campana grafica logro este propdsito, ya que la mayoria de los estudiantes opind
que resultd facil de comprender, fortaleciendo asi su utilidad en ambientes

educativos.

El item 10, que indagaba si consideras que la campafa grafica fue relevante
para ellos, se verificd que en el grupo control, se registré un 23% que estuvo
completamente de acuerdo y 34% de acuerdo, por otro lado, en el experimental, se
manifesté que el 57% estuvo totalmente de acuerdo y 23% de acuerdo, donde se
puede observar una gran cantidad, en el grupo experimental, dejando patente una
alta aprobacion en contraposicion al grupo de control. Esta conclusion concuerda

con lo destacado por Gonzalez (2013) en su investigacion, enfatizando que, en
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contextos educativos, es crucial que una campafa grafica sea pertinente y
significativa para la audiencia a la que se dirige. La percepcion de la relevancia
desempenfia un rol esencial en la eficacia general de dicha campafa. De igual
manera, se concuerda con Pérez (2022), quien determina la importancia de la
relevancia como un componente esencial en el logro de las campanas graficas.
Dentro de un ambito educativo, la pertinencia se convierte en la habilidad de la
campana para establecer un vinculo con los estudiantes y comunicar su significado
de forma eficaz. Estos resultados también son similares a los del autor Mendoza
(2022), que respalda la nocién de que la pertinencia es un factor Esencial para
alcanzar con éxito en una campafa grafica para los escolares. Segun el tedrico
Hecht (2021), también respalda esta idea, ya que sefiala que las campanas graficas
deben ser relevantes para captar la atencidn de los estudiantes. De igual manera,
segun Hattie y Donoghue (2016), convergen en la idea de que la relevancia no solo
se trata de hacer que una campana grafica sea atractiva, sino de asegurarse de
que se conecte de manera efectiva con la audiencia objetivo, ya que es
fundamental. Existe un riesgo de que una campafa que no sea considerada como
pertinente pueda ser pasada por alto o malinterpretada, lo que disminuiria su
influencia educativa. En consecuencia, estas investigaciones respaldan la nocion
de que la importancia es un elemento fundamental en el logro exitoso de campanas

graficas en el entorno educativo.

En la parte de item 11, que indagaba si consideran que la campafia grafica
ayudo a comprender el tema de la inclusidon y unidad, se verificd que en el grupo
control, se registré un 32% que estuvo completamente de acuerdo y 39% de
acuerdo, por otro lado, en el experimental, se manifestd6 que el 45% estuvo
totalmente de acuerdo y 36% de acuerdo, donde se puede observar una mayoria,
en el grupo experimental, demostrando una fuerte aprobacién en comparacion con
el grupo de control. En resumen, se puede decir que la campana grafica fue facil
de entender para los escolares. En resumen, se concluyé que la campafia grafica
fue eficaz para promover la comprension de temas importantes, como la inclusién
y la unidad, casi todos los alumnos de ambos grupos, con un impacto destacado
en el grupo experimental. Estos hallazgos respaldaron investigaciones previas,
como la de Pango (2020), que destaco la capacidad de las campafias graficas para

mejorar la comprension en diversos temas, incluida la inclusién, en contextos
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educativos, universitarios y laborales. Ademas, respaldaron la afirmaciéon de
Chumioque (2021), que establecié una relacion entre la comprension lectora y las
campanfas graficas, mostrando como elementos visuales como el texto y las
imagenes facilitaron la comprensién, como demostré en su investigacion sobre
campanas graficas para la comprension lectora. Asimismo, estos resultados
coincidieron con Munoz (2023), quien subrayd la importancia de implementar
campanas graficas de manera efectiva en entornos educativos para mejorar la
comprension y el procedimiento de ensefianza de los alumnos. En el ambito tedrico,
se apoyo la nocion de Cobos, Vivas y Jaramillo (2018), que destacaron que la
inclusion y la unidad de los estudiantes son fundamentales para crear un ambiente
educativo que promueva la salud y la productividad. Por otro lado, la perspectiva
de Hattie y Donoghue (2016) subrayé que la inclusion y la cohesion entre los
estudiantes no solo tenian implicaciones éticas, sino que también desempefaban
un papel fundamental en el rendimiento educativo y el estado de animo de los
alumnos. En resumen, se puede inferir que las campafas graficas fueron un
recurso efectivo para abordar cuestiones educativas importantes, lo que respaldé
su potencial para mejorar la comprensiéon y fomentar un entorno escolar mas

saludable y productivo.

En la parte de item 12, que indagaba si consideran que podrian recordar la
informacion de la campana grafica en el futuro, se verificé que en el grupo control,
hubo 36% que estuvieron totalmente de acuerdo y 20% de acuerdo, por otro lado,
en el experimental, se manifestd que el 59% estuvo totalmente de acuerdo y 27%
de acuerdo, donde se puede observar gran cantidad, especialmente en el grupo
experimental, indicando una marcada aceptacion en contraste con el grupo de
control. En resumen, se puede afirmar que la campana grafica resultdé ser
memorable para la mayoria de los estudiantes encuestados, destacandose
especialmente en el grupo experimental, donde se observa una elevada cantidad
de alumnos que expresaron la capacidad de recordar la informacion presentada.
Estos resultados respaldaron investigaciones anteriores en el mismo ambito. Silva
(2022) subray6 en su investigacion la importancia de que las campanas graficas
presentaran informacion convincente y atractiva, especialmente en relacion al tema
abordado. Este enfoque buscaba captar el interés de los alumnos, lo cual se reflejé

en la alta retencién de informacion observada en este estudio. Alvarez y Arévalo
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(2022) resaltaron que la informacion plasmada en las piezas graficas debia ser
concisa para evitar fatigar a los estudiantes durante la lectura. Este principio se
correlaciona con los resultados, ya que se observo que la informacion memorable
tiende a ser mas breve y efectiva. Ademas, Garcia (2022) hizo hincapié en que la
parte de la ilustracion en las piezas graficas debia ser atractiva para captar la
atencion de los alumnos. Esto se alinea con la alta memorabilidad de la campaia
grafica en este estudio, lo que sugiere que las ilustraciones desempefiaron un papel
crucial en su efectividad. En un contexto tedrico, Cobos, Vivas y Jaramillo (2018)
destacaron la importancia de ensefar a los nifios de manera sencilla pero dinamica,
ya sea a través de cuentos o juegos. Este enfoque puede explicar por qué las
campanas graficas resultaron tan memorables: la simplicidad y la dinamica en la
presentacion de la informacion. Por ultimo, Hattie y Donoghue (2016) sefalaron la
relevancia de la informacion presentada a los nifios, lo cual esta en linea con el alto
grado de memorabilidad observado en la campafia grafica. En conjunto, estos
hallazgos respaldaron la conclusién de que las campafas graficas resultaron
efectivas en garantizar la retencion de la informacién y, por lo tanto, se revelaron

como un recurso valioso para la educacion y la comunicacion efectiva.

Posteriormente, se realizd la contrastacion de los resultados del estudio
inferencial con el propdsito de interpretar la conexion que existia entre las variables

y dimensiones.

Por lo que respecta a la hipétesis general, se evidencia una correlacion entre
la campafa gréfica y el aprendizaje, en el grupo experimental, se dio 0,648, y 0,000,
la cual indico una correlacion positiva, y también se indica que se aceptd la
hipotesis, por parte de lo control se mostréo 0,381 y 0,011, la cual indico una
correlacion negativa baja e indicando que la hipoétesis no fue aceptada. En resumen,
ambas hipotesis exhibieron una correlacion alta en el experimental y baja en el
control, es decir que en el grupo experimental la campafa grafica si tuvo un impacto
en el aprendizaje de los nifios de la IE 2020 Maestro José Antonio Encinas, Lima,
2023.En consecuencia, pudimos deducir que la campafia grafica produjo los
estimulos requeridos para suscitar el interés de la audiencia meta y comunicar el
mensaje de forma nitida y sucinta. Estos resultados respaldaron lo expuesto

anteriormente por Villanueva y Nadia (2022) Verificacion en sus descubrimientos
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de estudio que la creacion de una campafia grafica centrada en el reciclaje tuvo un
impacto significativo en la percepcion de los estudiantes, generando una mayor
conciencia sobre el tema abordado. Estos resultados coincidieron con la idea
presentada por Pango (2020), quien sostenia que la implementacion de una
campana grafica debia enfocarse en los alumnos y tratar problemas relacionados
con su contexto. Gonzélez (2013), en su investigacion, también respaldé esta
nocion, destacando la importancia de dirigir el mensaje grafico especificamente al
publico objetivo Con el propdsito de obtener una recepcién mas favorable de los
alumnos. Ademas, las ideas presentadas por Vozmediano y Laorga (2019) estaban
en linea con la idea de que una campafia grafica se compone de elementos visuales
estratégicos disefiados para comunicar un mensaje claro y directo al publico. De
manera similar, Mendoza (2017) subrayé que el propdsito fundamental de las
campanas graficas radica en su aptitud para atraer el interés de la audiencia
especifica. Estos puntos enfatizaron la importancia de disefiar campafas graficas

efectivas que se centraran en el publico al que se dirigian.

En cuanto a la hipotesis especifica 1, donde se mostré una conexion que
estuvo entre la dimension de disefio grafico con el aprendizaje, ademas, los
resultados obtenidos en el grupo de control reflejaron que se dio 0,274, y 0,007, la
cual indico una correlacion negativa baja, y también se indica que no fue acepté la
hipotesis, por parte de lo experimental se mostré 0,399 y 0,011, la cual indico una
correlacion negativa moderada e indicando que la hipétesis especifica 1 se acepto.
En resumen, ambas hipotesis exhibieron una correlacién baja en ambos grupos,
pero en el grupo experimental la dimension de disefio grafico tuvo un mediano
impacto en el aprendizaje de los nifios de la IE 2020 Maestro José Antonio Encinas,
Lima, 2023. Por lo tanto, se puede concluir que el disefio grafico resulté ser efectivo
para estimular el interés del publico objetivo y facilitar la comprension del mensaje
en la campana. Estos resultados respaldan las conclusiones de Pérez (2022), cuya
investigacion igualmente subrayd que el disefio grafico en las campafias graficas
mejoraba la eficacia en la ensefanza del inglés, afectando la manera de los
escolares respecto al proceso de adquisicion de conocimientos en ese idioma. De
manera similar, Silva (2022) coincidié en que el disefio grafico era una herramienta
indispensable en la creacidon de campafas gréaficas efectivas. Ademas, el autor

Mendoza (2022) sostuvo que el disefo grafico era esencial ya que establecia los
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fundamentos del disefo, incluyendo la aplicacién del color, el tipo de letra, la
disposicion y otros factores que dan vida a la estética a la campafa grafica. De
acuerdo con las definiciones de Martinez (2020), el disefio grafico implica la
aplicacién de elementos visuales, como texturas, colores, tipografias y espacios,
con el propdsito de comunicar mensajes de manera efectiva. Asimismo, Lupton
(2016) enfatiza que el disefo grafico se manifiesta como una forma de expresion
artistica que utiliza elementos visuales para transmitir mensajes de forma eficaz.
Estos hallazgos subrayan el papel fundamental del disefio grafico en las campanias
graficas y como afectan, ademas, la educacion y el proceso de aprendizaje de los

estudiantes.

Ademas, al considerar la hipotesis especifica 2, donde se mostré una
relacion que estuvo entre la dimension de piezas graficas con el aprendizaje, de
esta manera, los resultados observados en el grupo de control indicaron que se dio
0,167,y 0,279, la cual indico una correlacion negativa muy baja, y también se indica
que no se aceptd la hipétesis, por parte de lo experimental se mostré 0,620 y 0,000,
la cual indico una correlacion positiva moderada e indicando que la hipotesis
especifica 2 se aceptd. En resumen, solo hipotesis experimental tiene una
correlacion alta, pero en el control es baja, es decir que la dimension de disefio
grafico en el grupo experimental tuvo un impacto en el aprendizaje de los nifios de
la IE 2020 Maestro José Antonio Encinas, Lima, 2023. En retrospectiva, en general,
se puede deducir que las piezas graficas demostraron ser altamente efectivas en
captar el interés del publico objetivo en el grupo experimental, que en este caso
eran los estudiantes de nivel primario. Estos resultados respaldaron lo que
Chumioque (2021) enfatizaba, que las piezas graficas en una campana grafica
representan la herramienta principal para transmitir de manera eficaz el mensaje
que se intenta comunicar al publico. Ademas, se observd que la perspicacia de
Munoz (2023) coincidia con esta explicacién, ya que las piezas graficas, como los
afiches, infografias y carteles, desempenaron un papel fundamental en las
campafias graficas, como lo indicaban Alvarez y Arévalo (2022) en sus resultados,
donde emplearon piezas graficas para ayudar a su publico objetivo a comprender
mejor el tema, logrando una mayor aceptacion por parte de este publico. Ademas,
compartimos la perspectiva de Vozmediano y Laorga (2019), quienes mencionaron

que las campafas graficas podian abarcar una amplia variedad de formatos, desde
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carteles hasta posteres, folletos e infografias, entre otros. Siguiendo la definicion
de Aeberhard y Riinger (2018), una campafia grafica se conformaba por una serie
de elementos visuales cuidadosamente planificados con el fin de transmitir de
manera eficaz una informacidon o una idea. Estos elementos visuales
desempefaron un papel esencial en el éxito de las campanas graficas,

especialmente cuando el publico objetivo eran estudiantes de nivel primario.

En la hipotesis especifica 3, donde se mostré una relacidon que estuvo entre
la dimensidon de problemas de salud mental con el aprendizaje, por lo cual, los
resultados en el grupo de control reflejaron que se dio 0,405, y 0,006, la cual indico
una correlacion positiva media, y también se indica que se acepto la hipdtesis, por
parte de lo experimental se mostré 0,530 y 0,000, la cual indico una correlacion
positiva moderada e indicando que la hipotesis especifica 3 se aceptd. En resumen,
ambas hipotesis exhibieron una correlacion positiva en ambos grupos, es decir que
la dimensién de problemas de salud mental si tuvo un impacto en el aprendizaje de
los nifios de la IE 2020 Maestro José Antonio Encinas, Lima, 2023. En
consecuencia, se pudo concluir que la inclusién de problemas de salud mental en
la campana grafica resulto ser efectiva para estimular el interés del publico objetivo
y facilitar la comprensién del concepto en cuestidon. Estos resultados respaldaron
las conclusiones de Garcia (2022), cuya investigacion se destacd por su
contribucién a la comprensién de la importancia de las campafias graficas en la
promocién de temas educativos de manera efectiva y segura. Asimismo, se
encontr6 consonancia con Gonzalez (2013), cuyo trabajo destac6 como las
estrategias visuales pueden ser efectivas para transmitir informacién y promover la
comprension de los conceptos relacionados con la ciudadania a través de
campanas graficas, logrando la aceptacién de los estudiantes de nivel secundario.
Ademas, Pango (2020) concord6 al subrayar la relevancia de campanas graficas
con una mayor visibilidad y un contenido textual reducido, lo que permitié a los
estudiantes apreciar mejor el tema y su ensefianza. Desde una perspectiva tedrica,
UNICEF (2020) explicé la importancia de utilizar expresiones visuales para abordar
los problemas de interaccion social que enfrentan algunas personas, destacando
que la timidez es un ejemplo de ello. Por otro lado, Jong, Van der Heijden y Taris

(2022) resaltaron que los resultados de su estudio respaldaron la conclusién de que
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tratar temas de salud mental en campafas graficas pudo tener un impacto positivo

en la comprensidn de los escolares sobre estos temas.

En la hipotesis especifica 4, donde se mostrd una conexion que estuvo entre
la dimension de la dificultad de socializacién con el aprendizaje, por lo tanto, los
resultados del grupo de control reflejaron que se dio 0,343, y 0,023, la cual indico
una correlacion positiva débil, y también se indica que no se aceptd la hipdtesis,
por parte de lo experimental se mostré 0,509 y 0,000, la cual indico una correlacion
positiva moderada e indicando que la hipotesis especifica 4 se aceptd. En resumen,
ambas hipdtesis exhibieron una correlacién positiva solo el grupo experimental, de
la dimensidn de la dificultad de socializacion si tuvo un impacto en el aprendizaje
de los nifios de la IE 2020 Maestro José Antonio Encinas, Lima, 2023. En resumen,
se podria afirmar que la inclusion de la dificultad de socializacion en la campafa
grafica demostrd ser efectiva para estimular el interés del publico objetivo y
simplificar la comprensiéon del concepto. Estos resultados respaldaron las
conclusiones de Villanueva y Nadia (2022), quienes destacaron que la campafa
grafica utilizé elementos visuales dinamicos para mejorar la comprension de temas
como la dificultad de socializacion, permitiendo que los estudiantes interactuaran
con otros nifios a través de juegos. De manera similar, el autor Mendoza (2022)
explico en su investigacion que los estudiantes de primaria lograron una mejor
comprension del tema de las matematicas a través de la campana grafica, lo que
sugiere que temas mas complejos, como la dificultad de socializacion, pueden
tratarse de manera mas accesible. Ademas, Silva (2022) destacé que las campafias
graficas tienen el potencial de ampliar la perspectiva de los nifios y cambiar su punto
de vista, lo que las convierte en una herramienta poderosa. Desde una perspectiva
tedrica, Caron y Demers (2020) subrayaron la realidad de los trastornos mentales
y su impacto en una amplia cantidad de individuos a nivel global. Segun UNICEF
(2020), se utilizaba la expresion "dificultad de socializacion" para describir los
problemas que algunas personas enfrentaban al relacionarse con otros, pudiendo
manifestarse de diversas maneras, siendo la timidez un ejemplo de ello. Estos
hallazgos subrayaban la importancia de abordar la dificultad de socializaciéon en
campanas graficas con el fin de elevar el entendimiento y el interés de los alumnos

en este tema.
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VI. CONCLUSIONES
Al aproximarse al cierre de la investigacion, se inicia a exponer las conclusiones en
concordancia con el propdsito principal del estudio y con sus objetivos en concreto

determinados de antemano.

En la primera conclusion, se concluyé que la campafa grafica sobre el Post-
Covid-19 tuvo un impacto en el proceso de conocimiento de los estudiantes de
educacion primaria de la I.E. Maestro José Antonio Encinas en Lima para el afio
2023. Esto se evidencié con una significancia de (p=0.000 < 0.05) y una correlacién
moderadamente positiva de 0,648, lo que respalda la hipotesis del estudio. La
campafa grafica logré transmitir eficazmente su mensaje a los estudiantes,
captando su atencién y facilitando la comprensién del tema. Este resultado subraya
la importancia de las campafias graficas para comunicar mensajes de manera

efectiva a estudiantes de primaria.

En la segunda conclusion, se observo una conexion entre la dimension del
disefio grafico y el proceso de conocimiento en los estudiantes de educacién
primaria de la I.E. Maestro José Antonio Encinas en Lima para el afio 2023, con un
nivel de significancia de (p=0.000 < 0.05) y una correlacion de 0,399, que es
negativa. Esto indica que la hipétesis sustentada en el estudio ha sido aceptada.
Se concluyé que el diseio grafico habia tenido un impacto moderado en la
estructura y el conocimiento de la campana grafica, resaltando la importancia de
mejorar el uso de colores, tipografia y fondos para lograr un equilibrio en las piezas

graficas.

En la tercera conclusién, se pudo observar una conexion entre el tamafo del
dibujo y el proceso de conocimiento en los estudiantes de educacion primaria de la
I.E. Maestro José Antonio Encinas en Lima para el afio 2023, con una correlacion
significativa (p=0,000 < 0,05) y también moderada de 0,620. Esto sugiere que la
hipotesis planteada en la investigacion ha sido validada. Esto demostré que las
piezas graficas son esenciales en una campafa al comunicar de manera efectiva,
generar impresiéon emocional y adaptarse a diferentes medios. Su papel crucial
radica en resaltar mensajes, simplificar informacién y captar la atencion de los

ninos.
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En la cuarta conclusion, se observé una conexion entre la dimensién sobre
los problemas de salud mental y el proceso de conocimiento en los estudiantes de
educacion primaria de la I.E. Maestro José Antonio Encinas en Lima para el afio
2023, con una significancia de (p=0.000 < 0.05) y una correlacion positiva
moderada de 0,530, lo que sugiere que la hipdtesis planteada en la investigacion
ha sido respaldada. Esto indica que la campafia grafica abordod con éxito problemas
de salud mental en alumnos de primaria, explicando ansiedad y estado de animo

de manera clara y creativa para su comprensién efectiva.

En la ultima conclusion, se observd una relacion entre la dimension de la
dificultad de socializacion y el proceso de conocimiento en los estudiantes de
educacion primaria de la I.E. Maestro José Antonio Encinas en Lima para el afio
2023, con una significancia de (p=0.000 < 0.05) y una correlaciéon positiva
moderada de 0,509. Esto sugiere que la hipdtesis planteada en la investigacién ha
sido validada. Concluye que los temas de dificultad de socializacion impactaron el
aprendizaje en estudiantes de primaria, destacando la importancia de sus
necesidades emocionales y la promocion de una interaccion positiva para su

desarrollo y aprendizaje.

VI. RECOMENDACIONES
Por ende, como contribuciones significativas, se presentan, por ultimo, las
recomendaciones para su consideracion en relacion a la elaboracién de la campana
grafica sobre el Post-COVID-19.

Se recomienda mantener la utilizacidon de campafias graficas para abordar
temas especificos en el ambito de la educacion, centrandose en la recoleccion de
conceptos simplificados pero fundamentales. Los disefios de estas campanas

deben ser atractivos y adaptados a la edad del publico estudiantil.

Se insta a los investigadores y disefiadores a invertir en la produccion de
piezas graficas para garantizar su impacto en las campafas. La calidad y la
impresion son cruciales, haciendo imperativa la asignacion adecuada de recursos

y la adquisicién de materiales en el desarrollo de la campafia grafica.

Se recomienda implementar estrategias, como actividades grupales y

enfoques colaborativos, para fomentar la interaccion positiva entre los alumnos,
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abordando problemas sociales. La interaccidon entre estudiantes se destacd como
esencial para su desarrollo personal, sugiriendo actividades que fortalezcan

habilidades sociales en un entorno de apoyo mutuo.

Siempre es recomendable contar con un profesional especializado, ya sea
un pedagogo o0 un psicologo, en esta area durante el desarrollo de la campaia

grafica.
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ANEXOS

Anexo N° 1: Matriz de operacionalizacién

VARIABLE

DEF.CONCEPTUAL

Es un conjunto de piezas
gréficas que, partiendo de
una estrategia comin, se
combinan para transmitir
un mensaje claro y conciso.
Los mensajes visuales
deben ser coherentes entre
en el disefio gréfico y deben
estar disefiados para captar
la atencién del publico
objetivo (Vozmediano,
Laorga, 2019, p.12)

Los desafios de nifios y
adolescentes tras la
pandemia de COVID-19 son
complejos e incluyen los
problemas de salud mental,
desigualdad educativa y la
dificultar de socializacién.
(UNICEF, 2020, p. 14)

Es aquello que aprende y
puede comprender el
alumno, pues  existen
elementos de anclaje en la
experiencia propia de los
conceptos NUevos que se
presentan de  manera
Aplicada e la interaccién
(Cobos, Vivas, Jaramillo,
2018, p.9).

Nota. Elaboracion propia

DEF.OPERACIONAL

Es el elemento que hace
que una campafia grifica
sea memorable. Los
mensajes visuales deben
ser atractivos y llamativos
para captar la atencién del
publico objetivo
{Vozmediano, Laorga, 2019,
pa3)

La pandemia de COVID-19
ha afectado la salud mental
de nifios y adolescentes con
estrés, ansiedad ¥
aislamiento debido a cierres
de escuelas y restricciones,
lo que puede llevar a
problemas como ansiedad,
depresién, trastornos
alimentarios y trastornos del
suefio. (UNICEF, 2020, p. 24)

El aprendizaje es un
proceso activo Yy
constructivo en el que el
alumno construye su propio
conocimiento, relacionando
el nuevo conocimiento con
sus conocimientos previos
(Cobos, Vivas, Jaramillo,
2018, p.9).

DISENO GRAFICO

El disefio grafico utiliza los elementos visuales, como el
color, el espacio, la tipografia y la textura, para crear
mensajes que sean efectivos

(Vozmediano, Laorga, 2019, p.11)

PIEZAS GRAFICAS

Pueden ser de muy diversos tipos, como carteles, afiches,
folletos, Infografia, etc. La eleccién del tipe de pieza
gréfica debe estar en funcién del objetivo de la campafia
y del piblico objetivo.

[Vozmediano, Laorga, 2019, p.15)

PROBLEMAS DE SALUD MENTAL

son trastornos que afectan el pensamiento, el estado de
animo y el comportamiento de una persona. Pueden
causar una amplia gama de sintomas, como ansiedad,
depresién

(UNICEF, 2020, p. 23)

LA DIFICULTAD DE SOCIALIZACION

se refiere a la dificultad que tienen algunas personas para
comunicarse con los demas. Esto puede manifestarse de
diversas maneras, como la timidez a contrario de la
autenticidad.

(UNICEF, 2020, p. 29)

INTERACCION

La interpretacién es el proceso mediante el cual el
estudiante establece un contacto activo con el nuevo
conocimiento de manera comprensiva

(Cobos, Vivas, Jaramillo,

2018, p.12).

APLICACION

La aplicacion es un factor clave para el aprendizaje
significativo, ya que permite a los estudiantes
comprender y la retencién el nuevo conocimiento.
{Cobos, Vivas, Jaramillo,

2018, p.13).

COLORES
(Vozmediano, Laotga, 2019, p.11}

TIPOGRAFIA
(Vozmediano, Laorga, 2019, p.11)

AFICHES
(Vozmediano, Laorga, 2019, p.15)

INFOGRAFIAS
(Vozmediano, Laorga, 2019, p.15)

ANSIEDAD
(UNICEF, 2020, p. 23)

ESTADO DE ANIMO
(UNICEF, 2020, p. 23)

COMUNICACION
(UNICEF, 2020, p. 29)

AUTENTICIDAD
(UNICEF, 2020, p. 29)

INTERPRETACION
(Cobos, Vivas, Jaramillo,2018, p.12).

LA COMPRENSIBILIDAD
(Cobos, Vivas, Jaramillo,2018, p.12).

COMPRENSION
(Cabos, Vivas, Jaramillo,2018, p.13).

RETENCION
(Cobos, Vivas, Jaramillo,2018, p.13).

ESCALA

Los colores utilizades en la campafa gréfica te parecen
atractivos

El tipo de texto utilizado en la campafa grafica es facil de
leer

Los afiches de la campafia gréfica te llamaron la atencién

Las infografias de la campafa gréfica son faciles de entender

ESCALA LIKERT
La campafia grafica te ha ayudado a comprender las
caracteristicas de la ansiedad LTotalmente en

desacuerdo

La campafia gréfica te ha ayudado a entender los conceptos
de estado de animo A R

3.Ni de acuerdo ni
La campafia grafica te ayudé a comprender cémo en desacuerdo

comunicarte mejor
%.De acuerdo

Consideras que la campafia gréfica refleja autenticidad en su

mensaje y enfoque 5.Totalmente de

acuerdo

Consideras que la campafia gréfica es facil de entender

Consideras que la campania grafica es relevante para ti

Consideras que la campana grafica te ayudd a comprender
el tema de la inclusion y unidad

Consideras que podrds recordar la informacién de la
campafia gréfica en el futuro



Anexo N°2: Matriz de consistencia

¢Como el disefio grafico de la
campafia gréfica sobre post-COVID-
19 impacta en el aprendizaje de los
estudiantes de nivel primario de IE.
2020 Maestro José Antonio Encinas ,
Lima, 2023?

¢Cémo las piezas graficas de la
campafia grafica sobre post-COVID-
19 impacta en el aprendizaje de los
estudiantes de nivel primario de IE.
2020 Maestro José Antonio Encinas ,
Lima, 2023?

Determinar el impacto del disefio
gréfico sobre post-COVID-19
impacta en el aprendizaje de los
estudiantes de nivel primario de
IE. 2020 maestro José Antonio
Encinas, Lima, 2023.

Determinar la influencia de las
piezas gréaficas sobre sobre post-
COVID-19 impacta en el
aprendizaje de los estudiantes de
nivel primario de IE. 2020 maestro
José Antonio Encinas, Lima, 2023.

19 impacta positivamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel
primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Ha: La campafia gréfica sobre Post-
Covid-19 tiene mediano impacto en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel
primario de |IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Ho: La Campafia grafica sobre Post-
Covid-19 impacta negativamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel
primario de |E. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Hi: El disefio grafico sobre Post-Covid-19
impacta positivamente en el aprendizaje
de los estudiantes de nivel primario de IE.
2020 Maestro José Antonio Encinas,
Lima, 2023.

Aprendizaje
(Cobos, Vivas,
Jaramillo,
2018)

=

N

INTERACCION
Interpretacion
La comprensibilidad

APLICACION
Comprension
Retencion

Cuasiexperimental

Disefio:
Experimental

- DIMENSIONES E TECNICA E
PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLE INDICADORES METODOLOGIA INSTRUMENTO
Hipoétesis General Campahia grafica PISENIO GRAFICO
(Vozmediano, Laorga, 1 Col
) L 2019) - _olores
Hi: La campafia gréfica sobre Post- 2. Tipografia
Covid-19 impacta positivamente en el
Problema General Objetivo General aprendizaje de los estudiantes de nivel PIEZAS GRAFICAS
primario de IE. 2020 Maestro José 1.  Afiches
;Como la campafia gréafica sobre Determinar el impacto de la Antonio Encinas , Lima, 2023 2. Infografia
cost—COVID—lQ impacta en el campafia gréafica sobre Post- Ha: La campafia grafica sobre Post-
gprendizaje de Ios%studiantes de COVID-19 en el aprendizaje de Covid-19 tiene mediano impacto en el
nivel primario de IE. 2020 Maestro los estudiantes nivel p,rimariolde aprenqizaje de los estudiantes delnivel PROBLEMAS DE SALUD
José Antonio Enciné de Comas IE. 2_020 Maestro Jo_se Antonio primario de I_E. 202(_) Maestro José Post-COVID-19 MENTAL
Lima. 20237 ' ' Encina de Comas, Lima, 2023 Antonio Encinas , Lima, 2023 (UNICEF, 2020) 1. Ansiedad ENCUESTA:
g ! Ho: La Campafia gréfica sobre Post- 2. Estado de &nimo Cuestionario
Covid-19 impacta negativamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel LA DIFICULTAD DE ESCALA
primario de IE. 2020 Maestro José SOCIALIZACION Enfoque de LIKERT
Antonio Encinas , Lima, 2023 . Comunicacion investigacion:
2. Autenticidad Cuantitativo 1. Totalmente en
Problemas Especificos Objetivos Especificos Hip6tesis Especificas Tipo: desacuerdo
Aplicada 2. En desacuerdo
Hi: La campafia gréfica sobre Post-Covid- Nivel: 3. Ni de acuerdo ni

en desacuerdo
4. De acuerdo
5. Totalmente de
acuerdo




¢,Como los problemas de salud mental
de la campafa grafica sobre post-
COVID-19 impacta en el aprendizaje
de los estudiantes de nivel primario de
IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023?

¢Como la dificultad de socializacion
de la campafia gréfica sobre post-
COVID-19 impacta en el aprendizaje
de los estudiantes de nivel primario
de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas, Lima, 20237

Determinar el impacto de los
problemas de salud mental sobre
post-COVID-19 impacta en el
aprendizaje de los estudiantes de
nivel primario de IE. 2020 maestro
José Antonio Encinas, Lima, 2023.

Determinar la influencia de la
dificultad de socializaciéon sobre
sobre post-COVID-19 impacta en
el aprendizaje de los estudiantes
de nivel primario de IE. 2020
maestro José Antonio Encinas,
Lima, 2023.

Ha: El disefio grafico sobre Post-Covid-19
tiene mediano impacto en el aprendizaje
de los estudiantes de nivel primario de IE.
2020 Maestro José Antonio Encinas ,
Lima, 2023.

Ho: El disefio gréafico sobre post-COVID-
19 impacta negativamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel
primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas, Lima, 2023.

Hi: Las piezas graficas sobre Post-Covid-
19 impacta positivamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel
primario de |E. 2020 Maestro José Antonio
Encinas, Lima, 2023.

Ha: Las piezas gréficas sobre sobre Post-
Covid-19 tiene mediano impacto en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel
primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Ho: Las piezas gréficas sobre post-
COVID-19 impacta negativamente en el
aprendizaje de los estudiantes de nivel
primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Hi: Los problemas de salud mental sobre
Post-Covid-19 impacta positivamente en
el aprendizaje de los estudiantes de nivel
primario de IE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Ha: Los problemas de salud mental sobre
sobre Post-Covid-19 tiene mediano
impacto en el aprendizaje de los
estudiantes de nivel primario de IE. 2020
Maestro José Antonio Encinas , Lima,
2023.

Ho: Los problemas de salud mental sobre
post-COVID-19 impacta negativamente
en el aprendizaje de los estudiantes de
nivel primario de IE. 2020 Maestro José
Antonio Encinas , Lima, 2023.

Hi: La dificultad de socializacién sobre
Post-Covid-19 impacta positivamente en
el aprendizaje de los estudiantes de nivel
primario de |E. 2020 Maestro José Antonio
Encinas , Lima, 2023.

Ha: La dificultad de socializacion sobre
sobre Post-Covid-19 tiene mediano
impacto _en el aprendizaje de los




estudiantes de nivel primario de IE. 2020
Maestro José Antonio Encinas , Lima,
2023.

Ho: La dificultad de socializacion sobre
post-COVID-19 impacta negativamente
en el aprendizaje de los estudiantes de
nivel primario de IE. 2020 Maestro José
Antonio Encinas , Lima, 2023.

Nota. Elaboracion propia



Anexo N°3: Instrumento de recoleccidon de datos

ﬁ' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CUESTIONARIO
Titulo de la investigacion:

“Campaiia grafica sobre Post-Covid-19 y el impacto en el aprendizaje de los
estudiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023"

El presente cuestionario esta conformado por & preguntas con el objetivo de determinar
elimpacto de la Infografia sobre Post-Covid-19 en el aprendizaje de los estudiantes nivel
primario de Comas, Lima, 2023

Por favor desarolle y lea detenidamente las preguntas y marque con una X la respuesta

segun su criterio.

Edad: ...._. Genero: (M) (F) Distrito: ....................
1 2 3 4 ]
Totalmente en Ni de acuerdo, ni Totalmente de
En desacuerdo De acuerdo
desacuerdo en desacuerdo acuerdo
Variable Preguntas 12| 3] 4
1 Loz colores utiizados en la campafia grafica te parecen atractivos
2 El tipo de texto utilizado en la campaiia grafica es facil de leer
3 Lo= afiches de la campaiia grafica te llamaron la atencion
4 Las infografias de la campana grafica son faciles de entender
Campafia 5 La campafia grafica te ha ayudado a comprender las
grafica (Post- caracteristicas de la ansiedad
covid-19) 6 La campafia grafica te ha ayudado a entender los conceptos de
estado de animo
7 La campafia grafica te aywdd a comprender como comunicarte
mejor
8 Consideras que la campana grafica refleja autenticidad en su
mensaje y enfogue:
9 Consideras que la campaiia grafica es facil de entender

10 Consideras que la campaiia grafica es relevanie para ti

Aprendizaje 11 Consideras gue |a campafia grafica te ayudd a comprender el tema
de la inclusion y unidad

Consideras que podras recordar la informacion de la campania

12 X
grafica en el futuro




Anexo N°4: Determinaciéon del tamario de la muestra

_ N.z%.p.q
T (N=-1)e?2+2Z%2.p.q

n

Donde:

N= Poblacion

Z= Nivel de confianza
P= Probabilidad de éxito
g= Probabilidad de fracaso
e= Rango de error
Reemplazando valores:
N= 88

Z=95% = 1.96

P=0.5

Q=0.5

e=0.05

_ 115.(196)2x 0.5 % 0.5
~(0.05)2(115—-1) + (196)2 x 0.5X 0.5

n

110.446
1.2454

n=

n = 88.6



Anexo N° 5: Prueba binomial y valides de expertos

Prueba binomial

Significacion
Categoria N Prop. observada Prop. de prueba exacta (bilateral)

Claridad_V1 Grupo 1 Alto nivel 12 1,00 ,50 ,000
Total 12 1,00

Coherencia_V1 Grupo 1 Alto nivel 12 1,00 ,50 ,000
Total 12 1,00

Relevancia_V1 Grupo 1 Alto nivel 12 1,00 ,50 ,000
Total 12 1,00

Claridad_V2 Grupo 1 Alto nivel 12 1,00 ,50 ,000
Total 12 1,00

Coherencia_V2 Grupo 1 Alto nivel 12 1,00 ,50 ,000
Total 12 1,00

Relevancia_V2 Grupo 1 Alto nivel 12 1,00 ,50 ,000
Total 12 1,00

Claridad_V3 Grupo 1 Alto nivel 12 1,00 ,50 ,000
Total 12 1,00

Coherencia_V3 Grupo 1 Alto nivel 12 1,00 ,50 ,000
Total 12 1,00

Relevancia_V3 Grupo 1 Alto nivel 12 1,00 ,50 ,000
Total 12 1,00

Mg.Oscar_Luis_1 Grupo 1 Alto nivel 12 1,00 ,50 ,000
Total 12 1,00

Mg.Ramiro_Jordy_1 Grupo 1 Alto nivel 12 1,00 ,50 ,000
Total 12 1,00

Mg.Juan_Tanta_1 Grupo 1 Alto nivel 12 1,00 ,50 ,000
Total 12 1,00

Nota. Programa estadistico SPSS 25



1. Mg. Oscar Luis:

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

- r - - -
Evaluacién por juicio de expertos
Respetado juez: Usted ha sido selecclonado para evaluar &l instrumento "Campania grifica sobre Post-Covid-
19 y el impacto en el aprendizaje de los esludiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023". La evaluacién del
instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valico y que los resultados obtenidos a partlr ¢e éste sean
ulilizados eficientemente; aportando al quehacer psicolbgico. Agradecemos su valiosa colaboracién.

1. Datos generales del juez

Nombndel]uez:l (95(04 Jus Moloo Daw
Grado profesional: | Maestria (%) Doctor ()
Clinlca  { ) Social ()
Area de formacion académica:
Educativa ( ) Organizacional (X )
Areas de experiencia profesional: gmm‘/ Favam 708 ) Sejww_g

Institucién donde labora:

Tachico &WM

Tiempo de experiencia profesional en

2a4afos ( )

el drea: MasdeSafos ( %= )
Experiencia en Investigacién Trabajo(s) psicométricos realizados
Psicométrica: Titulo del estudio realizado.
(si corresponde)
> de én:

Validar ei conlenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos d¢ la escala (Cologar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

———

Nombre de la Prueba:

Campalia grafica sobre Post-Covid-19 y el impacio en el aprendizaje
de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023.

Autor: Ratil Angel Flores Rodriguez
Procedencia Universidad Cesar Valiejo
i Administracion: = individual
Tiempo de aplicacion: 40 min
Ambito de aplicacién: Esmdiantes—d:I.E Alfonso Ugarte Vernal 3060- Comas
= E S;nﬁcacm E;te instrumento ;t: o;:p_u;lo—p; varables: —L_bro de artista do—

multipficacién (de las cual sus dimensiones son: Disefio grafico y Piezas
gréfico), y aprendizaje (Donde sus dimensiones son: Interaccién y
Aplicacién). Con el instrumento el objetivo es de ver el grado de
influencia que tienan las 2 variables.

4,

0%5%° INVESTIGA
oo YCV

. Soporte teérico
(describir en funcién al modelo tedrico) -



ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJD

Escala/AREA

Subescala
(dimensiones)

Definicion

A continuacidn, 8 usted le presento el cuestionario Libro de artista de multiplicacidn matematica y su influencia
en el aprendizaje en nifios de colegio de Comas, Lima, 2023. elaborado por Marco Antonio Arango Quispe en el

afo 2023. De acuerdo con los siguientes indicadores califigue cada uno de los items segln comesponda.

decir, su sintSctica
y semantica son

Categoria Calificacion Indicador
1. Mo cumple con el criterio El item no es claro.
El itern requiere bastantes modificaciones o una
EILMIE:A'D 3 Baia Nivel modificacidn muy grande en el uso de las
— renEd? 58 | Bajo N palabras de acuerdo con su significade o por la
fél::ilrli:antﬂ a8 ordenacidn de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacidn muy especifica de
algunos da los términos del tem.

El item tiene
redacidn logica con
la dimensidn o

2. Desacuerdo  (bajo
acuerdo)

nivel da

adecuadas.
. El itemn es claro, tiene semantica y sintaxis
4. Alto nivel adecuada,
1. totalmente en desacuerdo (no El item no tiene relacidn légica con la dimensidn.
cumple con el critenio)
COHEREMNCIA

El itern tiene una relacion tangencial fejana con
la dimensidn.

El itern tiene una relacién moderada con la

El itemn e& esencial
o importante, es
decir debe sar
incluido.

2. Bajo Nivel

indil:a:_.‘k::r gque esta | 3. Acuerdo (moderado nivel) dimensian que se esta midiendo.
midiendo.
4. Totalmente de Acuerdo (alio El item se encuentra estd relacionado con la
nivel) dimensian que esta midiendo.
S El iterm puede ser eliminado sin que se vea
1. No cumple con el critario afectada la medicidn de la dimensidn.
RELEVAMCIA

El itam tiene alguna relevancia, pero otro itam
puede estar incluyendo lo que mide &sta.

3. Moderado nivel

El item &s relativamente importanta.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser incluido.

1 Mo cumple con el criteric { )
2. Bajo Mivel [
3. Moderado nivel [ )
4. Al nivel ()
s-o-e INVESTIGA

e+ UCV

Lewr con defenimiento los ffems y califficar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicifamos bnnde
sus obhservaciones que considere perfinante




w UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Dimensiones del Instrumento:
. Primera variable: Libro de arlista de muitiplicacién

° Objetivos de la Dimension:
indicadores item Claridad Coherencia| Relevancia R:);servalcz:::!s
Colores iLos colores utikzados en 1a
campafia gréfica te parecen ‘{ Lf Lf
s
Tpografia tipo de texto ulikzado en la
padia grifica es facil de "1 L{ y
ear
Afiches |os afiches de la campana
réfica te Samaron Ia atencibn | Y Yy Y
Infografias l.as infografias de @ campana
loréfica son faciles de entender [ 4 L[ b!
Answadad L campana grafica le ha
layudado a comprender las L.[ I..i ‘1
araclersticas de la ansiedad
Estado de animo  [La campana grafica te ha
fyudado a entender los L{ ;1 | L'
conceptos de estado de animo
Comunicacit L a campadia gréfica te ayudd a ‘-f
romprender coémo comunicarts
pmeioc 4 4
Autenticdad ntiendes como comunicarte
jor debido a la campadia ‘I S L, L‘
. Seqgunda variable: Aprendizaje
. Objetivos de la Dimension:
indicadores item CIaﬁdad[Coherencla Relevancia R;‘;"‘:e’:"::c‘?o"m"’
P derag que la campaft
yrifica es facil de entender l1 Ll Lf
La IConsideras que la campana q L{
comprensibilidad  hyrélica es relavante para i ‘{
Comprension IConsideras que ta campadia
fica te ayudd a comprander q Li V
lema de la inclusion y unidad
Retencdn ) que podris
ar la informacion de & L\ L' (‘f
ampahia grafica en el fuluro
Firma fel evaluador N

DNI:

He03954

000 INVESTIGA
oo UCV



2. Mg. Ramiro Leén:
ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Evaluacion por juicio de expertos
Respatado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Camparia grafica sobre Post-Covid-
19y el impacio en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023". La evaluacion del
instrumenio es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obienidos a partir de éste sean
utilizados eficientements; aportando al quehacer peicolbgico. Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez: RAMIRO JORDY LEON ARREDONDO
Grado profesional: Maestria (X) Dwoctor [ )
Clinica [ ) Social [
Area de formacion académica:
Educativa (X) Organizacional (X)
Areas de experiencia profesional: AMALISTA SENIOR., ADMINISTRADOR Y EDUCADOR
Institucién donde labora: UNIVERSIDAD PEEUANA CAYETAND HEREDLA

Tiempo de experiencia profesional en 2 a 4 afios x)

el drea: Mas de 5 afios | i
Experiencia en Investigacidn Trabajo(s) psicoméfricos realizados
Psicométrica: Titulo del estudio realizado.
(5i comesponde)
2 Propdsito de la evaluacidn:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3 Datos de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventanio)

Mombre de la Prueha- | Campafia grafica sobre Post-Covid-19 y el impacto en el aprendizaje
de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023

Autor: Flores Rodriguez Radl Angel
Procedencia: Universidad Cesar Vallejo
Administracian: Individual
Tiempo de aplicacion: 40 min
Ambito de aplicacian: Estudiantes del colegio Belaunde - Comas

Significacion: | Este instrumento estd compuesto por 3 vanables: Campania grafica (de
las cual sus dimensiones son: Disefio gréfico, Piezas graficas). Post-
cowid-19 {Donde sus dimensiones son: problema de salud mental y la
dificultad de socializacion), y Aprendizaje (Donde sus dimensiones son:
Interaccion y aplicacidn). Con el instrumento el objetivo es de wer el
grado de influencia que tienen las 3 variables.

4. Soporte tedrico
[describir en funcidn al modelo tedrico)

soa INVESTIGA

L~ o~

*se UCV



ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Escala/AREA

Subescala
(dimensiones)

Definicidn

5_ .
A continuacidn, 8 usted le presento el cuestionario Libro de artista de multiplicacidn matematica y su influencia
en el aprendizaje en nifios de colegio de Comas, Lima, 2023. elaborado por Marco Antonio Arango Quispe en el

afo 2023. De acuerdo con los siguientes indicadores califigue cada uno de los items segln cormesponda.

Categoria Calificacian Indicador
1. Mo cumple con &l criterio El item no es claro.
El item requiere bastantes modificaciones o una
EILMII?;.#D 5 Baio Nivel modificacion muy grande en el uso de las
— an? 58 | = Bagp N palabras de acuerdo con su significado o por la
fénil;r:nta a5 ordenacidén de estas.

decir, su sintactica
y semantica son

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacidn muy especifica de
algunos de los términos del tem.

adecuadas.
. El item es claro, tiene semantica y sintaxis
4. Alto nivel adecuada.
1. totalmente en desacuerdo (mo El item mo tiene relacion légica con la dimension.
cumple con el criterio)
an EHE.HCM 2. Desacuerdo  (baje nivel de | El item tiena una relacidn tangencial fejana con
El ftem tiene " ..
acuerdo) la dimensidn.

redacion ldgica con
la dimensidn o

El itern tiene una relacién moderada con la

indicador que esta 3. Acuerdo (moderada nivel) dimensidn que se estd midiendo.
midiendo.
4_ Totalmente de Acuerdo (alio El item se emcuenira estd relacionado con la
nived) dimensidn que estad midiendo.
. El iterm pusde ser eliminado sin qua se wea
1. No cumple con el criterio sfectada la medicidn de la dimensidn.
RELEVAMNCIA

El itern &5 esencial
o importante, es
decir debe ser
inchuido.

2. Bajo Nivel

El item tiene alguna relevancia, pero otro item
puede estar incluyendo lo gue mide ésta.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importanta.

4_ Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser incluido.

1 Mo cumple con el criberio { )

2. Bajo Mivel

3. Moderado nivel

4. Alto nived

L~ =~

s-oe INVESTIGA

[ = =

ucv

Leer con defenimianto los fems y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicifamos bnnde
sus obsenvaciones gue considere perfinante




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VAL

Dimensiones del instrumento:

LEJO

. Primera variable: Campana grafica

. Objetivos de la Dimensidn:

Indicadores ftem

Claridad [Coherencia

Relevancia

Obsarvaciones/
Recomendaciones

Los colores ufilizados en la
campana grafica te parecen
gtractivos.

Codores

Tipografia El tipo de texto utilizado en
la campana grafica es facl

de leer

Afiches Los afiches de la campania
grafica te llamaron la

|atencicn

Infografias Las infografias de la
campana grafica son faciles

de entendar

Ansiadad La campafa grafica te ha
ayudado & comprender las
caracteristicas de la

ansiedad

Estado de &nimo |La campafa grafica te ha
ayudado a entender los
concepios de estado de
animo

Comunicacion  |La campafa grafica te
gyudd a comprender como

comunicarte mejor

Autenticidad Entiendes como
comunicarte mejor debido a

la campana grafica

. Sequnda variable: Aprendizaje

. Objetivos de la Dimensidn:

Indicadores ftem

IClaridad [Coherencia

Relevancia

Obsarvaciones/
Recomendaciones

Interpratacion Consideras gue la campania)

grafica es faci de entender

La Consideras gue la campana
comprensbiidad  [orafica es relevante para ti

Compransidn Consideras gue la campania)
grafica te aywdd a
comprender el tema de la
inclusidn v unidad

Retencidn Consideras que podras
recordar la informacion de
la campana grafica en el

futuro

P -
: M it ©

oo INVESTIGA

e UCV

Fimﬂ.al evaluador

DMI-T 7536875




3. Mg. Juan Tanta:

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Evaluacion por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Campafia gréfica sobre Post-Covid-
19 y el impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023". La evaluacion del
instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a partir de éste sean
utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicoldgico. Agradecemos su valiosa colaboracién.

1. Datos generales del juez

vonar s (o Dehee o .&«wi

Grado profesional: | Maestria () )

Area de formacién académica:

Clinica ( ) Sodial § =)

Educativa () Organizacional ()

Areas de experiencia profesional: DL%VT.C) 6((;6(-0 /&‘(O(CLCICXA

institucién donde labora: | (1l txm Aol (Bsn  Ualledo.

Tiempo de experiencia profesional en 2 a4 afios ( )
el area: Mas de 5 afios ( N )

Experiencia en Investigacion Trabajo(s) psicométricos realizados
Psicométrica: Titulo del estudio realizado,
(si corresponde)

Propésito de la evaluacién:
Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

Nombre de la Prueba:

Campafia grafica sobre Post-Covid-19 y el impacto en el aprendizaje
de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023

Autor:

Flores Rodriguez Radl Angel

Procedencia:

Universidad Cesar Vallejo

Administracion:

Individual

Tiempo de aplicacion:

40 min

Ambito de aplicacion:

Estudiantes del colegio Belaunde - Comas

Este instrumento esta compuesto por 3 variables: Campafia grafica (de
las cual sus dimensiones son: Diseflo gréfico, Piezas gréficas), Post-
covid-19 (Donde sus dimensiones son: problema de salud mental y la
dificultad de socializacion), y Aprendizaje (Donde sus dimensiones son:
Interaccién y aplicacion). Con el instrumento el objetivo es de ver el
grado de influencia que fienen las 3 variables.

4 Soporte tedrico

(describir en funcidn al modelo tedrico)

m INVESTIGA
oo UCV




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Escala/AREA

Subescala
(dimensiones)

de instrue
Acmﬂmmon a usnod le preuﬁoelwuﬁonono wo«mu«mwnmmtmywm&m
en el aprendizaje en nifios de colegio de Comas, Lima, 2023. elaborado por Marco Antonio Arango Quispe en el

afio 2023. De acuerdo con los siguientes indicadores califique cada uno de los items segin corresponda.

Categoria Calificacién Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CLARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o una
£l ftem se | 2. Bajo Nivel modificacién muy grande en el uso de las
> pdauagdoaw«dooonsuwnlbuoopah
w.c °""""d.' o ordenacion de estas.
decir, su sintactica "
s : Se requiere una modificacion muy especifica de
y semantica son 3. Moderado nivel
SOSCItNS: algunos de los términos del item,
X El item es claro, tiene semantica y sintaxis
4. Alto nivel adecuada.
1. totaimente en desacuerdo (no El item no tiene relacion légica con la dimensidn.
cumple con el criterio)
COMERENCIA | 2 Desacuerdo (bajo nivel de | El item tiene una relacion tangencial fiejana con
acuerdo) la dimensidn,
relacion légica con
la dimension o
El item tiene una relacion moderada con la
indicador que esta | 3. Acuerdo (moderado nivel) 3 ¢ 3
Ifindo. dimension que se esta midiendo,
4. Totalmente de Acuerdo (alto El item se encuentra esta relacionado con la
nivel) dimensién que esta midiendo.
e El item puede ser eliminado sin que se vea
1. o cumple con ol clerio afectada la medicion de la dimension.,
RELEVANCIA
El item es esencial 2. Bajo Nivel El item tiene alguna relevancia, pero otro item
o importante, es ; puede estar incluyendo lo que mide éste.
decir debe ser
incluido. 3. Moderado nivel El item es relativamente importante,
4. Alto nivel El item es muy relevante y debe ser incluido.
Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinde
Sus observaciones que considere pertinente
1 No cumple con el criterio Gl
2. Bajo Nivel ()
3. Moderado nivel ()
4. Alto nivel ()
oo INVESTIGA

e Ucv




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Dimensiones del instrumento:

. Primera variable: Campaa grafica

. Objetivos de la Dimension:

Indicadores item Claridad|Coherencia Relevancia [ OPservac m
Colores colores utilizados en la
mmnpa.:m ‘]’ L/ ('/
Tipografia tipo de texto utilizado
Afiches afiches de la campana
_ 1% |
= mpafa grafica son faciles '/ (/ vd
Ansiedad
Estado de animo mmpahagrtﬁuteha'
a entender los (7 :7 y
o, doosudoao'
Comunicacién campafia grafica le
% m$. a "/ ‘1 7
. Segunda variable: Aprendizaje
. Objetivos de la Dimension:
Indicadores item TSHRR TS S—— R::"““"‘”“'" ”om
Interpretacidn  [Consideras que la campafal 7 7
};ruueswdemaq 4
comprensitasd_[riden ea rotovents poras | | 7 /4
Comprensidn onsideras que la campafia
te ayudd a y
clemadela | 7 7
nclusion y unidad
Retencién onsideras que podras
Ia informacion de 7 y 7
campadia gréfica en el

e

Firma del evaluador
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Anexo 6: Alfa de Cronbach

Estadisticas de fiabilidad - Grupo

experimental

Alfa de Cronbach
basada en
elementos

Alfa de Cronbach estandarizados

N de elementos

,801 779

12

Coeficiente de confiabilidad — Grupo

experimental

Alfa de Cronbach
basada en
elementos

Alfa de Cronbach estandarizados

N de elementos

,806 ,809

12

Nota. Programa estadistico SPSS 25

Prueba de normalidad

Pruebas de normalidad — Grupo Control

Kolmogorov-Smirnov?® Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
T1_Camparia_Postcovid ,145 44 ,022 ,922 44 ,006
T2_Aprendizaje ,125 44 ,084 ,967 44 ,228
DISENO_GRAFICO D1 V1 ,260 44 ,000 ,869 44 ,000
PIEZAS_GRAFICAS D2 V1 ,267 44 ,000 ,825 44 ,000
Pruebas de normalidad — Grupo experimental
Kolmogorov-Smirnov?® Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
T1_Campafa_Postcovid ,130 44 ,061 ,938 44 ,020
T2_Aprendizaje ,201 44 ,000 ,909 44 ,002
DISENO_GRAFICO D1 V1 ,219 44 ,000 ,860 44 ,000
PIEZAS_GRAFICAS D2 V1 ,290 44 ,000 ,838 44 ,000

Nota. Programa estadistico SPSS 25



Anexo 7: Confiabilidad

Coeficiente de alfa de Cronbach

Coeficiente de alfa de Cronbach Relacidn de consistencia interna
09a1 Excelente
0.8a0.9 Bueno
0.7a0.8 Aceptable
0.6a0.7 Cuestionable
0.5a0.6 Pobre
Menos a 0.5 Inaceptable

Nota. George y Mallery (2003)

Tabla de interpretacion de Rho de Spearman

Rho de Spearman | Correlacion

-1.00 Correlacion negativa perfecta
-0.90 Correlacién negativa muy fuerte
-0.75 Correlacién negativa considerable
-0.50 Correlacién negativa media

-0.25 Correlacion negativa débil

-0.10 Correlacién negativa muy débil
0.00 No existe correlacion alguna entre las variables
<0.10 Correlacion positiva muy débil
<0.25 Correlacion positiva débil

<0.50 Correlacion positiva media

<0.75 Correlacion positiva considerable
<0.90 Correlacioén positiva muy fuerte
<1.00 Correlacion positiva perfecta

Nota. Hernandez y Mendoza (2018)



Anexo 8: Carta de la EP Arte y Diseno Grafico

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CARTA VISITA N° 061-2023-UCV-VA-P04-FOSL01/DE

Lima, 26 de septiembre de 2023

Sefores
LE. 2020 MAESTRO JOSE ANTONIO ENCINAS
Av. Prolongacion Psje. La Mar Cdra. 3 S/N - Comas

Presente. -
Atencion: Rosales Alcina Julio Cesar
Director
De mi consideracion:

Por medio de ia presente permitame saludario cordialmente y a la vez presentarle a nuestra estudiante; quien
actualmente se encuentra matriculada en el X ciclo (semestre 2023-11) en nuestra Escuela Profesicnal de Arte &
Disefio Gréafico Empresarial.

1 | FLORES RODRIGUEZ RAUL ANGEL 71005047

En el marco de la agenda académica, la estudiante en mencion solicita permiso para que pueda recolectar datos
para la elaboracién de su Trabajo de Investigacion que vienen realizando, la cual cumple con el programa de
estudios, para cuyo efecto solictamos a usted otorgar las faclidades necesarias y sefialar el dia, fecha y hora
de la visita.

Agradezco por anficipado la atencion que brinde a la presente.

Atentamente,

"01 y \{uuvidnh Cabrera
Directorie) oe 4o EP de Arte & Disefic Grifico Empresarial
Filinl Lima = Campus Los Olives



Anexo 9: Autorizacion de la institucion educativa.

PROLONGACION LA MAR CDRA 35/N URB. EL RETARLO COMAS
UGEL 04 -COMAS
Teléfono: 536-5062

I I l l INSTITUCION EDUCATIVA N ° 2020 “MIAE”
Codigo Modular: 0523662

El Retablo, 27 de setiembre del 2023
Sefiores

UNIVERSIDAD CESAR VALLEIO
Presente.-

Asunto: Aceptacion de prdctica del estudiante FLORES RODRIGUEZ RAUL ANGEL

La INSTITUCION EDUCATIVA 2020 MAESTRO JOSE ANTONIO ENCINAS, acepta que el estudiante
FLORES RODRIGUEZ RAUL ANGEL identificado con DNI No. 71005047, de la Escuela Profesional de Arte
& Disefic Grafico Empresarial de la Universidad Cesar Vallejo, realice su practica el dia lunes 02 de octubre
del 2023, en las aulas de 52 grado secciones A, B, C, D. en el horario de 11:00 a.m. a 3:00 p.m.

El estudiante en mencidn desarrollard las actividades pertinentes para dar cumplimiento al objetivo
de la practica expuesto en su solicitud, las cuales seran parte de su trabajo de investigacion.
En consecuencia, se avala la realizacién de la practica en la Institucion Educativa N2 2020 Maestro José

Antonio Encinas.

Cordial saludo,

Julio Cesar Rosales Alvinagorta
Director I.E. 2020 MJAE



Anexo 10: Ficha de consentimiento

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Participacion voluntaria (principio de autonomia):

Puede hacer todas las pregunias para aclarar sus dudas anies de decidir si desea
participar o no, y su decision serd respetada  Posterior a la aceptacion no desea
conlinuar puede hacerlo sin ningtin problema.|

Riesgo (principio de No maleficencia):

Indicar al participante la existencia que NO existe riesgo o dafio al paricipar en la
investigacion. Sin embargo, en el caso que existan preguntas que le puedan generar
incomodidad. Usted fiene la liberiad de responderias o no.

Be:! ios (principio de i

Se le informard que los resultados de la investigacion se le alcanzard a la instituciénal
términe de la investigacién. Mo recibird ningin beneficio econdémice ni de ningunasctra
indole. El estudio no va a aportar a la salud individual de la persona, sin embargo, los
resultados del estudio pedrdn convertirse en beneficio de la salud pablica,
Confidencialidad (principio de justicia
Los datos recolectados deben ser andnimos y no tener ninguna forma de identificaral
participante. Garantizamos que la informacién que usted nos brinde es totalmente
Confidencial y no serd usada para ninguin otro propdsito fuera de la investigacion. Los
datos permanecerdn bajo custodia del investigador principal y pasado un tiempo
determinado serdn eliminados convenientemente.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la invesfigacién puede contactar con el Investigador Raul
Angel Flores Rodriguez, email: aflores_0806@hotmail com y Docente asesor Juan
Apaza Quispe email: apazaqui@ucvvirtual edu pe.

Consenfimiento
Después de haber leido los propositos de la investigacion autorizo que mi menorhijo
participe en la investigacién

Nombre y apellidos: SO SO
Fechay hora: .

Firma

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Participacién voluntaria (principio de autonom
Su hijo puede hacer todas las preguntas para aclarar sus dudas antes de decidir sidesea
parficipar o no, y su decision serd respetada. Posterior a que su hijo haya aceptado
participar puede dejar de parficipar sin ningtin problema_

Riesgo (principio de No maleficencia):

La parficipacién de su hijo en la investigacion NO existird riesgo o dafio en la
investigacion. Sin embargo, en el caso que existan preguntas que le puedan generar
incomodidad a su hijo tiene Ia libertad de responderias o no.

Be ios (principio de i

Mencionar gue los resultados de la investigacion se le alcanzard a la institucion al
término de la investigacién. No recibira ningtin beneficio econdmico ni de ninguna otra
indole. El estudio no va a aportar a la salud individual de la persona, sin embargo, los
resultados del estudio podrén convertirse en beneficio de la salud piblica
Confidencialidad (principio de justicia):

W UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Consentimiento Informado del Apoderado**

Titulo de la investigacion. Campafia gréfica sobre Post-Covid-19 v el impacto en el
aprendizaje de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023

Investigador: Fleres Rodriguez Raul Angel

Propésito del estudio

Estamos invitando a su hijo (a)a participar en la investigacion titulada “Campafia grafica
sobre Post-Covid-18 y el impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de
Comas, Lima, 2023", cuyo objefivo es: Determinar el impacto de la campafia grafica
sobre Post-COVID-19 en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de IE. 2020
Maestro José Antenio Encinas, de Comas, Lima, 2023.

Esta investigacién es desamollada por estudiantes de pregrado, de la carrera
profesional de Arte y disefio gréfico empresarial, de la Universidad César
Vallejo del campus de Los Olivos, aprobado por la autoridad comrespondiente de la
Universidad y con el permiso de IE. 2020 Maestro José Antonio Encinas.

Describir el impacto del problema de la investigacion.

La investigacion realizada contribuyd al bienestar de los nifios en edad escolar de nivel
primario, fomentando la inclusion, la amistad y la reconexién social entre ellos después
de su regreso a la escuela fras la pandemia de la COVID-19. Se proporcionaron recursos
wvisuales para ayudarles a enfrentar los desafios que surgieron en este proceso.

Procedimiento
Siusted acepta que su hijo participe y su hijo decide participar en esta investigacion:

1 Se realizard una encuesta o entrevista donde se recogerd datos personalesy
algunas preguntas sobre la investigacion: *Campafia gréfica sobre Post-Covid-
19 y el impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de Comas,
Lima, 2023".

2. Estaencuesta o entrevista fendrd un tiempe aproximade de 25 minutos
y se realizard en el ambiente de clases de a|E. 2020 Maestro José Antonio
Encinas.

Las al ionario o guia de serdn
numero de identificacién y, por lo tanto, serdn anénimas

** Qpligatoric hasta menores de 18 ahos, consentimients informade cuando es firmado por elpadre o madre.
Si fuese ofro tipo de apodarado seria consenimiento por sustitucidn

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Anexo 5
Asentimiento Informado

Titulo de la investigacién. Campafia gréfica sobre Post-Covid-19 y el impacto en el
aprendizaje de los estudiantes nivel primario de Comas, Lima, 2023

Investigador Flores Rodriguez Ratil Angel

Propésito del estudio

Estamos invitando a su hijo (a) a participar en la investigacion titulada “Campafia grafica
sobre Post-Covid-18 y el impacio en el aprendizaje de los estudianies nivel primario de
Comas, Lima, 2023", cuyo objetivo es: Determinar el impacto de la campafia grafica
sobre Post-COVID-19 en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de IE. 2020
Maestro José Antonio Encinas, de Comas, Lima, 2023,

Esta investigacién es desarrollada por estudiantes de pregrade, de la camrera

Los datos recolectados de lainvestigacion deben ser and y notener

de Arte y disefio grafico empresarial, de la  Universidad César

de identificar al participante. Garantizamos que la informacién recogida en laencussta o

a su hijo es C ial y no serd usada para ningun otro
propésito fuera de la investigacién. Los datos permaneceran bajo custodia del
investigador principal y pasado un tiempo determinado serdn eliminados
convenientemente.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con el Investigador Raul
Angel Flores Rodriguez, email: aflores_0906@hotmail.com y Docente asesor Juan
Apaza Quispe email: apazaqui@ucvvirtual.edu.pe.

Consentimiento

Después de haber lsido los propdsitos de la investigacién autorizo gque mi menerhijo
participe en la investigacion

Nombre y @pellidOs. ... ... e
Fechay hora:

Firma

p
Vallejo del campus de Les Olivos, aprobado por |a autoridad correspendiente de la
Universidad y con el permiso de |E. 2020 Maestro José Antonio Encinas.

Describir el impacto del problema de |a investigacion.

La investigacion realizada contribuyd al bienestar de los nifios en edad escolar de nivel
primario, fomentando la inclusién, la amistad y la reconexion social enfre ellos después
de su regreso ala escuela fras la pandemia de la COVID-19. Se proporcionaron recursos
visuales para ayudarles a enfrentar los desafios que surgieron en este proceso.

Procedimiento
Si usted decide participar en la investigacién se realizard lo siguiente {enumerar los
procedimientos del estudio):

1 Se realizard una encuesta o entrevista donde se recogerd datos personalesy
algunas preguntas sobre la investigacion: *Campafia grafica sobre Post-Covid-
19 y el impacto en el aprendizaje de los estudiantes nivel primario de Comas,
Lima, 2023°

2. Estaencuesta o entrevista fendrd un tiempo aproximado de 25 minutos
y se realizard en el ambiente de clases de lalE. 2020 Maestro José Antonio
Encinas.
Las al ionario o guia de ista seran codificadas usandoun
numero de identificacion y, por lo tanto, serdn andnimas.

=" Otligatoric hasta menores de 18 shos, consentimiento informado cuando es fimnado por sipadre o madre.
Si de apodarado senia por sustitucion.




Anexo 11: Datos SPSS

Grupo experimental

2 Tesis grupo experimental.sav [ConjuntoDatos2] - IBM SPSS Statistics Editor de datos

Archivo  Editar  Ver Datos

Transformar

Analizar  Graficos

Utilidades

Ampliaciones  Ventana  Ayuda

S H & I

e BLAR HE

4D

‘V\s\h\s: 23 de 23 variables

[

4% Nombre & Edad &a Genero d Colores d Tipografia {l Afiches {l Infografias d Ansiedad il Estado_de_an {l Comunicacion| d Autenticidad {l Interpretacion il La_comprensi {l Comprension d Retencion DISERN

imo bilidad & _GRAF
CO_D1 |

1 02-Sep-2023. 10 Masculino 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 3 9
2 02-Sep-2023. 11 Masculino 2 4 2 4 4 4 4 4 3 4 4 4 6
2 02-Sep-2023. 10 Femenino 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 9
4 02-Sep-2023 11 Masculino 4 5 5 4 5 4 3 3 5 4 4 5 9
8 02-5ep-2023. 10 Masculino 4 3 5 3 5 4 2 2 4 3 3 5 7
[ 02-5ep-2023. 11 Masculino 4 3 3 5 2 4 5 3 4 5 3 3 7
7 02-5ep-2023. 10 Femenino g 5 4 5 5 4 5 4 5 3 5 5 10
8 02-Sep-2023. 11 Femenino S 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 10
9 02-Sep-2023. 10 Femenino 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 8
10 02-Sep-2023. 11 Femenino 5 5 4 3 3 5 5 4 5 3 5 4 10
11 02-Sep-2023 11 Masculino L] 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 9
12 02-Sep-2023. 10 Femenino 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 10
13 02-5ep-2023. 10 Femenino g 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 10
14 02-5ep-2023. 11 Masculino g 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 3 10
15 02-5ep-2023. 11 Femenino & 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 10
16 02-Sep-2023. 10 Femenino 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 10
17 02-Sep-2023. 10 Masculino 4 5 4 5 4 4 5 3 4 5 4 5 9
18 02-Sep-2023. 11 Masculino 2 5 4 5 1 5 5 5 2 5 5 5 T
19 02-Sep-2023 10 Femenino a 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 9
20 02-5ep-2023. 11 Femenino 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 10
21 02-5ep-2023. 10 Femenino g 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 10
22 02-5ep-2023. 11 Femenino g 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 10
23 02-Sep-2023. 10 Masculino S 5 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 10
24 02-Sep-2023. 10 Masculino 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 3 5 8
25 02-Sep-2023. 11 Femenino 5 3 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 8
26 02-Sep-2023 11 Femenino L] 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 9
27 02-Sep-2023. 11 Femenino 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 10
28 02-5ep-2023. 11 Femenino g 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 9
29 02-5ep-2023. 10 Masculino 4 3 4 3 2 5 3 4 5 3 2 4 7
30 02-5ep-2023. 11 Femenino 3 4 5 5 4 4 3 4 5 5 4 5 7
il 02-Sep-2023. 10 Femenino 5 4 5 5 4 4 3 5 4 3 5 4 9
32 02-Sep-2023. 11 Femenino 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 10
33 02-Sep-2023. 10 Femenino 3 5 4 5 5 3 3 3 5 5 5 5 8
IF]

Vit dedt Vil s

IBM SPSS Statistics Processor esta listo ‘ ‘

‘Umcode.ON ‘




@ Tesis grupo experimental.sav [ConjuntoDatos2] - IBM SPSS Statistics Editor de datos
Archivo  Editar Ver Datos  Transformar

Graficos

Utilidades ~ Ampliaciones  Ventana  Ayuda

= =
SEE N e~ BLAR A BF J9(6
| mombre | Tipp | Anchura |Decimales| Etiqueta | Vvalores Perdidos | Columnas| Alineacion | Medida |  Ral
1 Nombre Fecha 11 0 Marca tem poral Ninguno Ninguno 1 Derecha & Escala “ Entrada =
2 Edad Numérico 8§ 0 Ninguno Ninguno 12 = Derecha & Escala “ Entrada
3 Genero Cadena 9 0 Genero Ninguno Ninguno 9 lzquierda & Nominal “w Entrada
4 Colores Numérico ] 0 1. Los colores utilizados en la cam pafia grafica te parecen atractivos {1. Totaiment_.. Ninguno 12 Derecha  ordinal “w Entrada
5 Tipografia Numérico ] 0 2 Eltipo de texto utilizado en la cam paiia grafica es facil de leer {1. Totaiment_.. Ninguno 12 Derecha  ordinal “w Entrada
6 Afiches Numérico ] 0 3. Los afiches de la campaiia grafica te llamaron la atencion {1. Totaiment_.. Ninguno 12 Derecha J ordinal “ Entrada
7 Infografias Numérico 8 [} 4. Las infografias de la campafia grafica son faciles de entender {1. Totaiment__. Ninguno 12 Derecha il Ordinal “ Entrada
8 Ansiedad Numérico ] 0 5. La campaiia grafica te ha ayudado a comprender las caracteristicas de la ansiedad {1. Totaiment_.. Ninguno 12 Derecha J ordinal “ Entrada
9 Estado_de_a.. Numérico ] 0 6. La campafia grafica te ha ayudado a entender los conceptos de estado de animo {1. Totaiment_.. Ninguno 12 Derecha J ordinal “ Entrada
10 Comunicacién Numérico ] 0 7. La campafia gréfica te ayud6 a com prender c6mo comunicarte mejor {1. Totaiment__. Ninguno 12 Derecha 4 ordinal “ Entrada
11 Autenticidad ~ Numérico ] 0 8. Consideras que la campafia grafica refleja autenticidad en su mensaje y enfoque {1. Totaiment__. Ninguno 12 Derecha 4 ordinal “ Entrada
12 Interpretacion  Numérico ] 0 9 Consideras que la campafia grafica es facil de entender {1. Totaiment .. Ninguno 12 Derecha 4 ordinal “ Entrada
13 La_compren._. Numérico 8 0 10. Consideras que la cam pafia grafica es relevante para ti {1. Totaiment .. Ninguno 12 Derecha 4 ordinal “ Entrada
14 Comprension  Numérico 8 0 11. Consideras que la cam pafia grafica te ayud6 a com prender el tema de la inclusion y unidad {1. Totaiment .. Ninguno 12 Derecha J ordinal “ Entrada
15 Retencion Numérico 8 0 12. Consideras que podras recordar la informacion de la cam pafia grafica en el futuro {1. Totaiment... Ninguno 12 Derecha J ordinal “ Entrada
16 DISERO_GR... Numérico 8 0 Ninguno Ninguno 8 Derecha &5 Nominal “ Entrada
17 PIEZAS_GR... Numérico 8 0 Ninguno Ninguno 8 Derecha &5 Nominal “ Entrada
18 PROBLEMA... Numérico 8 0 Ninguno Ninguno 8 Derecha &5 Nominal “ Entrada
19 LA DIFICUL... Numérico 8 0 Ninguno Ninguno 8 Derecha &5 Nominal “ Entrada
20 INTERACCI... Numérico 8 0 Ninguno Ninguno 8 Derecha &5 Nominal “ Entrada
21 APLICACION... Numérico 8 0 Ninguno Ninguno 8 Derecha &> Nominal  Entrada
22 T1_Campafi... Numérico 8 0 Ninguno Ninguno 8 Derecha &5 Nominal “ Entrada
23 T2_Aprendiz... Numérico 8 0 Ninguno Ninguno 8 Derecha &b Nominal “ Entrada
24
25
26
27
28
29
30
3
32
33
34
35
36 -
=
—— ¥
Vista de datos | Vista de variables
‘ IBM SPSS Statistics Processor esta listo | ‘ |Umcode:ON |




Grupo Control

@ *Tesis Grupo control.sav [ConjuntoDatos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos - x
Archivo  Editar  Ver Datos Transformar  Analizar Graficos  Utilidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda

S e BBl 0 BE 4

5 Edad [10 |Visible: 23 de 23 variables
Nombre & Edad &a Genero o+ Colores <l Tipografia il Afiches M Infografias ol Ansiedad 4 Estado_de_an ll Comunicacién| <l Autenticidad | £l Interpretacién A La_comprensi ll Comprensién| ll Retencién D\SE!"J(
imo bilidad & _GRAF
CO_D1
1 02-Sep-2023 11 Masculino 3 3 3 3 2 2 2 3 2 3 3 3 8=
2 02-Sep-2023 11 Masculino 3 2 3 3 3 3 3 4 3 4 2 4 6
3 02-Sep-2023 10 Femenino 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 9
4 02-Sep-2023 11 Femenino 4 5 4 4 4 5 3 2 4 5 4 4 9
5 o02-sep2023[  10|Femenino 4 1 1 5 5 1 a 4 a 4 3 5 8
6 02-Sep-2023 10 Masculino 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 3 1 8
T 02-Sep-2023 10 Femenino 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 8
8 02-Sep-2023 11 Masculino 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 8
9 02-Sep-2023 11 Masculino 5 L1 L1 3 5 L1 L 4 3 L1 5 4 10
10 02-Sep-2023 11 Masculino 5 L1 L1 5 5 L1 L 5 a8 L1 5 5 10
1 02-Sep-2023 11 Masculino 5 3 4 5 3 4 3 5 a8 L1 3 1 8
12 02-Sep-2023 12 Masculino 5 3 4 5 5 4 4 2 a8 1 2 4 8
13 02-Sep-2023 11 Masculino 4 3 L1 3 4 3 L 4 a8 3 4 5 7
14 02-Sep-2023 11 Femenino 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 10
15 02-Sep-2023 11 Femenino 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 10
16 02-Sep-2023 11 Femenino 5 ] ] 5 5 ] 5 5 5 5 5 5 10
17 02-Sep-2023 11 Masculino 4 4 3 3 5 4 4 5 4 4 3 3 8
18 02-Sep-2023 11 Masculino 4 2 5 3 4 4 4 5 2 4 5 3 6
19 02-Sep-2023 11 Femenino 5 4 4 5 4 3 5 4 5 4 5 3 9
20 02-Sep-2023 11 Femenino 4 5 4 4 5 5 5 4 4 2 5 5 9
21 02-Sep-2023 11 Masculino 5 4 4 4 5 5 4 4 4 3 4 3 9
22 02-Sep-2023 11 Masculino 4 5 2 4 5 5 5 4 4 3 4 5 9
23 02-Sep-2023 11 Masculino 4 3 5 3 3 4 3 5 4 4 3 4 10
24 02-Sep-2023 11 Masculino 5 3 1 5 5 5 5 5 5 5 5 2
25 02-Sep-2023 11 Masculino 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 3
26 02-Sep-2023 11 Masculino 5 4 3 5 4 L1 L 3 a8 2 3 3
27 02-Sep-2023 11 Masculino 3 L1 1 1 5 1 1 4 4 4 4 4
28 02-Sep-2023 11 Femenino 3 1 3 4 1 L1 2 1 1 1 5 2
29 02-Sep-2023 11 Femenino 5 4 L1 4 5 3 L 3 a8 3 2 5
30 02-Sep-2023 10 Masculino 3 L1 L1 4 2 3 4 4 3 4 4 1
&l 02-Sep-2023 10 Masculino 4 4 L1 4 5 L1 4 3 3 4 4 3
32 02-Sep-2023 11 Masculino 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5
33 02-Sep-2023 11 Masculino 4 5 4 3 5 5 5 3 3 4 4 4

|Guardar este documento ‘IBM SPSS Statistics Processor estd listo | | ‘Umcode:ON ‘ ‘ |




@ *Tesis Grupo control.sav [ConjuntoDatos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos - bl
Archivo  Editar  Ver Datos Transformar  Analizar Graficos  Utilidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda
1[5 e
HE M e« HBLIW HEE 19
Mombre |  Tipop | Anchura |Decimales| Etiqueta [ Valores | Perdidos | cowmnas| Alineacion | Medida | Rol

1 Nombre Fecha 11 0 Marca temporal Ninguno Ninguno 11 Derecha & Escala “ Entrada =
2 Edad Numérico ] 0 Ninguno Ninguno 12 = Derecha & Escala “ Entrada

3 Genero Cadena 9 0 Genero Ninguno Ninguno 9 zquierda & Nominal “ Entrada

4 Colores Numérico 9 0 1. Los colores utilizados en la cam pafia grafica te parecen atrac__. {1, Totalmente en desacuerd... Ninguno 12 Derecha 4l ordinal “ Entrada

5 Tipografia Numérico ] 0 2. Eltipo de texto utiizado en la campafia grafica es facil de leer {1, Totaimente en desacuerd... Ninguno 12 Derecha 4l ordinal “ Entrada

6 Afic hes Numérico ] 0 3. Los afiches de la campafia grafica te llamaron la atencion {1, Totaimente en desacuerd.. Ninguno 12 Derecha 4l ordinal “ Entrada

7 Infografias Numérico ] 0 4. Las infografias de la cam pafia grafica son faciles de entender {1, Totaimente en desacuerd... Ninguno 12 Derecha 4 ordinal “ Entrada

8 Ansiedad Numérico ] 0 5. La campafia grafica te ha ayudado a comprender las caracter . {1, Totalmente en desacuerd... Ninguno 12 Derecha 4 ordinal “ Entrada

9 Estado_de_&.. Numérico 8 0 6. La campafia grafica te ha ayudado a entender los conceptos . {1, Totaimente en desacuerd... Ninguno 12 Derecha 4 ordinal “ Entrada

10 Comunicacion Numérico 8 0 7. La campafia grafica te ayudd a comprender como comunicart... {1, Totalmente en desacuerd... Ninguno 12 Derecha 4 ordinal “ Entrada

11 Autenticidad ~ Numérico 8 0 8. Consideras que la campafia grafica refleja autenticidad en su ... {1, Totalmente en desacuerd... Ninguno 12 Derecha 4 ordinal “ Entrada

12 Interpretacion  Numérico 8 0 9. Consideras que la campafia grafica es facil de entender {1, Totaimente en desacuerd... Ninguno 12 Derecha 4 ordinal “ Entrada

13 La_compren... Numérico 8 0 10. Consideras que la cam pafia grafica es relevante para ti {1, Totaimente en desacuerd... Ninguno 12 Derecha 4l ordinal “ Entrada

14 Comprension  Numérico 8 0 11. Consideras que la cam pafia grafica te ayudé a comprender ... {1, Totalmente en desacuerd... Ninguno 12 Derecha 4l ordinal “ Entrada

15 Retencion Numérico 8 0 12. Consideras que podras rec ordar la informacion de la campa... {1, Totalmente en desacuerd... Ninguno 12 Derecha 4 ordinal “ Entrada

16 DISENO_GR... Numérico 8 0 Ninguno Ninguno ] Derecha &> Nominal ™ Entrada

17 PIEZAS_GR... Numérico 8 0 Ninguno Ninguno 8 Derecha &5 Nominal “ Entrada

18 PROBLEMA... Numérico 8 0 Ninguno Ninguno 8 Derecha &b Nominal “ Entrada

19 LA DIFICUL... Numérico 8§ 0 Ninguno Ninguno 8§ Derecha &b Nominal “ Entrada

20 INTERACCI... Numérico ] 0 Ninguno Ninguno ] Derecha & Nominal “ Entrada

21 APLICACION_. Numérico ] 0 Ninguno Ninguno ] Derecha &5 Nominal “ Entrada

22 T1_Campafi.. Numérico ] 0 Ninguno Ninguno ] Derecha & Nominal “ Entrada

23 T2_Aprendiz.. Numérico ] 0 Ninguno Ninguno ] Derecha & Nominal “ Entrada

24

25

26

27

28

29

30

3

32

33

34

35

36 L
— Il

] IH]
Vista de datos | Vista de variables

|Ahrir documento de datos

IBM SPSS Statistics Processor esté listo |

‘Umcode:ON ‘




Anexo 12: Brief

Link: https://issuu.com/viral./docs/brief final-comprimido

el Tl PRS- unta Nuevamente

Flores Rodriguez Raul Angel

: - Flores Rodriguez Raul Angel

AETLELGIE Flores Rodriguez Raul Angel

Realize la campafia "Junto Nuevamente” con el prosito de aborda los
desafios que los nifios enfrentaron debido a la pandemia de Covid-19,
fomentando la inclusién y la amistad en su regreso a la escuela

Lima - Peru
2023


https://issuu.com/viral./docs/brief_final-comprimido

TABLA DE CONTENIDO

1. Campana grafica
2. Publico objetivo

3. Elementos visuales

4. Estilo grafico

5. Plan de accion

& 1. Camparia gréfica

4 Junto nuevamente

(Titulo de la Campania: )
Junto Nuevamente

(Descripcién de la campana gréfica:)

La campaia "Junto Nuevamente" tiene como objetivo
promover la inclusién, la amistad y la reconexion social
entre los nifios de nivel primario en Comas, Lima, que
han enfrentado desafios durante el periodo
post-Covid-19, a través de una variedad de medios
graficos.

Contexto:

La campaiia "Junto Nuevamente® aborda los desafios
que los nifios enfrentaron debido a la pandemia
de Covid-19, fomentando la inclusion y la amistad en su
regreso a la escuela

CObjetivos de la campaﬁa:)

@ Promover la reconexion social después de la pandemia.

@ Inspirar el aprendizaje positivo y el apoyo mutuo.

(Definicién de la campaﬁa)

“Junto nuevamente” aborda los desafios que los nifios
enfrentaron debido a la pandemia de Covid-19 después
de regresar a clases, con el objetivo de fomentar la
inclusion, la diversidad y la amistad.

Pg.ﬂ



< 2. Plblico objetivo

<4 Junto nuevamente

Edad: 9 -1
Genero: Sin distrincion de género
Publico: Estudiante de nivel primario de 5°

Lugar : |E. 2020 Maestro José Antonio Encina
de Comas

P Gusto:

@ Disfruta de los libros de cuentos que tienen
ilustraciones vividas y aventuras emocionantes.

® Le gustan las peliculas de animacidn, especialmente
aquellas con personajes coloridos y creativos.

4 MOODBOARD DEL PUBLICO OBJETIVO

® Aellos les gusta salir y jugar durante el recreo

@ Les gustan completar albumes de figuritas y comer
dulces

P Preferencia:

@ Dibujos Animados y animaciones: los dibujos animados y las
animaciones son populares entre los nifios.

@ Colores vibrantes: los nifios suelen sentirse atraidos por colores
brillantes y alegres, como el amarillo y el rojo.

Pg.a
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3. Elementos visuales 4 Junto nuevamente

(El logo de la campaﬁa:)

Contexto:

Detrés del logotipo de la campaiia radica la necesidad de
hacerlo comprensible y atractivo para los nifies. Por esta
razon, |a persona responsable optd por un enfoque més
infantil, utilizando dibujos de figuras geométricas
relacionadas con La educacion infantil

(Sl'ntesis Concurrente: )

“Educacién

Infancia

4 3. Elementos visuales % lunto nuevamente

(Definicién de colores: )

ransmite tranquilidad y confianza, Genera interds y energia, motivando Asocia la campaiia con felicidad y Se asocia con el lujo, el poder, la
creando una sensacidn de seguridad. la participacion activa. positividad, fomentando el optimi iduria, la ividad, y la magia

“Segun la pagina web Canva por el autor Daniel Assael

Tipografica:

(Se decidid utilizar estas tipografias porque se queria que la
campafia fuera amigable y fécilmente legible para el pblico
. al que se dirigian. Se escogié una tipografia de estilo
Faro-DlspIayLucky Mikado Black redondeado que se percibe como més acogedora y atractiva,

especialmente para los nifios
2




% 3. Elementos visuales 4 Junto nuevamente

(Personajes grafico de la campaﬁa:)

Maria: l Carlos: l Pepe:

Maria se representa en forma de un Carlos adopta una forma cuadrada, Pepe se presenta en una forma
cireulo para evocar una sensacion de que sugiere estabilidad y confi triangular para tr itir dinamismo y
solidez y amabilidad. energia.

Pg.a

# 4. Estilo gréfico 4 Junto nuevamente

(Concepto de la campaﬁaQ

El estilo gréfico de la campaiia serd coloride, amigable y enfocado en la representacion de la diversidad de los nifios.
Se utilizaran ilustraciones y disefios que reflejen la alegria, la amistad y la conexidn social.

Nuestro objetivo de crear una experiencia visual amigable y atractiva para nuestra audiencia

Estilo grafico:

El estilo amigable y de comic sera una caracteristica destacada en nuestra campania grafica, y lo aplicaremos de manera
consistente en todas nuestras piezas graficas.

Pg.



% 5. Plan de accion 4 Junto nuevamente

Plan de accion

Se comenzara con el saludo y luego con la activacion del aula, explicando en qué consiste la campafia grafica a los nifos.
Luego, se introducird la tematica que tendrd la campaiia grafica.

Se van a colocar las piezas gréficas, como las infografias y los afiches, de manera estratégica para que todos los alumnos en
el aula puedan verlas.

Luego, nos adentraremos en la explicacion de cada pieza grafica, empezando por los afiches, donde se mostrard
detalladamente su disefo y el mensaje que buscan comunicar.

Luego, avanzaremos hacia la infografia, y aqui, realizaremos un analisis exhaustivo de cada elemento que la compone, con el
objetivo de asegurarnos de que los alumnos tengan una comprensidn completa y profunda de la tematica que presenta.

Continuando, después de explorar las piezas graficas y la infografia, se presentaran algunas preguntas. Los nifios tendran la
oportunidad de responderlas, y aquellos que den respuestas correctas recibiran cinco stickers de la misma campafia como

recompensa. Ademas, quiero enfatizar que estoy aqui para responder cualquier pregunta que los alumnos puedan tener acerca
de la campaia.

Y despues, al final de la presentacion, distribuiré una encuesta a cada uno de los alumnos en el aula. Les pediré que la
completen para obtener sus respuesta.

Finalmente, me despediré de los nifios y de la profesora del aula. Les agradeceré sinceramente por su tiempo y atencion
durante la presentacién. Su participacion y entusiasmo son fundamentales para el éxito de esta campafia grafica.
Pg. 8
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Anexo 13: Piezas graficas (Grupo Experimental)

Infografias:

¢ Que Significa
Inclusion?

Respetar las
Diferencias

Respetar las diferencias
de los demas es esencial
Apreciamos lo que hace
especial a cada persona y
nunca hacemos sentir a
nadie exchudo

Inchusidn significa
que todos, san
importar quiénes
san, son
béanvenidos y
valorados

o

UN NUEVO
COMIENZO:

2 - - B
¢Qué Significa el
- -~ -,
unidad? Conexi S&in
"La ‘unidad’ es cuando
todas las personas se unen
Como un equipo o una gran
familia. Significa trabajar
Jjuntos, ayudarnos
mutuamente y ser
amables,

iRecuerda!

"La inclusidn y la
unidad hacen nuestro
mundo mejor. Todos
SOmos especiales
Juntos”

Flores Rodriguez Raul Angel



@ EXPLORATUSEMOCIONES Y
COMUNICA CON AUTENTICIDAD

COMUNICACION
Habla de tus

sentimientos

No tengas miedo
Cuando alguien te de decir cémo te
hable, mirale a los sientes.
ojos y asiente para Compartir
mostrar que estds emociones te

escuchando. hace mas fuerte.

Escucha con atencion

FELICIDAD ENOJO TRISTEZA

Sentirse alegre y Experimentar Sentir pesar o
satisfecho irritacion o desanimo
frustracién

AUTENTICIDAD

Se tu mismo

i5€é quien eres! No
trates de ser coma
todos los demas. Tus
diferencias te hacen

especial.

L




Es como sentir Curiosidad:

mariposas en el
estomago
cuando algo te
preocupa
mucho

Actividades Relajantes

Dibuja o colorea Escucha misica tranquila Juega al aire libre

Hablar con un
adulto de
confianza

puede ayudar

Comparte tus
sentimientos,
el apoyo esta
disponible

=yl

E& B U8

_ Flores RodriguezRaulAngel  — — L]



Afiches:

La amistad se construye pocoa
no tengas miedo de darel

.,

”
= LAEMPATIAES NUESTRA ~
GUIA; JUNTOS'CREAMOS
— UN'MUNDO MAS AMABLE
£ W




iNo hay soledad en
nuestro patio de'recreo!
Todos somos amigos




Merchandising:

(Pupiletras)

CGHJO — —1
PSALT Amor-
MDF TC Respecto
DVHGE Amistad
sl AP ‘Feliz
cClHJS Unidad
ADMTE — —
UEV AR

ABiEQUIPOEC ART | RHC S — —1

AMGEDYOPOAL Brecer sAO U Superar-

7 CTUEASMUFT Acepta DFEMP Compartir | f

| CONEX | ONHE Bonday AN ZA Educacién

LAJPRTINSPIA Equipe E T AP |Cumuni\:ar

cBGOTRSCOHJ Fonexdan L c AR Confianza |
o

G LMULADADMTE pDCTE

U6BONDADEY AR 6 NAR




(Ejercicios para colorear)




(Stickers)




Piezas graficas (Control)

Infografias:

iLaAnsiedad? E IAEstado de
nimo?
La ansiedad es cuando te

sientes nervioso o

I El estado de dnimo es cémo
preccupado

nos sentimos en un
iPor qué Sentimos Ansiedad? momento dado

A veces, la ansiedad viene cuando Tipos de Estados de Animo
enfrentamos cosas nuevas o
cambios ® Alegria: 'Cuando te sientes
feliz y contento.”
£Qué Hacer Cuando te
Sientes Ansioso? - P ® Tristeza: "Cuando te sientes
r y triste o melancélico.”
# Respira profundamente
s Habla con un adulto de confianza 8 x * :n.t.;cﬁr:n:d GA::;:: L::ns I;Em&'

R | ) ecperas algo divertido.”

M 1
_'R“u"d.' E e Calma: “Estar tranquilo”
I "La ansiedad es normal, todos la I ’

sentimos a veces. Puedes hablar #Encjo: "Cuando te sientes
molesto o enfadado.”

sobre tus sentimientos

= ——-. g Aprende,

Consejos para <L Inclusiony
Comunicarte ' Unidad

o @ ;Qué Significa Inclusidn?
Escuchar con Atencian Inclusién significa que todos, sin
Escucha atentamente cuando alguien importar quiénes sean, Son
esté hablando. Presta atencidn a lo bienvenidos y valorados
que dicen

Hablar Claro - ' @ ;Qué significa unidad?

Cuando hables, usa palabras claras y “La unidad' es cuando todas las
faciles de entender para que todos te Personas se Unen Como un equipo o
entiendan una gran familia. Significa trabajar
N . . juntos, ayudarnos mutuamente y ser

. . - - -
Mirar 2 los Ojos ¢Qué Significa Ser Auténtico? EE
Cuando hables con alguien, mi
ojos. Muestra que estas @ Respetar las diferencias

" . " LR

58!’ autentico 5|gn|ﬁcq FEI’ tu mismo ¥ Respetar |as diferencias de los
sentirte orgulloso de quién eres. Respeta demés es esencial. Apreciamos lo
La practica hace al maestro. Practica las diferencias de los demas.” que hace especial a cada persona y

estos consejos para comunicarte nunca hacemos sentir a nadie
mejor excluido

jPractica!




Afiches:
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