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trabajo de investigación en orden señalado en el protocolo de la Universidad César Vallejo,
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los objetivos; en el segundo, se aborda el marco teórico; y en el tercero, los resultados y la discusión;

terminando con las conclusiones,, la bibliografía y el anexo correspondiente.
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de Jurados, a efecto que se sirvan evaluar para el propósito arriba ludido.
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Resumen

La investigación titulada: "posicionamiento del jurel y el bonito en el mercado mayorista pesquero

de ventanilla año 2014.La pregunta general fue ¿Cuál es el nivel de posicionamiento del jurel y el

bonito en el mercado mayorista pesquero de Ventanilla 2014? El objetivo fue determinar cuál es el

nivel de posicionamiento del jurel y el bonito en el mercado mayorista pesquero de Ventanilla año

2014.

Kotler menciona que el posicionamiento consiste en planear la oferta y la imagen de la empresa de

modo que el mercado meta comprenda y valore su ubicación en relación con la competencia. El

posicionamiento de la empresa debe arraigarse en la comprensión de cómo el mercado objetivo

define el valor y elige entre los diferentes proveedores.

Esta investigación nos permitió entender la problemática que tiene el consumo del jurel y el bonito

para ser consumido en el mercado mayorista pesquero de ventanilla año 2014.

La investigación se realizó bajo el diseño no experimental, descriptiva, la población de estudio

estuvo conformada por los 25 vendedores mercado mayorista pesquero de ventanilla, asimismo la

muestra fue censal no probabilística. Para la recopilación de datos se utilizó la técnica de la encuesta

a través de un cuestionario con 24 ítems graduado en la escala de Likert, previamente validado que

se demostró la validez y la confiabilidad, mediante la técnica de opinión de expertos y la prueba del

Alfa de Cronbach.

En la presente investigación se halló la opinión de los vendedores de pescado del mercado

mayorista de Ventanilla, 2014, alcanzando un posicionamiento de 36%, un nivel inadecuado y otro

grupo de 9 un nivel bueno, el producto con 52%, la distribución en un nivel excelente con un

porcentaje 52%, la comunicación 32% en un nivel desfavorable, el consumidor 48% un nivel bueno,

precio 40% insuficiente y mercado 44% con nivel buena. En cierta medida, tiene mejorar la

comunicación, producto y el precio ya que se encuentran un nivel inadecuado.

Palabras claves: posicionamiento, producto, distribución, comunicación, consumidor, precio y

mercado objetivo
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ABSTRACT

The research entitled: "Positioning of mackerel and bonito in the fisheries Wholesale market

window 2014.La year general question was what is the level of positioning of mackerel and bonito

in the fisheries Wholesale market in Window 2014? The objective was to determine the level of

positioning of mackerel and bonito in the fisheries Wholesale market of Ventanilla 2014.

Kotler mentions that the positioning is to plan supply and company image so that the target market

understands and appreciates your location relative to the competition. The positioning of the

company must be rooted in understanding how the target market sets the valué and choose

between different suppliers.

This research allowed usto understand the problem of the consumption of mackerel and bonito to

be consumed in the fisheries Wholesale market window 2014.

The research was conducted under the non-experimental, descriptivo design, study population

consisted of 25 Wholesale fish market vendors teller, also the sample was not random census. The

survey technique was used through a questionnaire with 24 ítems graduated in the Likert scale for

data collection, previously validated the validity and reliability was demonstrated using the

technique of expert opinión and Alfa test Cronbach.

In the present investigation the opinión of the fishmongers Wholesale market Window, 2014,

reaching a position of 36%, an inadequate level and another group of 9 a solid leve!, the product

with 52%, the distribution is found in a excellent level with a percentage 52%, 32% communication

in an unfavorable level, the consumer 48% a good level, price and market 40% 44% Not enough

good level. To some extent, has improved communication, product and price since they are an

inadequate level.

Keywords: positioning, product, distribution, communication, consumer, price and target market
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