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RESUMEN
El mercado modelo Aranjuez es un proyecto arquitecténico innovador que busca

revitalizar y reactivar la estructura social y econémica de la ciudad de Aranjuez,
creando un espacio de encuentro y comercio que combine elementos tradicionales
y contemporaneos. El propdsito fundamental de esta propuesta consiste en ofrecer
a la comunidad un lugar multifuncional que fomente la interaccion entre los
residentes y visitantes, al tiempo que promueva el comercio local y la preservacion
cultural. El disefio del mercado modelo Aranjuez se basa en principios de
sostenibilidad, accesibilidad y adaptabilidad. Se aprovecharan los recursos locales
y se implementaran estrategias para reducir el impacto ambiental. Ademas, se
contempla la integracion de tecnologias modernas para mejorar la eficacia
energética y optimizar la administracion del espacio. La presente investigacion es
abordada mediante una metodologia cualitativa donde se emplea técnicas de
recopilacion de informacion obtenidas mediante entrevistas detalladas, asi como
también encuestas focalizadas, dando como resultado la factibilidad de la creacion
de un Mercado. En conclusién, la creacion del Mercado impulsara el crecimiento
comercial y econdmico en Huacho. Satisfara la demanda local. Ademas, jugara un

rol crucial en la renovacién urbana al aportar nueva infraestructura.

Palabras Clave: Mercado modelo sostenible, integracion amigable,

comercializacion ordenada, Mercado, Intercambio comercial.
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ABSTRACT

The Aranjuez model market is an innovative architectural project that seeks to
revitalize and reactivate the social and economic structure of the city of Aranjuez,
creating a meeting and commerce space that combines traditional and
contemporary elements. The fundamental purpose of this proposal is to offer the
community a multifunctional place that encourages interaction between residents
and visitors, while promoting local commerce and cultural preservation. The design
of the Aranjuez model market is based on principles of sustainability, accessibility
and adaptability. Local resources will be used and strategies will be implemented to
reduce environmental impact. In addition, the integration of modern technologies is
contemplated to improve energy efficiency and optimize space management. This
research is approached through a qualitative methodology that uses information
collection techniques obtained through detailed interviews, as well as focused
surveys, resulting in the feasibility of creating a Market.In conclusion, the creation
of the Market will boost commercial and economic growth in Huacho. It will satisfy
local demand. In addition, it will play a crucial role in urban renewal by providing
new infrastructure.

Keywords:  Sustainable model market, friendly integration, orderly

commercialization, Market, Commercial exchange.
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l. INTRODUCCION

La creaciéon del mercado modelo es una iniciativa que pretende elevar el
nivel de vida de las personas mediante la mejora de los espacios publicos. y
dinamizando la economia local. Este estudio de investigacion actual tiene como eje
el disefio y construccion de un mercado modelo en el distrito de Huacho, ubicado
en el km 123 de la carretera Panamericana Norte, dentro del proyecto inmobiliario
Aranjuez, con la meta de posicionarse como un punto de referencia para la region.

La meta principal del proyecto consiste en elevar el nivel de vida de los
residentes de Aranjuez y su entorno mediante el disefio de espacios publicos utiles
y estéticamente agradables que favorezcan el crecimiento de empresas y
actividades culturales. El disefio del mercado se estructura teniendo en cuenta las
demandas particulares de la poblacion residente, asi como en la experiencia
adquirida en otros proyectos similares a nivel nacional e internacional.

Este estudio analiza los aspectos urbanos, arquitecténicos y sociales
relacionados con la creacién del mercado modelo. Describe el proceso de disefio y
construccion del Mercado Modelo Aranjuez y las estrategias utilizadas para
asegurar el éxito a largo plazo. Ademas, se llevé a cabo un analisis econémico y
social para evaluar el impacto del mercado en la comunidad local.

En conclusién, el Mercado Modelo Aranjuez es una iniciativa innovadora
encaminada a buscar incrementar el bienestar de los habitantes del distrito de
Huacho, provincia de Huaura, departamento de Lima. Basado en las necesidades
de los vecinos y la experiencia de otros proyectos similares, el proyecto pretende
disefiar un area publica que combine funcionalidad y atractivo, propiciando el

desarrollo de actividades comerciales y culturales.

Planteamiento del problema

El problema abordado en este estudio es la falta de espacios comerciales
modernos, sostenibles y rentables en la ciudad de Huacho para atender las deseos
y necesidades tanto de los residentes locales como de los turistas, al mismo tiempo

que se impulsa el desarrollo econdmico y social de la region.



Actualmente, la mayoria de los espacios comerciales son pequefios locales
dispersos por el entorno urbano, lo que dificulta la gestion y planificacion de las
actividades comerciales y reduce su capacidad de competir con otros centros
comerciales mas grandes y modernos de la zona. Ademas, la falta de locales
comerciales centralizados y modernos en la ciudad de Huacho crea varios
problemas, como la falta de accesibilidad y seguridad para los consumidores y
comerciantes, competencia desleal entre empresas comerciales, falta de espacios

publicos y empresas atractivos, baja rentabilidad.

Por lo tanto, es necesario desarrollar y establecer un mercado modelo
denominado Aranjuez en la ciudad de Huacho con el propésito de atender las
demandas y aspiraciones de los habitantes locales y turistas y estimular el progreso

econdmico y social en la zona.

Este mercado modelo debe ser un espacio moderno centralizado que brinde
servicios competitivos y de calidad, promueva el desarrollo sostenible y la
accesibilidad para todos los ciudadanos y empresas, y se convierta en un lugar

publico atractivo y seguro para la comunidad local, los residentes y los turistas.

En este sentido, el estudio de la creacion de un mercado modelo
denominado Aranjuez en el municipio de Huacho se considera una alternativa
viable y necesaria para superar los problemas actuales en la gestion y planificacion
empresarial. En este ambito, promover el desarrollo social y econémico de la

comunidad local, asi como promover el turismo.

Gracias a su ubicacion geografica y las actividades comerciales de la zona,
la ciudad de Huacho se ha consolidado como una de las zonas econdomicas mas
significativas de la provincia de Lima. Sin embargo, dicha actividad comercial
encuentra restricciones debido a la carencia de locales modernos y atractivos que
puedan brindar servicios competitivos y de alta calidad y promover el progreso

econdmico y avance social en la zona



Muchos de estos espacios comerciales carecen de los requisitos esenciales
para garantizar la accesibilidad y seguridad de consumidores y comerciantes,

creando un entorno poco atractivo para el desarrollo de las actividades comerciales.

Esta situacién ha generado varios problemas en la zona, como competencia
desleal entre empresas comerciales, falta de espacios publicos atractivos y seguros
y baja rentabilidad empresarial. Al mismo tiempo, es dificil para los consumidores

encontrar los productos que desean y obtenerlos de manera segura y eficiente.

Ademas, la falta de espacios comerciales modernos y concentrados en la
ciudad de Huacho limita la realizacion de eventos culturales y sociales en la zona,

reduciendo la atraccion turistica y la revitalizacion econémica de la region.

Realidad problematica
A nivel nacional, el mercado de abastos ha crecido a lo largo de los afos.
Segun los hallazgos del Censo de Mercados de Abastos 2016 (INEI), hay
2.612 mercados de abastos en todo el pais.
Se puede ver un aumento del 138% en la Figura 1 de los ultimos 20 afios,

de los cuales 2000-2009 fueron los afios pico de creacion de mercado nuevos.

663
12,2% R et S . 647

11.0 18

369 307

2.2 288

De 1850 a 1899 De 1900 a 1949 De 19502 1969 De 1970a 1979 De 1980 a 1989 De 1990 a 1939 De 2000 a 2009 De 201022016

Imagen 1: Mercados de abastos por afio de inicio de operaciones — Peru
Fuente: INEI - Censo nacional de mercados de abastos 2016

El tipo dominante de mercado de abastos es el mercado minorista frente a
2,304 comparandolo con los mayoristas (43) y mercados mixtos (265), es decir,
productos que lo hacen tanto al por menor como al por mayor.



Minorista

Mixto
10,1%
(265)

Mayorista

(43)

Imagen 2: Mercados de abastos por tipo
Fuente: INEI - Censo nacional de mercados de abastos 2016

A nivel local existen 4 mercados minoristas, ninguno como mercado
mayorista. Un total de 1175 plazas permanentes (construidas), pero de estos, solo
se utiliza el 92,3%, es decir a 1.085 plazas permanentes (actividad empresarial y/o
comercial).

Por lo tanto, tenemos una capacidad instalada disponible de

aproximadamente 7,7%.

Imagen 3: Mercado Central y Modelo de Huacho
Fuente: http://www-prensaaldia.blogspot.com/



Tabla 1

Contraste de equipamiento comercial de Huacho entre los arfios 1997 y 2013

Normativo Existente Déficit actual

< —_— —_— —

o 4 8 % 4 8 4 4 8 4

Tipo 2 8 @ T & % ® &£ ¥ ® =
P < 5 g g = 3 g = g § =

o & S © i 3 © & 3 ©

o o ° e o o e o ° o

-4 = <L 2 4 L -4 4 <

Minorista 1997 108983 2180 4 4 2320 3 1.47  (2) 1 1
Minorista 2013 150551 3000 6 6 1507 5 1.8 1493 1 4.2

Fuente: PDU Huacho 2013-2022.

Todo esto es urgente para disefiar y crear un mercado modelo en Huacho y
proporcionar servicios modernos y competitivos. El mercado promueve las
actividades y el desarrollo sostenible de todos los ciudadanos y empresarios,
proporcionando un espacio publico tentador para las comunidades y turistas
locales.

Con el nombre de Aranjuez, el mercado modelo en Huacho, representa
alternativas innovadoras a actividades comerciales y culturales centralizadas,
proporcionando servicios modernos y competitivos y convertirse en un centro local
y turistico y lugares publicos atractivos. Este mercado modelo debe ser un espacio
centralizado y moderno que ofrece servicios de alta calidad y competitivos que
promuevan el desarrollo y la accesibilidad sostenibles para todos los ciudadanos y

empresarios y se conviertan en un espacio publico atractivo y seguro para la

sociedad local y los visitantes.

Formulacién del problema
¢, Como disefar y desarrollar un nuevo mercado que responda de manera

eficiente a las necesidades comerciales y de la comunidad?

En este analisis actual, se ha evaluado cémo los mercados de Huacho
ofrecen sus servicios en términos de alcance y excelencia. Se han descubierto
desafios comunes en estos espacios en cuanto a su eficacia operativa y su
estructura fisica, los cuales afectan negativamente la salud nutricional de la

poblacién, el progreso econdmico de los vendedores y el cuidado del entorno

urbano en la ciudad.



Justificacion

Nivel Social:

El establecimiento de un nuevo mercado en el distrito de Huacho
proporcionara una experiencia de compra de calidad superior, elevando asi la
satisfaccion de los clientes y mejorando su acceso a productos excelentes.

Nivel Econémico:

La creacion del mercado modelo generara empleos locales y fomentara el
espiritu emprendedor en la region, impulsando asi la economia local. Las
inversiones financieras requeridas para este proyecto pueden tener efectos
positivos en la economia a nivel local, promoviendo el crecimiento econémico.
Nivel Ambiental:

El mercado modelo promovera la oferta de productos originarios de la zona,
incentivando la identidad cultural y valorizando los recursos naturales locales.
Ademas, fomentara la agricultura y la produccion sostenible, asi como practicas
respetuosas con el medio ambiente.

De acuerdo con la investigacion de (Alonso Gorddn, Estrada Nora
Rodriguez, & Sartorius, 2007), los mercados tienen el potencial de ser una
herramienta eficaz para fomentar la conciencia y el compromiso social a través de
acciones que abarcan lo social, lo cultural y lo medioambiental, contribuyendo asi
al entorno urbano en el que se desarrollan.

Ademas, organizacion y gestion:

La implementacion del mercado modelo mejorara la organizacion y gestiéon
del mercado mayorista existente, reduciendo la informalidad y aumentando la
vigilancia sobre la calidad y la seguridad sanitaria de los productos alimentarios.
Potencial modelo para el pais:

Este proyecto puede servir como un modelo replicable para otros distritos y
regiones del pais, generando un efecto positivo en la economia y el desarrollo de
diversas zonas del pais.

Hipotesis

Si se implementa el mercado modelo en el distrito de Huacho entonces se
contribuira significativamente al progreso econdémico y social en la localidad,

mejorando la calidad de los productos ofertados, lo que brindaria oportunidades de



empleo, fomentando el comercio local, promoviendo la produccién y venta de

productos locales, y reducira la informalidad en el mercado mayorista.
Objetivos del proyecto

-Objetivo general

Disefar una infraestructura de un mercado mayorista para mejorar la calidad

de servicio de la comercializaciéon de productos en el distrito de Huacho.

-Objetivos especificos

OEA1. Establecer el marco tedrico a partir de la formulacién del problema
planteado

OE2. Identificar las herramientas apropiadas para recopilar datos existentes.
OES3. Procesar la informacion mediante la organizacion y comprension de los
datos recolectados.

OE4. Realizar un analisis del servicio de suministro de productos esenciales
en el distrito de Huacho.

OES5. Identificar elementos de disefio arquitectonico a partir del estudio de la
actividad comercial de suministro en el distrito, con el fin de reducir la

demanda insatisfecha de productos basicos.



Il MARCO TEORICO
Marco analogo

-Antecedentes

Antecedentes internacionales

En la investigacion de Gorddn, Rodriguez y Sartorius (2008) titulada "Los
mercados minoristas: motores del desarrollo econémico, social y cultural en las
ciudades", se destaca que la calidad de los productos, la gestibn empresarial
eficiente, los horarios accesibles y servicios complementarios satisfacen las
demandas actuales, posicionando a los mercados minoristas como elementos
competitivos con una fuerte presencia en las ciudades, reviviendo la identidad
histdrica y cultural de estas localidades.

En contraste, Garcia-Doménech (2015) sefiala en su trabajo doctoral
"Espacio publico y comercio en la ciudad contemporanea" que la influencia de la
cultura postmoderna ha impactado en la percepcion estética y comercial del
espacio publico, afectando sus dinamicas comerciales y sociales. Destaca la
importancia del equilibrio entre la actividad comercial y los espacios publicos para
mantener respuestas adecuadas en la ciudadania, evitando una explotacion
excesiva que pueda desnaturalizar y desproporcionar estos espacios.

Por su parte, Rivera (2016) en su investigacion de maestria titulada "La
Identidad en los Mercados de Abastos como soporte urbano: Permanencia de La
Vega Central en la ciudad de Santiago de Chile", tiene como objetivo analizar el
papel actual de los mercados, especificamente La Vega Central, en la
estructuracion de la identidad urbana en aspectos sociales, econdémicos y
espaciales. Concluye que estos mercados representan el nucleo urbano que
configura dimensiones sociales, economicas y espaciales dentro de la ciudad.
Profundizando los antecedentes internacionales detallaremos tres casos



CUADRO SINTESIS DE CASOS ESTUDIADOS

CASO N°1: Mercado Encants

DATOS GENERALES
Ubicacion Espana Aio 2013
Arquitecto B720 Fermin Vazquez Arquitectos | Area 35,440m2

ANALISIS CONTEXTUAL

ESPACIO - FORMA

ESPACIO - ESCALA

Las diferentes plataformas que lo encierran lo delimitan,
dejando un espacio triangular que se va difuminando hasta
encontrarse nuevamente con la cubierta que lo vuelve a

definir de forma triangular.

En este caso se quiso mantener el caracter abierto de los
antiguos mercados de la calle, razén por la cual la escala
del espacio del mercado es tan grande que no parece

formar parte de la edificacion.

Imagen 4: Vista exterior del mercado Encants
Fuente: https://scalae.net/obras-y-proyectos/b720-encants-barcelona

Imagen 5: Vista interior del mercado Encants
Fuente: https://scalae.net/obras-y-proyectos/b720-encants-barcelona

VOLUMETRIA'Y COLOR

ZONIFICACION

La volumetria es un prisma triangular, sin embargo, se trata
de una virtual pues el espacio es completamente abierto y

casi no cuenta con limites fisicos.

La distribucién se da a modo de espiral donde en la base
y zona menos visible, se tienen las zonas de soporte v,

luego el comercio se extiende a lo largo.

Imagen 6: Volumen del mercado Encants
Fuente: https://scalae.net/obras-y-proyectos/b720-encants-barcelona
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Imagen 7: Zonificacion interior del mercado Encants
Fuente: https://scalae.net/obras-y-proyectos/b720-encants-barcelona




CASO N°2: Mercado La Barceloneta

DATOS GENERALES
Ubicacion Espana Aio 2007
Arquitecto Josep Mias/MiAS Arquitectes Area 2,670m2
ANALISIS CONTEXTUAL

ESPACIO - FORMA

ESPACIO - ESCALA

El espacio sigue bien definido por las tres naves
centrales de cubiertas a dos aguas, intervienen dando

una forma organica.

Podemos ver que la nave central es un gran espacio y se
puede contemplar por los médulos de venta mediante la

escala humana.

Imagen 8: Espacio — Forma del merado La Barceloneta
Fuente: https://www.archdaily.cl/cl/02-92537/mercado-barceloneta

Imagen 9: Espacio — Forma del mercado La Barceloneta
Fuente: https://www.archdaily.cl/cl/02-92537/mercado-barceloneta

VOLUMETRIA'Y COLOR

ZONIFICACION

En este caso la volumetria de los objetos es mas
irregular debido a los planos curvos que se entrelazan,
alejandose del aspecto caracteristico de la forma

tridimensional.

La distribucion se da en tres naves donde la central es la
que abarca el mercado en siy las laterales estan destinadas

a restaurantes.

Imagen 10: Volumen del mercado La Barceloneta
Fuente:https://www.archdaily.cl/cl/02-92537/mercado-barceloneta
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Imagen 11: Zonificacion del mercado La Barceloneta
Fuente: https://www.archdaily.cl/cl/02-92537/mercado-barceloneta
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CASO N°3: Mercado Tirso de Molina

DATOS GENERALES
Ubicacién Chile Ano 2010
Arquitecto Iglesis Prat Arquitectos Area 8,200m2

ANALISIS CONTEXTUAL

ESPACIO - FORMA

ESPACIO - ESCALA

El espacio es formalmente un gran prisma, que
funciona a modo de contenedor, donde nuevamente

podemos ver espacios mas pequefios dentro de él.

Nuevamente podemos ver que es el espacio central el

que cuenta con la mayor escala, y es donde se

concentra la circulacion vertical principal.

Las Losas son el primer elemento que rompe la gran
escala.

Los Puestos de venta, a modo de moédulos, son
finalmente los elementos cuyas proporciones guardan

mayor relacion con la escala humana.

Imagen 12: Espacio — forma del mercado Tirso de Molina
Fuente: https://www.archdaily.cl/cl/02-165503/normativas-mas-
flexibles-para-el-diseno-de-edificios-publicos-el-caso-del-
nuevo-mercado-tirso-de-molina/normativas-mas-flexibles-para-
el-diseno-de-edificios-publicos-el-caso-del-nuevo-mercado-
tirso-de-molina-2

Imagen 13: Espacio — escala del mercado Tirso de Molina

Fuente: https://www.archdaily.cl/cl/02-165503/normativas-mas-flexibles-
para-el-diseno-de-edificios-publicos-el-caso-del-nuevo-mercado-tirso-
de-molina/normativas-mas-flexibles-para-el-diseno-de-edificios-publicos-
el-caso-del-nuevo-mercado-tirso-de-molina-2

VOLUMETRIA'Y COLOR

ZONIFICACION

Es claro que en este caso la volumetria es de un gran
prisma rectangular. Las aristas son claramente
reconocibles y sin embargo no es una volumetria

cerrada.

La distribucion es por pisos y nuevamente la zona comercial

es la imperante y la encontramos en ambos pisos superiores.

Imagen 14: VVolumetria del mercado Tirso de Molina

Fuente: https://www.archdaily.cl/cl/02-165503/normativas-mas-
flexibles-para-el-diseno-de-edificios-publicos-el-caso-del-
nuevo-mercado-tirso-de-molina/normativas-mas-flexibles-para-
el-diseno-de-edificios-publicos-el-caso-del-nuevo-mercado-
tirso-de-molina-2
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Imagen 15: Zonificacion del mercado Tirso de Molina

Fuente: https://www.archdaily.cl/cl/02-165503/normativas-mas-flexibles-
para-el-diseno-de-edificios-publicos-el-caso-del-nuevo-mercado-tirso-
de-molina/normativas-mas-flexibles-para-el-diseno-de-edificios-publicos-
el-caso-del-nuevo-mercado-tirso-de-molina-2
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Antecedentes nacionales

Niquen (2019), en su investigacion titulada "Propuesta de catalizador urbano
arquitectonico para la transformacién del Mercado Central de Chiclayo", tiene como
objetivo abordar los problemas planteados en su estudio proponiendo un
catalizador urbano arquitectonico para este mercado. Su preocupacion se centra
en el crecimiento de la informalidad laboral, con aproximadamente 8 mil
vendedores ambulantes sin control, generando problemas funcionales, de trafico,
contaminacion y seguridad. Su propuesta incluye un modelo de Catalizador Urbano
Arquitecténico que busca reformar el mercado, convirtiéndolo en un referente
regional en términos de ecologia, sostenibilidad y gestion de residuos sdlidos,
mejorando las relaciones internas y externas mediante nuevos espacios publicos
internos.

Por otro lado, Holguin Reyes (2017) en su investigaciéon titulada "La
recuperacion del espacio publico como estrategia de revitalizacion urbana del
Complejo de Mercados de Piura, 2017", busca determinar si la recuperacion de
espacios publicos es una estrategia viable para revitalizar este complejo de
mercados en Piura. Concluye que la recuperaciéon de estos espacios y la mejora de
la revitalizaciéon urbana son fundamentales, donde el 55.2% de la poblacion
considera crucial recuperar los espacios publicos para lograr resultados muy
positivos en la revitalizacion urbana, mientras que el 22.4% cree que los resultados
seran buenos.

Se presenta dos casos como antecedentes nacionales detallados a

continuacion.
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CASO N°1: Mercado de Surquillo

DATOS GENERALES
Ubicacioén Lima Ao 1940
Arquitecto Alfredo Dammet Area 4,300m2
ANALISIS CONTEXTUAL

ESPACIO - FORMA

ESPACIO - ESCALA

La forma predominante que envuelve el espacio es el de
esta gran cupula elipsoidal que lo contiene por completo
donde las actividades se desarrollan de manera

independiente

Podemos apreciar que la escala del espacio es grande,
tan solo la zona de entrada cuenta ya con 5 médulos
gue dan un total aproximado de 7.5m.

La zona central de la nave es la de mayor escala, sin
embargo, al encontrarse alli la rampa de acceso, las
losas de los niveles superiores dividen el espacio lo que

parece reducir la escala.

Lt ;
Imagen 16: Espacio — forma del mercado de Surquillo
Fuente:https://repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/handle/
10757/582077/Ariana%20Rivarola_Documento%?20Cybertesis.pd
f?sequence=1&isAllowed=y

Imagen 17: Espacio — escala del mercado de Surquillo
Fuente:https.//repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/handle/
10757/5682077/Ariana%20Rivarola_Documento%20Cybertesis.pdf
?sequence=1&isAllowed=y

VOLUMETRIA'Y COLOR

ZONIFICACION

Elingreso esta marcado por una volumetria cilindrica junto
con un prisma que se disponen en la esquina y resaltan

por romper la volumetria de la cupula.

La distribucién de las principales areas del programa de
mercado se da en el primer piso, mientras que la

segunda y tercera son exclusivas para el comercio.

Imagen 18: Volumetria del mercado de Surquillo
Fuente:https://repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/handle/107
57/582077/Ariana%20Rivarola_Documento%20Cybertesis.pdf?sequ
ence=1&isAllowed=y
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Imagen 19: Zonificacion del mercado de Surquillo
Fuente:https://repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/handle/
10757/582077/Ariana%20Rivarola_Documento%20Cybertesis.pdf
?sequence=1&isAllowed=y
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CASO N°2: Mercado Central Ramon Castilla

DATOS GENERALES
Ubicacién Lima Ano 1967
Arquitecto Alfredo Dammert y Garrido Lecca | Area 12,000 m2

ANALISIS CONTEXTUAL

ESPACIO - FORMA

ESPACIO - ESCALA

La forma predominante son dos grandes volumenes sobre

pilares que hacen la funcién estructural.

El volumen es predominante en su parte superior, dando un
espacio vacio donde solo se aprecia la estructura que

sostiene los pisos superiores.

Imagen 20: Espacio - forma del mercado central Ramon Castilla
Fuente:https.//www.researchgate.net/profile/Jorge-Chavez-
26/publication/349118405_Analisis_del_objeto_arquitectonico/links/60
21669c45851589399004ed/Analisis-del-objeto-arquitectonico.pdf

Imagen 21: Espacio - escala del mercado central Ramon Castilla
Fuente:https://www.researchgate.net/profile/Jorge-Chavez-
26/publication/349118405_Analisis_del _objeto_arquitectonico/links/60
21669¢c45851589399004ed/Analisis-del-objeto-arquitectonico. pdf

VOLUMETRIAY COLOR

ZONIFICACION

La primera planta rectangular desde donde se generan
grandes volumenes rectangulares sobresaliendo sobre

otros.

Los puestos estan organizados por categoria, con entradas
amplias en cada uno de sus cuatro lados.
En el sétano se encuentran ubicados los estacionamientos

y la zona de servicios generales.

Imagen 22: Volumetria del mercado central Ramon Castilla
Fuente:https.//www.researchgate.net/profile/Jorge-Chavez-
26/publication/349118405 _Analisis_del_objeto_arquitectonico/links/60
21669c45851589399004ed/Analisis-del-objeto-arquitectonico.pdf
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Imagen 23: Zonificacion del mercado central Ramon Castilla
Fuente:https://www.researchgate.net/profile/Jorge-Chavez-
26/publication/349118405 _Analisis_del _objeto_arquitectonico/links/60
21669c45851589399004ed/Analisis-del-objeto-arquitectonico. pdf
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Marco conceptual

Definicidon de términos basicos

¢ Alimento o bebida: Cualquier elemento o combinacién de elementos creados
para el uso por personas, abarcando incluso las bebidas alcohdlicas.

e Actividades compatibles: Aquellas que pueden convivir en un espacio sin
cambiar el efecto de los tributos ambientales que las favorecen.

e Alturas y distancias minimas: Las regulaciones sobre la altura maxima de
construcciones y las distancias entre estas son componentes esenciales de las
normativas urbanisticas. Principalmente se fundamentan en aspectos como la
preservacion de vistas y la exposicion solar, limitando principalmente la
proximidad entre edificios y su altura. Esto ejerce una influencia fundamental
en la estructura y forma de las ciudades.

e Cadena de frio: Mantener las temperaturas correctas para enfriar o congelar
durante todo el proceso de distribucién de alimentos.

e Comercio distrital: Se trata de un tipo de comercio enfocado en ofrecer
productos y servicios, mayormente para el consumo diario, y suele ubicarse en
las cercanias de un mercado o supermercado.

e Comercio central: Un estilo de comercio que traza una ruta directa en las
principales arterias, situado en la periferia de un gran centro comercial urbano
o en el nucleo de una ciudad. En este lugar, la gama de productos y servicios
se exhibe en menor escala, pero destaca por la concentracion de tiendas
similares o relacionadas, creando un nivel particular de especializacion.

e Comercio intensivo: Es una actividad comercial mayorista, con un alto volumen
de ventas, que genera la operacion de otros negocios con una actividad mas
reducida o minoristas debido a su caracter o gran volumen.

¢ Comercio informal: Se trata de transacciones econdmicas que se llevan a cabo
de manera no oficial, sin seguir los procedimientos fiscales ni obtener las
autorizaciones necesarias por parte de las autoridades para llevar a cabo esa
labor.

e Comercio local: Este tipo de comercio se especializa exclusivamente en los
productos utilizados en el dia a dia, como alimentos y articulos basicos. Su

numero de tiendas se encuentra restringido, generalmente a un maximo de diez
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establecimientos, y atiende a una poblacién limitada, normalmente no mas de
2,000 personas en un area de influencia de 200 metros de radio.

Comercio vecinal: Este tipo de comercio que se centra en proporcionar
productos de consumo cotidiano, como alimentos y servicios esenciales. Su
clientela principal suele ser una poblacion que oscila entre 2,500 y 7,500
habitantes en un area de vecindario, en un area de alcance que va de 200 a
400 metros.

Comerciante: El individuo que comercia con bienes en el mercado, haciendo
mas facil el intercambio de productos a través de su venta, proporciona un
servicio a los consumidores.

Congelacion: Proceso donde los alimentos se mantienen a temperaturas
inferiores a -18°C con el propdsito de preservarlos y conservar su frescura.
Contaminacién: La contaminacion implica el deterioro del entorno natural y
humano debido a la introduccién de sustancias extrafias a ese entorno,
generando perturbaciones en el ecosistema. Esta degradacion puede surgir
tanto de acciones humanas como de procesos naturales. Se divide en dos tipos
principales: la "contaminacion difusa", que afecta extensas areas, y la
"contaminacion crénica", mas localizada. Existen varios tipos de contaminacion,
como la electromagnética, luminica, la atmosférica, térmica, quimica,
radioactiva, entre otras. Cada una tiene efectos especificos en el entorno.
Contaminacién cruzada: Se refiere a la introduccion de contaminantes en los
alimentos ya preparados para su consumo. Esto puede suceder por el contacto
con alimentos frescos, herramientas o areas contaminadas, ademas de la falta
de medidas higiénicas por parte de quien maneja los alimentos, ya sea por
enfermedad o por llevar agentes contaminantes.

Espacio publico: Se trata de un espacio publico de propiedad estatal, destinado
al dominio y uso de la comunidad en general. En este lugar, cualquier individuo
tiene el derecho de circular libremente, sin restricciones basadas en la
propiedad privada, salvo en casos excepcionales determinados por decisiones
gubernamentales o reservas especificas. Este entorno se concibe como un

lugar para la circulacion pacifica y armoniosa de las personas.
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Giro comercial: Incluye areas como la venta de carne, aves procesadas,
pescados y mariscos, abarrotes, frutas, entre otros. Estos elementos
representan la especializacion o enfoque principal de la actividad comercial.
Inocuidad de los alimentos: Es la seguridad que ofrecen los alimentos del cual
no representaran ningun riesgo para el consumidor durante su manipulacion,
preparacion o consumo siguiendo el uso previsto para ellos. Esto implica que
los alimentos estén libres de peligros, como contaminacién microbiana, quimica
o fisica, que puedan representar riesgos para la salud del consumidor.
Limpieza: Consiste en eliminar tierra, residuos de alimentos, polvo, grasa u
otros materiales indeseables de una superficie, objeto o area para mantenerla
libre de contaminantes o suciedad.

Mercado de abasto: Es un espacio central donde tiene lugar la interaccion
comercial entre comerciantes y consumidores. Los mercados son
fundamentales como centros de actividad comercial, donde diversas unidades
comerciales independientes pero interconectadas ofrecen productos para el
intercambio.

Peatonal: Es un area dentro de una ciudad destinada exclusivamente para el
transito de peatones, donde esta prohibido el acceso de vehiculos. Solo se
permite el paso de personas a pie y se disefian con infraestructuras orientadas
a promover la movilidad y el disfrute de los transeuntes, sin la presencia de
automoviles u otros medios de transporte motorizados.

Producto: cualquier objeto o producto, algo generado ya sea por la naturaleza
o por las acciones humanas, que se comercia o intercambia. Las mercancias
son bienes que se comercializan y se intercambian en el mercado.

“Su origen etimoldgico proviene del latin 'mercatus’, que denota el
intercambio, actividad comercial y negocios. Su significado inicial y mas comun
alude al sitio fisico donde se llevan a cabo transacciones de compra y venta”
(Rivera & Lépez,2007, p.69)

“Un mercado es cualquier institucion, mecanismo o sistema que pone en
contacto a compradores y vendedores, y facilita la formacién de precios y la

realizacion de intercambios” (Diaz, 1999, p.95).
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Clasificacion de mercados
Por su funcién:

e Mayorista.

e Minorista.

Por su gestion:

e Cooperativa.

e Municipal.

Por su aspecto fisico

e Formal

e Informal

e Desbordamiento

e Espontaneo

Por su radio de influencia
e Mercados vecinales

e Mercados Sectoriales
e Mercados Zonales

e Mercados distritales e interdistritales

e Mercados metropolitanos

A. Por su funcién:

Se diferencian en funcion de las capacidades requeridas de adquisicion y
comercializacion de productos, ubicacion y sistemas de servicio y son:
1. Mercado mayorista

Un mercado mayorista es un tipo de mercado donde ejecuta la compra y
venta de bienes y productos en grandes cantidades o al por mayor. Estos mercados
estan disenados para satisfacer las necesidades de comerciantes, minoristas,
fabricantes y otras empresas que requieren productos en grandes volumenes para
sus operaciones comerciales. Los productos que se negocian en un mercado
mayorista pueden abarcar una diversidad de sectores, desde los alimentos y
materias primas hasta productos manufacturados y componentes.

En un mercado mayorista, las transacciones suelen involucrar grandes

cantidades de productos y precios que se negocian a granel, lo que permite a las
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empresas obtener economias de escala y costos mas bajos en comparacion con la
compra minorista. Estos mercados son esenciales para garantizar un flujo eficiente
de bienes en las cadenas de suministro y desempefan un papel crucial en el
proceso de distribucion y suministro de productos, tanto a nivel regional como
nacional.

En resumen, un mercado mayorista es un lugar o plataforma donde tienen
lugar operaciones de compra y venta de productos en grandes cantidades,
atendiendo principalmente a las necesidades de empresas y comerciantes que
requieren grandes volumenes de productos para sus operaciones.

2. Mercado minorista

Un mercado minorista, también conocido como mercado al por menor o
comercio al por menor, es un tipo de mercado donde se efectuan intercambios de
bienes y servicios directamente con los consumidores finales. Estos mercados
estan orientados a atender las necesidades individuales de las personas y
hogares, ofreciendo productos en cantidades mas pequefias y en presentaciones
adecuadas para el consumo personal.

Los productos y servicios vendidos en un mercado minorista pueden variar
ampliamente e incluir articulos de consumo diario como alimentos, ropa, productos
electronicos, productos de belleza, muebles, juguetes, entre otros. Los minoristas
pueden operar en una variedad de formatos, como tiendas fisicas, tiendas en linea,
mercados de pulgas, quioscos, y mas, y su objetivo principal es hacer que los
productos estén disponibles y accesibles para el publico en general.

Los minoristas desempefian un papel esencial en la distribucién local de
productos y suelen ofrecer una amplia gama de opciones a los consumidores,
permitiéndoles comparar productos, marcas y evaluar los costos antes de decidir
realizar una compra. El mercado minorista es una parte fundamental de la
economia y juega un papel significativo en la cadena de provision de bienes y

servicios.
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CONSUMIDOR MINORISTA

Imagen 24: Sistema de comercializacion mayorista y minorista.
Fuente: https://repositorio.promperu.gob.pe/server/api/core/bitstreams/b24b37fc-a06e-4c0b-ab60-
60d8d8aafdf4/content

B. Por su gestion

1. Cooperativa - asociacion

Una directiva se encarga de organizar este tipo de mercado. A veces utilizan
proyectos para comercializar en sus propios espacios privados, pero en otras
situaciones, comienza como una invasion de un area que luego se legaliza y se
convierte en un mercado.

Puede existir una junta directiva en ambas situaciones, y su trabajo es
supervisar las operaciones comerciales. Es posible que estos sélo duren poco

tiempo.
2. Municipal

Estos estan compuestos por puestos independientes y alojados en una
infraestructura de uso exclusivo; son gestionados y administrados bajo un marco

legal local.

C. Por su aspecto fisico
1. Mercados formales

Llevan a cabo sus actividades economicas dentro de un edificio y estan

sujetos a las regulaciones del gobierno local. Algunos beneficios de este tipo de
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mercado incluyen entornos seguros, productos de calidad garantizada, proteccion
legal y altos estandares de calidad del producto.
2. Mercados informales

El mercado informal se refiere a un sector econémico que opera fuera de
las regulaciones y las estructuras formales del mercado. En el mercado informal,
las transacciones econdémicas, la produccion y la prestacion de servicios no se
registran ni se regulan adecuadamente, y a menudo involucran actividades no
declaradas o no tributadas. Este tipo de mercado se caracteriza por la omision de
cumplir con las leyes y regulaciones fiscales, laborales y comerciales.
3. Desbordamientos

Constituyen un conjunto de comerciantes que llevan a cabo operaciones
fuera de los mercados oficiales, creando un todo continuo que inherentemente

contiene desorden.
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Imagen 25: Tipo de mercado en funcién a su aspecto fisico
Fuente: biblioteca.usac.edu.pe

D. Por su radio de influencia

Los mercados minoristas de alimentos en las zonas urbanas se ven
influenciados por diversos factores, incluida la calidad y variedad de los productos,
los precios de mercado y la participacion de mercado. Por estas caracteristicas, la
clientela de estos mercados no se limita a quienes se encuentran en sus
inmediaciones; mas bien, también provienen de otros lugares, ampliando su esfera

de influencia.

Las categorias expuestas determinan como se categorizan los mercados de

suministro minorista en funcién de estas esferas de influencia.
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Tabla 2

Clasificacion de mercado segun su radio de influencia

Clasificacion

Radio de influencia (m)

Mercados vecinales

Mercados Sectoriales

Mercados Zonales

Mercados distritales e interdistritales
Mercados metropolitanos

200 a 400
400 a 800
800 a 1200
1200 a 1500
Mas de 1500

Fuente: (PRODUCE,2021)

-Marco Normativo
Reglamento Nacional de Edificaciones
Tabla 3

Normativa del RNE

Norma Especificacion

Capitulos y articulos

Edificacion de locales

o e
N H:glﬁzgones comerciales sobre area  Art. 12: Habilitaciones urbanas de uso mixto
< P ; de zonificacion afin o Art. 13: Tipos de hab. Urbana mixta.
= comercial compatible.

4.3.a Sistema de alcantarillado sanitario
Establece criterios 4.3.b sistema de alcantarillado pluvial
o Drenaie generales de disefo 4.6 Obligatoriedad del sistema
(‘,3)- IuviaIJ urbano  Para la recoleccion, 6.2. Captacion de aguas en edificaciones
@) P transporte y evacuacion  6.6. Evaluacion de las aguas recolectadas
de las aguas pluviales. 6.7. Sistema de evaluacion
2 Redes de Eua condiciones min. 4.7. Ubicacion y recubrimiento de tuberias
S ara el proyecto . . 9
: aguas o 4.8. Camaras de inspeccion.
8 residuales hidraulico de redes de 5. Conexion predial
agua residual. '
Art. 7 Accesos
Art. 8 Retiros normativos
Art. 9 Area techada y area libre
Art. 10 Altura de edificacion
Art. 11 Octavo
Tener condiciones Art. 12 Volqdos
minimas de Art. 13 Cubiertas y azoteas
o Condiciones . ; . Art. 20 Pasajes de circulacion
o generales de funcmne_allld.ad, seguridad Art. 23 Disefio de escaleras
< disefio y accesibilidad, con una Art. 25 Escaleras protegidas
estrutczturg qug ga[?lr'méicg Art: 33 Ubicacion de escaleras
resistencia y durabiiida Art .35 Proteccion para aberturas en altura
Cap. VI Acondicionamiento edificacion
Cap. VIl Ductos
Cap. VIII Ocupantes de una edificacion
Cap. IX Servicios sanitarios
Cap. X Estacionamiento
Fuente: RNE
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Tabla 4

Normativa del RNE

Norma Especificacion Capitulos y articulos
Comercio Establece medidas Art. 4 Estudio de impacto vial
minimas en los Art. 6 Ventilacion natural o artificial
diferentes rubros Art. 8 Aforo por area de venta
del disefio en base  Art. 9 Altura min. Piso terminado a cielo
a la tipologia del raso
local comercial Art. 10 Accesibilidad
Art. 11 Dimensién de vanos
Art. 12 Evacuacion en azotea
° Art. 13 Ancho de pasajes circulacion
5 publica
< Art. 14 Pendiente y material de pisos
Art. 15 Area minima de locales comerciales
Art. 16 Diferencias de nivel y rampas
Art. 17 Material y area de puestos mercado
Art. 18 Material en cocina
Art. 23 Dotacion de servicios higiénicos
Art. 30 Estacionamiento
Art. 31 Estacionamiento de carga pesada
Art. 32 Deposito de mercaderia
Art. 33 Area min. para gestion de residuos
Oficinas Establece las Art. 4 lluminacién natural o artificial
caracteristicas que  Art. 5 Ventilacion
deben de tener las  Art. 6 Numero de ocupantes
edificaciones Art. 7 Altura de piso terminado a cielo raso
destinadas a Art. 10 Dimension de vanos
2 oficinas Art. 11 Acceso y evacuacion de azotea
S Art. 13 Disposicion de escaleras
< Art. 14 Acceso a servicios higiénicos
Art. 15 Dotacion de servicios higiénicos
Art. 19 Estacionamiento
Art. 21 Est. para personas con
discapacidad
Art. 23 Ambiente para basura
Accesibilidad Establece Cap. Il
universal en condiciones y ' . . . e
S edificaciones medidas minimas Sub cap.| Amb@ntgs ingresos circulacion
- o Sub cap.ll Mobiliario
< de diseno para Sub cap.lll Servicios higiénicos
accesibilidad ’ . .
. . Sub cap. IV Estacionamientos
inclusiva
Requisitos de Se establece en Cap. X Equipo y material para sistemas de
seguridad base al uso de la agua contra incendios
edificacion y el Sub cap.ll Conexién de bomberos
numero de Sub cap.lll Valvulas
ocupantes Sub capitulo IV Gabinete, caseta y
=] accesorio
-~ Sub cap.V Hidrantes
< Sub cap. VIl Tuberias aéreas
Sub cap. X Extintores portatiles
Cap. Xl Almacenes
Sub cap. IV Clasificacidon de almacenes
Sub cap. VI Requisitos técnicos para la
proteccion de almacenes
Fuente: RNE
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Tabla 5

Normativa del RNE

Norma Especificacion Capitulos y articulos
Art. 12 Condiciones geotécnicas
Establece condiciones Art. 13 Parametros de sitio
o I . o Art. 15 Categoria de la edificacion
o Disefo minimas para el disefio .
o . . . Art. 16 Sistemas estructurales
uj Sismorresistente sismorresistentes de la Art. 17 Cat ; ist. Estructural
odificacion rt. ategoria y sist. Estructura
Art. 19 Regularidad estructural
Art. 21 Restricciones a la irregularidad
Para asegurar la
° estabilidad y Art. 20 Capacidad de carga
D Suelos y permanencia de la obra, Art. 23 Cimentaciones superficiales
uj Ccimentaciones mediante el estudio de  Art. 26 Profundidad de cimentacion
mecanica de suelos Art. 39 Sostenimiento de excavaciones
(EMS)
Cap. 4 Requisitos de durabilidad
Cap. 8 Condiciones de diseno
S Exigencias minimas Cap. 14.3 Refuerzo minimo de muro
oS 9 S Cap. 14.6 Muros no portantes
wi para el disefo de la -
Concreto estructura de concreto Cap. 14.8 Muros de contencion
armando armado pre esforzado Cap. 14.10 Aberturas en muros
X P y Cap. 15.3 Zapatas soporte poligonos
simple
regulares.
Cap. 21.12 Cimentaciones en el disefio
sismico
Exigencias minimas
para el disefio de Cap. 3 Componentes de albafiileria
o o~ ’ P . s
~ L albafiileria Cap. 4 Procedimientos de construccion
o Albanileria P
w estructuradas por muros Cap. 9 Disefio de cargas ortogonales al
confinados y muros plano de muros
armados
Cap. 2 Requisitos de diseno
Para el disefio y Cap. 3 Pérticos y otras estructuras
o montaje de estructuras Cap. 4 Elementos en traccion
&  Estructuras o
S o metalicas que Cap. 5 Columnas y otros elementos en
uj Mmetalicas e
soportaran las cargas compresion
del disefo Cap. 6 Vigas y otros elementos en flexion
Cap. 10 Conexiones
1.4.2 Numero requerido de aparatos
sanitarios
2.2 Dotacion de agua fria
2.3 Red de distribucion
2.4 Almacenamiento y regulacion
© Instalaciones Requisitos minimos 4. Agua contra incendio
©  sanitarias para para el disefio de 4.2 Sistema de tuberia y dispositivos para
@ edificaciones instalaciones sanitarias  ser usados por los ocupantes de edificio
4.5 Sistemas de drenaje
5. Aguas para riego
6.2 Red de coleccion de desague
6.5. Ventilacién de desagle
7.1 Recoleccion de agua de lluvia
Fuente: RNE
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Tabla 6

Normativa del RNE

Norma Especificacion

Capitulos y articulos

Establece lineamientos

Instalaciones  técnicos minimos para

Art. 6 Requisitos minimos de iluminacién

o
o  eléctricas el disefio de las Art. 11 Suministro de energia eléctrica de
= interiores instalaciones eléctricas emergencia
w internas
Confort Criterios de disefo
o térmico arquitectonico para la 6. Zonificacion bioclimatica del Peru
—~ luminicocon  mejora de las 7. Confort térmico
S eficiencia condiciones 8. Confort luminico
W energética habitacionales
Fuente: RNE
Tabla 7

Normativa del MINAM, 2009

Articulo Especificacion
Art. 4 Categorizacion de proyectos de acuerdo al riesgo ambiental
Ar.5 Criterios de protecciéon ambiental
Art. 10 Contenido de los Estudios de Impacto Ambiental
Art. 34 Impactos sociales en el ambito del SEIA
Fuente: RNE
Tabla 8

Normativa del MINAM, 2017

Articulo Especificacion
Art. 3 Promocion de la eficiencia en el uso de la materia
Ar. 4 Material de descarte proveniente de actividades productivas
Art. 5 Regla para el aprovechamiento del material de descarte
Art. 7 Minimizacién en la fuente
Art 8 Instrumentos para uso eficiente de la materia y la gestion de residuos
solidos
Art. 11 Programa de segregacion en la fuente y recoleccion selectiva de
residuos solidos
Art. 20 Almacenamiento en la fuente
Art. 26 Almacenamiento de residuos sélidos en espacios de uso publico
Fuente: RNE
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Tabla 9

Clasificacion de mercados minoristas

Mercado minorista

Categoria Z(:?)':]iquﬁfti?e” a'j;i%ir? ?rﬁ) Poblacién atendida
1 Comercio Vecinal (CV) De 0 a 400 Menor de 5,000 hab.
2 Comercio Vecinal (CV) De 400 a 800 De 5,000 a 10,000 hab.
3 Comercio Zonal (CZ) De 800 a 1,200 De 10,000 a 50,000 hab
4 Comercio Zonal (CZ) De 1,200a1,500 ¢ 50'0?%;200’000
5 Comercio Metropolitano (CM) De 1,200 a 1,500 De 200,000 a mas hab.

Fuente: (PRODUCE,2021)
Tabla 10

Requisitos de servicios comunes categoria 3

Requerimiento de servicios comunes por categoria

Categoria 3
Puestos humedos X
Puesto semi humedos X
Area Puesto Secos X
. SSHH para clientes X
Comercial e e
Zona gastrondmica X
Puestos complementarios® X
Zona de esparcimiento* X
; Almacenes o depodsitos X
Areas de ; ) .
Ab . Area de refrigeracion X
astecimiento Patio de d
Despacho >atio de descarga X
y Area de control de calidad X
Area de Cuarto de maquinas
energia’y Cuarto de Mantenimiento X
mantenimiento
Administracion X
) Topico
Area Lactario X
Administrativa Sala de usos Multiples x
y servicio (SUM)
complementario  SSHH para empleados X
Estacionamientos
X
Area de residuos Residuos solidos X

solidos

Fuente: (PRODUCE,2021)
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Norma técnica para el Diseiio de mercado de abastos minoristas
Tabla 11

Area minima segun tipo de producto

Tipo de productos Areas Minimas
Carnes, Pescados y productos perecibles 6.00 m2
Abarrotes, mercaderia y cocina 8.00 m2
Otros productos 6.00 m2

Fuente: RNE — A.070 Comercio / Elaboracion propia.

Tabla 12

Calculo de estacionamiento

Estacionamiento Para el personal Para el publico

Mercado Minorista 1 x cada 20 personas 1 x cada 20 personas

Fuente: RNE — A.070 Comercio / Elaboracion propia.

Tabla 13

Area de carga y descarga para el despacho y abastecimiento

Tipo Volumen de camara

Carnes 0.02 m3 x m2 de area de ventas
Pescados 0.06 m3 x m2 de area de ventas
Otros 0.03 m3 x m2 de area de ventas

Fuente: RNE — A.070 Comercio / Elaboracion propia.

Tabla 14

Aforo
Tipo Aforo
Mercado minorista 1 persona por cada 2.00 m2
Comida rapida. Comida al paso (cocina) 1 persona por cada 5.00 m2
Comida rapida, comida al paso (area de 1 persona por cada 1.50 m2

mesas o atencion)

Oficinas 1 persona por cada 9.50 m2
Talleres 1 persona por cada 4.00 m2
Sala de usos multiples 1 persona por cada 1.00 m2

Fuente: RNE — A.070 Comercio / Elaboracion propia.
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Tabla 15

Ancho minimo de circulacion

Tipo de Vano Ancho Minimo
Ingreso principal 2.30m. altura x 3.00 ancho
Altura puerta interior 2.10m.
Dependencias interiores 0.90m.
Servicios higiénicos 0.80m.
Servicios higiénicos para
. . 0.90m.
discapacitados
Puerta de evacuacion Segun N.T. A.130
Fuente: RNE
Tabla 16
Cuadro de parametros urbanisticos
MAXIMA
NIVEL DE LOTE ALTURA DE usos
ZONIFICACION
SERVICIO MINIMO (m2) EDIFICACION  COMPATIBLES
(Pisos)
SECTORIAL, En zonas
COMERCIO
LOCALY consolidadas RDM
ZONAL
DISTRITAL lo existente. Y
1.5 (a+r)
en Obra
COMERCIO REGIONAL Y
nueva, segun CzZ, 11,12, VT, OU

ESPECIALIZADO DISTRITAL
Proyecto

Fuente: Plan de desarrollo urbano de Huacho



Guia de planificacion y disefio de mercados minoristas en las ciudades del
Peru:

Areas Requeridas

Segun las normas de salud, seguridad y construccion, los requisitos de los

mercados se separan segun los usos principales:

a) Area Comercial.

b) Area de servicios generales y logistica.

Area Comercial

La distribucion del area comercial es la siguiente.
e Puestos humedos.

Para el comercio de bienes como carnes, alimentos y bebidas que deben

mantenerse frios y refrigerados.
e Puestos semi-humedos.

Para el comercio de bienes como frutas, tubérculos y verduras que no

necesitan agua.
e Puestos secos.

Para la venta de productos empaquetados o a granel como granos y
abarrotes que por sus propiedades no necesitan agua. Entre los puestos secos
también se tienen en cuenta aquellos que ofrecen una variedad de bienes y
servicios, como merceria, pasamaneria, reparacion de relojes, calzado, reparacion

de electrodomésticos, entre otros.

El equipo y el mobiliario necesarios variaran segun los productos que se
vendan en los puestos, pero siempre se necesitara electricidad. Para los
requerimientos de estos puestos no se tiene en cuenta una zona de

almacenamiento debido a que se instalara en un lugar apartado del area comercial.
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Tabla 17

Requisitos minimos segun rubro

Puestos segun
rubro

Requerimientos minimos

Carnes y aves

Pescados y
Mariscos

Tubérculos,
verduras y
frutas

Embutidos y/o
carne seca

Quesos y
lacteos

Granos sueltos

Abarrotes

Venta de
comida

Almacenamiento y exhibicion con refrigeradora o
congeladora, segun el caso.

Area de trabajo para corte (equipada con sierra eléctrica o
manual y balanza).

Area de empaque y despacho.

Lavadero y punto de agua.

Energia eléctrica.

Almacenamiento y exhibicién con refrigeradora o
congeladora, segun el caso.

Area de trabajo para corte y limpieza.

Area de empaque y despacho.

Lavadero y punto de agua.

Energia eléctrica.

Exhibidor, andamios y/o parihuela a 20 cm del piso,
dependiendo del producto.

Area para peso y despacho (equipada con balanza).
Energia eléctrica.

Almacenamiento y exhibidor con refrigeracion.
Exhibidor cerrado para la carne seca.

Area para peso y despacho (equipada con balanza).
Energia eléctrica.

Almacenamiento y exhibidor con refrigeracion.
Area para peso y despacho (equipada con balanza).
Energia eléctrica.

Exhibidor, andamios y/o parihuela a 20 cm del piso,
dependiendo del producto.

Area para peso y despacho (equipada con balanza).
Energia eléctrica.

Andamios para los productos envasados.

Parihuelas y andamios a 20 cm del piso para los productos
a granel.

Exhibidores con refrigeracion para productos lacteos,
embutidos.

Area para peso y despacho (equipada con balanza).
Energia eléctrica.

Area de cocina (equipada con campana extractora).
Area de preparado.

Area de despacho.

Area de almacenamiento con estanteria para equipos y
productos.

30



e Area de lavado con punto de agua.
Exhibidores cerrados.
e Energia eléctrica.

Area de preparado.

e Area de despacho.
Exhibidor cerrado, almacenamiento con refrigeracion y
congelacion.

Venta de jugos e Area de lavado con punto de agua.

e Se puede considerar un area de despacho dentro del
puesto sin invadir las areas de circulacion.

o Estanteria para almacenar equipos y productos

e Energia eléctrica

Mesas y sillas ubicadas cerca de los puestos de venta de
comida.
e Energia eléctrica.

Area de patio de
comidas

Fuente: Guia de planificacion y disefio de mercados minoristas en las ciudades del Peru

Area de servicios generales y logistica
Los espacios administrativos, almacenes y espacios de depdsito conforman el area
de servicios generales y logistica de un mercado.
a. Area de almacenamiento
Patio de descargas
Deposito de residuo solidos
Estacionamiento

Topico

=~ @ oo T

Lactario

Vestidores y servicios higiénicos

= @

Cuarto de maquinas y area de servicios y
Area atencion al cliente y administrativa

Teorias relacionadas a la investigacién
-Teoria del comportamiento del consumidor

Rivera et al. (2009) describen el comportamiento del consumidor como la
accion, tanto interna como externa, de un individuo o colectivo con el propdsito de
cumplir sus necesidades mediante la compra de bienes o servicios. Esto conlleva
la busqueda de la satisfaccion de estas necesidades a través de acciones internas,

como el deseo de un producto, la lealtad a una marca o la influencia psicolégica de
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la publicidad, asi como acciones externas que implican la busqueda, adquisicién y
transporte de un articulo.
1. Teoria econdmica

Marshall, J., propone una teoria donde destaca que los individuos buscan
constantemente maximizar su utilidad. Esto significa que procuran adquirir el
producto que les otorgue mayor beneficio en relaciéon con el precio que pagan por
el. En esencia, buscan maximizar la relacion entre el costo y el beneficio en todas
las actividades de su vida (Rivera et al., 2009).

En este contexto, el consumo esta estrechamente ligado a los ingresos, ya
que los consumidores buscan la mejor combinacién de precio y calidad entre las
diversas opciones disponibles para su consumo.

2. Teoria conductual del aprendizaje

En un inicio, un consumidor puede seguir principios econémicos, pero esta
primera eleccién suele sentar las bases para decisiones futuras similares (Rivera
et al., 2009, p.48). Es un proceso de aprendizaje en el que estimulos como precio,
cantidad, calidad y atributos externos influyen en el comportamiento del
consumidor. Si la respuesta inicial es satisfactoria, la reaccion al estimulo se
refuerza; sin embargo, si esta reaccién no se fortalece continuamente, tiende a
disminuir hasta desaparecer con el tiempo.

3. Teoria psicoanalitica

Esta teoria sostiene que el consumidor posee impulsos internos que buscan
satisfacer sus necesidades rapidamente, independientemente de consideraciones
economicas. Dentro de estas fuerzas internas, se encuentran el eros y el Thanatos.
El eros abarca mas que lo sexual, incluyendo la recreacion, la amistad y la
sociabilidad. Mientras tanto, el Thanatos se vincula con la agresion y la satisfaccion
relacionada con la destruccion y la muerte. A pesar de que estas fuerzas influyen
en muchas acciones individuales, su expresion se oculta debido a la represién
social de su reconocimiento publico (Rivera et al., 2009, p.47).

La sociedad orienta al consumidor a satisfacer sus necesidades sexuales de
manera encubierta en su comportamiento diario. Por ejemplo, los productos de
higiene y cuidado personal a menudo se dirigen hacia el aspecto sexual, como
cosmeticos, prendas de vestir y accesorios disefiados para realzar la atraccion

personal.
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4. Teoria social

Rivera et al. (2009) explican que la teoria social se basa en la idea de que
los consumidores adoptan ciertos habitos de consumo para integrarse en su
entorno social (p.48). Esta teoria se utiliza comunmente en anuncios publicitarios
que muestran a personas famosas o influencers, con el propdsito de fomentar la
compra entre los consumidores y promover la sensacion de pertenecer al mismo
grupo social o resaltar y diferenciarse del resto de individuos.

- Teoria de la Economia circular “Cradle to Cradle”

(McDonough & Braungart, 2002) proponen un modelo de produccion vy
consumo mas sostenible centrado en la economia circular, que fomenta la creacion
de productos y materiales disefiados para ser reutilizados en un ciclo continuo en
lugar de ser descartados. Introducen el concepto de "Triple Bottom Line", el cual
evalua el rendimiento empresarial no solo por sus beneficios financieros, sino
también por su influencia en aspectos sociales y ambientales. Este enfoque apunta
hacia una economia justa y sostenible, donde las empresas buscan obtener
beneficios de manera ética y responsable.

- La ubicacion como clave en el estudio de la Geografia comercial.

La ubicacion establece los vinculos iniciales entre las actividades
econdomicas y el territorio. El éxito o fracaso de estas actividades depende de la
estrecha relacion entre el territorio y las practicas econdmicas. Segun Jacobs
(1961), las ciudades, dinamicas y complejas, son centros vitales que concentran
principalmente actividades econémicas, especialmente las terciarias. A finales del
siglo XIX, Johann Heindrich Von Thunen contribuy6 con estudios que vinculaban la
ubicacion de las actividades econdémicas con el territorio, seguido en el siglo XX por
la teoria de los lugares centrales de Walter Christaller. Estas contribuciones han
dejado una marca significativa en el pensamiento econémico.

A. Modelo de Johan Von Thinen

La teoria de Von Thunen surge al examinar la disposicion del suelo agricola
en los alrededores de la ciudad y las interacciones entre el territorio, la ciudad y las
actividades econdmicas. Hagget (2004) sefiala que las premisas iniciales del
modelo son las siguientes:

- Un estado aislado, sin conexidon con otros estados.
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- Una ciudad importante ejerce el control sobre el estado y actua como unico
mercado.

- Los costos de produccion y transporte son uniformes, ya que la ciudad se
encuentra en una extensa llanura sin topografia accidentada, con una fertilidad
constante y un sistema de transporte eficiente.

- Los agricultores suministran productos agricolas a la ciudad a cambio de bienes
industriales.

- Los costos de transporte de los productos agricolas hacia el mercado central
son proporcionales a la distancia recorrida por carreteras u otros medios
similares.

- Los precios de los productos se ajustan siguiendo los principios de
maximizacion de rendimiento para todos los involucrados.

La teoria presenta claras y complementarias distinciones entre la ciudad y el
entorno rural. La ciudad, como elemento espacial, organiza todo el territorio,
sirviendo como el punto de consumo, mientras que la periferia se destina al espacio
de produccion.

Von Thanen, en su teoria, sugiere que el valor del suelo aumenta a medida
qgue se acerca al centro de la ciudad, formando anillos concéntricos que indican
diferentes usos del suelo. En el primer anillo, se ubican los productos con costos
de produccién mas elevados, precios altos y dificultades en el transporte. En los
anillos exteriores, en cambio, se encuentran los productos con menores costos de
produccion, precios mas bajos y una logistica de transporte mas sencilla.

B. Teoria de los lugares centrales

En 1993, en Alemania, Walter Christaller desarrollé una teoria considerada

precursora en los estudios sobre el comercio. Aunque su enfoque se inspira en la

teoria de Von Thunen, Christaller la aborda de manera opuesta, manteniendo la
nocion del territorio como un contenedor isotrépico, donde los costos de transporte
son uniformes en todas direcciones y la poblacion se distribuye de manera
homogénea. En esta teoria, la periferia y la ciudad son concebidas como un centro.

Segun Christaller, en lugar de que los productos se desplacen hacia el

mercado central, son los consumidores quienes se trasladan al centro de la ciudad

para adquirir los productos y servicios que necesitan. Este desplazamiento busca

minimizar los costos de transporte, o que implica que los consumidores siempre
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optaran por el centro mas cercano. Las ciudades, en esta teoria, ejercen diferentes
niveles de atraccién segun los productos y servicios que ofrecen, y aquellas de
mayor jerarquia tienen regiones complementarias mas extensas.
a. Elementos Clave de la Teoria
Alcance econdmico

Se refiere a la extension que un consumidor esta dispuesto a desplazarse
para adquirir un producto o servicio, siendo ejemplar el hecho de que los
consumidores pueden recorrer distancias considerables en busca de servicios o
productos de mayor costo.
Umbral econdmico

Se trata del umbral minimo de mercado en el cual un producto o servicio
experimenta demanda por parte de los consumidores. En otras palabras, a medida
que aumenta el precio de los productos o servicios, se requiere un numero minimo
de personas para asegurar esa demanda, y viceversa, una reduccién en los costos

de productos y servicios conlleva a una mayor demanda por parte de la poblacién.
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M. METODOLOGIA

3.1. Tipo y disefio de investigacion

La investigacion cualitativa tiene como base el estudio e Analisis de
fendmenos desde un enfoque subjetivo y en profundidad. Se centra en comprender
la experiencia, los significados y las percepciones de las personas involucradas en
el fendbmeno que se investiga. En lugar de buscar respuestas numéricas o
estadisticas, la investigacion cualitativa se enfoca en obtener una comprension
detallada y rica de la situacion estudiada.

En el contexto de la presente tesis sobre la creacidon de un mercado minorista
Aranjuez, se utiliza una metodologia cualitativa para explorar las siguientes
cuestiones:

1. Percepciones de los residentes de Aranjuez sobre la necesidad y viabilidad
de un mercado minorista en la zona.

2. Experiencias y opiniones de los potenciales comerciantes locales sobre la
apertura de un mercado minorista.

3. Analisis de los desafios y oportunidades que enfrentarian los comerciantes
al establecerse en el mercado minorista.

4. Identificacion de las preferencias y requerimientos de los clientes en
referencia con los bienes y servicios que les gustaria encontrar en el
mercado minorista.

Para recopilar datos cualitativos, se utiliza técnicas como entrevistas
detalladas, sesiones de grupos focalizados, participacion en observacion directa o
analisis de documentos pertinentes. Estas metodologias permiten recopilar
informacion valiosa directamente de las personas involucradas, lo que nos ayuda a
entender los elementos sociales, culturales y econdomicos que afectan el progreso

de un mercado minorista exitoso en Aranjuez.

3.2. Variables

Variable independiente: disefio arquitectonico
La creatividad se enfoca en disefiar entornos habitables teniendo en cuenta
principios funcionales, estructurales y espaciales, para cumplir las especificaciones

del usuario.
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Variable dependiente: Actividad comercial de abastecimiento
Un servicio esencial que garantiza la provisién inmediata de articulos de
primera necesidad al establecer una conexién directa entre el proveedor y el

consumidor.
3.3. Poblacién y muestra

3.3.1. Poblacion

En el distrito de Huacho, donde se localiza el proyecto, se observa que la
poblacion en edad de trabajar — PET, alcanza una cifra significativa, contabilizando
un total de 53,497 habitantes. (INEI. Censo Nacional 2017)

3.3.2. Muestra

Considerando la calculadora de tamafo de muestra, esta nos proporciona la
cantidad de individuos a los que se debe encuestar o evaluar, la cual se presenta a
continuacion:
Tabla 18

Resultado — tamarnio de muestra

Calculadora de tamaio de muestra

Nivel de confianza 95%
Poblacion 53,497
Margen de error 10%
Resultado 96

Fuente: https://www.qualtrics.com/blog/calculating-sample-size/
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3.4. Categorias y subcategorias condicionantes del diseno

3.4.1. Contexto urbano

Se caracteriza por su proximidad al nucleo urbano de Huacho y de Chancay y por estar ubicado al lado Oeste de la
Panamericana Norte Km 123 — Ruta Lima Huacho.
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Imagen 26: Contexto urbano
Fuente: Elaboracion propia
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3.4.2. Equipamiento

COMERCIO

EDUCACION

Imagen 27: Equipamiento
Fuente: Elaboracion propia

39



3.4.3. Uso de suelo
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Imagen 28: Uso de suelo
Fuente: Elaboracion propia



3.4.4. Morfologia urbana

La ubicacién del terreno donde se desarrolla el mercado a proyectar se encuentra al lado oeste de la Panamericana Norte Km 123 — Ruta Lima Huacho, donde se puede observar una
topografia con curvas de nivel tenues, decreciente a medida que se acerca a Playa Grande.

El proyecto abarca una manzana entera donde por el Norte se encuentra la Avenida Asturias y por el Sur una cuadra mas la Avenida Principal Aranjuez.

Cerca de la ubicacion de terreno del proyecto se encuentra una Parque Principal de gran tamafo y esta rodeado de viviendas.
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Imagen 29: Morfologia urbana — ubicacion
Fuente: Elaboracion propia
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Imagen 30: Sistema Viario
Fuente: Elaboracion propia

El mercado a proyectar se ubica frente a la Avenida Asturias por el Norte y por el Sur una cuadra mas la Avenida Principal Aranjuez que nace desde el ingreso por la Panamericana Norte.

3.4.5. Sistema viario
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Imagen 31: Seccién vial
Fuente: Elaboracién propia
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3.4.6. Contexto ambiental
3.4.6.1. Tipos de clima
3.4.6.1.1. Temperatura

Temperatura Maxima: Temperaturas que van desde 19°C hasta los 27°C

Temperatura Minima: Oscilan entre los 14°C hasta los 20°C.

Temperatura méxima y minima promedio en Huacho

& Vinculo & Descargar Comparar  Datos histéricos
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40°C 40°C
35°C o 35°C
20 fe
apec 4ene 4 abr. 20 °C
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259¢ < 10 jun. 16 set. 25 °C
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20°C 20°C
15°%€ 15 °C
Tare 10°C
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0°C 0°C
-5°C =57€
-10°C 10°C
=153 =155C
20 °C -20°C

Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Nov. Dic

La temperatura mdxima (linea roja) y la temperatura minima {linea azul) promedio diaria con las bandas
de los percentiles 25°% a 75°% y 10° a 90° Las lineas delgadas punteadas son las temperaturas promedio
percibidas correspondientes.

Imagen 32: Temperatura
Fuente: https://es.weatherspark.com/

3.4.6.1.2. Vientos

En agosto comienza a presenciarse vientos mas fuertes llegando a 16.7

Km/h con una disminucién en su velocidad en marzo registrando 12.2 km/h.

Velocidad promedio del viento en Huacho
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Imagen 33: Vientos
Fuente: https://es.weatherspark.com/



3.5. Escenario de la propuesta de estudio (Descripcidn del sitio)

3.5.1. Matriz de ponderacién — Analisis locacional

Tabla 19

Matriz de ponderacion — Anélisis locacional

MATRIZ DE PONDERACION — ANALISIS LOCACIONAL

CARACTERISTICAS DE LA

2 seccion vial amplia

2 seccion vial pequena

2 seccion vial amplia
2 seccion vial mediana

1 seccion vial amplia
3 seccion vial mediana

Fuente: Elaboracion propia
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Imagen 34: Terrenos propuestos
Fuente: Elaboracion Propia
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3.5.2. Ubicacién del terreno
Teniendo elegido el terreno conforme a la puntuacion de la matriz de ponderacion, el resultado ganador se encuentra ubicado en la ciudad de Huacho, Lado Oeste de la Panamericana Norte
Km 124, Ruta Lima — Huacho, con las siguientes coordenadas geograficas: -11.31426 latitud sur, -77.49434 longitud oeste.

Se encuentra ubicado cercano al casco urbano de chancay y terreno de comuneros.
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Imagen 35: Ubicacion del terreno a intervenir
Fuente: Elaboracién propia
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3.5.3. Topografia del terreno

La ubicacion tiene como caracteristica ser una topografia llana y uniforme, sin elevaciones significativas ni desniveles pronunciados, teniendo una forma regular.
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Imagen 36: Topografia del terreno a intervenir
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3.6. Participantes

El alcance del equipamiento comercial se extiende a una distancia de 1.50
kilbmetros y su capacidad de servicio se destina a una poblacién de al menos
10,000 residentes, conforme a la informacion suministrada por el Ministerio de
Vivienda, Construccion y Saneamiento.

Tabla 20

Puestos fijos y en funcionamiento

Puestos que

Mercado Puestos fijos
funcionan
Mercado modelo y central 427 427
Mercado Centenario 540 490
Mercado Nueva parada 160 160
Mercado San Bartolomeé 48 8
Total 1175 1085

Fuente: Censo Nacional de Mercado de abastos - INEI

Tabla 21

Crecimiento poblacional estimado para el 2035

Aio Habitantes
2008 57,614
2009 57,704
2010 57,817
2011 57,954
2012 58,105
2013 58,252
2014 58,397
2015 58,532
2016 58,898
2017 69,421
2035 99,969
Fuente: INEI
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Se requiere planificar un total de 115 puestos, considerando tanto los
puestos fijos como los moviles.

La cantidad de puestos ubicados en el mercado tendra un impacto directo
en el abastecimiento poblacién de la ciudad de Huacho.

X habitantes abastecidos ----------------- 115 puestos (Proyectados)

99,969 habitantes 2035 1175 Totalidad de puestos en Huacho

3.7. Demanda

Segun las directrices definidas en las normativas del Reglamento Nacional
de Edificacion, se estipulan areas minimas de 6 a 8 metros cuadrados para cada
puesto en el mercado. De acuerdo con el mismo reglamento, se asigna una persona
por cada 2 metros cuadrados de area de venta. En este contexto, si consideramos
115 puestos de venta, tendriamos un area total de 920.00 metros cuadrados (115
puestos x 8 m2 por puesto), lo que equivale a un potencial de 460 usuarios en el

mercado (920 m2 / 2 m2 por persona).

3.8. Tipos de usuarios

Estas se dividen segun el tiempo de permanencia dentro del mercado:

3.8.1. Usuarios permanentes

Son los que se quedan de 8 a 14 horas al dia, a grandes rasgos, se dividen
en tres tipos:
Comerciantes

Usuario que realiza la venta de diferentes productos y son el principal eje en
el desarrollo de un mercado.
- Personal administrativo

Usuario que realiza la organizacion, verificacion y planificacién del correcto
funcionamiento de un mercado.
- Personal de limpieza

Usuario encargado del mantenimiento y la limpieza de un mercado.

3.8.2. Usuarios temporales
Usuarios que frecuentan el mercado en busqueda de productos para el

trabajo y/o hogar, estas a su vez se dividen en tres tipos:
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- Comprador

Usuario que compra los bienes necesarios para el hogar por parte que
frecuenta de manera temporal, de manera diario o inter diaria.
- Proveedores

El proveedor del mercado es aquel que suministra los productos requeridos
por los comerciantes, y su visita se ajusta a las necesidades de abastecimiento y
almacenamiento de dichos productos por parte de los comerciantes.
- Turistas

Usuario local, como también nacional o extranjero, que se encuentra
visitando el distrito.

Mayormente frecuenta los mercados buscando productos de primera
necesidad, como también gastrondmicos o productos que le recuerden la localidad.
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3.9. Necesidades urbano — arquitecténicas
Tabla 22

Necesidades urbano — arquitectonicas

Necesidad  Actividad Usuarios hoPacios . . Necesidad Actividad Usuarios  CSPacios
rquitecténicos Arquitecténicos
Recepcionar Atendery  Publico Recepcién Venta de Ofrecer al  Comprador - Jugueria/Cafeteria
y Guiar guiar al en Archivos y comida interesado  Vendedor Comida al paso
publico generaly depdsitos preparada sus platos Zona de Mesas
general Personal y/o bebidas Restaurante +
Administr SS.HH.
ativo
Dirigir Direccion  President Presidencia + Atender Brindar los Enfermero- Topico
y e SS.HH. descompensaci primeros paciente
organizaci on auxilios
on
administr
ativa
Asistencia Manejar Personal  Oficinas Obtener dinero  Retirar Comprador  Oficinas
de direcciéon informaci  Administr administrativas dinero de bancarias
on ativo tarjeta
debido -
crédito
Contabilizar  Conocer Contador Contabilidad - Controlar Asegurarse Bromatdlogo Control y registro
ingresos y Tesoreria calidad el correcto Control de calidad
egresos. manejo e Laboratorio
Orden de ingreso de
pago los
productos
Preparar Alimentar  Personal Kitchenette + Limpiar y Recibir y Vendedor Pescados y
alimentos se administr ~ SS.HH. Almacenar almacenar. Personal de mariscos, Aves y
durante la ativo Desechar Limpieza carnes.
hora de basura Camaras frias
refrigerio Deposito de
basura
Vendery Ofreceral Comprad Descargar Recibir los Personal de Anden cargay
obtener interesad  or - Abarrotes productos productos  vigilancia descarga
ingresos O sus Vendedor  Granos, requeridos
(Area productos legumbres y por los
Humeda, conservas comerciant
Semihumed Condimentos es
a, seca) Lacteos
Panaderia Estacionar Ingreso de Vehiculos Estacionamiento
Floreria vehiculos  Usuarios Publico
Verduras de los permanente Estacionamiento
Frutas comerciant sy personal
Embutidos esy particulares administrativo
Aves comprador Estacionamiento
Pescados y es para
mariscos comerciantes
Carniceria Recrear Uso para Publicoen Cine
Dulceria recreacion general Discoteca
Licoreria y diversion
Utensilios de
cocina Permitir Dar Vehi Patio de
Plasticos el ingreso accesoa  culos maniobras
Libreria vehicular los usuarios
Venta de usuarios
Calzado Estacionar Ingreso de Vehiculos Estacionamiento
Venta de ropa vehiculos  Usuarios Publico
Reparacion de de los permanente Estacionamiento
calzado comerciant sy personal
Reparacion de esy particulares administrativo
aparatos comprador Estacionamiento
eléctricos es para
Ferreteria comerciantes
Artesanias Recrear Uso para Publicoen Cine
Jugueteria recreacion general Discoteca
y diversién
Permitir el Dar Vehiculos Patio de
ingreso acceso a usuarios maniobras
vehicular los
usuarios

Fuente: Elaboracion propia

51



3.10. Disefo de puestos

A la hora de determinar las medidas minimas que los stands de
comercializacion, asi como otros entornos del mercado, se deberan tener en cuenta
los requisitos minimos de equipamiento de cada stand para su funcionamiento,
junto con las dimensiones del espacio y el mobiliario necesarios para realizar las

tareas programadas en estos entornos.

3.10.1. Puestos en el area comercial
a. Puestos de carnes

Carne de res, cerdo, pescado y visceras se encuentran entre los productos
que se venden en estos puestos. Las medidas esenciales, adaptables y necesarias
de estos puestos se definen en funcidén de las especificaciones y tamafo de estos
productos, asi como del equipamiento que se requiere y especifica en la normativa
vigente.
Se debe considerar lo siguiente:
* Las tareas que se realizaran durante la comercializacion de la carne (frigorifico,
corte, triturado, lavado, peso y envasado), y también las dimensiones minimas
antropomeétricas requeridas para llevarlas a cabo.
* El equipamiento basico necesario para realizar la venta.
» Las medidas y el espacio necesarios para el equipo.

* La capacidad de almacenamiento de los muebles.
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Imagen 37: Planta y corte del puesto de carne
Fuente: Guia de planificacion y disefio de mercados minoristas en las ciudades del Peru

b. Puestos de aves

Lugar en el cual venden una gama de productos, incluidos patos, pavos y
pollos, que son comparables en términos de manipulacion y conservacion.

En contraste con los puestos de carnes, para estos no se necesitan muchos
equipos. No obstante, es esencial contar con una mesa de trabajo espaciosa para
llevar a cabo diversas tareas como la extraccion de visceras, el corte, el lavado y el
empaquetado. Las dimensiones y la capacidad especificadas son idénticas a las
del puesto de carnes, ya que requieren la misma area para el mostrador refrigerado
y el area de lavado.

La disposicidon del puesto de aves se determina conforme a las regulaciones
actuales, las dimensiones de aquellos espacios necesarios y medidas

antropométricas esenciales para concretar la venta.
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Imagen 38: Planta y corte del puesto de aves
Fuente: Guia de planificacion y disefio de mercados minoristas en las ciudades del Peru

C.

Planta

255

0.60

Puestos de embutidos (u otros)

0.85

0.40

255

Area definida: 6 m2.

En este espacio se ofrecen productos como salchichas regionales, carne

seca u otros de naturaleza similar. Para tales casos, sera necesario contar con un

mostrador refrigerado, ademas de una cortadora automatica (similar a las

situaciones mencionadas anteriormente).
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Imagen 39: Planta y corte del puesto de embutidos u otros
Fuente: Guia de planificacion y disefio de mercados minoristas en las ciudades del Peru

d. Puestos de pescado

Los productos que se eligen para la comercializacion, teniendo en cuenta la
zona y el entorno, influyen notablemente en el disefio de estos puestos. El tamafio
de la mesa de trabajo variara en funcién del tipo de pescado, por lo que influira en

el calculo.
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Imagen 40: Planta y corte del puesto de pescado
Fuente: Guia de planificacion y disefio de mercados minoristas en las ciudades del Peru

e. Puestos de frutas

Al igual que en las situaciones anteriores, es fundamental tener en cuenta
las cualidades de manipulacion y almacenamiento de los productos, asi como sus
dimensiones, a la hora de crear puestos de fruta. Estos puestos no requieren una
cantidad significativa de equipos, pero si mobiliario que facilite su exposicion y
conservacion para minimizar la manipulacion. Ademas, se debe tener en cuenta el

tipo de envase de distribucién para determinar el mobiliario adecuado.
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Imagen 41: Planta y corte del puesto de frutas
Fuente: Guia de planificacion y disefio de mercados minoristas en las ciudades del Peru

f. Puestos de tubérculos y verduras

Al igual que los puestos de fruta, estos puestos sélo necesitan mobiliario y
una bascula para poder vender el producto sin manipularlo. Las normas de
exposicion de estos productos, los volumenes demandados y las normas sanitarias

influyen en el tamafio de estos puestos.
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Imagen 42: Planta y corte del puesto de tubérculos y verduras
Fuente: Guia de planificacion y disefio de mercados minoristas en las ciudades del Peru

g. Puestos de abarrotes

En cambio, los puestos de abarrotes venden productos en grandes
cantidades, procesados, envasados y con fechas de caducidad variables. Por esta
razon, es esencial manejar y exhibir los productos considerando sus fechas de
vencimiento diferenciadas. Un exhibidor vertical es necesario para determinados
productos, como lacteos, salsas y condimentos artesanales, que necesitan
refrigeracion. La distribucion y recepcién de los productos constituyen elementos
significativos que deben ser considerados a la hora de disefiar el mobiliario. Por

ejemplo, se necesitaran estantes, bandejas si los productos llegan en sacos.
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Imagen 43: Planta y corte del puesto de abarrotes

Area definida: 8 m2.

Fuente: Guia de planificacion y disefio de mercados minoristas en las ciudades del Peru
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3.11. Organigrama
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Fuente: Elaboracién propia
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3.12. Flujograma

3.12.1. Usuarios principales

COMERCIANTES
Almacenes
¥ Esto s da sblo los dias que
" Depésito basura Depésito basura
Vestuario Vestuario e ——L L orgdnica inorgénica
Hombres Mujeres
| ' s
SSHH Personal ~ SSHH Personal LiEsls -
INGRESO Hombres Mujeres | Depésito de carretillas
SERVICO Secara
e T— g Sitiene reunion = - .
Puesto. Puesto de : Puesto
Vigilancla ' venta | I__I vigilancia
]
:‘e:i:;';mm ' Zona de mesas SSHH Personal  SSHH Personal
: H Si no trae su comida Hombres Mujeres
Guarderia :.----:------: ]
i Vestuario Vestuario
Jugueria  Meni  Comidaal paso R Mujeres
CLIENTES
1 ]
SSHH Pdblico  SSHH Plblico —
- Oficinas bancarias Talleres de cocina Hombres Mujeres I :
: Informes
INGRESO : Si vienen en carro : Sise inscribe a L _I ET—
PRINCIPAL . u Un taller * consulta o reclamo
: Puestos de i .
: venta 5 :
! 5i vienen con . "
' hijos pequefios o de- :Si vino en carro
Guarderia ' .
: - - - ﬂ.- - - ‘.
SR ] P cscmmies

* COMO PODEMOS VER EL CLIENTE NUNCA TIENEN ACCESO A LA ZONA DE
SERVICIOS O DE CARGA Y DESCARGA

Imagen 45: Organigrama — Usuarios principales
Fuente: Elaboracion propia



3.12.2. Usuarios secundarios
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Imagen 46: Organigrama — Usuarios secundarios

Fuente: Elaboracion propia
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3.13. Programa arquitecténico

Tabla 23
Programa arquitectonico

PROGRAMACION ARQUITECTONICA

ESPACIO M2 N° DE AMB. AREA PARCIAL
AREA HUMEDA Area de carnes 9.00 20 180.00
Area de aves 9.00 20 180.00
Area de mariscos 9.00 20 180.00
AREA SEMI HUMEDA Area de lacteos 9.00 15 135.00
Area de tubérculos y verduras 9.00 30 270.00
Area de frutas 9.00 10 90.00
3 Area de floreria 9.00 8 72.00
S AREASECA Area de abarrote 9.00 24 216.00
< Area de reposteria 12.00 4 48.00
9 Area de ropa 12.00 25 300.00
‘Z’: Area de zapateria 12.00 20 240.00
8 Area de accesorios 12.00 4 48.00
Area de libreria 65.00 1 65.00
SERVICIOS SS.HH. Publico hombre 30.00 4 120.00
SS.HH. Publico mujer 30.00 4 120.00
PUESTOS DE COMIDA Area de preparacién 40.00 6 240.00
PREPARADA Patio de mesas 250.00 1 250.00
SUB TOTAL 2754.00
< E BANCO AGENCIA BANCARIA 50.00 1 50.00
58« SS.HH. 1.60 1 1.60
NI SUB TOTAL 51.60
CINE Sala proyeccion 240.00 2 480.00
=z Boleteria 15.00 1 15.00
8 Golosinas 17.00 1 17.00
L  GIMNAcIO Gimnasio 215.00 1 215.00
§ DISCOTECA Box 10.00 4 40.00
o Bar 9.00 2 18.00
g Escenario 51.00 1 51.00
N Pista de baile 340.00 1 340.00
SUB TOTAL 1176.00
ADMINISTRACION Gerencia 12.00 1 12.00
Administracién 10.00 1 10.00
<>t Contabilidad 10.00 1 10.00
= Logistica 10.00 1 10.00
é Secretaria 10.00 1 10.00
2 Sala de camaras 8.00 1 8.00
E Sala de reuniones 18.00 1 18.00
< Archivos 6.00 1 6.00
<zt Sala de espera 15.00 1 15.00
8 SS.HH. Personal hombres 3.50 1 3.50
SS.HH. Personal mujeres 3.50 1 3.50
SUB TOTAL 106.00
o AREA DE MANTENIMIENTO /  Area de grupo electrégeno 30.00 1 30.00
g INSTALACIONES Tablero Generales 20.00 1 20.00
o Area de cisterna 80.00 1 80.00
8 Cuarto de bombas de agua 25.00 1 25.00
2 AREA DE SERVICIO SS.HH. Personal de hombres 2.80 1 2.80
'c-'é SS.HH. Personal de mujeres 2.80 1 2.80
< SUB TOTAL 130.60
< CARGA Y DESCARGA Zona de maniobras 530.00 1 530.00
g : 2 Area de carga y descarga 250.00 1 250.00
203 Zona de montacarga 24.00 1 24.00
€s g Estacionamiento vehicular 1900.00 1 1900.00
SUB TOTAL 2704.00
SUB TOTAL 5746.20
MUROS Y CIRCULACION 30% 1723.86
SUB TOTAL 7470.06
AREA LIBRE 30% 2241.02
TOTAL 9711.08

Fuente: Elaboracion propia
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3.14. Instrumento de recolecciéon de datos

Las técnicas son procedimientos metodicos y operativos que se emplean
para abordar problemas practicos. Segun Vargas (2011, p. 45) Se recomienda
seleccionar un minimo de dos técnicas para emplear la triangulacién de la
informacion recopilada. Mediante triangulacion para mejorar la interpretacion de los
datos al compararlos con informacién de una fuente alternativa.

Encuestas: Disena cuestionarios para recopilar datos cuantitativos sobre las
preferencias de los consumidores, las necesidades de los minoristas, la ubicacién,
el disefo arquitectdnico, la seguridad, etc. Puedes realizar encuestas en linea o en
persona.

Observacion directa: Lleva a cabo observaciones en el lugar para recopilar
datos sobre el flujo de trafico, la disposicion de los productos, la iluminacién, la

ventilacion y otros aspectos arquitectonicos del mercado minorista.

3.15. Procedimiento

El proceso de recopilacién de datos implicara la observacion de primera
mano de la ubicacion, seguida de la realizacion de encuestas para determinar
dimensiones e indicadores importantes para nuestro estudio, se elaborara
posteriormente un plan de intervencion para la propiedad.

De acuerdo con (Hernandez Sampieri, 2014), el proceso de formulacion y
analisis de las encuestas, empleando una metodologia cuantitativa y la utilizacién
de la escala Likert, se puede resumir de la siguiente manera:

- Etapa 1: Reconocer y elegir la poblacion destinataria de la encuesta, asi

como determinar la muestra representativa para la investigacion.

- Etapa 2: Desarrollar un cuestionario en escala Likert para evaluar las

opiniones de los participantes en la encuesta.

- Etapa 3: Implementacion de la encuesta, en la que los cuestionarios se

difunden y recopilan por medios electrénicos, ya sea a través de

correspondencia por correo electrénico o mediante hipervinculos de Google

Forms.

- Etapa 4: Asignar cddigos numéricos a las respuestas de la escala Likert y

revisar la informacion en busca de posibles errores o valores ausentes.
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- Etapa 5: El analisis de datos implica examinar estadisticamente los datos
recabados para cada elemento de la encuesta.

- Etapa 6: Analizar resultados, interpretar y sacar conclusiones sobre los
puntos de vista expresados por los encuestados

- Etapa 7: Presentar los resultados de la encuesta de manera efectiva con

graficos y tablas para aclarar los hallazgos.

3.16. Rigor cientifico

Los datos proporcionados en este estudio han sido adquiridos de fuentes
creibles y autenticadas, con las referencias adecuadas en la bibliografia.

El documento contiene datos debidamente referenciados, incluyendo
teorias, graficos, tablas y entrevistas.

3.17. Método de analisis de datos

En la consolidacién del estudio se implementaron rigurosamente la
informacion recopilada mediante entrevistas, encuestas. y documentacion técnica.
Posteriormente se realizé una minuciosa seleccion de la informacion pertinente, la

cual sera presentada en forma de graficos, esquemas y diagramas estadisticos.

3.18. Aspectos éticos

Para garantizar que la investigacion fuera confiable y valida, obtuvimos el
consentimiento informado de los participantes. Esto implicd explicarles claramente
el propdsito y el alcance del estudio. Ademas, garantizamos la confidencialidad de
los involucrados asegurandonos de que sus datos permanecieran anénimos y no

se pudiese utilizar para identificarlos.
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V.

RESULTADOS

Resultado sintesis de diagnostico

Se aplicaron cuestionarios a un grupo de 96 individuos utilizando la

plataforma Google Forms. Los encuestados estan incluidos en la poblacién en edad
de trabajar (PET)

¢, Cual de las siguientes caracteristicas crees que seria mas importante para el
nuevo mercado de Huacho? P
Variedad de productos (30.2%) y N
Precios competitivos. (21.9%) " |
Espacios limpios y bien organizados.
(46.9%)

Experiencia de compra unica. (1%)

Imagen 47. El 46.9% de los encuestados respondio Espacios limpios y bien organizados, como
caracteristica mas importante para un nuevo mercado.
Fuente: Formulario Google Form

¢ Qué tipo de productos te gustaria encontrar con mayor frecuencia en el
mercado de Huacho?

Frutas y verduras frescas. (69.8%)

Productos artesanales locales. (22.9%)

Carne y productos de origen animal. (5.2%)
Alimentos preparados y comidas listas para llevar
(2.1%)

Imagen 48. El 69.8% respondié Frutas y verduras frescas, como tipo de producto que le gustaria
encontrar con mayor frecuencia.
Fuente: Formulario Google Form
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3. ¢Cual de las siguientes estrategias de promocion consideras mas efectiva para
atraer clientes al nuevo mercado de Huacho?

a) Descuentos y ofertas especiales. (56.3%)

b) Programas de fidelizacion y recompensas. (27.1%)

c) Eventos y degustaciones gratuitas. (12.5%)

d) Publicidad en medios locales y redes sociales.
(4.2%)

Imagen 49. El 56.3% respondié Descuentos y ofertas especiales, como estrategia de promocion
mas efectiva para atraer clientes.
Fuente: Formulario Google Form

4. ;Qué beneficios adicionales te gustaria encontrar en el mercado de Huacho?

a) Area de juegos para nifios. (12.5%) =

b) Espacios de descanso y areas verdes. (27.1%)

c) Servicios bancarios y cajeros automaticos.
(55.2%)

d) Estacionamiento gratuito o conveniente (5.2%)

Imagen 50. El 55.2% respondié Servicios bancarios y cajeros
automaticos, como beneficio que le gustaria encontrar.
Fuente: Formulario Google Form

5. ¢Qué tipo de vendedores preferirias encontrar en el mercado de Huacho?

a) Productores locales y agricultores. (52.1%)

b) Vendedores especializados en un tipo de
producto. (13.5%) A

c) Franquicias y cadenas reconocidas. (27.1%)

d) Tiendas y puestos independientes con variedad
de productos. (7.3%)

Imagen 51. El 52.1% respondié Productos locales y agricultores, como tipo de vendedor que
prefiere encontrar.
Fuente: Formulario Google Form
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6. ¢Cual de los siguientes factores crees que seria el mas importante para atraer
a emprendedores al mercado de Huacho?

a) Bajos costos de alquiler. (29.2%)

b) Acceso a proveedores de calidad. (7.3%)

c) Apoyo y asesoramiento empresarial.
(55.2%)

d) Alto flujo de clientes potenciales. (8.3%) 4

Imagen 52. El 55.2% eligid Apoyo y asesoramiento empresarial, como factor mas importante para
atraer emprendedores.
Fuente: Formulario Google Form

7. ¢Qué consideraciones de accesibilidad y movilidad crees que deberian tenerse
en cuenta en el disefio del mercado de Huacho?

a) Rampas y ascensores para personas con movilidad
reducida. (1.1%)

b) Amplias escaleras y pasillos para facilitar el flujo de
personas. (16.8%)

c) Aparcamientos y estacionamientos adecuados.
(6.3%)

d) Todas las anteriores. (75.8%)

Imagen 53. El 75.8% respondié Todas las anteriores, como consideraciones de accesibilidad y
movilidad debe tener en cuenta el disefio de un nuevo mercado.
Fuente: Formulario Google Form

8. ¢Cual de las siguientes caracteristicas arquitectdnicas crees que seria
fundamental en el disefio del mercado de Huacho?

a) Ferias gastrondmicas y festivales de comida. (21.9%)

b) Presentaciones de artistas y musicos locales. (60.4%)

c) Charlas y talleres sobre temas de interés comunitario.
(12.5%)

d) Todas las anteriores. (5.2%)

Imagen 54. El 60.4% respondié Espacios abiertos y ventilados, como caracteristica arquitectonica
fundamental en el disefio de un mercado.
Fuente: Formulario Google Form
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¢ Cual de las siguientes actividades complementarias te gustaria que se
llevaran a cabo regularmente en el mercado de Huacho?
Ferias gastronémicas y festivales de comida. (24%)
Presentaciones de artistas y musicos locales. (5.2%)
Charlas y talleres sobre temas de interés comunitario.
(4.2%)

Todas las anteriores. (66.7%)

Imagen 55. El 66.7% respondié Todas las anteriores, como actividades complementarias que le
gustaria llevar regularmente.
Fuente: Formulario Google Form

10.

a)
b)
c)
d)

¢ Qué medidas consideras mas importantes para asegurar la seguridad en el
mercado de Huacho?

Camaras de seguridad y vigilancia constante. (19.8%)
lluminacion adecuada en todo el recinto. (3.1%)
Personal. (2.1%)

Todas las anteriores. (75%)

Imagen 56. El 75% respondié Todas las anteriores, como medida méas
importante para la seguridad de un mercado.
Fuente: Formulario Google Form
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Conceptualizacion del objeto urbano arquitecténico

Bandurria

Bandurria como lugar arqueoldgico de gran relevancia historica al sur de la
ciudad de Huacho en Perd, tiene una historia de casi 5000 afos. Estudios recientes
sugieren que fue mas que un pueblo, ya que la evidencia arquitecténica
monumental lo convierte en un centro urbano, posiblemente vinculado a otros sitios

monumentales en la costa norte media, lo que refleja el surgimiento inicial del

urbanismo y la civilizacién en esta area.

Imagen 57. Plaza circular de Bandurria
Fuente: https://www.civitatis.com/es/lima/excursion-bandurria-humedales-paraiso/

Una plaza de forma circular excavada con un
diametro de 15 metros conectado a la cara de la piramide.
Como acceso tiene dos escaleras en la parte Sur. En el
Norte presenta una mayor abertura. /

Imagen 58. Plaza circular de Bandurria — Vista Planta =
Fuente: Elaboracién propia
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Esquema conceptual

Plaza Circular

Imagen 59. Plaza circular de Bandurria — Vista isométrica

Fuente: Arquitectura monumental preceramica de Bandurria, Huacho | Boletin de Arqueologia
PUCP

Circulacion Vertical proyectando una forma circular

e

:‘}v-iﬂqeq‘mﬁmﬂ}'

Imagen 60. Patio de comidas
Fuente: Elaboracion propia

G

Imagen 61. Dios Vichama
Fuente: https://seeklogo.com/vector-logo/271975/universidad-nacional-jose-faustino-sanchez-
carrion

Expresion artistica Dios Vichama
presente en la localidad — Logotipo de
la UNJFSC

I
j
14 L

Imagen 62 Representacion arquitecténica del dios Vichama
Fuente: https://seeklogo.com/vector-logo/271975/universidad-nacional-jose-faustino-sanchez-
carrion
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Idea rectora

Relacién espacial

Utilizar el volumen para percibir el
espacio y, como resultado, crear nuevas

— experiencias durante el recorrido.

= S

Imagen 63. Relacion espacial
Fuente: Elaboracion propia

El mercado que se integre con las condiciones del terreno
Mercado

-

— 2 Terreno

Imagen 64. Condiciones del terreno
Fuente: Elaboracion propia

Existen dos tipos de circulacion en
el mercado, la primera es la circulacion
principal que conecta el espacio interior
con el exterior, y la segunda es la

circulacion que permite explorar todo el

. . mercado.

/ \ \
/ / ' \ \ \

Imagen 65. Circulacion en el mercado
Fuente: Elaboracion propia

| ‘ ‘ ! | El mercado exige tener extensos espacios
Sl S e

libres, por lo cual se utilizara el concreto armado
como sistemas constructivos lo cual nos permitira
obtener grandes luces. Lo ideal es la realizacion
una estructura modular.

P
P

! | | | : Imagen 66. Sistema constructivo
Fuente: Elaboracion propia
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Ventilacion
El mercado debe contar con una

ventilacion adecuada para mantener un
ambiente fresco y sin malos olores, por lo

que se requiere aberturas en las paredes

y techos para crear ventilacion cruzada.

Imagen 67. Sistema constructivo
Fuente: https://pinterest.es/pin/500392208573754102/

Confort térmico
El control solar y la regulacion de la

privacidad visual del espacio exterior o
interior del mercado se busca mediante la
fijacibn de Ila celosia de madera,
reduciendo asi el calor generado por la luz

solar directa.

Imagen 68. Confort térmico
Fuente: https://www.archdaily.pe/pe/992182/celosias-de-madera-acetilada-ritmo-y-permeabilidad-
en-fachadas

Espacios Publicos
Se proyectan espacios publicos

como plazas internas y terrazas, lo que
crea conexiones entre lo verde, voliumenes,
vacios y circulacion, dando asi a los

usuarios y al mercado una identidad

permanente.

Imagen 69. Espacios publicos
Fuente: https://www.elcolombiano.com/multimedia/imagenes/inauguran-la-etapa-1b-de-parques-
del-rio-HF 12064120
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Zonificacion

Imagen 70. Zonificacion — Azotea
Fuente: Elaboracion propia

ZONA COMERCIAL
ZONA COMPLEMENTARIA
ZONA DE SERVICIOS

ZONA DE CARGA Y DESCARGA
CIRCULACION VERTICAL
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l![‘:

pr—
Imagen 71. Zonificacion — 1era Planta
Fuente: Elaboracion propia

ZONA COMERCIAL
LONA COMPLEMENTARIA
ZOMNA DE SERVICIOS

ZONA DE CARGA ¥ DESCARGA
CIRCULACION VERTICAL

B AREA DE ESPARCIMIENTO

76



Imagen 72. Zonificacion — 2da Planta
Fuente: Elaboracion propia

ZONA COMERCIAL
ZONA COMPLEMENTARIA
ZONA DE SERVICIOS

LZOMA DE CARGA Y DESCARGA

CIRCULACION VERTICAL

AREA DE ESPARCIMIENTO
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Imagen 73. Zonificacion — 3era Planta
Fuente: Elaboracion propia

ZONA COMERCIAL
ZONA COMPLEMENTARIA

ZONA DE SERVICIOS
ZONA DE CARGA Y DESCARGA

CIRCULACION VERTICAL

AREA DE ESPARCIMIENTO

78



Planos arquitectonicos del proyecto
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Vistas 3D — Renderizados

Renderizado del estacionamiento

A ——
Estacionamientos

Imagen 108. Renderizado del estacionamiento
Fuente: Elaboracion propia
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- Renderizado del pasillo de bisuteria
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Imagen 109. Renderizado del pasillo de bisuteria
Fuente: Elaboracion propia
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- Renderizado del acceso al segundo nivel

Imagen 110. Renderizado del acceso aI segundo nivel
Fuente: Elaboracién propia
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- Renderizado del pasillo del area de carne

Ir;agen 111. Renderizado del pasillio del area de carne
Fuente: Elaboracion propia
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- Renderizado del pasillo del area de carne

Imagen 112. Renderizado del pasillo del &rea de carne
Fuente: Elaboracion propia
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- Renderizado del patio de comida

Imagen 113. Renderizado del patio de comida
Fuente: Elaboracion propia
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- Renderizado de la fachada sur — Calle Palacio

FACHADA SUR - CALLE PALACIO

Imagen 114. Renderizado de la fachada sur — Calle Palacio
Fuente: Elaboracion propia
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- Renderizado de la fachada oeste — Av. La Florida

FACHADA OESTE - AV. LA FLORIDA

Imagen 115. Renderizado de la fachada oeste — Av. La Florida
Fuente: Elaboracion propia
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- Renderizado de la fachada norte — Av. Asturias

FACHADA NORTE - AV. ASTURIAS

‘—:__.'

Imagen 116. Renderizado d la fachada norte — Av. Asturias
Fuente: Elaboracion propia
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-  Renderizado de la fachada este — Calle Toledo

FACHADA ESTE - CALLE TOLEDO

Imagen 117. Renderizado de la fachada este — Calle Toledo
Fuente: Elaboracion propia
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- Renderizado isométrico de la fachada

Imagen 118. Renderizado isométrico de la fachada
Fuente: Elaboracion propia
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V. DISCUSION

Factibilidad del modelo propuesto

La creacion de un mercado minorista en la zona de estudio surge como una
necesidad apremiante y, a la vez, altamente factible. La justificacion de esta
iniciativa se basa en una serie de factores cruciales que resaltan la importancia de
su implementacion.

En primer lugar, se destaca la inexistencia de un mercado en el distrito de
Huacho, especificamente en Aranjuez. Esta carencia es evidente a través de la
ausencia de espacios que cumplan con los requisitos y las expectativas de los
pobladores. La realizacidn de encuestas entre los habitantes de la localidad ha
revelado las diversas caracteristicas y servicios que anhelan en un nuevo mercado.
Este resultado pone de manifiesto la demanda latente y la necesidad insatisfecha
de un espacio comercial de proximidad que se ajuste a sus requerimientos.

La falta de un mercado minorista en Aranjuez tiene impactos importantes en
la vida de los residentes. En la actualidad, se ven obligados a emprender largos
viajes hacia otros distritos o areas urbanas para adquirir productos basicos. Este
desplazamiento constante no solo afecta negativamente a su economia, sino que
también incide en su bienestar general. El tiempo, el costo y el esfuerzo requeridos
para abastecerse de una canasta basica en lugares distantes resultan un obstaculo
considerable para el nivel de bienestar de la comunidad.

Desde una perspectiva estructural, el proyecto se presenta como altamente
factible. El sistema constructivo previsto es convencional, lo que implica que se
encuentra dentro de las practicas arquitectonicas y de construccion comunes y
ampliamente aceptadas. Ademas, los recursos materiales y tecnoldgicos
necesarios para realizar la construccién del mercado estan al alcance y disponibles

en el mercado local, lo que simplifica el proceso de construccién.

Control y evaluacion de procesos

Nos planteamos la cuestién fundamental: ;Qué beneficios aportara el
proyecto a los residentes y a la zona en cuestion? Para los habitantes, esto se

traducira en una mejora significativa asegurar la disponibilidad de alimentos,
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disminuir los riesgos de contaminacién en su suministro y una disminucién en el
desperdicio de alimentos en sus hogares. Ademas, tendran acceso a productos
frescos de primera necesidad a precios asequibles. Desde la perspectiva del
residente, este proyecto afiadira una dimension importante a su identidad, ya que
les creara un entorno propicio para su crecimiento y para el contacto social,
estableciendo una nueva area econdémica central y un centro de progreso en la
region. Contribuira también al orden urbano, al ofrecer nuevas construcciones
elaboradas para cubrir las necesidades de la comunidad, al tiempo que ayudara a
reducir la informalidad al mostrar un entorno comercial ordenado, integrando a
muchos comerciantes informales en el proceso.

El estudio de mercado revela varios factores que guian el flujo de
consumidores hacia el proyecto. La topografia del area, caracterizada por las
curvas de nivel que convergen en la ubicacién del proyecto, naturalmente indica
dénde convergen las rutas de acceso desde la Av. Aranjuez que se origina desde
la panamericana norte, garantizando un flujo continuo de consumidores. Ademas,
el proyecto se encuentra en una zona zonificada para actividades comerciales vy,
actualmente, esta area se encuentra en un estado de consolidacion, lo que subraya
su idoneidad para la creacién de un mercado minorista que atienda los

requerimientos de la comunidad.
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VI. CONCLUSIONES

El desarrollo del Mercado de Abasto se traducira en un notable crecimiento
comercial y econémico en la ciudad de Huacho, lo que se reflejara en la generacién
de empleo y en la atraccidn de inversiones tanto del sector publico como privado.

Este mercado cumplira con la demanda actual de la zona, eliminando la
necesidad de que los residentes realicen desplazamientos prolongados hacia otros
mercados. Ademas, este proyecto desempenara un papel fundamental en el
fomento de la renovacion urbana de la ciudad, aportando nuevos elementos de
infraestructura urbana de manera organizada, y, de esta forma, contribuyendo a
elevar el nivel de vida de los residentes locales.

En el contexto de la crisis de la COVID-19, se ha despertado una reflexion
sobre la necesidad de disefiar espacios arquitecténicos que sean abiertos vy
flexibles. Es por esta razon que el proyecto se orienta hacia la generaciéon de areas
libres, con una adecuada ventilacion e iluminacién, con el propdsito de abordar los

desafios que surgen en situaciones de emergencia sanitaria.
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VIl. RECOMENDACIONES

En relacién con la propuesta, se recomienda la fijacibn de un horario
particular para la entrega de suministros, idealmente a primeras horas de la manana
con el fin de prevenir posibles interrupciones del transporte urbano.

Asimismo, se sugiere la utilizacién de productos regionales, aprovechando
la proximidad de la Panamericana Norte, lo que permitiria minimizar el
desplazamiento no indispensable y brindar apoyo a las zonas agricolas de Huacho,
Chancay y Sayan. Ademas, se sugiere que, para promover la actividad en la zona
publica de la plaza elevada, se amplien los horarios de servicio y se combinen con
eventos externos, tales como ferias temporales.

Se recomienda llevar a cabo un analisis de sitio y encuestas para determinar
las necesidades urbanas y arquitectonicas de los usuarios. Estos datos seran
fundamentales para definir las directrices requeridas para implementar el disefio y
la ejecucién del presente proyecto.

Se sugiere a la Municipalidad Distrital de Huacho contemplar la inclusion de
areas publicas de encuentro como componentes complementarios a los elementos
dentro del mercado en su planificacidon, tal como se establece en su Plan de
Desarrollo Urbano (PDU). Estos espacios contribuyen significativamente a la

interaccién social, lo cual es esencial para el distrito.
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Anexo 1.
Carta de presentacion a la municipalidad provincial de Huaura

S ; ;
N Universidad
i César Vallejo

“ANO DEL FORTALECIMIENTO DE LA SOBERANIA NACIONAL"

Los Ofivos, 28 de abrl de 2023

(Ll rmicea s £ae :
r & ¥ - : ! = 'II'-I.-
Senor(a) $ R C il
GERENTE DE DESARROLLO Y ORDENAMIENTO TERRITORIAL OY2y5S
GERENTE !
MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE HUAURA : !9 j }é }é .
. Calle Colon 150 - Plaza de Armas de Huacho i f
FOLIO "l:!_"‘!: i ---.:.—.:'.-.a
Asunto: Autorizar para la ejecucién del Proyecto de Investigats e

De mi mayor consideracian:

Es muy grato dirigirme a usted, para saludarlo muy cordialmente en nombre de la
Universidad Cesar Vallejo Filial Los Olivos y en el mio propio, desearle la continuidad y
exitos en |a gestion que viene desempenando.

A su vez, la presente tiene como objetivo solicitar su autorizacion, a fin de que sl(la)
Bach. Diego Adrian Chafalote Talancha, con DNI 70761244, del Programa de Titulacion
para universidades no licenciadas, Taller de Elaboracion de Tesis de la Escuela Académica
Profesional de Arquitectura, pueda ejecutar su investigacién titulada: "Creacién del
Servicio Mercado Modelo “Aranjuez”, distrito de Huacho, provincia de Huaura,
departamento de Lima", en la institucion que pertenece a su.digna Direccion; agradeceré
se le brinden las facilidades comrespondientes.

Sin olra particular, me despido de Usted, no sin antes expresar los sentimientos de
. mi especial consideracion personal.

Atentamente,

g

Carlos Hung

COORDINADOR NAGIONAL EPIM
PROGRAMA DE TITULACION
UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

ce: Archive PTUN.

wwwiicv.edu.pe




Anexo 2.

Validacién de instrumentos

“ANO DE LA UNIDAD, LA PAZ Y EL DESARROLLO"

Huacho, 21 de Junio del 2023

SR.: MG. ARQ. JORGE PABLO AGUILAR ZAVALETA
PRESENTE. -

Por la presente, reciba usted el saludo cordial y fraterno a nombre de la escuela
Profesional de Arquitectura de la Universidad César Vallejo; luego para manifestarle,
que estoy desarrollando la tesis titulada: “Creacion del Servicic Mercado Modelo
“Aranjuez”, Distrito de Huacho, Provincia de Huaura, Departamento de Lima" por lo
que conocedores de su trayectoria profesional y estrecha vinculacion en el campo de
la investigacion, le solicito su colaboracion en emitir su JUICIO DE EXPERTO, para
la validacion del Instrumento “Cuestionario de encuesta sobre las habilidades critico

reflexivas” de la presente investigacion.

Agradeciéndole por anticipado su gentil colaboracion como experto, me suscribo de

usted.
Atentamente
Diego Adrian Chafalote Talancha
Bachiller de Arguitectura
Adjunto:

1. Hoja de respuestas
2. Instrumento de investigacion
3. Ficha de juicio de experto



VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO EXPERTO
TESIS:

CREACION DEL SERVICIO MERCADO MODELO “ARANJUEZ”, DISTRITO DE
HUACHO, PROVINCIA DE HUAURA, DEPARTAMENTO DE LIMA

Investigadores: CHAFALOTE TALANCHA, DIEGO ADRIAN

INSTRUMENTO N°1 Encuesta sobre la Creacion del Servicio Mercado Modelo
“ARANJUEZ", Distrito de Huacho, Provincia de Huaura, Departamento de Lima.

Indicacion: Sefior especialista se le pide su colaboracidén para que luego de un riguroso
andlisis de los items del cuestionario de encuesta, marque con un aspa el casillero que
cree conveniente de acuerdo con su criterio y experiencia profesional, denotando si cuenta
o no cuenta con los requisitos minimos de formulacién para su posterior aplicacion.

Nota: para cada item se considera la escala de 1 a 5 donde:

1.-muy poco | 2.- poco 3.- regular 4.- aceptable 5.- muy aceptable
. Puntuacion
N. ITEMS T 213 4 35
1 ¢+ Cual de las siguientes caracteristicas crees que seria mas X

importante para el nuevo mercado Aranjuez?

2 ¢Qué tipo de productos te gustaria encontrar con mayor X
frecuencia en el nuevo mercado Aranjuez?

¢(Cual de las siguientes estrategias de promocion
3 | consideras mas efectiva para atraer clientes al nuevo X
mercado Aranjuez?

4 +Qué servicios adicionales te gustaria encontrar en el X
nuevo mercado Aranjuez?

5 ¢+ Queé tipo de vendedores preferirias encontrar en el nuevo X
mercado Aranjuez?

¢ Cual de los siguientes factores crees que seria el mas

6 | importante para atraer a emprendedores al nuevo mercado X
Aranjuez?
¢Qué consideraciones de accesibilidad y movilidad crees

7 | que deberian tenerse en cuenta en el disefio del nuevo X

mercado Aranjuez?
+Qué consideraciones de accesibilidad y movilidad crees
8 | que deberian tenerse en cuenta en el disenio del nuevo X
mercado Aranjuez?
¢ Cual de las siguientes actividades te gustaria que se

9 |llevaran a cabo regularmente en el nuevo mercado X
Aranjuez?

10 ¢ Qué medidas consideras mas importantes para asegurar X
la sequridad en el nuevo mercado Aranjuez?




Recomendaciones:

Nombres
X Jorge Pablo Aguilar Zavaleta DM N 18901780
apellidos
DIreccion | o v aes 436 San Eloy, distito de Trujillo Telefono/ | 45985053
domiciliaria celular
Grado Master
académico
Mencion MDI Maestro en direccién de empresas constructoras e inmobiliarias
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TESIS:

CREACION DEL SERVICIO MERCADO MODELO “ARANJUEZ", DISTRITO DE
HUACHO, PROVINCIA DE HUAURA, DEPARTAMENTO DE LIMA

Investigadores: CHAFALOTE TALANCHA, DIEGO ADRIAN

INSTRUMENTO N°2 Encuesta estructurada sobre la Creacion del Servicio Mercado
Modelo “ARANJUEZ", Distrito de Huacho, Provincia de Huaura, Departamento de
Lima.

ENTREVISTA
ESTRUCTURADA

“CREACION DEL SERVICIO MERCADO MODELO “ARANJUEZ”, DISTRITO
DE HUACHO, PROVINCIA DE HUAURA, DEPARTAMENTO DE LIMA.

En la presente entrevista, te presentamos una serie de preguntas que ayudan a la
comprension del problema de la demanda insatisfecha del servicio de mercados
permitiendo fortalecer la propuesta de un mercado modelo. El modelo generado en
la presente investigacion ofrece una nueva propuesta para el desarrollo del servicio
de mercado modelo en el distrito de Huacho.

Nombre del entrevistado:
Correo electrénico:
Fecha: _ / /2023

1. fcudl de las siguientes caracteristicas crees que seria mas importante para el nuevo
mercado de Huacho?
a) Wariedad de productos.
b) Precios competitivos.
c) Espacios limpios y bien organizados.
d) Experiencia de compra tnica.

2. {Qué tipo de productos te gustaria encontrar con mayor frecuencia en el mercado de
Huacho?
a) Frutasy verduras frescas.
b) Productos artesanales locales.
c) Carne y productos de origen animal.
d) Alimentos preparados y comidas listas para llevar.

3. ¢Cual de las siguientes estrategias de promocion consideras mas efectiva para atraer
clientes al nuevo mercado de Huacho?
a) Descuentos y ofertas especiales.
b) Programas de fidelizacion y recompensas.
c) Ewventos y degustaciones gratuitas.
d) Publicidad en medios locales y redes sociales.



10.

¢Qué beneficios adicionales te gustaria encontrar en el mercado de Huacho?
a) Area de juegos para nifios.

b) Espacios de descanso y areas verdes.

c) Servicios bancarios y cajeros automaticos.

d) Estacionamiento gratuito o conveniente.

£ Queé tipo de vendedores preferirias encontrar en el mercado de Huacho?
a) Productores locales y agricultores.

b) Vendedores especializados en un tipo de producto.

c) Franguicias y cadenas reconocidas.

d} Tiendas y puestos independientes con variedad de productos.

éCual de los siguientes factores crees que seria el mas importante para atraer a
emprendedores al mercado de Huacho?

a) Bajos costos de alquiler.

b) Acceso a proveedores de calidad.

c) Apoyo y asesoramiento empresarial.

d} Alto flujo de clientes potenciales.

{Qué consideraciones de accesibilidad y movilidad crees que deberian tenerse en
cuenta en el disefio del mercado de Huacho?

a) Rampas y ascensores para personas con movilidad reducida.

b) Amplias escaleras y pasillos para facilitar el flujo de personas.

c) Aparcamientos y estacionamientos adecuados.

d)] Todas las anteriores.

¢Cual de las siguientes caracteristicas arquitectonicas crees que seria fundamental en el
disefio del mercado de Huacho?

a) Aprovechamiento de la luz natural.

b) Espacios abiertos y ventilados.

c) Uso de materiales sostenibles.

d) Integracion con el entorno urbano.

¢Cual de las siguientes actividades complementarias te gustaria que se llevaran a cabo
regularmente en el mercado de Huacho?

a) Ferias gastronomicas y festivales de comida.

b) Presentaciones de artistas y musicos locales.

c) Charlas y talleres sobre temas de interés comunitario.

d) Todas las anteriores.

£Qué medidas consideras mds importantes para asegurar la seguridad en el mercado de
Huacho?

a) Camaras de seguridad y vigilancia constante.

b) lluminacion adecuada en todo el recinto.

c) Personal

d) Todas las anteriores



INSTRUMENTO MN"3 Ficha de observacion sobre la Creacion del Servicio Mercado
Maodelo “ARANJUEZ", Distrito de Huacho, Provincia de Huaura, Departamento de
Lima.

Indicacion: Sefior especialista s2 |e pide su colaboracion para gue luego de un nguroso
andlisis de los items del observacidn, marque con un aspa el casillero que cree conveniente
de acusrdo 8 U criterio y experiencia profesional. denotando si cuenia o no cuents con los
requisitos minimos de formulacidén para su posienor aplicacion.

Mota: para cada item se considera la escala de 1 a § donde:
1.- muy poco 2 .- poco 3.- regular 4 - aceplabls 5.- muy acaptabla

Puntuacion

M. ITEMS 1 1z203l 4

1 Plano de ubicacidn y localizacion

Panel fotografico

Ficha de conexidn Vial

Desoripcidn

Obijstivos

= || || R
b I - R -

Membrate

PLANDO DE UBICACION ¥ LOCALIZACION

e et e e
B

Ubicacién: Lado Oeste de la

Panamerica Morte — Km 124, Mz N,
Lote 1 - ETAPA 3.

Arear 4 400.00m32

Perimetro: 300.00 ml.

PANEL FOTOGRAFICD

Imagen 119. Instrumento de investigacion
Fuente: Elaboracion propia
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DESCRIPCION OBJETIVOS

El distrito de  Huacho MC'de' de
experi o un riioido cracknients reacion una infraestructura un mercado

econémico y una mayor demanda de | Mayorista que mejore la calidad del servicio de
productos y servicios en los Glimos | comercializacién de productos y reduzca la

aflos. Uno de los productos basicos | . . ia
= 5 sk S informalidad en el distrito de Huacho.

mayorista, que cuenta con una

amplia gama de bienes y servicios.
UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Sin embargo, a pesar de las ofertas TALLER DE TESIS
existentes, los  consumidores | BACH DIEGO A CHAFALOTE TALANCHA
S 2 CREACION DEL SERVICIO MERCADO
encontraron limitaciones en la MODELO "ARANJUEZ", DISTRITO DE
organizacién, calidad y variedad de HUAGHO, PROVINCIA DR HUALIRA, L-01
DEPARTAMENTO DE LIMA

los productos ofrecidos.

Imagen 120. Instrumento de investigacion
Fuente: Elaboracion propia



Recomendaciones:

Nombres
¥ Jorge Pablo Aguilar Zavaleta DMNI N® 18901780

apellidos

e : =z
Direccion | o, aes 436 San Elay, distrito de Trujilio Telfonol | 495085053
domiciliaria celular
Grado Master
academico
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VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

JUICIO DE EXPERTO

“CREACION DEL SERVICIO MERCADO MODELO “ARANJUEZ", DISTRITO DE HUACHO,
PROVINCIA DE HUAURA, DEPARTAMENTO DE LIMA"

Responsables: Chafalote Talancha, Diego Adrian

Instruccion

Luego de analizar y colejar el instrumento de investigacion, “Cuestionario sobre la Creacion del
Servicio Mercado Modelo “Aranjuez”, Distrito de Huacho, Provincia de Huaura, Departamento de
Lima”, la encuesta y entrevista estructurada de la presente, le solicitamos gque, en base a su criterio y
experiencia profesional, valide dicho instrumento para su aplicacion.

Nota: Para cada criterio considere la escala de 1 a 5 donde:

1.- Muy poco 2.- Poco 3.- Regular 4.- Acepiable 5.- Muy Aceptable
Puntuacion i
Criterio de Validez Argumento Qbsarvaciones. y/o
112345 sugerencias
. 2 X
Validez de contenido |
Validez de criterio X

Metodoldgico

Validez de intencidn y
objetividad de medicién y
observacion

Presentacion y formalidad X
del instrumento

Total Parcial | | | |

TOTAL

Puntuacion:

De 4 a 11: No valida, reformular

De 12 a 14: No valide, modificar :
De 15 a 17: Valido, mejorar | |

De 18 a 20: Valido, aplicar

Apeliidos y Nombres Aguilar Zavaleta, Jorge Pablo

Grado Académico Mastor = e

MDI Maestro en direccién de empresas
Mencion constructoras & inmaobiliarias

Firma




Anexo 3.

Validacién de instrumentos

“ANO DE LA UNIDAD, LA PAZ ¥ EL DESARROLLO™

Huacho, 21 de Junio del 2023

SR.: MG. ARQ. CARLOS ELIBERTO TERAN FLORES
PRESENTE. -

Por la presente, reciba usted el saludo cordial y fraterno a nombre de la escuela
Profesional de Arquitectura de la Universidad César Vallejo; luego para manifestarle,
que estoy desarrollando la tesis titulada: "Creacién del Servicio Mercado Modelo
“Aranjuez’, Distrito de Huacho, Provincia de Huaura, Departamento de Lima™ por lo
que conocedores de su trayectoria profesional y estrecha vincutacion en el campo de
la investigacion, le solicito su colaboracion en emitir su JUICIO DE EXPERTO, para
la validacion del Instrumento "Cuestionano de encuesta sobre las habilidades critico

refiexivas” de la presente investigacion.

Agradeciéndole por anticipado su gentil colaboracion como experto, me suscribo de
usted.

Atentamente

-

Diiego Adrian Chafalote Talancha
Bachiller de Armquitectura

Adjunto:
1. Hoja de respuesias

2. Instrumenio de investigacidn

3. Ficha de juicio de experto



VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO EXPERTO
TESIS:

CREACION DEL SERVICIO MERCADO MODELO “ARANJUEZ", DISTRITO DE
HUACHO, PROVINCIA DE HUAURA, DEPARTAMENTO DE LIMA

Investigadores: CHAFALOTE TALANCHA, DIEGD ADRIAN

INSTRUMENTO N™ Encuesta sobre la Creacion del Servicio Mercado Modelo
“ARAMJUEZ", Distrito de Huacho, Provincia de Huaura, Departamento de Lima.

Indicacion: Seflor especialisia se |le pide su colaboracidn para gue luego de un rnguroso
andlisis de los items del cuestionario de encuesta, margque con un aspa el casillero gue
cree convenients de acuardo con su criteno y experiencia profesional, denotando si cuenta
o no cuenta con los requisitos minimos de formulacidn para su posterior aplicacidn,

Mota: para cada item se considera |a escala de 1 a § donde:

1.- muy poco 2.~ poco 3.~ regular 4.- aceptabla 5.- muy sceptable

Puntuacién
112/3[4]|58

1 | #Cual de las siquientes caracteristicas crees gue saria mas | X

| importante para el nuevo mercado Aranjuez?

M. ITEMS

£Qué tipo de productos te gustaria encontrar con mayor | X

frecuencia en & nuevo mercado Aranjuez?

| 4Cual de I|as siguientes estrateqgias de promocicn
3 | consideras mas efectiva para atreer clientes al nuevo x
mercado Aranjuez?

iQue servicios adicionales te gustaria encontrar en el
nuevo mercado Aranjuez?

A Qué tipo de vendedores preferirias encontrar en el nuevo |
mercado Aranjuez? [

i Cudl de los siguentss factores crees gue seria el mas
il importante para atraer 8 emprendedores a8l nuevo mercado x
| Aranjusz?

| ¢Qué consideraciones de accesibilidad y movilidad crees
| que deberian tenerse en cuenta en el disefio del nuevo x
mercado Aranjuez?

=

i Qe consideraciones de accesibilidad y movilidad crees
que deberian tenerse en cuenta en el disefio del nuewvo x
| mercado Aranjuez?
| ¢Cual de las siguientes actividades e gusiaria que se
o llewaran & cabo regularmente en el nuewvo mercado x
| Aranjuaz?

=1

£ Dué medidas consideras més imporianies para asegurar

e la seguridad en el nuevo mercado Aranjuez?
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TESIS:

CREACION DEL SERVICIO MERCADO MODELO “ARANJUEZ", DISTRITO DE
HUACHO, PROVINCIA DE HUAURA, DEPARTAMENTO DE LIMA

 Investigadores: CHAFALOTE TALANCHA, DIEGO ADRIAN
INSTRUMENTO N"2 Encuesta estructurada sobre la Creacidn del Servicio Mercado

Modelo “ARANJUEZ", Distrito de Huacho, Provincia de Huaura, Departamento de
Lima.

ENTREVISTA
ESTRUCTURADA

“CREACION DEL SERVICIO MERCADO MODELO “ARANJUEZ", DISTRITO
DE HUACHO, PROVINCIA DE HUAURA, DEPARTAMENTO DE LIMA.

En la presente entrevista, le presentamos una serie de preguntas que ayudan a la
comprensitn del problema de la demanda insatisfecha del servicio de mercados
permitiendo fortalecer ta propuesta de un mercado modelo. El modelo generado en
la presente investigacidn ofrece una nueva propuesta para el desamollo del servicio
de mercado modelo en el distrito de Huacho.

Nombre del entrevistado:
Correo elecironico:
Fecha: __ [__ /2023

1. iCudl de las siguientes caracteristicas crees que seria mas importante para el nuevo
mercado de Huachao?
a) Variedad de productos.
b) Precios competitivos,
c} Espacios limpios y bien organizados.
d] Experiencia de compra dunica.

2. iQueé tipo de productos te gustaria encontrar con mayor frecuencia en el mercado de
Huacho?
a) Frutas y verduras frescas,
b} Productos artesanales locales.
c} Carne yproductos de origen animal.
d] Alimentos preparados y comidas listas para llevar.

3. iCuadl de las siguientes estrategias de promocion consideras mas efectiva para atraer
clientes al nuevo mercado de Huacho?
a) Descuentos y ofertas especiales.
b} Programas de fidelizacion y recompensas.
c} Ewentos y degustaciones gratuitas.
d) Publicidad en medios locales y redes sociales.



4. (0ué beneficios adicionales te gustaria encontrar en el mercado de Huacho?
a) Area de juegos para nifios.
b} Espacios de descanso y dreas verdes.
c} Servicios bancarios y cajeros automaticos.
d} Estacionamiento gratuito o conveniente.

5. é0Oue tipo de vendedores preferirias encontrar en el mercado de Huacho?
a) Productores locales y agricultores,
b} Vendedores especializados en un tipo de producto.
c} Franguicias y cadenas reconocidas.
d} Tiendas y puestos independientes con variedad de productos.

6. éCual de los siguientes factores crees que seria el mads importante para atraer a
emprendedores al mercado de Huacho?
a) Bajos costos de alquiler.
b} Acceso a proveedores de calidad.
c} Apoyoy asesoramiento ermpresarial.
d} Alto flujo de cientes potenciales.

7. é0ué consideraciones de accesibilidad y movilidad crees gue deberian tenerse en
cuenta en el disefio del mercado de Huacho?
a) Rampas y ascensores para personas con movilidad reducida.
b} Amplias escaleras y pasitios para facifitar el flujo de personas.
c} Aparcamientosy estacionamientos adecuados.
d) Todas las anteriores.

8. fCwal de las siguientes caracteristicas arquitectdnicas crees gque seria fundamental en el
disefio del mercado de Huacho?
a) Aprovechamiento de la luz natural.
b] Espacios abiertos y ventilados.
c) Uso de materiales sostenibles.
d] Integracion con el entomo urbano.

9. iCual de las siguientes actividades complementarias te gustaria gue se llevaran a cabo
regularmente en el mercado de Huacho?
a) Ferias gastronomicas y festivales de comida.
b} Presentaciones de artistas y misicos locales.
c} Charlas y talleres sobre temas de interés comunitario.
d} Todas las anteriores.

10. § Qué medidas consideras mas importantes para asegurar la seguridad en el mercado de
Huacho?
a) Camaras de seguridad y vigilancia constante.
b} lluminacion adecuada en todo el recinto.
c} Personal
d} Todas las anteriores



INSTRUMENTO N°3 Ficha de observacion sobre la Creacion del Servicio Mercado
Modelo “ARANJUEZ", Distrito de Huacho, Provincia de Huaura, Departamento de
Lima.

Indicaciéon: Sefior especialista se le pide su colaboraciéon para que luego de un riguroso
andlisis de los items del observacion, marque con un aspa el casillero que cree conveniente
de acuerdo a su criterio y experiencia profesional, denotando si cuenta o no cuenta con los
requisitos minimos de formulacién para su posterior aplicacion.

Nota: para cada item se considera la escala de 1 a 5 donde:
1.- muy poco 2.- poco 3.- regular 4.- aceptable 5.- muy aceptable

N. ITEMS Puntuscién

- .

Plano de ubicacion y localizacién
Panel fotografico

Ficha de conexion Vial
Descripcién

Objetivos

Membrete

N|jOo|l&s|lWIN

X[ |X|X|X]|X]|X|o

PLANO DE UBICACION Y LOCALIZACION

11

y
bR

i

Hiht- ’x:::lfﬁl:‘:[ Ubicacién: Lado Oeste de la
v T Panamerica Norte - Km 124. Mz N,
siiisg Lote 1- ETAPA 3.

Il

1

Area: 4,400.00m2

Perimetro: 300.00 ml.

PANEL FOTOGRAFICO

Imagen 121. Instrumento de investigacion
Fuente: Elaboracion propia
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los productos ofrecidos.

Imagen 122. Instrumento de investigacion
Fuente: Elaboracion propia
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VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICID DE EXPERTO

“CREACION DEL SERVICIO MERCADO MODELO “ARANJUEZ", DISTRITO DE HUACHO,
PROVINCIA DE HUAURA, DEPARTAMENTO DE LIMA™

Responssbles: Chafalote Talancha, Diego Adrian

Instruccicn

Luego de analizar y cotejar &l instrumento de investigacion, “Cuestonario sobre |a Creacidn del
Servicio Mercado Modelo “Aranjuez”, Distrito de Huacho, Provincia de Husura, Depariamenio de
Lima". la encuesis y entrevista estructurada de la presente, le solicitamos que, en base a su crilerio y
experienca profesicnal. valide dicho instrumento para su aplicecidn.

Nola: Para cada criterio considere B escala de 1 a 5 donde:

I 1.- Muy pooo 2.- Poco I 3.- Regular 4.- Aceptable 5.- Muy Acepiable
Puntuacisn Observacion
Criterio de Validez Argumeanto Bs yio
112(3[{4|5 | BUETEnCias
Validez de conienido %
Validez de criterio Metodoldgico x
Validez de imencidn y objetividad X
de medicidn y observacion
Presentacidn y formabdad del X
instrumeanto
Total Parcial [ | |
TOTAL | "
Purntuacian:

De 4 a 11: No valida, reformular |

De 12 & 14: No valids, modificar |
De 15 a 17: Valido. mejorar
De 18 a 20: Valido, aplicar

Apellidos y Nombras Teran Flores, Carlos Eliberio

Grada Acadamicn Masstro en Arquitectura

Mencian |

Firma |




Anexo 4.

Validacién de instrumentos

“ANO DE LA UNIDAD, LA PAZ Y EL DESARROLLOD"

Huacho, 21 de Junio del 2023

SR MG, ARQ. MARIO ULDARICO VARGAS SALAZAR
PRESENTE. -

Por la presente, reciba usted el saludo cordial y fraterno a nombre de la escuela
Profesional de Arquitectura de la Universidad César Vallejo; luego para manifestarle,
que esloy desarrollando la tesis fitulada: "Creacidén del Servicio Mercado Modelo
“Aranjuez”, Distrto de Huacho, Provincia de Huaura, Departamento de Lima™ por lo
que conocedores de su trayectoria profesional y estrecha vincutacion en el campo de
la investigacion, le solicito su colaboracion en emitir su JUICIO DE EXPERTO, para
la validacion del Instrumento “Cuestionario de encuesta sobre las habilidades critico

refiexivas” de la presente investigacion.

Agradeciéndole por anticipado su gentil colaboracion como experto, me suscribo de
usted.

Atentamente

-

Diego Adrian Chafalote Talancha
Bachiller de Arquitectura

Adjunto:
1. Hoja de respuestas

2. Instrumenito de investigacidn

3.. Ficha de juicio de experta



VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO EXPERTO
TESIS:

CREACION DEL SERVICIO MERCADO MODELO “ARANJUEZ", DISTRITO DE
HUACHO, PROVINCIA DE HUAURA, DEPARTAMENTO DE LIMA

Investigadores: CHAFALOTE TALANCHA, DIEGO ADRIAN

INSTRUMENTO N°1 Encuesta sobre la Creacion del Servicio Mercado Modelo
“ARAMNJUEZ", Distrito de Huacho, Provincia de Huaura, Departamento de Lima.

Indicacidn: Sefior especialista se le pide su colaboracidn para gue luego de un riguroso
andlisis de los items del cuestionario de encuesta, margue con un aspa &l casillero gue
cree conveniente de acuerdo con su criterio y experiencia profesional, denotando si cuenta
o no cuents con los requisitos minimos de formulacian para su posterior aplicacidn,

MNota: para cada item se considera la escala de 1 a 5 donde:

1.- muy poco 2.- pooo 3.- regular 4_- aceptabla 5.- muy aceptable

Puntuacion
1l2(/3/4[5

N. ITEMS

y | #Cualde las siquientes caracteristicas crees que seria mas
| importante para el nuevo mercado Aranjuez?

| ¢Qué tipo de productos te gustaria enconirar oon mayor | | |
| frecuencia en & nuevo mercado Aranjuez?

| /Cual de las siguientes estrategias de promocidn
3 | consideras mas efectiva para atraer clientes al nuevo x
| mercado Aranjusz?

£ Qué servicios adicionales te gustaria encontrar en el
| nuewvo mercado Aranjuez?

| £Qué tipo de vendedores preferirias encontrar en el nuevo
| mercado Aranjusz?

i Cudl de los sigwentes factores crees gue seria el mas
il importante para atraer 8 emprandedores al nuevo marcado x
| Aranjuaz?

£ Dué consideraciones de aoccesibilidad y movilidad crees
7 | gue deberian tenerse en cuenta en el disefio del nuewvo x
mercado Aranjusz?

£ Quwé consideraciones de sccesibilidad y mowilidad crees

B | gue deberian tenerse en cuenta en el disefio del nuewvo x
mercado Aranjusz?

iCudl de |las siguientes actividades te gustaria que se

B |llevaran a cabo regularmente en el nuevo mercado x

| Aranjuaz?

£ Qwé medidas consideras ma&s mporiantes para asegurar

e Iz seguridad en &l nuevo mercado Aranjusz?
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TESIS:

CREACION DEL SERVICIO MERCADO MODELO “ARANJUEZ", DISTRITO DE
HUACHO, PROVINCIA DE HUAURA, DEPARTAMENTO DE LIMA

Investigadores: CHAFALOTE TALANCHA, DIEGO ADRIAN

INSTRUMENTO N°2 Encuesta estructurada sobre la Creacidn del Servicio Mercado
Modelo “ARAMNJUEZ", Distrito de Huacho, Provincia de Huaura, Departamento de
Lima.

ENTREVISTA
ESTRUCTURADA

“CREACION DEL SERVICIO MERCADO MODELO “ARANJUEZ”, DISTRITO
DE HUACHO, PROVINCIA DE HUAURA, DEPARTAMENTO DE LIMA.

En la presenie entrevisia, e presentamos una serie de preguntas que ayudan a la
comprension del problema de la demanda insatisfecha del servicio de mercados
permitiendo fortalecer la propuesta de un mercado modelo. El modelo generado en
la presente investigacion ofrece una nueva propuesta para el desamollo del servicio
de mercado modelo en el distrito de Huacho.

MNombre del entrevistado:
Correo elecirdnico;
Fecha: __/__ /2023

1. iCual de las siguientes caracteristicas crees gue seria mas importante para el nuevo
mercado de Huacho?
a) Variedad de productos.
b) Precios competitivos,
c) Espacios limpios y bien organizados.
d) Experiencia de compra unica.

2. iQué tipo de productos te gustaria encontrar con mayor frecuencia en el mercado de
Huacho?
a) Frutas y verduras frescas.
b} Productos artesanales locales,
c} Carney productos de origen animal.
d) Alimentos preparados y comidas listas para llevar.

3. iCual de las siguientes estrategias de promocidn consideras mas efectiva para atraer
clientes al nuevo mercado de Huacho?
a) Descuentos y ofertas especiales.
b} Programas de fidelizacion y recompensas.
c} Ewentos y degustaciones gratuitas.
d) Publicidad en medios locales y redes sociales.



£ Oué beneficios adicionales te gustaria encontrar en el mercado de Huacho?
a) Area de juegos para nifios.
b} Espacios de descanso y dreas verdes.
c} Servicios bancarios y cajeros automaticos.
d} Estacionamiento gratuito o conveniente.

£0ué tipo de vendedores preferirias encontrar en el mercado de Huacho?
a) Productores locales y agricultores.
b} Vendedores especializados en un tipo de producto.
c} Franguicias y cadenas reconocidas.
d} Tiendas y puestos independientes con variedad de productos,

£Cudl de los siguientes factores crees gue seria el mas importante para atraer a
emprendedores al mercado de Huacho?

a) Bajos costos de alquiler.

b} Acceso a proveedores de calidad.

c} Apoyo y asesoramiento empresarnial.

d} Alto flujo de clientes potenciales.

£Queé consideraciones de accesibilidad y movilidad crees gue deberian tenerse en
cuenta en el disefio del mercado de Huacho?

a) Rampas y ascensores para personas con movilidad reducida.

b} Amplias escaleras y pasillos para facilitar el flujo de personas.

c} Aparcamientosy estacionamientos adecuados.

d} Todas las anteriores.

£Cual de las siguientes caracteristicas arquitectdnicas crees gue serfa fundamental en el
dizefio del mercado de Huacho?

a} Aprovechamiento de la luz natural.

b) Espacios abiertos y wventilados.

c) Uso de materiales sostenibles.

d] Integracion con el entomo urbano.

£Cual de las siguientes actividades complementarias te gustaria gue se llevaran a cabo
regularmente en el mercado de Huacho?

a) Ferias gastrondmicas y festivales de comida.

b} Presentaciones de artistas y musicas locales.

c} Charlas y talleres sobre temas de interés comunitario.

d) Todas las anteriores.

10 £ Qué medidas consideras mas importantes para asegurar Ia seguridad en el mercado de

Huacho?

a) Camaras de seguridad y vigilancia constante.
b} lluminacion adecuada en todo el recinto.

c} Personal

d) Todas las anteriores



INSTRUMENTO N°3 Ficha de observacion sobre la Creacion del Servicio Mercado
Modelo “ARANJUEZ", Distrito de Huacho, Provincia de Huaura, Departamento de
Lima.

Indicaciéon: Sefior especialista se le pide su colaboraciéon para que luego de un riguroso
andlisis de los items del observacion, marque con un aspa el casillero que cree conveniente
de acuerdo a su criterio y experiencia profesional, denotando si cuenta o no cuenta con los
requisitos minimos de formulacién para su posterior aplicacion.

Nota: para cada item se considera la escala de 1 a 5 donde:
1.- muy poco 2.- poco 3.- regular 4.- aceptable 5.- muy aceptable

N. ITEMS Puntuscién

- .

Plano de ubicacion y localizacién
Panel fotografico

Ficha de conexion Vial
Descripcién

Objetivos

Membrete

N|jOo|l&s|lWIN

X[ |X|X|X]|X]|X|o

PLANO DE UBICACION Y LOCALIZACION

11

y
bR

i

Hiht- ’x:::lfﬁl:‘:[ Ubicacién: Lado Oeste de la
v T Panamerica Norte - Km 124. Mz N,
siiisg Lote 1- ETAPA 3.

Il

1

Area: 4,400.00m2

Perimetro: 300.00 ml.

PANEL FOTOGRAFICO

Imagen 123. Instrumento de investigacion
Fuente: Elaboracion propia
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Imagen 124. Instrumento de investigacion
Fuente: Elaboracion propia
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VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

JUICIO DE EXPERTO

“CREACION DEL SERVICIO MERCADO MODELO “ARANJUEZ™, DISTRITO DE HUACHD,
PROVINCIA DE HUAURA, DEPARTAMENTO DE LIMA™

Responsables: Chafalole Talancha, Diego Adrian

Instruocian

Luego de analizar y cobtejar &l instrumento de investigacion, “Cuestionano sobre la Creacidn del
Servicio Mercado Modelo “Aranjuez”, Distriio de Huacho, Provincia de Huaura, Depariamento de
Lima", la encussia y entrevista estructurada de la presenie, le solicitamos que, en base a su crilerio y
expariencia profesional, valide dicho instrumento para su aplicacidn.

Nota: Para cada criterio considere |a escals de 18 5 donde:

I 1.- Muy poco 2.- Poco I 3.~ Reguiar 4.- Aceplable 5.- Muy Aceptable
i Puntuacidn Observacionss yio
i Criterio de Valdez =TaT% 5l Argumento sugerenciasy
Validez de contenido Xl
| Validez de crterio X|

Metodoldgico

| Validez de intencion y X
objetividad de medicidn y
ohsanvaciin
Presentacion y formalidad X
del instrumento

Total Parcial Il

TOTAL | 1"

Puntuacian:

Die 4 & 11: Mo vélida, reformular |

De 12 a 14: No vélido, modificar
De 15 a 17: Valido, majorar [
De 1B & 20: Valido, aplicar

Apaliidos y Nombres Vargas Salazar, Mario Lidarico |

Grado Académicn Masstro en Gestidn Urbano Ambiental ||I

8o LI, Varghs Skt
| AUDETEC T~ AP Fofd |

Firma

Mencion




