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Resumen

El actual proyecto de investigacion tiene como objetivo principal “Crear un centro de
abasto orientado a nuevos formatos comerciales para recuperar el espacio publico en la
Hermelinda - Trujillo 2023”, el tema se ha fundamentado en la reubicacion del comercio,
debido a las circunstancias de riesgos que provocan el deterioro y desorden urbano en el
espacio publico. Por ello, se consider6 las teorias las Ventanas rotas, de Acupuntura
urbanay de los Edificios inteligentes como respaldo al desarrollo de la investigacion, asi
también, los requerimientos normativos para la correcta edificacion comercial. Ademas,
se tiene un enfoque cualitativo con el tipo de estudio béasica de forma exploratorio-
descriptivo y el disefio no experimental, asimismo, mediante la formula se obtuvo la
poblacién y la muestra destinada al comerciante y consumidor utilizando el muestreo
aleatorio, a fin de aplicar las encuestas, entrevistas, ficha de observacion y casos similares.
Como resultados, los comerciantes refieren que es necesario reubicarse para mejor la
calidad y condiciones de ventas, por ello, estan de acuerdo en formar parte de un centro
de abastos moderno que fomenten la interaccion social mediante areas verdes,
esparcimiento y recorridos dinamicos. Finalmente se lleg6 a la conclusién proponer una
arquitectura transformadora que desarrolle la sostenibilidad e innovacién tecnoldgica

para el confort y calidad espacial del equipamiento comercial.

Palabras claves: Comerciante, recuperacion, espacio publico, sostenibilidad e

innovacion tecnologica.
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Abstract

The main objective of the current research project is to "Create a supply center oriented
to new commercial formats to recover the public space in the Hermelinda - Trujillo 2023",
the topic has been based on the relocation of trade, due to the circumstances of risks that
cause deterioration and urban disorder in the public space. Therefore, the theories of
Broken Windows, Urban Acupuncture and Intelligent Buildings were considered as
support for the development of the research, as well as the regulatory requirements for
the correct commercial building. In addition, it has a qualitative approach with the basic
type of study in an exploratory-descriptive way and the non-experimental design, also,
through the formula the population and the sample was obtained for the merchant and
consumer using random sampling, in order to apply the surveys, interviews, observation
sheet and similar cases. As results, the merchants refer that it is necessary to relocate to
improve the quality and conditions of sales, therefore, they agree to be part of a modern
supply center that promotes social interaction through green areas, recreation and
dynamic tours. Finally, it was concluded to propose a transforming architecture that
develops sustainability and technological innovation for the comfort and spatial quality

of the commercial equipment.

Keywords: Merchant, recovery, public space, sustainability and technological

innovation
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I. INTRODUCCION

Actualmente, el tema de los riesgos que existen en un mercado es muy alarmante puesto
que, en los ultimos afios en medio de la globalizacion de la economia, el modelo de
produccion provoca transformaciones logrando que las actividades informales se
encuentren presentes en la sociedad, ante el indice de desempleo. Por ello, los conflictos
de invasion y manejo inadecuado en los espacios publicos generan impactos negativos

que repercuten al deterioro y desorden urbano.

El estudio de investigacion tiene como planteamiento del problema la existencia de
comercio informal a nivel mundial incrementa en distintos paises, ocasionando impacto
negativo, causando deterioro y apropiacién en el espacio publico al realizar las
actividades comerciales acompariado de factores de riesgos. Segun los datos mas reciente,
la economia informal se concentra principalmente con 27.9% en las regiones de Africa
Subsahariana, 13.8% en los lugares de Sur Asia y por tltimo el 13.7% en América Latina
y Caribe, asimismo los ingresos altos en contraste a la informalidad de 3.4% en Asia
Oriental y 4.8% en el Pacifico. (Ceplan, 2016)

En América Latina, tras efecto de la pandemia presentan un indice de empleo informal de
50.5% en la parte nacional, a causa de falta de empleo y los bajos recursos econémicos
las personas realizan actividades comerciales de manera informal que vienen
transformando los espacios publicos en mercados populares de gran magnitud. También,
presentan paises que son mas afectados de informalidad como: Ecuador, Perty Colombia
con un total del 60% mayor porcentaje de poblacidn ocupada en empleos informales, en
tanto México y Brasil, asciende a un porcentaje de 57% y 47% respectivamente en las

economias latinoamericanas. (OIT, 2021)

A nivel nacional el comercio informal ha aumentado constantemente a través de los afios
en un 76,8% por lo tanto la cantidad de trabajadores informales es de 569,534
comerciantes en el pais, ocupa el cuarto puesto en el rubro de actividad comercial
informal considerando una opcion alterna para generar ingresos, sin embargo, los centros
de abastos han sido afectados por el gran impacto comercial que conlleva a una
expectativa desfavorable por la reduccion de transitabilidad, incrementa el desorden y el

deterioro en la infraestructura urbana. (Estadistica Nacional de Hogares, 2021)



La informalidad en el Peru se encuentra elevado a un 7,3 % superior a la tasa de los afios
anteriores, debido a la necesidad de generar ingresos para mejorar su estatus social, lo
que implica que exista aproximadamente 17.5 millones de personas que trabajan en esas
condiciones, es por ello que el comerciante prefiere seguir generando sus ingresos bajo la

informalidad, sin tener en cuenta el estado critico. (INEI, 2021)

Asimismo, la Municipalidad de Lima presenta a los mercados de abastos como un
problema en la sociedad ya que su entorno se encuentra rodeados de comercio informal
en las vias y aceras, por lo tanto el transito peatonal es interrumpido por la aglomeracién
de actividades comerciales que no permiten la libre accesibilidad , ademas el transito
vehicular es afectado por los paraderos informales de mototaxis y camiones de
abastecimiento, provocando malestar en el confort de los pobladores .Sin embargo las
actividades que presenta el comerciante informal en la via publica son atractivos por sus

precios bajos y diversidades de productos. (Criséstomo Cayo & Pérez Gutiérrez, 2019)

DEPARTAMENTO| ol FORMAL INFORMALIDAD

Huancavelica 285,677 15,700 £4.8%

Apurimac 258,709 26,951 90.6%

Puno 802,275 85,607 90.4%

Huinuco 442,361 49,863 89.9%

Cajamarca 818,747 97,255 89.4%

San Martin 480,624 57,363 89.3%

Ayacucho 350,018 44,274 88.8%

Amazonas 228,444 30,357 88.3%

Cusco 691,110 101,185 87.2%

Loreto 476,539 77,907 85.9%

Paco 151,485 25,761 85.5%

Junin 636,058 109,813 85.3%

Ucayali 255,548 44,196 85.3%

Ancash 533,658 107,119 83.3%

Piura 831,603 180,855 82.1%

Tumbes 111,552 24,730 81.9%

Madre de Dios 74,937 18,234 30.4%

Tacna 141,822 40,202 77.9%

Nacional 13,156,308 3,063,833 76.8%

Lambayeque 505,218 157,938 76.2%

La libertad 716,950 261,340 73.3%

Moquegua 75,260 32,002 70.1% DI[0%.60%
Arequipa 473,770 211,513 69.1% B3(60%,70%
Ica 207,504 133,186 69.1% M (70%,80%
Lima 3,190,959 1,832,638 63.5% M (80%.90%
Callao 323,502 197,662 62.1% 8 (90%.100%]

Figura 1. La informalidad laboral y empleo informal. Tomada de “Desempefio del mercado laboral
peruano”, por Encuesta Nacional de Hogares. 2021, pp. 37-38.

Con ello nuestra realidad problematica nos muestra que en la Libertad el comercio
informal seguira siendo un tema a tratar, ya que no se ha podido solucionar de forma
definitiva, por esta razon se da en la actualidad el aumento de forma ilegal con una cifra
del 73.3%, lo cual se tiene 716,950 comerciantes en todo el departamento, cabe resaltar
que se registrd un crecimiento con respecto a los resultados del afio 2020. (Encuesta

Nacional de Hogares, 2021)



Segun la Municipalidad Provincial de Trujillo de acuerdo a un estudio realizado para
recuperar el espacio publico del comercio informal y el reordenamiento urbano en la
ciudad, nos dice que ha desarrollado al 50%, es decir una suma aproximadamente de 6000
comerciantes, muestra que el comerciante informal se encuentra ubicado principalmente
en el mercado la Hermelinda, el Centro Historico y la Av. Espafia, entre otros centros con

impacto comercial. (Fernandez F. , 2016)

Tabla 01: Comercio Informal segln sus géneros

Masculino Femenino Total

3836 4706 8542
Nota: Tomada de INEI y Registro nacional de la municipalidad de Trujillo, 2017.

Tabla 02: Comerciante informal en la provincia de Trujillo

Sector critico N° de comerciante Porcentaje
La Hermelinda 3500 53%
Centro Histdrico -Av. Espafia | 1 600 24%
Otros Centros 1512 23%

Total 6 612 100%

Nota: Tomada por la Gerencia de desarrollo econémico en Trujillo, 2017.

Asimismo, muestra que existe en el entorno del mercado la Hermelinda un aproximado
de 3500 comerciantes informales, por esta razon, el diario, menciona que el centro de
abasto presenta mayor problema social, econémico y ambiental, ademas sus vias
principales que circunvalan, se encuentran en un estado critico por el deterioro que ha

sido invadido por actividades comerciales en los espacios publicos. (EI Comercio, 2019)

AAAAAAAAAAA

Figura 2. Agencia de cooperacion espafiola financiara estudio del nuevo mercado mayorista. Tomada de
“Andina agencia peruana de noticias”, por (Vasquez Lazo, 2015).



De acuerdo a la zona de estudio, el mercado la Hermelinda padece de informalidad en las
vias publicas, provocando factores de riesgos que repercuten al ser humano y a la
sociedad, asimismo los consumidores provenientes de las diferentes zonas de la ciudad,
tienden a transitar con dificultad por el desorden urbano. Ademas, su aspecto fisico esta
deteriorado, provocando un rechazo inmediato que no invita a ser usado, por esta razén
el espacio publico presenta caracteristicas fisicas de un espacio abierto y no poseen la
calidad adecuada para realizar actividades comerciales, esta percibido como peligroso.
(Rodriguez, 2015)
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Figura 3. Invasion en la via publica del mercado La Hermelinda. Tomada por Cruz-Ramirez. y Flores-
Araujo., 2023.

Los peligros ocasionados por las actividades comerciales informales que estan ubicados
en la Av. Los Laureles y Av. El Progreso, que influyen de manera negativa en las
funciones cotidianas y estilo de vida de la sociedad, de modo que produce no tener los
suficientes recursos econémicos, por ello generan el autoempleo apropiandose de los
espacios publicos. Sin embargo, no cuentan con las condiciones necesarias para realizar
ventas, la estructura no es adecuada, los productos estan expuestos a la contaminacion,
presentan una mala higiene y no cuentan con los servicios basicos para ventas

comerciales. (Alvarez T., Bedoya G., & Enrique P., 2016)

Tabla 3: Comercio Informal en via publica

Av. Progreso Av. Los Laureles TOTAL
860 390 1250

Nota: Realizado por investigacion propia de Cruz-Ramirez. y Flores-Araujo., 2023.




Si bien , en el entorno encontramos comercio informal ambulatorio, semifijo y fijos
ejerciendo la apropiacion principal de las pistas y veredas , causando diferentes factores
de riesgos que repercuten a la integridad del ser humano, entre los riesgos més peligroso
tenemos: la higiene publica, ruidos molestosos, mala imagen de la ciudad, obstruccion de
la circulacion urbana, no pago de impuestos, inseguridad y ruptura legal, por lo tanto todo

comercio en la via publica es problematico y debe ser extirpado. (Guzman, 2015)
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Figura 4. Mala higiene en el espacio publico por el impacto comercial. Tomada por Cruz-Ramirez. y

Flores-Araujo., 2023)

Por ello presentan una mala higiene publica ocasionado por el mismo comerciante que
arrojan los residuos solidos en las vias publicas, debido a que no cuentan con
contenedores especificos produciendo malos olores que perjudican a las personas que
circundan por la zona y a las viviendas cercanas, convirtiéndose en un foco infeccioso
para la salud , ademas el recolector de basura no recurre a diario por el caos vehicular
originado por el comerciante informal .También estan expuestos a la contaminacion de
los productos por estar en lugares abiertos y se ven afectados por la propagacion de la
basura , humos de los carros, polvo, insectos y roedores presentando una mala imagen

urbana en el espacio publico. (Ibafiez, 2019)
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Figura 5. Un mar de basura en entrada del mercado La Hermelinda, tomada de “Diario el Correo” por

(Fernandez F. , 2015).

Segun el diario (El Comercio, 2015), menciona que el mercado la Hermelinda es el punto
critico en la contaminacion ambiental, debido al arrojo de residuos soélidos por el
comerciante formal e informal teniendo al dia 150 toneladas de basura y solo 90 toneladas
son recogidas por el camién recolector, sin embargo, a pesar de presentar diversos
problemas, sigue siendo el mercado mas visitado diariamente por personas de diferentes

lugares de la ciudad.
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(RPP, 2016), nos dice que debido a que no existen sefializaciones que permita el orden
de acceso de los vehiculos livianos y mototaxis se logra visualizar alto congestionamiento
vehicular, junto a ello se suma el principal problema del mercado La Hermelinda, ya que

no cuenta con un area de estacionamiento de carga y descarga de productos. Asimismo,



(Chura Contreras & Figueroa Salazar, 2019), expresa que a causa de que no hay gestiones
que abarquen el tema de movilidad urbana, incrementa el desorden urbano y la
contaminacion sonora producidas por el caos vehicular, ademés de generar riesgos

constantes por la aglomeracion de personas que acuden al mercado al realizar compras.

De igual manera, se ve afectado la obstruccion de la circulacién peatonal por los
problemas de la informalidad que se da alrededor del mercado, generando que el espacio
publico se deteriore y se encuentre afectado, logrando que sea peligroso para el transeunte
y/o comprador a causa del cierre de las vias de transito, ya que, el congestionamiento de
los autos producidos por el impacto comercial, se da porque no hay planificacion vial.
(De la Hoz, 2019)

Se encuentran los puestos de ventas al aire libre expuestas a cualquier peligro que existe
en un espacio publico, ya que aparecen personas inescrupulosas que realizan actividades
delincuenciales perjudicando fisica y econdmicamente a los individuos que frecuentan a

realizar las compras diarias al mercado. (Cotrina, 2016)

Existe una desventaja entre el comerciante formal e informal, ya que el comerciante
informal no paga impuestos, ni alquiler de puesto desarrollando ventas de forma
inadecuada o ilegal, por lo tanto, tiene mayor acogida y rentabilidad para el comprador
debido a la variedad de productos que ofrecen y de menor costo. (Barradas, Granados, &
Cruz, 2019)
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Figura 7. El comerciante informal es frecuentado por sus bajos precios y variedad de productos. Tomada
por Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023).



Se considera a la informalidad una preocupacion alarmante que perjudica a distintos
elementos del espacio publico, también es una alternativa de solucion a la poblacion de
bajos recursos que no tienen un empleo formal, es por ello que realizan actividades

comerciales en toda la via publica. (Alfonso Quispe & Sanchez de la Flor, 2020)

La solucién para el problema es la reubicacion del comerciante informal desarrollando
estrategias integrales, que permitira la regeneracion de las areas publicas y a su vez ejercer
la formalizacion, de esta manera plantear alternativas de desarrollo laborales para mejorar
su economia. (DANE, 2017)

Por esta razon, es necesario realizar cambios en el mercado La Hermelinda para erradicar
el comercio informal de los factores de riesgos que repercuten en el espacio publico,
iniciando por investigar los problemas que aquejan diariamente la zona, mediante
intervenciones politicas dar alternativas de solucion para recuperar el espacio y por ultimo
proponer un nuevo mercado. Por lo tanto, se puedan reubicar a un nuevo centro de abasto,
se tendré en cuenta el disefio atractivo e innovador en cuatro aspectos importantes que
son: arquitectonico, funcional, morfol6gico y contextual, asi lograr que el comerciante y
consumidor tenga una compra y venta de calidad. Por ello, proponer nuevos formatos de
vanguardia teniendo en cuenta las necesidades y costumbres mediante la incorporacion
de espacios ludicos y recreativos para potenciar el equipamiento y devolver la

importancia mediante la integracion social y cultural.

Dentro de esta problematica argumentada se plantea la formulacién del problema que
es lasiguiente: ¢Podré un centro de abasto orientado con sus nuevos formatos comerciales
recuperar el espacio publico para la Hermelinda 20237 Por lo tanto, la justificacion es de
suma importancia, debido a la problematica por el comercio que se encuentra en los
alrededores del mercado “La Hermelinda” provocando factores criticos, por esta razon,
contribuye la relevancia social con la finalidad de erradicar la informalidad a través de
planes estratégicos politico, fomentando un Centro de abasto que permita la
modernizacion y las mejores condiciones de comercializacion, buscando la interaccion

social, econdmica, ambiental con espacios integrados de esparcimiento y entretenimiento.

De igual modo, es fundamental tomar en cuenta los aportes tedricos como respaldo a las
futuras investigacion que brindard conocimientos para la propuesta arquitectonica,
intervencion urbana, desarrollo comercial e integracion social, teniendo en cuenta las
bases tedricas como métodos y estrategias para la solucion del problema actual del

comercio informal en el espacio publico debido al impacto comercial en los mercados.



La presente tesis tiene como funcion proponer nuevos formatos de mercado con un
enfoque tecnoldgico que permita plasmar la modernizacion, mediante espacios
arquitectonicos sostenibles que promuevan ambientes de confort y mejoramiento de salud
para el usuario, asimismo reflejar por medio de la edificacion sistemas integrados y
automatizados en cada area que contenga tecnologia flexible y de comercializacién para
que el ambiente se encuentre seguro y puedan ofrecer sus servicios y productos con las
condiciones adecuadas . De este modo la hipotesis surge mediante los diversos factores
problematicos encontrados, si se construye una orientacion tedrica de analisis sobre la
recuperacion del espacio publico por las actividades informales, entonces se puede
identificar la apropiacién del espacio, deterioro y desorden urbano en las areas publicas,
asi se pueda entender que es necesario realizar la reubicacion del comercio, para generar
una propuesta de un Centro de Abastos orientados a los nuevos formatos comerciales para

recuperar el espacio publico en la Hermelinda , Trujillo 2023.

En consecuencia, se planteé como objetivo general: “Crear un centro de abasto orientado
a nuevos formatos comerciales para recuperar el espacio publico en la Hermelinda -

Trujillo 2023”, de igual modo como objetivos especificos:

Analizar la problematica que nos ayude entender las necesidades espaciales del

comercio en la Hermelinda.

e Conocer qué tipo de actividades comerciales predominan en el entorno del mercado
como estudio del proyecto.

e Determinar los criterios de disefio arquitectonico para la transformacion de
actividades comerciales con espacios de integracion social.

e Elaborar un marco tedrico basado en las teorias, antecedentes y casos analogos para
recuperar los espacios publicos como solucion a la problematica.

e Proponer las condiciones de espacios arquitectdnicos para un nuevo centro de abasto

orientados a nuevos formatos comerciales.



Il.  MARCO TEORICO

Previamente se realiz los antecedentes de la investigacion , segun (Puyen, 2020), en su
tema de tesis “Nuevo centro de abasto como fragmento de solucion del desorden urbano
en el Cercado del distrito Reque”, manifiesta que los centros de abastos sufren de
comercio informal ambulatorio en su contexto , originando el desorden urbano en su
localidad , asimismo ocupan el espacio publico para realizar sus ventas comerciales
ocasionando varios factores influyentes, entre ellos : deterioro urbano , inseguridad
ciudadana , apropiacion del espacio , contaminacion ambiental y acustico , obstruccién
de la circulacion , tugurizacion de actividades comerciales , congestionamiento vehicular
y peatonal. Por ello, la investigacién se enfocara desde el punto de vista urbano,
analizando el estado actual del desorden provocado por la informalidad en sus alrededores
del mercado producto del impacto comercial, de modo que se propone como alternativa
de solucion la reubicacion del comerciante informal y la revitalizacion del espacio
publico , a través de un nuevo centro de abastos que brinde todas las comodidades
,necesidades del comprador y vendedor, también se integrara su contexto urbano a través

de diversas actividades de esparcimiento.

Asimismo, (Layme, H, 2020), en su investigacion de tesis “Disefo arquitectonico de un
centro comercial para fomentar la modernizacion del equipamiento comercial en la
ciudad de Tacna”, nos menciona que las caracteristicas potenciales de comercializacion,
se debe a la ubicacion geogréafica del equipamiento, a pesar de ello presentan dificultades
como la insuficiencia de infraestructura en los centros comerciales tradicionales. De igual
manera, se encuentran afectados por la informalidad en el espacio publico que
desenvuelven sus actividades comerciales, sociales y recreativas, ocasionando varios
factores de riesgos, que son: desorden urbano, impedimento de la circulacion,
congestionamiento vehicular y peatonal, inseguridad, contaminacion ambiental, escasez
de espacios recreativos y mala imagen urbana. Por ello tiene como propoésito hacer un
equipamiento comercial que proyecte la modernizacion a través de integracion de areas
publicas, recreativos y zonas verdes, que no limiten las actividades comerciales, ya que
se busca complacer los espacios sociales y recreativas, también logra nuevas ideologias
en el futuro para el disefio de nuevos centros comerciales con formatos innovadores que

brinden toda las comodidades y necesidades para la poblacion.

De acuerdo con el autor (Benavides & Castro, 2021) , en su estudio de tesis “Propuesta

de revitalizacion en la zona de mercado publico de la ciudad de Barranquilla”, nos dice

10



que el mercado de abasto presentan problemas mas resaltantes en su entorno que se ve
afectado en los espacios publicos que se encuentran invadidos por comercio informal con
diversas actividades de comercializacion , sin embargo no se ha realizado ninguna
intervencion a tiempo, es por ello que presentan dificultades en el entorno urbano , social
y cultural .Igualmente suscitan factores determinantes que son: mala imagen, la
inseguridad, contaminacion, deficiencias de zonas verdes, desorganizacién espacial,
obstruccion de la circulacion y congestionamiento. Por esta razon se procederd hacer la
revitalizacion del espacio publico para evitar que el comerciante informal siga
invadiendo, de igual modo recuperar los espacios de areas verdes, recreativas, circulacion
peatonal y vehicular. Por lo tanto, se ubica al comerciante a un nuevo mercado atractivo
e innovador para fortalecer el disefio de manera espacial, formal y contextual para que las
compras y ventas tenga mejor organizacion, también se desarrollara espacios de
recreacion, areas verdes y ludicos sin perder su identidad cultural, asi potenciar el

desarrollo econémico, social y ambiental.

Ademas, (Salinas Arreortua, 2016) , en su revista titulada “Transformacion de los
mercados de abastos de Madrid , de espacios de consumo a espacios de esparcimiento”,
nos afirma que los cambios que experimentan los mercados en Madrid se deben al
desarrollo de gentrificacion comercial se entiende como proceso de transformacion
mercantil con la finalidad de satisfacer a la poblacion de mayor poder de adquisicion en
desplazamiento de actividades comerciales, tanto para el comerciante y la oferta de
productos, dirigida por los nuevos usuarios. De esta manera se propone un modelo de
mercado que abastezca las necesidades alimenticias y nuevos espacios de interaccion e
integracion de esparcimiento y entretenimiento en su infraestructura. Dicha
transformacion se debe al deterioro del estado fisico que presentan los mercados
tradicionales, asi como el desorden en la comercializacion de su venta y compra de
producto. Convirtiéndose en alternativa de solucion a las trasformaciones futuras de los
mercados tradicionales, segun el autor presenta dos casos de estudio: “San Anton”, es un
centro de abasto que ha sido transformado por espacios de Gourmet y servicios de
restaurante, también “Los Mostenses”, es un mercado que presenta infraestructura de
modernizacion, donde se ha implementado espacios recreativos y de ocio, dejando de

lado lo convencional.
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Conforme al marco anélogos, se busca como modelo arquitecténico que enriquezca y
aporte a nuestro proyecto se ha estudiado factores y caracteristicas de 3 proyectos
arquitectonicos de tesis, dos nacionales ubicadas en Peru en las ciudades de Lambayeque
y Huénuco, el primer caso es el nuevo mercado de Tucume en Lambayeque, el segundo
es el nuevo mercado en la ciudad de Huanuco, el tercer proyecto es internacional esta
ubicado en Ecuador, segun el caso mercado Copacabana y revitalizacion del espacio
publico. Se ha logrado analizar los aportes contextuales, biocliméatico, formales y
funcionales, cabe mencionar que los proyectos han tenido como principal protagonista al
comercio informal, nuevos formatos comerciales y la recuperacion del espacio publico.
De este modo, se presenta casos similares de la investigacion en los cuadros sintesis de

casos estudiados:
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Tabla 04: Cuadro Sintesis de Caso Analogo 01 - Reubicacién del mercado de abasto en Tucume.

CUADRO SINTESIS DE CASOS ESTUDIADOS

CASO N°: 01

“REUBICACION DEL MERCADO DE ABASTO PARA EL MEJORAMIENTO DEL SERVICIO DE
ABASTECIMIENTO A LOS POBLADORES DEL DISTRITO DE TUCUME”

Datos Generales

Ubicacion: Lambayeque — Peru

| Proyectista: Jaime Garcia, Lourdes Beatriz

| Afio de presentacion: 2021

Resumen: Debido al comercio informal, la infraestructura del mercado existente se ha visto perjudicado y en mayor riesgo de deterioro en el espacio publico;
por ello, su principal objetivo es reubicar al comerciante a un nuevo centro de abastos que brinde un mejoramiento de imagen fisica, confort y seguridad.
Asimismo, concientizar y capacitar al comerciante el adecuado uso del espacio publico.

Andlisis Contextual

Conclusiones

Emplazamiento

Morfologia del Terreno

La parcela esta ubicada
entre la ca. Asuncion,
ca.6y7.

Cuenta con 19 914 m2,
teniendo su forma
rectangular con una
topografia semiplana
presentando
desniveles.

El proyectista estudio cada cualidad que
ofrece la zona, considerd el caracter
arqueoldgico y su topografia para que el
disefio se vea armonico y atractivo con el
entorno.

Analis

Relacion con el Entorno

Aporte

Su acceso principal de la
propuesta se ubica
frente a las vias
principales ylo
conectoras, asimismo;
estas conectan con el eje
vial que abarca toda la
ciudad.

El terreno esta rodeado
de viviendas comercio
y residenciales entre
otros, también; colinda
con un complejo
arqueoldgico del lugar.

Se tiene que considerar para el ingreso al
mercado cada via que presenta la zona
respectando el tramando reticular para
evitar aglomeramientos, a su vez,
respetar la tipologia del entorno
volviendo al nuevo centro de abasto un
lugar atractivo y con identidad ya que
predomina el turismo teniendo el
proyecto mayor acogido por el visitante.
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Asolamiento

Clima

Tdcume — Pert mantiene un clima arido (calida a
caliente) durante el afio con una temperatura media
anual de 23° y precipitacion de 16 mm.

precipitacion: 16 mm 0mm

La propuesta
volumétrica se
encuentra posicionada
de tal forma que el
asolamiento comienza
desde la parte posterior

Al mantenerse durante el afio un clima
caluroso, el disefio y colocacion de los
volimenes permite que se aproveche
mejor la climatizacion del lugar vy
mantener cada volumetria fresco vy

/bm%\\x ha_sta_ la  fachada ventilado.
: L principal.
muy caliente caliente
—ﬁ-f'——{—'—ﬁm purimaciﬁnc}eturismo;c&.I —I—*—
Ene.  Feb. Mar. Abt. i\nay‘ Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Now. Dic.
Vientos Orientacién |Aportes ]
----------- ke,
El viento en gran medicion depende de la g
topografia local. La direccion de vientos tiene un R u
recorrido de 12 km/h con direccion de sur -oeste a . I LAY
Para el mejor
Nor-Este. aprovechamiento de El proyecto debe desarrollar una
luz natural y flujo de " . volumetria adecuada respectando la
0s Vientos se ubicaron \ ﬁi velocidad y direccion de los vientos,
los | ' Ve 43 teniendo en cuenta también el
os ingresos al centro . ) 46 X . . .
de abasto de este a > & asolamiento para que asi cada espacio
oeste ) & | que se encuentre dentro de la
' vy distribuciéon no sea vea perjudicado en
T los tiempos del clima calurosos.
fe )
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Analisis Formal

Conclusiones

Ideograma Conceptual

Principios Formales

La idea del proyecto es mantener la identidad
cultural del distrito, ademas su estética empleada
fomenta potenciar el turismo y conseguir la
aceptacion del usuario.

Compuesta por volumenes rectangulares, que a través de ejes
longitudinales empleadas con estructuras metalicas crean una
composicion y circulacion agradable.

El proyecto busca que cada volumen
proyectado tanto en forma, estética y
material complemente con el entorno, a
pesar de los pilares en V con una altura
mayor a la edificacion, permite igual que
se visualice armonico, llamativo y
atractivo para los visitantes.

Caracteristicas de la forma

Materialidad

Aportes

La forma de la edificacion mantiene una relacion
con su contexto para evitar impactos visuales,
ademas; utilizan elementos estructurales en forme
de V como cobertura.

Dentro del proyecto se emple6 2 tipos de materiales, siendo el
concreto el material méas sobresaliente para las formas
volumétricas y el metal para las cubiertas y detalles.

LTI

k

Los bloques que se disefian en cada
propuesta deben ser independientes y
tener relacion directa con la trama urbana
para desarrollar una arquitectura mas
agradable e identificativa, asimismo; los
materiales deben tener conexién con el
cultural arqueoldgico para que el sector
no pierda su identidad.
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Andlisis funcional

Conclusiones

Zonificacion

Organigramas

El proyecto consta de 2
niveles  donde  se
caracteriza por
presentar 5 zonas.

Las zonas empleadas
son: zona publica,
administrativa,
comercial, servicios y
servicios generales.

e e
B L L
1l o HHh it e e

PHE HHHH HFHH HHHE HHH

La zonificacion permitié la ubicacion
correcta de cada blogue segun el orden
de necesidades que requiere el usuario,
por otro lado; la circulacion horizontal y
vertical permitié que se tenga una mejor
visualizacion, también un recorrido
organizado y rapido hacia los puestos de
ventas.

Programa arquitectonico

Aportes

El disefio presenta los siguientes ambientes:

administracion,

conexion

urbana

y

estacionamiento, area hiumeda, semi humeda y
seca, frigorificos, depdsito y almacén, limpieza,
seguridad, ss.hh, area de descarga, area de servicios

y area de desperdicios.

La distribucion deberd partir desde un
eje principal que distribuya a las 3 zonas
principales: humeda, semihiimeda y seca
y también a las zonas secundarias, para
mantener el orden de ingreso/salida debe
emplearse las zonas de administracion y
servicios generales que permitan al
consumidor y vendedor mantenerse en
un ambiente seguro y con un control
adecuado, asimismo, se deberia
considerar el espacio con mobiliarios
apropiado para cada zona.
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Tabla 05: Cuadro Sintesis de Caso Analogo 02 — Inclusién de los espacios ludicos en los mercados minoristas de la Ciudad de Huanuco.

CUADRO SINTESIS DE CASOS ESTDIADOS

CASO N°:02 | “INCLUSION DE ESPACIOS LUDICOS EN LOS MERCADOS MINORISTAS DE LA CIUDAD DE HUANUCO”
Datos Generales
Ubicacion: Huanuco — Peru | Proyectista: Kahalid Jacinto Evangelista Espinoza | Afio de Presentacién: 2018

Resumen: Los mercados de abastos se encuentran estancados en el proceso de la transformacion, esto se ve reflejado en su estructura de estado deterioro
fisico y critico, también en los aspectos arquitectonicos, funcién y estilo a lo tradicional. Es por ello que se propone la transformacion a nuevos formatos
comerciales de vanguardia teniendo en cuenta las costumbres y preferencias del consumidor, con ayuda de la integraciéon de espacios ludicos generando
ambitos de entretenimiento y descanso activo para toda persona que recurre a realizar sus compras.

Analisis contextual Conclusiones
Emplazamiento Morfologia del terreno
El proyecto se encuentra ® C . .
en F:el ¥erreno actual del - -5 " Los requerimientos necesarios son
, Tiene una forma adecuados y de optima configuracion en
Mercado Modelo, esta B W yadeop 9

geométrica regular
cuadrada, cuenta con un

los espacios de la infraestructura

rodeada por cuatro vias, A L
P arquitectonica, lo cual esta orientado al

» '

?EGHSS;:Ia o - - - area de 13 188 m2, con ' beneficio del usuario, para contribuir a
Jr. San MZrtin o topografia es plana no | i la revitalizacion de los mercados
N posee pendiente. ' tradicionales.
Jr. Huanuco R =
Jr. Ayacucho ---
Anélisis Vial Relacién con el Entorno Aportes

Sus accesos son
factibles a cada punto de
la ciudad, debido que se
encuentran conectadas a
sus vias principales, por
esa razon, es accesible a
los demas distritos
colindantes.

Se tiene que tomar en cuenta que el
terreno debe tener vias a los 4 lados que
facilite el acceso peatonal, vehicular y
de carga pesada manteniendo un orden
urbano, también considerar su entorno
respetando su uso actual para la
integracion de un nuevo mercado con
formatos comerciales innovadores.

El terreno se encuentra en
una zona comercial
especializada, ademas esta
rodeado de viviendas,
centros educativos,
recreacion publica y otros
usos
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Analisis Bioclimaticos

Conclusiones:

Clima

Asolamiento

El clima que presenta es templado y seco durante el afio
con una variacion de temperatura 13.79 — 26.28 °C,
ademas tiene precipitaciones pluviales de baja densidad

a un 406 mm.

Parametros chméticos promedios de Huanuco

Mes Ene. | Feb. | Mar | Abr. | May. | Jun. | Jul.

Ago

Sep.

Oct

Nov.

Dic.

Anual

Temp. Max. media | 25.7 | 258 | 25.6 | 266 | 269 | 263 | 26
(c)

264

267

268

265

26.1

26.28

Temp. Media (°C) [ 194 | 193|187 19 |18 [172[168

179

18.6

19.3

20

19.8

20.04

Tempmin. media [15 |15 | 148 [ 143 134 | 121] 111
[°C)

121

134

14.5

15

148

13.79

Precipitacion total | 51 51 |76 |32 |1 6 4
(mm)

4

50

59

406

Se caracterizan por el
aspecto solar en todo el
afio, debido a su geometria
situada. Ademas, el sol
recorre del este a oeste
empezando  desde la
fachada principal hasta la
parte posterior, muestra
variaciones durante las
estaciones.

La propuesta se disefid de acuerdo al
tipo climatico y variaciones en el
transcurso del afio, logra tener
ambientes de mejor acondicionamiento
natural para el bienestar de las personas
que acuden al realizar sus compras.

Orientacion

Aportes:

En relacion a los vientos
depende de la topografia
del lugar, asimismo
tiene velocidades que
varia entre 2 a 8 m/s, por
ello la direccion en los
vientos se trasladan del
Norte — Oeste al Sur —
Este a lo largo del afio.

La posicion del proyecto se
beneficia a través de la luz
natural y adecuada
ventilacion  para  los
espacios arquitectdnicos,
de igual modo se toma en
cuenta  tres accesos
principales: por la esquina
orientados al Norte-Este y
Sur -Este, donde sus
accesos secundarios se
encuentran: Norte-Oeste y
Sur-Oeste.

Se debe considerar en la ubicacion del
equipamiento, mediante el
direccionamiento de los vientos y
asolamiento en los espacios que estan
dentro de la propuesta arquitectdnica,
logra aprovechar el acondicionamiento
natural para asi tener un ambiente
cémodo y saludable.
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Analisis Formal

Conclusiones

Ideograma Conceptual Principios Formales

El concepto principal Con su forma se ve \. O Proponer mercados con inclusion de
del mercado es incluir reflejado los cuatro bloques || 0 VR l- ~ | | espacios de entretenimiento, mediante
los espacios ludicos que conforman el mercado ||* X \ S\ 4 descanso activo, juegos, espectéaculos,
espacios ludicos, como demostrando la unidn y la || €, & > vl | entre otros, también fusionar los
nuevos formatos cohesion en su propuesta 'Q X Sl espacios tradicionales con nuevos
innovadores para la arquitectonica &9 R N formatos comerciales, logrando la
infraestructura, ademas , asimismo representa un || v/ " ) competitividad en estos equipamientos y
debe ser un espacio de punto de encuentro paralas || “CU% 0 N devolviendo el protagonismo a través de
integracion social personas. @ w7 . la integracion social y cultural.

N4

DAY 0

Caracteristicas de la forma Materialidad Aportes

Su volumetria son cubos que se integran por
intersecciones con lados contiguos, se caracteriza su
forma por tener asimetria, jerarquia, proporcién y
modulacion. También resaltan los bloques por medio de
adiciones y sustracciones logrando la transformacion
estética en la volumetria general

El uso material como el concreto en las formas
volumétricas con revestimiento blanco y gris oscuro,
ademas utilizan las teatinas y celosias para la iluminacion
y ventilacion, asimismo sus estructuras de ventanas de
perfil de acero con vidrio de colores que manifiestan los
diversos productos y areas ludicas que ofrece el mercado

[T S S —

1 M
= v

Los volumenes deben ser integrados y
se caracteriza por tener asimetria,
jerarquia y proporcion, para desarrollar
una arquitectura innovadora con
inclusion social en relacion con su
contexto  urbano, también  los
materiales tienen relacion con su
identidad que manifiesta diversidad de
productos y espacios ludicos.
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Analisis funcional

Conclusiones:

Zonificacién

La zonificacion general, | [y, s = .-

estd  organizada vy

distribuida de la

siguiente manera:

= Z. Puestos de Ventas

= Z. Administrativa

= Z. Ludica

= 7. Servicio

= Z. Complementaria

= Estacionamientos
So6tano -Primer nivel

' | [0

. e
‘\ e

I
L0

1wt

Ly

NUEVOS FORMATOS
I

L STt i

CENTRO DE ABASTOS CON

[

L

Organigramas

ZONA DE VENTA: Humeda,
Semi-Humeda, Seca,Areas de
confeccién y Areas de tiendas.

ZONA ADMINISTRATIVA: Sala de
espera , administracion , gerencia ,
contabilidad , archivo, secretaria
,55hh y topico.

ZONA DE SERVICIO:caseta de
vigilacia , vestidores , sshh, almacen |
friorificos, depositos de basura,
entre otros.

ZONA
COMPLEMENTARIAS:guarderia ,
patio de comidas.

|__|zona LUDICA:Espacios de descanso

activo , juegos y espectaculos.

| | estacionamientos de cargay

ZONA EXTERNA :

descarga y estacionamiento
publico.

Los puestos estan ubicados de acuerdo
a la compra del usuario y sus areas estan
propuestas de acuerdo a los
requerimientos de ventas. Ademas, la
zonificacion de acuerdo a las zonas
comerciales se da por colores
representativos por la diversidad de sus
productos, por otro lado, presenta una
circulacion vertical y horizontal con
facil accesibilidad a los ambientes
agradables en su recorrido.

Flujograma

Aportes:

La edificacién consta de
4 niveles donde se
caracteriza por presentar
6 zonas estableciendo la
zona comercial como la

mas sobresaliente
porque tiene facil acceso
con las demas

disfrutando de todas las
areas propuestas.

Las areas de los ambientes
se realizardn por espacios
tradicionales de

comercializacion 'y la *g
implementacion de nuevos | i
espacios de | [
entretenimiento y
recreativos para la
integracion social,

ambiental y econémico.

SALA DE ESPERA, ADMINISTRACION,
GERENCIA. CONTABILIDAD + ARCHIVO,

PUESTOS DE FRUTAS, VERDURAS, FLORES,
PESCADO, POLLO, EMBUTIDOS, PRODUCTOS

PUESTOS DE JUGOS Y LICUADOS,

PUESTOS DE: ROPA, CALZADOS, AUDIO Y
A

ELECTRODOVESTICOS, ELECTRONICA

CASETA DE VIGILANCIA, S5 HH. HOMBRES Y
MUJERES, VESTIDORES MUJERES Y
HOMBRES, ALMACEN, FRIGORIFICOS DE
CARNES, PESCADOS, DEPOSITO DE BASURA,
TRATAMIENTO DE BASURA, CUARTO DE
BOMBEO Y CISTERNA, CUARTO DE FUERZA,
CONTROL Y VIGILANCIA, CALDERO Y PELADO
DE ANIMALES MENORES, MAQUINAS Y

82700

62000

ESPACIOS PARA' CAMINAR, SENTARSE Y

JUEGOS DE EJERCICIO FISICO, JUEGOS.

INTELECTUALES, JUEGOS SIMBOLICOS,

JUEGOS DE RITMO Y DE EXPRESION VOCAL Y
ERATIVOS

130000

700,00

43000

Tener en cuenta la distribucién agrupada
de mayor jerarquia la parte central de la
zona de ventas como: Humeda, Semi-
Humeda, Seca, Areas de confeccion y
tiendas, ademéas implementan zonas
ludicas como estrategia de integracion
social y zonas secundarias como:
complementarias, administrativas,
servicio 'y estacionamientos. La
programacion arquitecténica se da a
partir de las necesidades del comerciante
y consumidor.
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Tabla 06: Cuadro Sintesis de Caso Analogo 03 - Disefio del Mercado Copacabana y la revitalizacion del espacio publico en Otavalo.

CUADRO SINTESIS DE CASOS ESTDIADOS

CASO N°:03

“DISENO DEL MERCADO COPACABANA Y LA REVITALIZACION DEL ESPACIO PUBLICO CIRCUNDANTE MEDIANTE LA
CREACION DEL EJE COMERCIAL EN EL BARRIO COPACABANA DENTRO DEL CANTON OTAVALO”

Datos Generales

Ubicacion: Otavalo — Ecuador

Proyectista: Flores Calderdén, Victor L.
Haro Mediavilla, Edwin M.

Afio de presentacion: 2018

Resumen: El impacto comercial del Mercado logra que el comerciante se vaya instalando en los alrededores provocando desorden urbano, asimismo presentan
factores de riesgo como: deterioro del espacio , mala imagen, obstruccién de la circulacion, contaminacion ambiental- sonora ,inseguridad y congestionamiento
peatonal - vehicular .Por ello , proponen un nuevo mercado de abasto a través de la reubicacion y la revitalizacion del espacio publico , asimismo fomentar la
integracion dindmica con el entorno urbano para el desarrollo econémico y emprendimiento de la poblacion.

Analisis contextual

Conclusiones

Emplazamiento

Se encuentra localizado en

un punto céntrico de la
ciudad, entre las vias:

., Av. Abdodn
Calderon, Av. C. Juan
Montalvo vy

una

pisos.

El terreno muestra una
morfologia predominante
de forma regular, presenta

semiplana, por otro lado,
las viviendas mantienen
unaalturamaximadela3

Morfologia del terreno

topografica

Aprovechar cada beneficio de la zona ha
permitido que se disefie adecuadamente la
recreacion pablica como parte de
recuperacion del espacio publico que se
encuentra en un estado de deterioro,
logrando que el transelnte mantenga un
recorrido agradable en direccion a la nueva
propuesta del nuevo mercado
aprovechando las diferentes vias que
rodean el terreno.

Andlisis Vial

Relacion con el Entorno

Aportes

La Av. Juan Montalvo
maneja el eje principal
siendo una via répida de la
zona con un indice mayor de
transito peatonal y vehicular.

cultural.

El predio estd emplazado
en un sector residencial
con comercio, ademas
cerca de un patrimonio

Para la correcta ubicacion del proyecto, se
debe considerar las vias conectoras y ejes
principales que bordean el terreno,
asimismo el tipo de actividad que realizan
en su entorno para identificar cualidades o
caracteristicas que ayuden a la propuesta a
hacerlo mas atractivo y que logre un
impacto  visual agradable para el
consumidor y comerciante.
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Clima

Asolamiento

En Otavalo, normalmente en temporadas secas mantiene
parcialmente un clima nublado con una temperatura de
14°C, esto varia segun los metros de ascenso.

nublado 44/%

95

El asolamiento de Otavalo
presenta mayor afectacion
climatologica debido a la
magnitud solar que se da en el
lugar, siendo el sur la mas

precacin w]mr\'ﬁ; ko W gfectada y el este por la
intensidad del sol que asoma
0% bochomnose: 0 % ,
\ | \ ] durante el dia.
~a —Tiod T puntuscion/de tirsmol 5.3
Ene. Feb. Mar. Abr. May, Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Now. Dic.
Vientos Orientacion

El flujo de los vientos se traslada a un promedio de
6km/h de velocidad que provienen desde el norte al sur
en todo el afio, manteniendo el lugar con una humedad
relativa al 83%.

El equipamiento se ubico
central para aprovechar en su
totalidad el recorrido de los
vientos, sin embargo; la
fachada se situé en la parte
ESTE para lograr el
asolamiento no perjudique el
transito peatonal y asi
mantener el los espacios
frescos.

La propuesta se adapté al clima que se
presenta durante el afio, con la correcta
colocacion de ventanas, puertas Yy
volumenes, logrando una ventilacion
cruzada en cada nivel de piso, las
instalaciones de puertas de ingreso en la via
principal logran que el usuario tenga una
entrada més rapida debido a la magnitud del
sol y los volumenes estan situados Yy
disefiados para mantener cada éarea o
espacio en un estado temperado.

Toda edificacion tiene que tener en cuenta
de donde parte el sol y como son el
recorrido de los vientos del lugar, para
lograr que cada volumen cumpla funciones
que logren mantener un confort térmico
agradable y conservador de cada producto
que se venda dentro del equipamiento.
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Analisis Formal

Conclusiones

Ideograma Conceptual

Principios Formales

Busca fomentar la inclusion
del nuevo mercado y sus
alrededores, creando una
alameda de  recreacion
publica que conecte con el
equipamiento y a través de
ello busque el bienestar de la
poblacion.

LIS

La volumetria se adapta a
los ejes de circulacién
-~ | | creando una arquitectura

.| | moderna sin perder la
identidad  del  lugar,
ademés mantiene la altura
méaxima volviéndolo un
bloque simétrico a su
entorno.

El proyectista muestra como relacionar el
espacio publico con el mercado para volver
el lugar aun més atractivo para el
transelnte, a través de un espacio de
entretenimiento que conecta con el mercado
y este te recibe con una edificacion
Ilamativa por el tipo de infraestructura
empleada, logrando que haya mayor
circulacion peatonal y vehicular para
mantener la misma acogida del consumidor
dentro del mercado.

Caracteristicas de la forma

Materialidad

Aportes

El blogue central permiti6 generar un punto de encuentro, | | a utilizacién de materiales como el vidrio, a través de
sustrayendo parte de ello para generar diferentes alturas | muro cortinas, permite apreciar una arquitectura moderna
de volumenes y también logra permitir un eje de |y visualizar los espacios internos que tiene el

circulacién tanto vertical como horizontal
propuesta.

en la | equipamiento para mayor agrado del usuario. El concreto
se utilizo para un proceso estructural y volumétrico.

Para lograr conservar el estado del espacio
publico, se deben emplear mobiliarios
adecuado, circulaciones angostas que eviten
que el comercio ambulatorio se sitle dentro
de ello, asimismo; para el equipamiento se
debe usar formas, alturas y materiales que
vuelvan una arquitectura moderna sin
perder la identidad que presenta el entorno
para lograr un mercado atrayente.
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Analisis funcional

Conclusiones:

Zonificacion

Organigramas

La zonificacion abarca desde un eje lineal que distribuye
a las 7 zonas del mercado, el cual consta de 3 pisos y en
cada uno de ellas se encuentra los productos segun los
requerimientos del consumidor.

El primer nivel es el mas importante, porque abarca los
productos de primera necesidad, rematando el disefio en
un patio de comida para que asi logren los demas niveles
de pisos visualizar sus productos y el comerciante pueda

tener un traslado agradable.

°Z. ESTACIONAMIENTO

°Z. HUMEDA

°Z. SEMI HUMEDA
°Z.SECA

°Z. TEXTIL

°Z. ADMINISTRATIVAY
SERVICIOS

°Z. PATIO DE COMIDA

2 sty
MEDA
m -\
U
ol
TRATIVA

La organizacion funcional del equipamiento
se da a partir de un punto de encuentro, que
distribuye a las distintas zonas a traves de
un eje vertical con mayor jerarquia,
logrando trasladarse con facilidad con
espacios amplios de circulacién. También
presentan espacios dinamicos atractivos con
multiples actividades para que el usuario
tenga una estadia agradable y recreativa.

Flujograma

Programa arquitectonico

Aportes:

El tesista a través del
flujograma  muestra  las
conexiones directas que hay
entre cada bloque, ademas
emplea circulaciones
secundarias para los espacios
que tienen una relacién
indirecta dentro del disefio.

Thl s o
RESUMEN DE ARERS

W M.
| T R

La programacion  se

realiz6 desde las areas

principales hasta las

secundarias para una

correcta distribucion de
cada zona y un buen
manejo de control del
equipamiento.

. | mw

A5 e | e

Se debe considerar la ubicacion de las zonas
de primera necesidad, que son: HUmeda,
Semihtimeda y Seca en el primer nivel ya
que son las mas requeridas por el
consumidor y deben ser de facil acceso.
Asimismo, implementar espacios
dinamicos de integracién con el entorno
urbano como estrategia de venta, También
tenemos las zonas secundarias como:
complementarias, administrativas, servicios
generales y estacionamientos que sirve para
tener un control general de la propuesta
arquitectonica.

24




Ademas, se presenta el cuadro de matriz comparativa de aportes analizados:

Tabla 07: Matriz comparativa de aportes de casos estudiados.

MATRIZ COMPARATIVA DE APORTES DE CASOS

Analisis Contextual

CASO 01: CASO 02: CASO 03:
Se considera para el ingreso | Se toma en cuenta que el | Para la correcta ubicacién
al mercado cada via que | terreno debe tenerviasalos | del proyecto, se debe
presenta la zona | 4 lados que facilite el | considerar las vias
respectando el tramando | acceso peatonal, vehicular | conectoras y ejes
reticular para evitar |y de carga pesada | principales que bordean el
aglomeramientos, a su vez; | manteniendo un orden | terreno, asimismo el tipo de

respetar la tipologia del
entorno volviendo al nuevo
centro de abasto un lugar
atractivo y con identidad, a
su vez predomina el turismo
teniendo el proyecto mayor
acogido.

urbano, también considerar
su entorno respetando su
uso actual para la
integracion de un nuevo
mercado con formatos
comerciales innovadores.

actividad que realizan en su
entorno para identificar
cualidades o caracteristicas
que ayuden a la propuesta a
hacerlo mas atractivo y que
logre un impacto visual
agradable para el
consumidor y comerciante.

Analisis bioclimaticos

El proyecto debe desarrollar
una volumetria adecuada
respectando la velocidad y
direccion de los vientos,
teniendo en cuenta también
el asolamiento para que asi
cada espacio que se
encuentre dentro de la
distribucion no sea vea
perjudicado en los tiempos
del clima calurosos.

Se considera la ubicacion
de la propuesta orientada a
ladireccion de los vientos y
asolamiento para que los
espacios que estén dentro
del equipamiento urbano
tengan  aprovechamiento
del acondicionamiento
natural, logrando que el
ambiente comodo vy
saludable.

Toda edificacion tiene que
tener en cuenta de donde
parte el sol y como son el
recorrido de los vientos del
lugar, para lograr que cada
volumen cumpla funciones
que logren mantener un
confort térmico agradable y
conservador de cada
producto que se venda
dentro del equipamiento.

Analisis formal

Los bloques que se disefian
en cada propuesta deben ser
independientes y  tener
relacién directa con la trama
urbana para desarrollar una
arquitectura mas agradable
e identificativa, asimismo;
los materiales deben tener
conexion con el cultural
arqueoldgico para que el
sector no pierda su
identidad.

Los volimenes deben ser
integrados y se caracteriza
por  tener  asimetria,
jerarquia 'y proporcién,
para  desarrollar  una
arquitectura  innovadora
con inclusion social en
relacién con su contexto
urbano, también los
materiales tienen relacion
con su identidad que
manifiesta diversidad.

Para lograr conservar el
estado del espacio publico,
se deben emplear
mobiliarios adecuado,
circulaciones angostas que
eviten que el comercio
ambulatorio se situe dentro
de ello, asimismo; para el
equipamiento se debe usar
formas, alturas y materiales
que vuelvan una
arquitectura moderna sin
perder la identidad.
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Analisis funcional

La distribucion  deberd
partir desde un eje principal
que distribuya a las 3 zonas
principales: himeda,
semihimeda y  seca,
también a las zonas
secundarias, para mantener
el orden de ingreso/salida
debe emplearse las zonas de
administracion y servicios
generales que permitan al
consumidor 'y vendedor
mantenerse en un ambiente
seguro y con un control
adecuado.

Tener en cuenta la
distribucion agrupada de
mayor jerarquia la parte
central de la zona de ventas
como: Hdmeda, Semi-
Humeda, Seca, Areas de
confeccion y  tiendas,
ademaés implementan zonas
ludicas como estrategia de
integracién social y zonas
secundarias para un mejor
control como:
complementarias,

administrativas, servicio y
estacionamientos.

Se considera la ubicacion
de las zonas de primera
necesidad: HUmeda,
Semihdmeda y Seca en el
primer nivel, ya que son las
requeridas por el
consumidor y de féacil
acceso. Asimismo,
implementar espacios
dinamicos de integracion
con el entorno urbano
como estrategia de venta, y
las zonas secundarias
como: complementarias,
administrativas, servicios
generales y
estacionamientos que sirve
para tener un buen manejo

general.

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo, 2023.

También, presentamos tres teorias relacionadas al tema, que son de aporte fundamental
para la investigacion, que son: Las ventanas rotas, Acupuntura urbana y Edificios
inteligentes.

En primer lugar, el autor (Palomares, 2020), en su investigacion “La teoria de las
ventanas rotas y el deterioro del espacio publico”, manifiestan que la infraccién tiende
a realizarse continuamente en lugares que se encuentran en un estado de deterioro
ocasionando desorden urbano ,mala imagen, inseguridad Yy abandono del espacio,
asimismo desencadena el desarrollo de otras actividades ilegales , por lo que considera
tomar acciones efectivas a los problemas que se presentan en las zonas afectadas

erradicando a través de la revitalizacion y recuperacion del espacio.

“Si la ventana rota se deja sin restaurar, las personas determinaran que el lugar no es
importante y no hay quien lo cuide. Por lo tanto, se destrozard&n mas ventanas y la
percepcion de descontrol se contagiara de las edificaciones a su exterior, mandando la

sefial que no hay autoridad, aduefidndose del espacio.”

Asimismo, (Torres, 2018), refiere que el comercio informal trae un impacto negativo en
la sociedad ocasionando el deterioro fisico y desorden urbano en el espacio publico, por
ello genera la apropiacion de las calles, parques, plazas, veredas y berma central
desarrollando actividades comerciales ilegales, por otro lado, generan delincuencia,

contaminacion visual e invasion de impuestos. Por lo tanto, (Gladwel, 2021), en su libro
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“Punto clave” determina que las personas son mas sensibles con su entorno, por lo que
mantiene al espacio en condiciones impecables y conforman elementos adecuados para
mejorar la convivencia en la poblacion evitando actos fuera de ley. De esta manera (Tello,
2017), nos sefiala que el tratamiento de revitalizacion en el espacio es un método para la
transformacion peculiares fisicas, sociales y econdmicas que permitan mejorar las
condiciones urbanas sostenibles de la ciudad. Como conclusion, las ventanas rotas hacen
referencia a los delitos que se dan en las zonas que estan en abandono, descuido e
inseguro, tomando permanencia del espacio en la cual desarrollan acciones ilegales por
parte del comercio informal provocando el desorden urbano, entre ellos: mala imagen,
higiene publica, ruidos molestosos, obstruccion de la circulacion, delincuencia, invasion
de impuestos y competencia desleal, por ello se genera el deterioro en el espacio. En vista
de ello, se tiene que rescatar las zonas publicas a través de planificaciones empleando
procesos sociales, fisicos y econdmicos esto va permitir cambiar su paisaje en las calles,

mejorando su habitabilidad, imagen urbana y su uso de suelo.

En segundo lugar, el autor (De oliveira Lima, 2020), refiere “Acupuntura Urbana” un
método de disefio para fomentar la renovacién urbana en la ciudad, sosteniendo la
participacion en los espacios publicos de modo que no necesitan ser costosos para tener
un aspecto de renovacion. También, proponen alternativas al desarrollo social formando
un ambito flexible para la recuperacion urbana, enfocadas a regenerar los espacios
abandonados, descuidados y en deterioro, asimismo implementar estrategias urbanas para

consolidar la infraestructura social de un lugar.

“Se tiene que realizar tipos de estrategias de intervencion en distintas zonas, por ser de
gran potencial y concretar la revitalizacién, que beneficie a toda la poblacion creando
nuevas energias en mejorar la calidad del entorno urbano aumentando la cohesién social

hasta mejorar la seguridad ciudadana.”

De igual modo (Ramirez & Kapstein, 2016), en su investigacion “Regeneracion urbana
integrada : Proyectos de Acupuntura ”, considera tres componentes de la acupuntura
urbana, se refiere al ambito social, urbano y fisico presentando vulnerabilidad en
situaciones criticas de una zona, se caracterizan por los hechos: degradacion del medio
fisico, fragmentacion del espacio urbano, desigualdad social. Igualmente, presentan
estrategias para fomentar la integracion de los sectores segregados, aumentar la

accesibilidad a los espacios publicos y revitalizar la configuracion fisica del territorio para
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prevenir diferentes riesgos. De acuerdo con (Salazar, 2019), explica las intervenciones
como puntos estratégicos, creando espacios de uso ludicos, areas verdes, puntos de
reuniones para el aporte de cultura, arte o incluso aprendizaje, a través del urbanismo
integrado, revitalizacion estética e innovacion en areas completas. Como conclusion, la
Acupuntura Urbana indica que para una intervencion urbana regeneradora de los sectores
segregados en deterioro se tiene que realizar un disefio tactico, econémico, innovador y
seguro para mejorar las condiciones en sus actividades diarias. Ademas , es importante
efectuar los puntos estratégicos para reducir los peligros en la ciudad, entre ellos: lo
social, determinar las necesidades y el trabajo participativo de la comunidad para generar
nuevas alternativas de solucion, también lo fisico, identificar los riesgos por el abandono
expuestos al aire libre, que son: deterioro estético urbano , contaminacion, obstruccién
de la circulacion y fendmenos naturales, de esta manera busca erradicar estos factores
de riesgo .Por Gltimo, lo urbano , se enfocara en el tratamiento de revitalizacion urbana
mediante espacios innovadores ,ludicos , recreativos y areas verdes que fomenten la
integracion sin perder su identidad cultural, para potenciar el desarrollo econémico, social

y ambiental del lugar.

Finalmente , los investigadores (Ghaffarianhoseini et al., 2016), sefialan en su articulo
que los “Edificios inteligentes” Se caracterizan por su innovacion tecnoldgicas en su
infraestructura que permite un sistema de gestion integrado y automatizada con el
objetivo de realizar las tareas cotidianas de manera mas facil , segura , confortable y
eficiente .Por lo tanto, se convierte en un edificio méas sostenible y consiente con el medio
ambiente a través de trabajos productivos que optimicen sus cuatro elementos basicos
:estructura , sistema , servicio y administracion, también ayuda a los propietarios ,
operadores y ocupantes a tener una mejor calidad de vida ya sea en costos ,confort ,
comodidad , seguridad , flexibilidad y comercializacion. De esta manera, (Cardenas,
2019), en su investigacion “Edificios Inteligentes Sostenibles”, determina cuatro criterios
que resaltan para evaluar el rendimiento sostenible de la edificacion teniendo en cuenta:
ambientales, econdmicos, tecnoldgicos y sociales. Asimismo, segin (Boza, 2017), en su
investigacion “Confort de edificaciones modernas” nos dice que las condiciones
bioclimaticas deben tener relacion con distintos aspectos Micro climaticos tanto interno
como externo de una edificacién, estas condiciones aparecen a través de 3 factores que
establecen mejores condiciones de vida para los habitantes, siendo: salud, confort y uso

adecuado en energia. De igual forma, menciona que la edificacion no ofrece las
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condiciones apropiadas de confort, el espacio brindara las condiciones poco saludables,
logrando que el usuario se instale en ambientes que disponen del confort y reduzcan los
riesgos para su salud. Como conclusion, los autores determinan que los edificios
inteligentes deben brindar una arquitectura de tecnologia al servicio de la poblacion,
considerando los criterios de sostenibilidad de una edificacion, siendo: criterio
ambientales que refieren a la utilizacion de materiales que brinda la zona, la climatizacion
del lugar y el emplazamiento para una adecuada distribucion de cada espacio, por otro
lado, el criterio econdmico proveen un ambiente productivo y de bajo costo logrando la
durabilidad de la edificacion. También, los criterios tecnoldgicos se basan en la
inteligencia sistematica que permiten que la edificacion tenga un rendimiento de control
integrado para brindar tranquilidad a los usuarios, finalmente el criterio social, que
considera la identidad del espacio para determinar los requerimientos dentro de la

edificacion y asi integrar el contexto urbano con el aspecto visual de la poblacion.

En vista de ello, se determind el marco conceptual que permitira obtener informacion

para analizar, interpretar y reforzar dicho trabajo de investigacion:

= CENAMA (2016), define los centros de abastos como locales cerrados, que
distribuyen a distintas poblaciones, productos de primera necesidad.

= UNADE (2019), sefiala al mercado minorista es un conjunto de modulos dedicados
a la actividad comercial con la funcién de vender productos al por menor o unidad.

= Miranda (2018), menciona que los mercados mayoristas son establecimientos que
ofrecen productos alimenticios al por mayor, abasteciendo en su mayoria a productores
mayoristas y minoristas.

= Pita (2017), nos dice que el desorden urbano se da por la alta concentracion de
comercio informal, desarrollando &reas espontaneas en zonas desestructuras que
ocasionan el deterioro del lugar.

= Trivelli (2015), confirma que el comercio informal esta constituido por trabajadores
que realizar actividades comerciales ilegales de forma clandestina, expuestas a
cualquier tipo de abuso.

= Amado (2015), afirma que el comerciante informal ambulatorio es el individuo que
realiza actividades comerciales para solventar sus gastos, en las vias, parques, plazas,

sin tener permiso, provocando malestar al transetnte.
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Reyes (2016), sostiene que la degradacion del espacio publico ha dejado de ser
espacios de esparcimientos y convivencia social, por la pérdida identitaria, debido a
que se encuentran afectados por el abandono y mala higiene.

Orlando (2020), plantea espacios publicos es un area social y multifuncional de uso
colectivo e individual, que se aprovecha con libertar para reunirse y divertirse sin
ningun tipo de exclusividad.

Sandoval (2020), describe la apropiacion del espacio publico que el usuario crea
interés de posicion en areas publicas, involucrando sensaciones de pertenencia,
sentimientos, vivencia, confort, valorizacion estética y actividades.

Lydon & Garcia (2015), determina la acupuntura urbana para revitalizar las zonas
deterioradas de una ciudad, creando diversas soluciones que desencadenan cambios de
mejora de calidad de vida.

Vega (2016), define la reubicacion de comercio informal como intervencion de
reacomodacion que logren el desarrollo urbanistico, social, econémico, restableciendo
nuevas condiciones laborales para el comerciante.

Chancafe (2017), manifiesta la revitalizacion del espacio publico que la
revitalizacion, es el instrumento de mejora de efectos deplorables, que cambian y
recuperan la imagen urbana de un lugar.

Petit (2015), sefiala la recuperacion del espacio publico como acciones rapidas, dan
la oportunidad de recuperar un espacio inseguro, abandonado, deterioro, en un lugar
seguro y favorable para su utilizacion.

Olaya (2021), indica espacios integrados que contiene gran superficie al uso funcional
por ser un ambiente de caracter publico, facil acceso y recorrido, para abastecer gran
cantidad de personas.

Deborah (2015), destaca necesidades del comercio a la necesidad del comerciante,
que nace a partir de mejorar su condicion de vida, lo que conlleva a la capacidad de
producir lo necesario.

FRANQUICIAEXITO (2021), refiere al centro comercial moderno a los mercados
que se dan por la actualizacién de modernos formatos que proporcionan al usuario una
experiencia distinta.

Corredor & Giraldo (2015), agrega que los edificios inteligentes estan conectados con
un sistema tecnoldgico, destinado a la automatizacion, que incluye aspectos de disefio,

flexibilidad, telecomunicaciones.
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= Correa (2018), establecen edificios inteligentes sostenibles a un disefio con
pardmetros de cuidados y ahorro de energia, con la finalidad de implementar espacios
saludables y de confort que mantienen el ciclo de vida del edificio.

= Portillo (2019), menciona nuevos formatos comerciales orientados a los servicios y
disefios innovadores, aplicando la oferta del ocio, espacios de interaccion y recreacion,
como uso de exclusividad.

= Zambrano , Ruales, & Acevedo (2016), definen espacios ludicos a las areas
arquitectonicas que desarrollan espacios de esparcimiento y relajacion, vinculando
experiencias recreativas y actividades de aprendizaje.

= Evangelista (2018), Da a conocer al espacio de descanso activo que tiene la finalidad
de realizar actividades fisicas en distintas intensidades, subdividiéndose en espacio

para caminar, sentarse o estar de pie.

En esta investigacidn se toma en cuenta el marco normativo que expone los dictamen y

requisitos constituidos por el RNE, consideramos los siguientes capitulos:

Segdn, la Norma A.10 “Condiciones Generales de disefio”, establecen aspectos
generales, estatutos edificatorios, correspondencia de la edificacion con el entorno,
relacién entre ambientes, circulaciones verticales y horizontales, acondicionamiento de
los espacios, ductos, aforo de habitantes, servicios sanitarios y estacionamientos.
(Resolucion Ministerial N.° 191-2021-Vivienda)

De acuerdo con la Norma A.11 “Criterios y Condiciones para la evaluacion del
impacto vial en edificaciones”, indica disposiciones generales, condiciones, contenido
y criterios del plan de mitigacion. (Resolucion Ministerial N.° 017-2020-Vivienda)
Conforme a la Norma A.70 “Comercio”, decreta caracteristicas generales, condicion de
habitabilidad y funcionalidad, particularidad de componentes, dotaciones de servicios y
requisitos de seguridad. (Resolucion Ministerial N.° 061-2021-Vivienda)

Asimismo, la Norma A.120 “Accesibilidad Universal en Edificaciones”, constituye
detalles generales, requisitos generales de accesibilidad y funcionalidad, condiciones
especificas, requisitos de accesibilidad en edificaciones, seguridad y sefializaciones de

accesibilidad universal (Resolucion Ministerial N.° 075-2023-Vivienda)
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Finalmente, con la Norma A.130 “Requisitos de Seguridad”, determina sistema de
evacuacion, sefializacion, barreras contra el fuego, sistemas detencion y alarma de
incendios, comercio, equipos y materiales con sistemas de agua contra incendio,
incorporacion de almacenes y centros de diversion. (Resolucion Ministerial N.° 011-
2006-Vivienda)

32



I1l.  METODOLOGIA

3.1 Tipoy disefio de investigacion

De acuerdo a su enfoque se ha establecido una investigacion cualitativa estudiando lo
que sucede en la realidad de su contexto natural, exponiendo los fendmenos de las
personas implicadas como la apropiacién del comercio en el espacio publico del Mercado
la Hermelinda, teniendo un desarrollo panoramico de los participantes en su ambiente
natural, interpretar multiples realidades subjetivas y analisis de datos consolidados.
(Hernandez Sampieri & Mendoza, 2018)

Con relacidn al tipo de investigacion se realizo el método exploratorio, con la finalidad
de conocer la apariencia de situaciones o problemas que no se han reconocidos, también
nos ha servido para incrementar el grado de familiaridad con el fenémeno, analizando los
comportamientos cruciales y estableciendo bases mas profundas para la investigacion.
Como punto de vista descriptivo, se puntualizd el estado y comportamiento de las
variables sin modificar su aspecto, asimismo conocer la realidad de la mejor manera,
teniendo en cuenta las caracteristicas de la muestra, observar la evolucion de los datos y

comparar datos obtenidos por diferentes grupos de participantes. (Arias, 2016)

Conforme al disefio del estudio es de caracter no experimental, ya que no hubo
manipulacion de variables solamente se visualizaron los fenémenos en su entorno natural
para luego ser analizados, mediante estrategias de estudio de recopilacion e interpretacion

de los datos obtenido para la determinacion del disefio en la propuesta. (Alvarez, 2020)
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Asimismo, para establecer las caracteristicas de situaciones externas, tal como aspectos
vinculados con el contexto, se desarrollaron elementos: encuesta, entrevistas, fichas de
observacion y recoleccion de datos, se ha tomado en cuenta la zona de intervencién que
es el mercado “La Hermelinda”. Por ello, se encontré un total aproximado de 1250
comerciantes informales en las Av. Los Laureles y Av. Progreso que realizan ventas de
primera necesidad en el espacio publico ocasionando factores de riesgos, por esta razén
se obtuvo como resultado una muestra de 84 comerciantes con un muestreo aleatorio

simple como estudio de investigacion. (Anexo 02)

3.2  Categorias, subcategorias y matriz de categorizacion

Nuestro argumento de analisis se clasificd por las variables de estudio:

Se consider6 como variable dependiente “Recuperar el espacio publico”, teniendo en
cuenta estrategias que permitan revitalizar las areas publicas que se encuentran en
abandono y deterioro, presentando varios factores criticos por la apropiacion del comercio
informal, por ello se presentd dimensiones de categorias de andlisis para la solucion de
la problemaética en donde se mostré dentro de la subcategorizacion los indicadores que
ayudaron a medir , controlar y mejorar el plan de accion durante su desarrollo.(Tabla 08)

También , se presentd como variable independiente “Nuevos formatos comerciales”,
permitiendo mejorar las infraestructuras comerciales en la actualidad a través de enfoques
modernos como solucion a los problemas que padecen los mercados debido a las
actividades informales, por eso se propuso crear un centro de abasto con mejores
condiciones de ventas e integracion social, por intermedio de categorias establecidas para
la propuesta arquitectonica con vision innovadora por medio de indicadores que
contribuiradn a la realizacion del plan estratégico del disefio con aspectos tecnolégicos ,

ambienta , econdémico y social . (Tabla 09)

Por otro lado, se realiz6 la matriz de consistencia de la investigacion cientifica, donde
se tomd en cuenta los elementos como: medio tematico, problematica, objetivo general y
especificos, marco teorico, hipdtesis proyectual, variables de la investigaciéon vy

metodologia del estudio. (Anexo 01)

34



Tabla 08: Matriz de operacionalizacion de la variable dependiente

VARIABLE DEFINICION DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES ESCALA PE
CONCEPTUAL OPERACIONAL MEDICION
Reducir el o Instalacion de sefializacion y demarcacion.
) ) transito o Reductores de velocidad.
Recuperar el espacio Esta variable ha sido vehicular o Colocacion y coordinacion de semaforos.
bli operacionalizada a través o Reordenamiento del sistema vial.
publico s tina de medidas fisicas, o Implementacion de carril segregado para
reaccion a la carencia | sociales y urbanas, que carga pesada.
o) del espacio y el nos permitié identificar Reducir la o Uso activo y dinamico.
% . los factores de riesgos inseguridad | o Sensibilizacion del uso correcto.
o equipamiento de uso ocasionados por el o Fomentar actividades para apartar el miedo.
= £ general, de igual comerciante en los o Control de seguridad por las autoridades.
o o ) “blicos del o Erradicar actividades indeseadas. ordinal
Q 2 modo se toma €spacios publicos de Devolucion del | o Transito peatonal y vehicular. rdina
[<B] S . , .
o g estrategias 0 acciones mercado. Asimismo, uso de suelo | o Zonas de entretenimiento pUblico.
w S . presentaron siete o Dotacidn de areas verdes. Escala de
= 35 rapidas de dimensiones para o Mobiliario urbano. tipo: Likert
x 'g competitividad dando recuperar el espacio o Comodidad y control con su entorno.
r > | cunidad d pUblico que son: reducir o Conservacion de identidad urbana. Nunca
w =~ a oportunicad ae o : o Integracién social y convivencia.
o el transito vehicular, - —— — A veces
8 rescatar el espacio ducir la i idad Calidad o Confort termico y acustico. Casi si
0 _ reducir 1a inseguriaad, ambiental o Confort climético y espacial asl siempre
@ inseguro, abandonado, devoluc!on del us:_o de o Calidad de ecosistema urbano Siempre
deteriorado, que al ser | Suelo, calidad ambiental, o Factores Fisicos-Naturales
_ ) accesibilidad, mejora de o Factores Urbano-Arquitectonicos
intervenido presentan o Factores socio — culturales

la infraestructura y
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mejores condiciones
en los aspectos fisicos
y sociales que
permiten el uso y
disfrute de la
localidad, para un
lugar seguro de
convivencia sana.
(Fernandez Santos,
2020)

reubicacion de
actividades informales, lo
que permitira establecer
estrategias que influyan
para contribuir un nuevo
centro de abasto
orientado a nuevos
formatos comerciales
para recuperar el espacio
publico en la Hermelinda
-Trujillo 2023.

Accesibilidad

Movilidad limitada

Facilidad de acceso peatonal y vehicular
Reparacion de aceras y calzadas
Accesibilidad universal

Soporte de infraestructura urbana
Parametros establecidos

Mejora de la
Infraestructura

O O O O O 0|00 OO0 0 O

Obras de mejoramiento y rehabilitacion
Adecuado sistema de iluminacion

Gestion de limpieza publica
Mantenimiento de parques y jardines
Sistemas de adaptabilidad y flexibilidad
Facilitar espacios de recreacion y bienestar
social

Potenciar el valor ecoldgico cultural

Reubicacion de
actividades
informales

O O O |O

o

o O

Trabajo participativo del comerciante
Cooperacidn integral de entidades.

Grupo de asociaciones que faciliten el
funcionamiento.

Revitalizacion del espacio para fortalecer a
la sociedad.

Alternativas de superficie

Nuevo equipamiento urbano

Reactivacion de econdémica local

Nota: Variable dependiente e independiente, tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo, 2023
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Tabla 09: Matriz de operacionalizacion de la variable independiente

asimismo, dejan de ser

mercados cerrados y

zonificacion

arquitectonica, espacios

comercializacion

Puestos identificados al tipo de venta
Ofrecen servicios complementarios

VARIABLE DEFINICION DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES ESCALA DE
CONCEPTUAL OPERACIONAL MEDICION
Nuevos formatos Esta variable ha sido Zonificacion o Zonade venta
comerciales , estin | operacionalizada a través | Arquitectonica | © Zona complementaria .
o Zona de espacios ladicos y esparcimiento.
orientados a servicios de aspectos sociales, o Zona administrativa
N . . o Zona de servicios generales
y disefios innovadores | economicos, ambientales .
o Zona de servicios
N de centros comerciales y tecnoldgicos, para o Zonas locales comerciales
- modernos donde acceder a equipamientos ©_Zona de agencias bancarias
< Espacios de o Areas de descanso.
E:J g aplican oferta del ocio | modernos con mejores | interaccién social | © Areas de entretenimiento
w2 . - o Areas recreativas
% g , Sistemas condiciones en su o Areas verdes Ordinal
o g tecnoldgicos , infraestructura o Espacios publicos
§ g incluyendo aspectos | rescatando la identidad — o Espacios de dinamicos . Escala de
K 2 o _ o Innovacion o Sistema mtegrz_ado y automatl_zado tipo: Likert
s 8 de disefio flexible y en la comercializacion. tecnoldgicos en | o Sistema de vigilancia y seguridad
% S automatizados que se | Asimismo, presentaron infraestructura | © S|stema_dle verificacion de temperatura Nunca
o > o Integracion de sensores inteligentes
8 ve reflejado en el éxito | siete dimensiones para o Reduce el consumo de energia A veces
E gue mantienen estos los nuevos formatos o Optimizar el “Tab?JO pro_ductlvo Cas! Slempre
- o Aspectos de disefio flexible Siempre
< establecimientos, comerciales que son: o Cémaras frigorificas
Potencial de o Diversidad y calidad de productos
@)
©)
@)

Atencion directa al cliente
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techado, a ser
mercados al aire libre
con espacios de
interaccion social y
comercial como patios
de comida, areas
verdes, recreacion ,
espacios ludicos ,entre
otros usos de
exclusividad , creando
coberturas de
materiales metélicas y
madera o techos
tensionados. (Portillo,
2019)

de interaccion social,
innovacion tecnoldgicos
en infraestructura,
potencial de
comercializacion,
estrategias de ventas,
edificio sostenible y
requerimientos fisicos
del entorno, lo que
permitira establecer
estrategias que influyan
para contribuir un nuevo
centro de abasto
orientado a nuevos
formatos comerciales
para recuperar el espacio
publico en la Hermelinda
-Trujillo 2023.

o

Estructuracion comercial basados a la
identidad cultural.

Ofrecen precios accesibles al comprador
Venta de productos por mayor o menor
Fécil acceso a los puntos de ventas.

Estrategias de
ventas

Lugar de encuentro social y comercial
Espacios de interaccion para el usuario
Tiendas anclas de comercializacion
Alameda de exhibicién de productos
Puntos de encuentro de integracién
Desarrollar campafas de marketing
Actividades de atraccion y fidelizacion

Edificio
sostenible

Criterios ambientales
Criterios econémicos
Criterios tecnoldgicos
Criterios sociales

Requerimientos
fisicos del
entorno

0O O OO0 OO OoOlo00 O0o|oo OO0 o o oo oo

Espacios adecuados y sin obstaculos
Circulacién sobre ruedas

Espacios de preambulo

Priorizacién de rampas

Fachadas con elementos funcionales
Cubiertas de sol y sombra para el peaton
Mobiliario Urbano Multifuncional
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Se analizo la categoria involucrada con el contexto urbano que logré ampliar el analisis
de la demarcacion territorial donde se realiz6 la propuesta de un centro de abasto con
formatos innovadores de comercializacion que se localizé en el departamento La Libertad
en la provincia de Trujillo en la urbanizacion “Las Palmeras” , por lo tanto en el afio 2022
presentaba una poblacion de 1 111 300 habitantes, de este modo, la superficie se sitla en

una zona considerado en la actualidad una &rea de expansion urbana.

La Libertad Trujillo Trujillo
DEPARTAMENTO PROVINCIA DISTRITO

Figura 8. Localizacion del distrito Trujillo. Tomada por Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo., 2023)

Se tomo en cuenta los limites como: Norte: La Esperanza y El Porvenir, Sur: Moche,
Este: Florencia de Mora, Oeste: Victor Larco Herrera. Asimismo, el distrito de Trujillo
mantiene una altitud media de 33 m.s.n.m con una superficie de 39.36 km2, incluso en
los Gltimos afios ha tenido un crecimiento poblacional para la visualizacion del desarrollo
comercial, garantizando la construccién de un mercado mayorista para satisfacer y

mantener la confianza en la poblacion.

A medida, se identificd el uso de suelos del distrito para el terreno de la propuesta,
teniendo en cuenta la zonificacion segun el plan de desarrollo territorial de Trujillo, el
cual muestra un area de estructuracion urbana con diferentes modelos residenciales con
distintas caracteristicas que son: servicios, urbanizaciones, aspectos ambientales,
econdmicos y sociales. Cabe destacar que en el sub sector A4 predomina el uso viviendas
residenciales y espacios comerciales que se encuentran situadas en la via principal de la
zona, por otro lado, el predio tuvo un uso antiguo de I-1/1-2 y en su actualidad se realizd
la modificacion a un I1-R-Residencial, ya que encontramos areas comerciales y
equipamientos educativos en diferentes puntos, cubriendo la demanda poblacional del

lugar.
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Figura 9. Lineamientos al uso de suelo del distrito Trujillo. Tomado de “Plan de desarrollo territorial”,

por la Municipalidad de Trujillo, 2020.
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Por lo tanto, en el analisis de la morfologia urbana se considerd aspectos generales

como: altura de edificaciones y perfil urbano, de acuerdo a los colindantes del sector se

visualiz6 viviendas que superan los 2 a 3 niveles de piso. Ademas, el material

predominante de la construccién en edificaciones es sobresaliente el ladrillo y algunas

casas de adobe en estado de deterioro. Por ello, su poblacion es de densidad media ya que

el sector se encontré en constante desarrollo, igualmente mantiene su forma urbana

definida y regular con una trama radial concéntrica influenciado por las vias importantes

para obtener un recorrido por toda la ciudad.

Finalmente, su estructura urbana nace a partir de un eje comercial, donde las manzanas

establecen su trama cuadricular incluyendo viviendas, equipamientos y espacios de

recreacion publica.
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Es preciso sefialar que el sistema vial estd organizado a través de vias de articulacion
regional que permiten tener accesos de entrada y salida por el norte, sur y este de la
ciudad, sin tener que ingresar a las areas urbanas, por eso la ubicacion del terreno para el
nuevo equipamiento se situd en la via articuladora logrando que el flujo del transporte
pesado este libre de congestionamiento vehicular, ademas cuenta con un circuito de
articulacion metropolitana para que las vias integren los distritos o sectores facilitando la
conectividad y movilidad urbana con el equipamiento y asi tener acceso de transporte

liviano o semi pesados.

Avrticulacion regional
Articulacion metropolitanae——

Articulacion
urbana

Figura 10. Sistema vial del sub sector A4. Tomada de “Plan de desarrollo territorial”, por la Municipalidad
de Trujillo, 2020.

Conforme al plan de desarrollo urbano de Trujillo, se identifico los equipamientos de
comercio siendo cuatro mercados que se localizan en sectores lejanos a la propuesta, por
ello, PLANDET determiné un lugar para la proyeccion de un nuevo mercado mayorista
gue permite abastecer al sector de expansion ya que se encuentra con déficit de ventas de
productos de primer necesidad, mediante ello, el terreno cumple con los requerimientos
para bienes de consumo directo al por menor y mayor, el cual pueden ser administrados

por entidades publicas o privadas.

También en su entorno encontramos otros equipamientos como colegios, iglesias, museos
y centros comerciales, estas estructuras son esenciales para una nueva habilitacion que

satisfaga las necesidades de la poblacion.
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__ UsTADODEPROYECTOS PRORTAROS0E eSO eTRopoLTAA__|

CODIGO PROYECTO

P-001  [CONSTRUCCION DEL PARQUE METROPOLITANO DE TRUILLO

PUESTA EN VALOR DEL CENTRO HISTORICO COMO CENTRO DE ATRACTIVO CULTURAL|
CUIDAD DE TRUJILLO

P-002

P-003 |CONSTRUCCION DEL RELLENO SANITARIO DE SEGURIDAD

P-004 |ACONDICIONAMIENTO DEL TERMINAL PESQUERO METROPOLITANO DE TRUJILLO

P-005 |MANEJO AMBIENTAL DE LA FRANJA MARINO COSTERA METROPOLITANA

CONSTRUCCION DEL TERMINAL TERRESTRE NORTE (INTERSECCION PANAMERICANA N
VIA DE EVITAMIENTO - EL MILAGRO)

P-006

Rio Moche

P-007 |RENOVACION DEL SISTEMA DE REDES DE AGUA POTABLE

P-008  [RENOVACION DE LAS REDES DE ALCANTARILLADO DE LA CUIDAD DE TRUJILLO

P-009  |IMPLEMENTACION DE UN CIRCUITO DE MONITOREO DE VIGILANCIA CIUDADANA LEYENDA
w Equipamientos ©
< - -,
P-010 |CONSTRUCCION DEL MERCADO MAYORISTA METROPOLITANO DE TRUJILLO |’ :‘_C_-::w’ Terreno P-010 )]

Figura 11. Listado de proyectos prioritarios de inversién metropolitana. Tomada de “Plan de desarrollo
territorial”, por la Municipalidad de Trujillo, 2020.

Con respecto a la categoria del contexto medio ambiental, el tipo de clima segln
servicio nacional de estereoldgico e hidrografia, menciona que Trujillo manifiesta un
clima templado y seco siendo subtropical desértico y himedo, normalmente con una
temperatura medio anual de 19°C que llegan hasta los 32°C en épocas de verano y bajan
hasta las 13°C en tiempos de invierno. Ademas, sus vientos viajan del Sur -Oeste hacia
Norte-Este, con una velocidad de 18 km/h, debido a ello presento lloviznas ligeras y
densas neblinas con una precipitacion inferiores a 50 o 20 mm por temporadas, la gran

mayoria del afio no suele llover.
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Figura 12. Recorridos de vientos y asolamiento. Tomada de “meteogram y meteoblue weather”, 2023.



Por ello, en los aspectos bioclimaticos se observé que las edificaciones construidas en el
sector no presentan una tipologia de vivienda que logre aprovechar los recursos naturales
que son la energia solar, recorrido de los vientos y la vegetacion, asi ayudar a reducir el
consumo de energia artificial. Sin embargo, se tomé en cuenta para el equipamiento la
salida y puesta de sol, donde frecuentemente el sol sale a partir de las 6:00 a.m y oscurece
a las 18:00 p.m, es asi que el volumen que se empled dentro del perimetro obtendra
elementos que disminuyan el calentamiento solar y mantenga una relacién con el entorno
que favorezca al disefio, funcion y forma, teniendo una iluminacion natural. Por ultimo,
se usaran componentes como vegetacion en la parte sur de la volumetria aprovechando el
recorrido de los vientos para conseguir que cada ambiente este en constante ventilacion y

se encuentren en un confort climatico.

3.3 Escenario de estudio

Para la ubicacion del terreno se ha tomado en cuenta los lineamientos de emplazamiento,
accesibilidad, contexto urbano, forma y uso, son condiciones indispensables para el buen
funcionamiento del equipamiento, asimismo consideramos la eleccion del terreno
basados en las recomendaciones dadas por los casos analogos estudiados, igualmente
tengan viabilidad en la propuesta arquitecténica y su perspectiva visual con su entorno.
De esta manera, se localiz6 en la parte céntrica de la ciudad entre la Carretera Industrial,
la Ca. Quevedo y con una via en proyeccion al casco urbano de Trujillo, departamento la
Libertad, sin embargo, ha servido de abastecimiento de primera necesidad a las diferentes
areas metropolitanas para reducir el impacto comercial y sus factores de riesgos en el
Mercado la Hermelinda.

P ——— =N

Figura 13. Ubicacion del terreno. Tomada de “plano de catastro urbano de Trujillo”, por Plan de
desarrollo territorial, 2020.
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También, consideramos las caracteristicas para el proyecto urbano como: superficie
semiplana, disponibilidad a los servicios basicos, accesibilidad estratégica, relacion con
su contexto urbano, dptimas condiciones ambientales, zonificacion del equipamiento y la

conexioén de la ciudad con el Centro de Abasto.

De acuerdo con su topografia ha mostrado un area de expansion urbana, contando con
un terreno semiplano y una pendiente ligera que varia de 2 metros entre 31 y 33 metros
de altura por lo que se plasmaron dos cortes topograficos del terreno mostrando en la
seccion longitudinal A-A una pendiente de 1.5% de Sur-Oeste a Nor-Este y en la seccién

transversal B-B una pendiente de 0.6% de Nor-Oeste a Sur-Este.
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Figura 14. Plano topografico y cortes de perfiles del terreno. Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo., 2023.
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Por ello, realizaron un desarrollo viable del proyecto urbano arquitectonico de un edificio
sostenible con tecnologia flexible integrada, de modo que se implementd espacios de
esparcimiento, entretenimientos y areas verdes para la integracion de las actividades

econdmicas, sociales y ambientales.

Conforme a su morfologia se trata de un terreno esquinero de forma irregular tiene un
area util de 96 000.86 m2, es area perteneciente a la Municipalidad Provincial de Truijillo,
estd destinada para un equipamiento de comercializacion para una construccion de
mercado mayorista metropolitano. Ademas, estd ubicado en una zona industrial y
residencial comercial, cuenta con un acceso principal como la carretera industrial y otros

accesos secundarios en su entorno. Asi también consideramos los linderos a continuacion:

= Por el Norte (Frente): Con la Av. Industrial entre el Tramo P5-P1, con 499.09 ml.

= Por el Sur (Fondo): Con la Ca. Quevedo entre el Tramo P3-P4, con 305.64 ml.

= Por el Este (Derecha): Con la Ca. Quevedo entre los Tramos P1-P2 y P2-P3, con 84.17
y 224.63 ml.

= Por el Oeste (Izquierda): Con proyeccion a Ca. Desconocida entre el Tramo P4-P5,
con 224.88 ml.
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Figura 15. Plano perimétrico del terreno. Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo., 2023.
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Por ultimo, cuenta con un perimetro de 338.41 ml teniendo cinco lados entre la superficie,
de manera que en su entorno y accesibilidad establecieron los ingresos principales y
secundarias a la infraestructura comercial, de igual modo su forma arquitectonica con

relacion a su contexto urbano.

Seguln el Plan de Desarrollo Metropolitano de Trujillo, nos da a conocer la estructura
urbana de un sector urbanizable y area de expansion, conformando un 45% de poblacion
que presenta deficit de equipamiento urbano, siendo la mayoria de uso 11-R que significa
residencial comercial e industria, asimismo se presentd un area ocupada del 32% y 13%
no ocupada. También vemos que el predio estd en subsector A4 de Area central
metropolitana, determinando una demarcacion para un equipamiento comercial. Por su
contexto urbano se ha localizado cerca de sectores consolidados como: Vista Bella, Villa
el Contador, Santa Rosa y el Sector Industrial, contando con los servicios basicos
indispensables para la poblacion. Por ello, el terreno posee agua potable, alcantarillados,
buzones que se encuentran a una distancia de 30m reglamentarios, postes de iluminarias,
cable y telefonia en el sector, esto permite que su infraestructura sea progresiva debido a
la factibilidad que presenta el lugar. Ademas, tiene una imagen urbana en falta de
crecimiento, no cuentan con veredas, areas verdes, mobiliario urbano y estacionamientos,

esto se debe porque la superficie se sitla en area de expansion urbana.

SECTORIZACION Y
EQUIPAMIENTO URBANO

 p Limite 0s Sectores
I Eoucocion

Salud
I Recreacion
I corsco
I roustria
I Tronsponte

Cemanteric

Figura 16. Plano sectorizacion urbana y equipamiento. Tomada de “Plan de desarrollo urbano
metropolitana, por la Municipalidad de Trujillo, 2022.
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Con relacidn a su entorno, se manifestd un mayor crecimiento urbano de uso residencial
al 45% en zonas urbanizables y de expansion, asimismo presento un 20% en la franja
industrial, encargados de procesar alimentos, depdsitos comestibles, vivienda taller, entre
otros. De acuerdo a los colindantes del area de intervencion sé pudo determinar que tienen
un déficit del 3.90 % en recreacion publica, por lo tanto, no cumple con el porcentaje
minimo requerido segun lo normado. También, encontramos carencia de equipamientos
de otros usos del 1.5% y centros educativos con 1% en sectores colindantes, provocando
la falta de abastecimiento de los mercados y la carencia de aprendizaje. De manera la
carretera industrial por ser via principal se desarrollaron actividades en su entorno como:
hospedajes, restaurantes, losas deportivas, centros educativos, industria y comercio

vecinal.

De igual modo, la vialidad y accesibilidad de la zona a intervenir cuenta con saneamiento
directo como indirecto facilitando la accesibilidad vehicular exterior, entre las principales
vias tenemos: Carretera Industrial, Av. Ricardo Palma y Av. Santa Rosa, son conocidas
como Vias expresas que sirven de transito de paso, concentracién industrial, comerciales
y area central. Ademas, encontramos las vias colectoras que son: Av. Los contadores y
AV. Honorio Delgado, donde proporcionan acceso a propiedades colindantes que
conecten el sistema vial local a las arteriales, como también a las vias expresas.

Igualmente, el transito local en calles principales, cuya funcién es proveer acceso a los

predios o lotes de ingreso y salida para vehiculos livianos, semipesados.

LEYENDA/TIPOLOGIAS
Vias principales : e
* Carretera Industrial.
* AV.Ricardo Palma.

* AV.Santa Rosa.

Vias Colectoras : = =

¢ Aw. Los contadores

«  AV. Honorio Delgado
Vias Secundaria :

+ Calle01
* Calle 02

f‘ + Calle03
3 5

Calle 04

Figura 17. Andlisis de vialidad y accesibilidad existentes. Tomada de Google Earth, 2016.
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Por esta razon, la modulacion y dimensionamiento de las vias establecidas en el terreno

son: Av. Carretera Industrial y Calle Quevedo, sin embargo, se considerd una Calle a

proyeccion para que cuente con mayor accesibilidad en distintos lados del equipamiento

comercial, con la finalidad del ordenamiento urbano tanto vehicular y peatonal

permitiendo tener un mejor impacto vial en los mercados. Por esta razon presentamos los

cortes viales, que son:

Av. Carretera industrial con 44.60 ml
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Segun el Plano de Planeamiento Integral tiene como medidas: V=1.2m, E=2.2m,

P=66m, J=2.2m, P=7.2m, J=2.2m, P=7.2m, J=2.2m, P=6.6m, E=2.4m.

Ca. Quevedo, con 13.60 ml

e
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13.50

Medidas actuales de la via: Encontramos una la via trocha R=2.00m V=1.20m,

P=6.00m, E=2.60m.

Para la propuesta arquitectonica se considerd los parametros urbanisticos edificatorios,

siendo la zonificacion avalada por la municipalidad provincial de Trujillo. Como

referencia tenemos los parametros de acuerdo a la zonificacién de nuestro terreno de

estudio que se encuentra en una zona I1+R:
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Tabla 10: Parametros urbanisticos de zona industrial de Trujillo

VIVIENDA TALLER I1-R

UNIFAMILIAR

Densidad neta

Lote minimo

300.00 m2

Frontal minimo

10.00 ml

Altura en la edificacion

De acuerdo al proyecto

Coeficiente edificatorio

De acuerdo al proyecto

Espacio libre

De acuerdo al proyecto

Retiro edificatorio

Segln lo normado

Alineamientos en la edificacion

Segln la municipalidad distrital

Estacionamiento

1 plaza cada vivienda

USO COMPATIBLE

RDB, I1R, CV, CS, 11

Nota: Tomada de Reglamento provincial de desarrollo urbano Trujillo, 2019.

Asimismo, los pardmetros de los sectores colindantes: Villa de Contadores, Santa Rosa

y Vista Bella, se encuentra en una zona residencial media RDM -R4

Tabla 11: Parametros urbanisticos de zona residencial de Trujillo

RESIDENCIAL DE DENSIDAD MEDIA - R4

UNIFAMILIAR

Densidad neta 1300 hab.
Lote minimo 90.00 m2
Frontal minimo 6.00 ml
Altura en la edificacion 4 niveles
Coeficiente edificatorio 2.1
Espacio libre 30 %

Retiro edificatorio

Segun lo normado

Alineamientos en la edificacién

Estacionamiento

Exenta obligatoriedad

MULTIFAMILIAR

Densidad neta 1300 hab.
Lote minimo 140.00 m2
Frontal minimo 7.00 ml
Altura en la edificacion 4 niveles
Coeficiente edificatorio 2.8
Espacio libre 30%

Retiro edificatorio

Segun lo normado

Alineamientos en la edificacién

Estacionamiento

1 plaza cada 2 viviendas

Nota: Tomada de Reglamento provincial de desarrollo urbano Trujillo, 2019.

También, los parametros para el equipamiento propuesto, se encuentra con una

zonificacion comercial metropolitano (CM)
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Tabla 12: Parametros urbanisticos de zona comercial de Trujillo

COMERCIO CENTRAL Y METROPOLITANO - C9
Densidad neta -
Lote minimo 450.00 m2
Frontal minimo 15.00 ml
Altura en la edificacion 1.0(a+71)
CENTRAL Coeficiente edificatorio 6.0
COMERCIAL | Espacio libre De acuerdo al proyecto
MAYORISTA | Retiro edificatorio Segtin normatividad de retiro
Alineamientos en la edificacion | Segun la municipalidad distrital
Estacionamiento 1 plaza cada 10 personas —
personal
1 plaza cada 10 personas - publica
USO COMPATIBLE RDA -R6

Nota: Tomada de Reglamento del desarrollo urbano en Trujillo, 2019.

3.4  Participantes
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Figura 18. Tipos de usuarios en la investigacién. Tomada por Cruz-Ramirez y Flores-Araujo, 2023.

Se pudo identificar el tipo de usuario mediante las encuestas, entrevistas, analisis de
recoleccion de datos y fichas de observacion, el cual se empled interrogantes que brinden
aportes y ayuden a conocer las necesidades generalizadas que debe tener un centro de
abasto. Por ello, se encontré a los usuarios como: directos a los comerciantes informales
e hijos y los indirecto a los consumidores y trabajadores, asi también la demanda, se
logré precisar una magnitud de informalidad de acuerdo a la problematica que se
encuentran en el mercado la Hermelinda. Sin embargo, el objetivo fue albergar y
proporcionar espacios necesarios con nuevos formatos de comercializacion. A partir de

ello, se realizé un cuadro de necesidades urbano-arquitecténica segun el usuario:
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Tabla 13: Necesidades espaciales del usuario

USUARIO

NECESIDAD

ACTIVIDAD

ESPACIOS

Comerciante

Puestos de venta

Ventas de carnes
rojas blanca,
pescados y mariscos,
frutas, frutos secos,
verduras, hortalizas,
tubérculos, flores,
abarrotes,
legumbres,
golosinas,
cerrajerias, plastico,
mercerias y librerias.

Areas de exhibicion, ,
cortar, lavado, mostrador
de productos, almacén y
camaras frigorificas .

Comerciante
e hijos
Consumidor

Complementaria

Guarderia infantil,
alameda de
exhibicidn, patio de
comida y exposicion
de productos

Area de exhibicion,
lavado, cocina, aulas,
sala de aprendizaje,
topico, comedor multiuso
y zona de atencion.

Comerciante

Espacios de
descanso activo,

Avreas para caminar,
sentarse, estar de pie.
Juegos de ejercicios,

e hijos Zonas ludicas y . . .
. .. espacios de juegos, intelectuales y

Consumidor | esparcimiento o A

recreacion y areas simbolicos.

verdes. Recreacion pasiva 'y

activa.

Atencién al cliente Sala de reuniones,

Trabajadores | Administrativa y recepcion, kitchenette y

consultoria.

cuarto de limpieza.

Necesidades

Area de almacén, carga
pesada, patio de

Comerciante | Areas de fisioldgicas, maniobras, bafios
Consumidor | servicios almacenamiento y publicos,
zonas auxiliares. estacionamiento privado
y publico.
Mantenimiento <
. e I Area de espera, consulta,
Comerciante - eléctrico, sanitario, . o
. Servicios . . asistencia medica,
Consumidor acopio de residuos
. generales i cuartos de bombas,
Trabajador solidos y consulta L
(1 tableros, basura y tdpico.
médica.
. Ventas de productos | ; .
Trabajador pro Area de atencion,
: Locales electrodomeésticos, . S
Comerciante . - almacén, exhibicion y
. comerciales Opticas y
Consumidor A descanso.
distribuidor.
Comerciante . Zona administrativa, area
. Agencias . . o
Consumidor . Retiro de efectivo de atencion, area de
. bancarias .
Trabajador cajeros y descanso.

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez y Flores Araujo, 2023.
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Por otra parte, se realizd un cuadro de areas con porcentajes de acuerdo a las zonas
requeridas segun los participantes en el proyecto de investigacion, siendo la zona de
ventas con mayor indice de porcentaje al 40% en magnitud de comerciantes informales
en el espacio publico, de igual modo, las zonas complementarias al 20% como punto
estratégico de atraccion, ademas las zonas administrativa, zonas ludicos - esparcimiento,
locales comerciales y agencias bancarias con un 10% para facilitar las compras del
consumidor y por ultimo las reas de servicios generales al 5% que tienen la funcion de

mantener el control del centro.

Tabla 14: Zonas establecidas para la propuesta arquitecténica

ZONAS PORCENTAJE
Puestos de venta 30 %
Complementaria 20 %
Administrativa 10 %
Zonas ludicos — Esparcimiento 10%

A. de servicios 5%
Servicios generales 5%
Locales comerciales 10 %
Agencias bancarias 10 %

TOTAL 100 %

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo,2023.
Por lo tanto, se desarroll6 la programacion arquitecténica para especificar los

requerimientos empleados en la propuesta como:
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Tabla 15: Programacion Arquitectonica para el proyecto

Pescados y mariscos Mesas exhibidoras Area de almacén. drea de 50 3 10.00 500.00
Zona humeda Carnes rojas (frias), camaras lavado v &rea d;e sshh 40 8 10.00 400.00
T Carnes blancas frigorificas, balanzas y : 30 3 10.00 300.00
CR Frutas 200 3 8.00 1600.00
SI g‘ Verduras 400 3 8.00 3200.00
. Hortalizas Mostrador, mesa de | Area de almacén, érea de 25 3 8.00 200.00
E I Zona semi humeda -, .
RC Tuberculos atencion, balanzas lavado y &rea de ss.hh 45 3 8.00 360.00
Frutos secos 25 3 8.00 200.00
G Vi i 9095.00
| o ender Flores y plantas Comerciantes 25 8 8.00 200.00
AN Abarrotes 200 3 7.00 1400.00
LA Legumbres 25 3 7.00 175.00
losi q 2 7. 140.
EL Golosinas Mostrador, mesa de | Area de almacén, area de 0 S 0 0.00
S E Zona seca Cerrajerias - 2 15 3 7.00 105.00
: atencion, balanzas lavado y area de ss.hh
S Plastico 15 3 7.00 105.00
Ropa y calzado 20 3 7.00 140.00
Libreria 10 3 7.00 70.00
Aulas Sillas, mgsas, lockers, | Area de aprer)dlzaje y 4 0 3000 120,00
pizarra almacén
Sala de aprendizaje Silla, mesas, estantes | Area se sum y alamcén 1 70 100.00 100.00
c Lactancia Cambiadores, sillas | Area de lactancia y ss.hh 1 10 20.00 20.00
0 Atencion al cliente Mesa de atencion, silla. | Area de atencion y espera 1 1 4.00 4.00
M % =
P L . Direccion Trabajadores e hijos de AR AT, S AP TR SHETE BT, B R 1 4 20.00 20.00
L Guarderia infantil Educar y ensefiar i estante ss.hh
£ Comedor multusos Cocmal, mesfas ysillas | Area de cocina y area de 1 5 20.00 20.00
M infantiles comedor, ss.hh
£ Tépico Escrltf_Jrlo y apare_ltos Area de espera, atencion, 1 3 50.00 50.00 1137.00
N de primero auxilios ss.hh
T ss.hh infantil y adulto Inodoro, urinarios y | areas de servicios 3 8 6.00 18.00
A lavabos infantiles higienicos, nifios y nifias
R Recreacion infantil juegos infantiles area verde y de juegos 1 20 80.00 80.00
| Alameda de exhibicion Presentar Puestos exhibidores Comerciantes Lk bajo.s’, mesa area de eXh.I?ICIOn y 1 2 5.00 5.00
A de atencion atencion
Patio de comida Comer venta de comida fast food : mesas, sillas, juegos area muhl}J b area_de 1 500 500.00
Trabajadores y puestos, &rea comida
Exposicion de productos Presentar anfiteatro consumidor 1 200 200.00
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PROGRAMACION ARQUITECTONICA

ZONA SUB ZONA NECESIDAD ACTIVIDAD USUARIOS MOBILIARIO AMBIENTES ARQ | CANTIDAD | AFORO AREA AREA SUB ZONA | AREA ZONA
Deposito de
S G o contenedores - Contenedores, 5 - 3 3 80.00 24000
EE Residuos sdlidos Botar Trabajadores e ol Area de residuos
R N Deposito de basura limpieza 2 4 120.00 240.00
V E |Sistema contra incendio Proteger Almacén Extintores Area para el sistema 2 5 150.00 300.00
IR Cuarto de bombas Cuarto Area para'bomba 1 3 45.00 45.00 SEUY
CA electrica
Trasmitir Trabajadores . A
I 5 Cuarto de Tableros Cuarto J Tablero de energia Area para_tableros 1 3 45.00 45.00
0O E electricos
SS Estacion electrico Almacén Medidores Area electrico 1 8 45.00 45.00
Cargador de montacarga Cargar Almacén montacargas Area de montacarga 1 3 45.00 45.00
8 Central de celulares 3 25 110.00 330.00
LM ,
Farmacias 6 15 90.00 540.00
O E .
Sillas, < i
CR Jpti Trabajadores mostradores,barras ARSI
AC Puestos comerciales Comprar Opticas J . y 2 almacény servicios . = S 240.00 2090.00
consumidor de atenciény S
LI suietadores higienicos
EA )
SL Ventas de artefacto 4 20 170.00 680.00
E
S
AB Reirar ZO”L?[ de e Cajeros | 2 3 30.00 60.00
G A adtomatics Area de cajeros, boveda,
E N . ) L seguridad,
3 C Bancarios Atend Servicios bancarios Trabajafjores, Ba”adde ater}cmn, administracion, 2 15 200.00 400.00
c A ender consumlfjor y eTE:iior?orseu:slfaﬁ:,s reuniones y atencién 600.00
| F: Administrativa comerciante ‘ 2 5 60.00 120,00
A A inodoros, urinarios
S S Servicios higienicos Abastecer Bafios generales Ia\}abos y Area higienica 8 1 2.50 20.00

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo, 2023.
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3.5  Técnicas e instrumentos de datos

A medida que los diversos instrumentos se utilizaron para la recopilacion de informacion
considerando el analisis de las variables, dimensiones e indicadores, por consiguiente, las
herramientas ha eleccidn fueron encuestas, entrevistas, ficha de observacion y analisis, que van
a intensificar la confiabilidad de los objetivos dentro de los puntos de referencia de la

investigacion.

Tabla 16: Técnica e instrumentos de recoleccion de datos

TECNICAS INSTRUMENTOS
Cuestionario, se aplica a la muestra escogida
1. Encuestas debidamente autentificada, formulando una serie de
interrogantes.
Guia de entrevista, es realizada a los especialistas del
2. Entrevistas tema que sirve como fundamentando en diferentes

preguntas especificas.

Guia observacional, basados en la recoleccion de

3. Observacion de campo datos con la realidad, a través de camara fotografias,

cuaderno de apuntes, internet, entre otros.

Ficha de analisis, es un modo de llevar a cabo toda

documentacion por anticipado que sirve de apoyo

empezar trabajo de campo, mediante esquema de tesis,

4. Analisis y recoleccion de hoja resumen, ficha de trabajo, registro fotogréafico,
datos datos locales - nacionales -internacionales, archivos

bibliograficos y registro de antecedentes.
Nota: Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo, 2023.

Se aplico un cuestionario de 10 preguntas segun el tipo de usuarios de la investigacion:
» Encuesta 1 (dirigido para la poblacion de comerciantes) — 84 encuestados

Pregunta 1: ;Estas de acuerdo que la teoria “Las Ventanas Rotas” representan el deterioro del

espacio publico?

TABLA: Conocimiento de la teoria ventanas rotas.

CANTIDAD @

De acuerdo 14
Muy de acuerdo 0 v
Indiferente 40 M De acuerdo Muy de acuerdo
En desacuerdo 30 Indiferente En desacuerdo
Muy en desacuerdo 0 Muy en desacuerdo
Fuente: Elaboracién Propia Figura: Porcentaje segun item y escala.
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Por lo tanto, en la primera pregunta se obtuvo que gran parte de encuestados con un 47% le es
indiferente el conocimiento de la teoria, siendo un 36% que estdn en desacuerdo con el
significado presentado por el encuestador, ademas se pudo notar que un 17% tienen la misma

respuesta positiva con respecto a la pregunta.

Pregunta 2: ;Estads de acuerdo que la teoria “Acupuntura Urbana” permite la mejora del

espacio publico?

TABLA: Conocimiento de la teoria acupuntura urbana.

CANTIDAD h
De acuerdo 19
Muy de acuerdo 0 v
Indiferente 40
m De acuerdo Muy de acuerdo
En desacuerdo 25 Indiferente En desacuerdo
Muy en desacuerdo 0 Muy en desacuerdo

Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala

En la segunda pregunta realizada respecto a la acupuntura urbana se pudo recopilar que existe
un 48% de encuestados no tienen el conocimiento sobre mejorar el espacio publico mediante
esta teoria, asimismo el 30% estan en desacuerdo en implementar la acupuntura urbana para
revitalizar estos espacios en deterioro, como también; el 22% quienes estan de acuerdo sobre la

teoria ya que tienen un breve entendimiento con respecto al tema.

Pregunta 3: ;Estds de acuerdo que la teoria “Edificio inteligente Sostenible” permite la

implementacion de espacios recreativos?

TABLA: Conocimiento de la teoria edificios inteligente.

CANTIDAD
De acuerdo 29
Muy de acuerdo 0
Indiferente 35
M De acuerdo Muy de acuerdo
En desacuerdo 20 Indiferente En desacuerdo
Muy en desacuerdo 0 Muy en desacuerdo

Fuente: Elaboracion Propia

Figura: Porcentaje segun item y escala
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En la tercera pregunta respecto a los edificios inteligentes sostenibles se pudo apreciar un 42%
de comerciantes que le es indiferente ya que no conocen el significado de la teoria edificios
inteligentes, por otro lado, el 34% consideran estar de acuerdo en la implementacion de areas
recreativas, ademas de contar con un 24% poblacion informal que estd en desacuerdo con la
teoria por no tener la capacidad y el conocimiento de lo que refiere.

Pregunta 4: ;Estas de acuerdo que el puesto cuenta con los espacios adecuados para realizar
las ventas?

TABLA: Espacio de comercializacion.

CANTIDAD m
De acuerdo 20 ‘
Muy de acuerdo 0 v
Indiferente 14

M De acuerdo Muy de acuerdo
En desacuerdo 50 Indiferente En desacuerdo
Muy en desacuerdo 0 Muy en desacuerdo
Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala

De acuerdo a la cuarta pregunta, se pudo identificar que el 59% de comerciantes estan
disconformes con su area de comercializacion que perjudica la conservacion de los productos,
sin embargo, el 24% esta de acuerdo en vender en espacios inapropiados ya que solo les interesa
generar ingresos, por otra parte, existen un17% de comerciantes le es indiferente si tienen o no

el espacio adecuado para realizar las ventas de sus productos.

Pregunta 5: ¢ Estas de acuerdo que tienes mayor acogida por el consumidor por la variedad de

productos que vendes?

TABLA: Acogida de cliente.

CANTIDAD
De acuerdo 49
Muy de acuerdo 25
Indiferente 10 N TN
En desacuerdo 0 Indiferente En desacuerdo
Muy en desacuerdo 0 Muy en desacuerdo
Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala
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En la quinta pregunta, se determino que el 58% de encuestados ofrecen variedad de productos
en sus puestos para obtener mas opciones de venta y tener mayor acogimiento de consumidores,
ademas el 30% ofrecen otras opciones productos de primera necesidad, a pesar de ello,
encontramos un 12% de comerciantes que solo optan por ofrecer un tipo de produccion

alimenticio.

Pregunta 6: ¢Estas de acuerdo que realizar las ventas de tus productos al por mayor y menor

te generan mayor ingreso econémico?

TABLA: Las ventas al por mayor y menor.

CANTIDAD
De acuerdo 0
Muy de acuerdo 56 v
Indiferente 18
M De acuerdo Muy de acuerdo
En desacuerdo 10 Indiferente En desacuerdo
Muy en desacuerdo 0 Muy en desacuerdo
Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala

En la sexta pregunta, se precis6 que encontramos un 67% de comerciantes que realizan ambas
opciones tanto al por mayor y menor en las ventas, normalmente son comerciantes que acuden
al mercado a diario, sin embargo, un 21% solo se dedica a la venta de los productos al por
menor, siendo vendedores que solo se dirigen a las vias publicas 3 veces por semana, ademas
un 12% menciona que el realizar las ventas de mayor o menor cantidad no les genera el ingreso

necesario.

Pregunta 7: ¢Estas de acuerdo que los riesgos que presenta el espacio publico son por el

inadecuado posicionamiento de las actividades comerciales?

TABLA: Las ventas en el espacio publico.
18%
CANTIDAD ’

De acuerdo 15

Muy de acuerdo 0 v

Indiferente 24 m De acuerdo Muy de acuerdo

En desacuerdo 45 Indiferente En desacuerdo

Muy en desacuerdo 0 Muy de desacuerdo
Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segln item y escala.
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En la séptima pregunta, se identifico un 53% que estan en desacuerdo en generar los riesgos
por el posicionamiento de actividades en el espacio publico, siendo el 29% que consideran
indiferente los problemas que presentan en el contexto urbano, por otro lado, se encontré un
porcentaje de 18% que estan de acuerdo del uso inadecuado que ocasionan en los espacios

publicos.

Pregunta 8: ;Estas de acuerdo que el trato directo con el consumidor te permite obtener mayor

venta en tus productos?

TABLA: Las oportunidades de ventas.

CANTIDAD
De acuerdo 0
Muy de acuerdo 50 N\ /
Indiferente 0
W De acuerdo Muy de acuerdo
En desacuerdo 34 Indiferente En desacuedo
Muy en desacuerdo 0 Muy en desacuerdo
Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala.

En la octava pregunta, se conocidé que un 60% les gusta realizar las ventas directas con el
consumidor para ofrecer la diversidad de productos que tienen por cada puesto, aun cuando
existe un 40% de vendedores que estan en desacuerdo debido a que no emplean este tipo de

ofrecimiento comercial generandoles menor ingreso econémico.

Pregunta 9: ;Estas de acuerdo en formalizarte a traves de la reubicacion para mejorar tu

economia?

TABLA: Ventas formalizadas.

CANTIDAD

De acuerdo 43

Muy de acuerdo 0

Indiferente 15

M De acuerdo Muy de acuerdo
En desacuerdo 26 Indiferente En desacuerdo
Muy en desacuerdo 0 Muy en desacuerdo
Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala.
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Novena pregunta, se identifico con un 53% a comerciantes que quieren formalizarse mediante
a reubicacion, asimismo existen comerciantes que no quieren formalizar siendo un 30% que
estdn en desacuerdo, por otro lado, encontramos el 17% vendedores que no le dan la

importancia adecuada en reactivar su economia.

Pregunta 10: Si formaras parte de un centro de abastos ¢ Estas de acuerdo vender tus productos

en espacios con interaccion social e innovador?

TABLA: Espacio de interaccion en un mercado.

CANTIDAD
De acuerdo 65
Muy de acuerdo 0
Indiferente 0 M De acuerdo Muy de acuerdo
En desacuerdo 19 Indiferente En desacuerdo
Muy en desacuerdo 0 M Muy en desacuerdo
Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala

Finalmente, con la décima pregunta se pudo identificar que hay un 77% de comerciantes
informales que les gustaria vender sus productos con nuevos espacios innovadores y un 23%

que estan en desacuerdo estar en estos tipos de espacios.
» Encuesta 2 (dirigido para la poblacion de consumidores) — 25 encuestados

Pregunta 1: ;Te sientes satisfecho acudir al mercado en medio del congestionamiento

vehicular?

TABLA: Reordenamiento del sistema vial

CANTIDAD
Muy satisfecho 0
Totalmente 0
satisfecho
Neutral 4 m Muy satisfecho Totalmente satisfecho
Poco satisfecho 10 Neutral Poco satisfecho
Nada satisfecho 11 B Nada satisfecho
Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala
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De acuerdo a los resultados obtenidos mediante las encuestas, se identifico un 44% de personas
que acuden al mercado que estdn nada satisfecho con el congestionamiento en el entorno del
mercado, asimismo, un 40% que se sientes poco satisfecho, sin embargo, hay un 16% que no

le toma importancia al problema que aqueja el transito vehicular.
Pregunta 2: ;Te sientes satisfecho con la seguridad brindada por la zona?

TABLA: Seguridad ciudadana

CANTIDAD
Muy satisfecho 0
Totalmente 0
satisfecho
Neutral 7 B Muy satisfecho m Totalmente satisfecho
Poco satisfecho 0 Neutral Poco satisfecho
Nada satisfecho 18 R
Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala

La inseguridad es el principal problema del lugar, por ello, el 72% de consumidores estan nada
satisfecho con la seguridad brindada por la zona, por otro lado, el 28% es neutral ante el

problema presentado.
Pregunta 3: ¢ Te has sentido satisfecho relacionarte con las personas que recurren al mercado?

TABLA: Integracion comercial.

CANTIDAD
Muy satisfecho 7
Totalmente 0 :
satisfecho \ /
Neutral 9 ; :
W Muy satisfecho M Totalmente satisfecho
Poco satisfecho S Neutral Poco satisfecho
Nada satisfecho 4 ® Nada satisfecho
Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala
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Basado a los resultados, se establecié que el 36% de recurrentes es neutral en las interacciones
sociales, si bien, el 28% si tienden a relacionarse, ademas existe un 20 y 16% de compradores
gue no mantienen una relacién o dialogo agradable por la desconfianza e inseguridad que brinda

el lugar.

Pregunta 4: ¢ Te seria satisfactorio encontrar areas verdes y espacios de diversion al realizar

las compras?

TABLA: Espacios de integracion social.

CANTIDAD
Muy satisfecho 12
Totalmente 10
satisfecho
Neutral 3 B Muy satisfecho Totalmente satisfecho
Poco satisfecho 0 Neutral Poco satisfecho
Nada satisfecho 0 Hataseiiedhe
Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala

Conforme a los resultados se obtuvo que el 47% y 39% estan muy satisfecho en la
implementacidn de areas verdes o espacios de diversidn en un mercado, por otra parte, el 14%

es neutral sobre los espacios mencionados.
Pregunta 5: ¢ Estas satisfecho con las condiciones que ofrecen los productos el comerciante?

TABLA: Ofrecimiento de productos de primera necesidad.

CANTIDAD »
Muy satisfecho 5

Totalmente 0 ‘
satisfecho —

Neutral 10 W Muy satisfecho Totalmente satisfecho
Poco satisfecho 10 Neutral Poco satisfecho
Nada satisfecho 0 Nada satisfecho

Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala
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Segun las encuestas el 40% menciona gue estan nada satisfecho en las condiciones que ofrecen
los productos, pero los bajos precios incitan a comprar en la via pablica, asimismo; hay el 40%
quienes mencionan que solo adquieren de sus productos por necesidad, ademas se encontro el

20% que dicen estar muy satisfecho con las condiciones de venta.
Pregunta 6: ¢ Te seria satisfactorio realizar las compras en un ambiente amplio y climatizado?

TABLA: Aspectos de puesto comerciales.

CANTIDAD
Muy satisfecho 5 h
Totalmente 13
satisfecho v
Neutral 7 ; _

W Muy satisfecho Totalmente satisfecho

Poco satisfecho 0 Neutral Poco satisfecho
Nada satisfecho 0 Nada satisfecho

Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala

Con el andlisis apoyado de los resultados, se dedujo que el 46% y 29% de personas totalmente
satisfecha y muy satisfechas, les gustaria realizar las compras en ambientes confortables,

después, se encontrod el 25% que es neutral ante la situacion de compra.
Pregunta 7: ;Que tan satisfecho es realizar las compras en el espacio publico?

TABLA: Espacio publico como punto de venta.

CANTIDAD
Muy satisfecho 6 h
Totalmente 0 _‘
satisfecho v
Neutral S m Muy satisfecho Totalmente satisfecho
Poco satisfecho 14 Neutral Poco satisfecho
Nada satisfecho 0 Nada satisfecho

Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala

Gran parte de personas encuestadas estan poco satisfecho con un 54%, sin embargo, el 23%
dicen que estdn muy satisfecho en realizar las compras en el espacio publico, ademas

encontramos el 23% que es neutral.
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Pregunta 8: ¢ Estas satisfecho con la infraestructura de los puestos comerciales?

TABLA: Condiciones espaciales de puestos.

CANTIDAD
Muy satisfecho 0
Totalmente 0
satisfecho \/
Neutral 10 m Muy satisfecho Totalmente satisfecho
Poco satisfecho 15 Neutral Poco satisfecho
Nada satisfecho 0 Nada satisfecho

Fuente: Elaboracion Propia Figura: Porcentaje segun item y escala

Las personas que acuden al mercado a realizar les es poco satisfactorio la infraestructura segun
el tipo de venta siendo un 60%, por lo que el 40% de consumidores no tienen conocimiento de

como deben ser los puestos de ventas.
Pregunta 9: ;Te es satisfecho encontrar espacios para el descanso al realizar las compras?

TABLA: Espacios de descanso activo y pasivo.

CANTIDAD

Muy satisfecho 6 h
Totalmente 0
satisfecho v
Neutral 7

_ W Muy satisfecho Totalmente satisfecho
Poco satlsfecho 12 Neutral Poco satisfecho
Nada satisfecho 0 Nada satisfecho

Fuente: Elaboracion Propia

Figura: Porcentaje segun item y escala

De acuerdo al 48% de transeuntes consumidores del mercado la Hermelinda, menciona que en
la via publica han desaparecido las areas de descanso por el aglomerado comercio informal, sin
embargo, el 28% nos dice que estan muy satisfecho, debido a que aprovechan el poco espacio

de veredas para sentarse, ademas existe el 24% que son neutrales.

65



Pregunta 10: ;Qué tan satisfecho seria realizar las compras en un nuevo mercado innovador

de integracion social?

TABLA: Nuevos formatos de comercio.

CANTIDAD \ /

Muy satisfecho 8
Totalmente satisfecho 14 B Muy satisfecho Totalmente satisfecho
Neutral i 3 Neutral Poco satisfecho
Poco satisfecho 0 R

- ada satisfecho
Nada satisfecho 0

Fuente: Elaboracién Propia Figura: Porcentaje segun item y escala

Segun la encuesta realizada, se concluye que el comprador esta totalmente satisfecho con el
56%, asi como existe poblacion que se encuentra muy satisfecho 32% que les gustaria acudir a
un mercado con espacios de integracion social, ademas hay el 12% neutral con respecto a estos

espacios.

3.6 Procedimientos
Se consideraron datos estadisticos como referencia para conocer la cantidad poblacional de
comercio informal en el espacio publico, por medio de una muestra desconocida debido que no

sabemos el nUmero exacto de comerciantes a reubicarse al nuevo centro de abasto. (Anexo 06)

Asimismo, para los usuarios se emplearon la técnica de encuestas al comerciante (84) y
consumidor (25) para conocer las caracteristicas y necesidades que padecen, el cual se realizd
un cuestionario como instrumento. También, se ejecutd a los expertos la técnica de 3
entrevistas, donde se brindd claros conocimientos del tema como aporte a la investigacion.
Luego, se empleo los casos analogos como técnica de 3 analisis documental a través de fichas
resumen a proyectos arquitecténicos similares a nivel nacional e internacional con relacién a
las variables de estudio; finalmente, se aplico la técnica de observacion de campo con la
finalidad de analizar el contexto urbano que se encuentra actualmente. Como procedimiento de

analisis se tuvo en cuenta la estructuracion de las variables de estudio:

» Variable Independiente: Centro de abasto para implementar los nuevos formatos
comerciales.

» Variable Dependiente: Regeneracion urbana del espacio publico como estrategia.
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“Centro de abasto orientados a nuevos formatos comerciales para recuperar el espacio de publico en la Hermelinda — Trujillo 2023”

DELIMITACION DEL PROBLEMA

Se aprecia el comercio en el entorno del mercado la
Hermelinda de Trujillo, apropidndose del espacio publico
ocasionando factores de riesgo: congestionamiento
vehicular, obstruccion de la circulacién, falta de higiene
publica, ruidos molestosos, mala estética urbana, ruptura
legal e inseguridad. Debido a: la deficiencia de
reordenamiento de transporte, carencia de confort climatico,
espacial y ambiental, falta de control por las autoridades
locales y poco conocimiento de los factores socioculturales.
Ocasiona: deterioro del espacio publico, reducir los espacios
de interaccion social, carencia de areas verdes, deficiencia de
accesibilidad peatonal - vehicular, contaminacién ambiental
- acustico, pérdida de identidad de uso y delincuencia.

PAR DIALECTICO DEL PROBLEMA

Para elaborar un modelo de andlisis a la recuperacion del
espacio pubico que permita solucionar las actividades
informales, mejora de la infraestructura, accesibilidad, calidad

OBJETO DE ambiental, reducir la inseguridad, disminuir el transito
ESTUDIO vehicular y devolucion del uso de suelo debemos entender el
Nievos formatos ' ' mal manejo de reordenamiento territorial, falta de control por

comerciales en un
centro de abastos en
la ciudad de Trujillo.

I

CONCRECION

Realizar un modelo teérico de andlisis a la recuperacion del
espacio publico mediante la reubicacién del comercio
informal, fundamentado a base de las teorias las ventanas
rotas, teoria acupuntura urbana y teoria edificios inteligentes;
integrando estudios de andlisis como deterioro y desorden
urbano, acompafiado de planes estratégicos de regeneracion y
revitalizacion urbana, logrando nuevos formatos comerciales
con interaccion social, innovacion tecnoldgica, sostenibilidad
y estrategias de venta. Por Gltimo, concretar una propuesta de
un “Centro de abasto orientado a nuevos formatos comerciales
para recuperar el espacio publico en la Hermelinda - Trujillo

las autoridades locales , carencias de planes estratégicos |,
deficiencia del sistema vial ,falta de habitos ambientales y
carencias de oportunidades laborales; de manera que se logre
operativizar reubicar al comercio informal a fin de mejorar las
condiciones econémicas; para generar una propuesta de
mercado que ofrezca nuevos formatos comerciales con
interaccion social.

HIPOTESIS CASUAL DEL TRABAJO

Si se construye una orientacion tedrica de
analisis sobre la recuperacion del espacio
publico por las actividades informales,

{=m) | entonces se puede identificar la apropiacion del

espacio, deterioro y desorden urbano en las
areas publicas, asi se pueda entender que es
necesario realizar la reubicacion del comercio
informal, para generar una propuesta de un
Centro de Abastos orientados a los nuevos
formatos comerciales.

()

Figura 19. Cuadro de matriz l6gica de investigacion. Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo, 2023.

CAMPO DE ACCION

Proceso de elaboracion a la forma
estratégica que permita proponer
un centro de abasto orientado a
nuevos formatos comerciales para
recuperar el espacio publico en la
Hermelinda — Trujillo.
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Tabla 17. Matriz l6gica de operacionalizacion y operativizacion — variables de la investigacion.

VARIABLE INDICADORES U.MED.N/O | APLICACION I?E HERRAMIENTAS - INSTRUMENTOS DE CAMPp
DEPENDIENTE MAPEO | ANALISIS ENTREVISTA | OBSERV ANALISIS
GRAFICO PARTICIP. DOCUM.
e Teoria de las Ventanas Rotas. Ordinal v v v v
e Teoria Acupuntura urbana. Ordinal v v v v
e Teoria de los edificios inteligentes. Ordinal v v v v
REGENERACION | e Reordenamiento del sistema vial. Ordinal v v v 7
URBANA  DEL | ¢ Control de seguridad por las autoridades Ordinal v v v v
ESPACIO locales.
PUBLICO COMO |« Conservacion de identidad urbana. Ordinal v v v v
EELI-\I’B'?C-I:-ESIIQNDE e Confort climatico, espacial y ambiental. Ordinal v v v v
e Soporte de infraestructura urbana. Ordinal 4 v 4 v
e Facilitar espacios de recreacion y bienestar | Ordinal v v v v v
social.
e Revitalizacion del espacio para fortalecer a | Ordinal v v v v v
la sociedad. ) ]
VARIABLE INDICADORES U.MED.N/O | MAPEO | ANALISIS ENTREVISTA | OBSERV ANALISIS
INDEPENDIENTE GRAFICO PARTICIP. DOCUM.
e Sistema integrado y automatizado. Ordinal 4 v 4 v
e Zona de espacios lidicos y esparcimiento. | Ordinal v v v v
CENTRO DE | o Areas recreativas dindmicas. Ordinal v v v v
ABASTO  PARA "™ Eqirycturacion comercial basados a la Ordinal 4 v 4 v v
IMPLEMENTAR identidad cultural.
0% HIUISHOS | Tiendas anclas de comercializacion. Ordinal 4 v v
FORMATOS —— - - -
COMERCIALES |® Criterios tecnoldgicos, sociales 'y Ordinal v v v v
ambientales.
e Mobiliarios urbanos multifuncionales. Ordinal 4 4 v

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo, 2023.
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3.7 Rigor Cientifico

Respecto a este punto, se tuvo como proposito mantener la calidad e integridad del proyecto,
utilizando distintos métodos teoricos y de campo, mediante encuestas que afirmen la cantidad
de demanda en los usuarios, entrevistas a expertos profesionales en la materia, fichas de
observacion sobre un andlisis de campo que se encuentra actualmente la problematica y la
recoleccion de datos mediante referencias establecidas como principios para un disefio
arquitectonico de un equipamiento comercial ,teniendo en cuenta las normativas y el PDU de
la ciudad . Del mismo modo son aprobados por el asesor con el fin de certificar una tesis ideal
con la adecuada informacion, por lo tanto, se tomd criterios que avalen la investigacién como:

confiabilidad, credibilidad, validez y autenticidad.

3.8 Meétodos de analisis de datos

Para el estudio, se consideré referencias que fueron obtenidos mediante fichas de observacion
en campo para el conocimiento correcto de las dificultades que padecen la sociedad por medio
de las actividades informales, asimismo, informacién que brindé la INEI al crecimiento de
informalidad en el lugar de estudio. Por ello, se obtuvieron los datos para el analisis de la
investigacion a través de una vision clara y rapida que accedié a comprender el requerimiento
de la propuesta de mercado, de igual modo se planific el manejo urbano de la ciudad para
alcanzar soluciones de recuperacion al espacio publico y encontrar un lugar apropiado para el
nuevo equipamiento. De igual forma, se analizd los casos estudiados similares para identificar
los servicios que ofrecen este tipo de disefio comercial, por ende, se estudié los aspectos como:
contextual, biocliméticos, funcional y formal que ayudaron a ofrecer un modelo de calidad en
la infraestructura del proyecto. Finalmente, toda la averiguacion ha sido procesada mediante el
programa Microsoft Office, la ejecucion del disefio arquitectdnico se utilizd AutoCAD, el
modelado y renderizado se uso6 sketchup y Enscape, por Gltimo, el mejoramiento y calidad de
la informacidn se emple6 en Photoshop. Se realizo el proceso de andlisis de datos referente a

las teorias de aprendizaje:
e Analisis de las ventanas rotas:

El presente estudio de andlisis de la Teoria Las ventanas Rotas, hace referencia cuando el
espacio se encuentra en abandono, deterioro e inseguro, debido a la apropiacién inadecuada de
las personas que vulneran el estado actual de las areas publicas. De acuerdo a las encuestas, se
realizd a 84 comerciantes informales, preguntas sobre el tema obteniendo 168 respuestas, el

cual:
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Figura: Encuestas sobre ventanas rotas

P>
-

M De acuerdo Muy de acuerdo Indiferente

En desacuerdo Muy en desacuerdo

Fuente: Elaboracion Propia

Conforme los resultados se han logrado notar que el 47% de comerciantes informales le es
indiferente la teoria en relacion con el deterioro del espacio publico, dado que no conocen la
importancia de lo que representa la teoria de las ventanas rotas.

e Analisis de acupuntura urbana

De acuerdo a la indagacién en base a la Teoria Acupuntura Urbana, se determind la
revitalizacion del espacio publico para rescatar la identidad de uso, mediante planes estratégicos
por parte de las entidades publicas estableciendo el reordenamiento territorial mediante la
reubicacion del comercio informal. De las encuestas establecidas se procedio analizar las 168

respuestas obtenidas por los comerciantes y consumidor encuestados basandonos en la teoria:

Figura: Encuestas sobre la acupuntura urbana

W De acuerdo Muy de acuerdo Indiferente

En desacuerdo Muy en desacuerdo

Fuente: Elaboracion Propia

Mediante los resultados se pudo identificar que el 48% sefiala indiferente la teoria porque no
consideran importante el mejoramiento de las areas publicas para fomentar el uso adecuado con

relacién a la teoria de la acupuntura urbana.
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e Analisis de los edificios inteligentes

Acorde a la evaluacion sobre la Teoria Edificios Inteligentes, se dedujo que los mercados
tradicionales no cuentan con una infraestructura comercial moderna que permita la interaccion
social y recreativa a los usuarios, por ello es necesario un Centro de Abasto que emplee nuevos
formatos comerciales con sistemas integrados y automatizado. Segun los datos adquiridos se
analizé las 327 respuestas conseguidas por las comerciantes informales y consumidores

relacionadas a la teoria:

Figura: Encuestas sobre los edificios inteligentes

M De acuerdo Muy de acuerdo Indiferente

En desacuerdo Muy en desacuerdo
Fuente: Elaboracion Propia

Se obtuvo un analisis del 42% el cual menciona que le es indiferente la teoria de los edificios
inteligentes ya que no conocen un centro abasto que tengan enfoques modernos con

implementacion de espacios recreativos.

3.9  Aspectos éticos

Se tuvieron que considerar los principios éticos en conjunto con los valores como: honestidad,
respeto, responsabilidad, solidaridad y valor a la vida, por ello, la honestidad se emple6 en los
resultados obtenidos mediante la visita de campo, logrando ordenar la informacién a través de
cuadros y tablas basadas en la realidad existente. Asimismo, el respeto a los comerciantes
informales y consumidores quienes fueron considerados como personas auténomas con la
libertad de pensar y opinar sobre la problematica que forman parte a diario, a lo que conllevé a
realizar un estudio con responsabilidad por parte de los autores, de igual manera nos
solidarizamos con los usuarios, con la finalidad de mejorar los ambientes para el desarrollo del
centro de abasto, priorizando su valor a la vida, logrando al méximo su confort y goce de

estadia.
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e Aspectos administrativos

De acuerdo con los recursos y presupuesto para la realizacion del proyecto de tesis se
emplearon algunos medios que faciliten el estudio, teniendo en cuenta los materiales como:
lapices, lapiceros, plumones, borradores, tableros, planos, hojas bond — colores, winchas, ropa
de campo, laptop, movil fotogréafico, impresora, memoria USB, movilidad, pasajes y botellas
con agua. De igual modo, los bienes humanos se representaron a las personas que dieron su
conocimiento como aporte significativo a las interrogantes, entre ellos tenemos a los
especialistas arquitectos que brindaron conocimiento para disefio arquitectonico, al usuario
tanto comerciante como consumidor que nos permitieron dar a conocer los problemas que
afrontaban en el espacio publico por medio de sus actividades comerciales en el mercado La
Hermelinda. Por otro lado, el presupuesto se dividio en bienes y servicios con la finalidad de
saber la cantidad de gasto que vamos a invertir para la elaboracién de la investigacion, de tal
forma los bienes se caracterizan por ser materiales propios y otros son adquiridos conforme a
las necesidades, también presentan servicios tales como: internet, servicios de movilidad,

consumo propio y papeleria.

Tabla 18: Presupuesto General de bienes y servicios

PRESUPUESTO GENERAL
BIENES
Lépices 10.00 20.00
Lapiceros 10.00 20.00
Plumones 20.00 40.00
Borradores 5.00 10.00
Tableros 20.00 40.00
Planos 250.00 500.00
Hojas bond — colores 10.00 20.00
Wincha 10.00 20.00
Ropa de campo 400.00 800.00
Laptop 6000.00 12 000.00
Mavil fotogréafico 3000.00 6 000.00
Impresora 400.00 800.00
Memoria USB 20.00 40.00
Movilidad 150.00 300.00
TOTAL DE BIENES 20 610.00
SERVICIOS
Luz 80.00 480.00
Internet 80.00 480.00
Comida 80.00 160.00
Botellas con agua 10.00 20.00
Fotocopias/ ploteos 250.00 500.00
Asistente a campo 40.00 160.00
TOTAL DE SERVICIOS 1800.00
TOTAL DE GASTOS 22 410.00

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo, 2023.
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A medida que el financiamiento del aprendizaje sera de inversion propia segun lo estipulado
por el presupuesto, los gastos serdn dividido de modo uniforme entre los investigadores con la
finalidad de proveer de forma inmediata los recursos propios que faciliten el avance del

proyecto mediante la culminacion satisfactoria sin ningtn obstaculo.

Conforme el cronograma de ejecucion se tuvo en cuenta la distribucion de los tiempos
programados para cada actividad como partida, esto se establece a traves de dos periodos como
tiempo de ejecucion, con la finalidad de tener una organizacion cronoldgica para poder terminar
en el periodo establecido.
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Tabla 19: Cronograma de Ejecucion del Proyecto

Actividades

Abril 2023

Mayo 2023

Junio 2023

Julio 2023

Agosto 2023

Septiembre 2023

Octubre 2023

Noviembre 2023

Ajuste de Propuesta de tema a realizar

I Introduccion
Planteamiento del problema
Realidad problematica
Formulacién del problema
Justificacion

Hipotesis proyectual
Obijetivos del proyecto

. Marco tedrico referencial
Antecedentes

Sintesis de Casos Analogos
Teorias relacionadas al tema
Marco conceptual

Marco Normativo

I1. Metodologia de la investigacion

Tipo y disefio de investigacion

Categoria, subcategoria y matriz de categorizacion

Escenario de estudio
Participantes

Técnicas e instrumentos de datos
Procedimiento

Rigor cientifico

Métodos y analisis de datos
Aspectos éticos

V. Aspectos Administrativos
V. Resultados y Discusiones
VI. Conclusiones

VII. Recomendaciones

VIII.  Propuesta arquitectonica

Entregable de Tesis

Revision del informe de Tesis

Sustentacion Final

Graduacion

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo, 2023.
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IV. RESULTADO Y DISCUSIONES

41 RESULTADOS
» Estructura de regeneracion urbana del espacio publico como estrategia de reubicacion

Segun los resultados obtenidos el 83% de comerciantes consideran no aceptable la relacion que
existe entre la Teoria las ventanas rotas con el deterioro y desorden urbano que refleja en el
espacio publico, en cambio el 17% le es aceptable debido a la relacién que existe con los

cristales rotos, espacios abandonados y zonas en peligro.

Figura: Encuestas sobre la Teoria las ventanas rotas

17%

W Aceptable m No Aceptable
Fuente: Elaboracion Propia

De acuerdo a los resultados alcanzados entre el comerciante y consumidor el 77% consideran
no aceptable la Teoria acupuntura urbana por la falta de conocimiento en relacion al
mejoramiento de las areas publicas, sin embargo, el 23% manifiestan aceptable la importancia

que se debe realizar para recobrar el uso adecuado del lugar.

Figura: Encuestas sobre la Teoria Acupuntura urbana

W Aceptable m No Aceptable

Fuente: Elaboracion Propia
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Respecto a las actividades informales, el 82 % consideran no aceptable generar los riesgos que
repercuten en el espacio publico, a pesar de ello el 18% le es aceptable los dafios que presentan

al realizar las actividades informales por el inadecuado posicionamiento.

Figura: Encuestas sobre inadecuado posicionamiento del comercio informal

M Aceptable mNo Aceptable

Fuente: Elaboracién Propia

De esta manera se requiere recuperar el espacio publico, por ello el 62% de comerciantes indica
que es aceptable la reubicacion a un nuevo centro de abastos con mejores condiciones de ventas,

en cuanto al 38% califica no aceptable laborar legalmente ya que realizan las ventas de forma

autosuficiente sin pagar impuestos.

Figura: Encuestas sobre la formalizacion como estrategia de reubicacion

M Aceptable m No Aceptable

Fuente: Elaboracion Propia
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» Estructura del centro de abasto para implementar los nuevos formatos comerciales

Basado en el anélisis el 65% de comerciantes, estima no aceptable la teoria edificios inteligentes
por la falta de conocimientos de forma que se establecen en lo convencional, por otro lado, el
35% indica aceptable la teoria ya que lo enlaza con los centros comerciales que presentan

enfoques modernos.

Figura: Encuestas sobre la Teoria Edificios Inteligentes

M Aceptable m No Aceptable

Fuente: Elaboracion Propia

Acorde al 72% de consumidores determinan aceptable realizar las compras con ambientes
amplios, confortables y mejores condiciones, en cambio el 28% sefiala no aceptable la teoria

debido a que tienen poca importancia al espacio de venta donde generan los propios ingresos.

Figura: Encuestas de espacios confortables en la infraestructura

B Aceptable ® No aceptable

Fuente: Elaboracion Propia
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En vista a ello, el 77% de comerciantes indica aceptable formar parte del centro de abasto con
enfoques modernos que implementen la interaccion social, sin embargo, el 23% definen no
aceptable el cambio a otro tipo de orientacion comercial, manteniéndose la deficiencia de la

zona de confort.

Figura: Encuestas de enfoques comerciales con interaccion social

M Aceptable m No Aceptable

Fuente: Elaboracién Propia

e Propuesta urbana arquitecténica
Conceptualizacion del objeto Urbano Arquitectonico

El actual proyecto es un centro de abasto que se desarroll6 como solucién a los problemas
existentes a través de una arquitectura sostenible con los requerimientos del usuario, mediante
areas mdltiples como puntos de atraccién para complementar espacios de recreacion y
actividades ludicas por medio de un recorrido interno atractivo que permita potencializar sus
productos, logrando la integracion social con las actividades comerciales. También, se analiz6
el contexto del terreno donde se determind que predomina la identidad turistica, consiguiendo
que las zonas anclas conecten con el entorno mediante caracteristicas de disefio que representa
el lugar, en donde se utilizo el concepto “Identidad integrada”. Finalmente, se proyectd la
estructuracion de ambientes con enfoques modernos tecnolégicos, orientados a los nuevos
formatos comerciales como punto de interés al traslado espontaneo del comerciante informal

para la recuperacion del espacio publico.
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La propuesta del disefio nace a partir de un ideograma conceptual, el cual se busco crear un

disefio incorporando al contexto, proyecto y usuario, que posibilitaron obtener espacios en

confort, interaccion, tecnoldgicos e integracion social, manteniendo la identidad de la zona.

“IDENTIDAD INTEGRADA”

. #
INCORPORACION ',’ Se encuentra cerca del
CULTURAL patrimonio cultural de moche
“La Huaca del sol y la luna™
; ) generando atractivo turistico.
w ~,
b ¢ ¢ “TMODERNOS
Promueve la transformacidn
en la infraestructura de
comercializacion con sistemas
integrados tecnologicos .

,
4
INTERACCION __~*

A partir de ejes principales va
permitir la integracion con
los espacios comerciales a

I

I

1

1

1

1

i

— ! través de una alameda de & ﬁ
1 exhibicion.
= i \ - i/

i {

1

1

1

=) . ,
-, # \\
[ I “vo___ESPACIOSDE ___ 1 ____] PUNTOSDE____/* /
ESPERCIMIENTOS ATRACCION @

Integrar las areas de recreacion Mediante los puntos de
con descanso activo en las encuentro va tener un traslado
zonas de ventas para lograr una dinamico hasta llegar a los
sostenibilidad . espacios atractivos.

Figura 20. Ideograma conceptual de la propuesta. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023.
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Se baso la idea rectora, ya que se encuentra situado en un area de expansion urbana, teniendo
atractivo turistico por estar rodeado de actividades cultural, museos, recintos de eventos y
restaurantes, por ello, sostenemos como idea rectora al patrimonio cultural mochica “La Huaca
del Sol y la Luna” que representan sus construcciones de forma escalonadas, plataformas
superpuestas y circulaciones con pendiente logrando integrar los espacios volumétricos. Su
arquitectura mas sobresaliente son las monumentales huacas de dominio publico debido a que
empleaban plazuelas ceremoniales, terrazas y murallas, eran decorados con colores

policromaticos en relieve que simboliza cosmovision, creencias y actividades.

FORMA INTEGRACION

NOTA: Se tomo en cuenta la morfologia
arquitectura Moche, tomando en cuenta un espacio de
integracion social.

COMPOSICION

Figura 21. Esquematizacion de la idea rectora. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023.
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Como partido arquitectdnico nace del ideograma conceptual “identidad integrada” que busca
la integracion social con su entorno, por ello se tomo6 en cuenta su morfologia en “L” de la
cultural mochica generando un espacio importante de interaccion al dominio publico en la parte
céntrica y se caracteriza por sus volumenes sobresalientes siendo significativos para la ciudad.
Se tuvo como prioridad los procesos de disefio para el desarrollo adecuado en distribucion,
volumetria y espacialidad, tomando en cuenta los puntos importantes como: contextual,

bioclimatico, formal y funcional.

Figura 22. Partido arquitectonico de la propuesta del centro de abasto. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo.,
2023.

Se determino los criterios de disefio para la implementacion de la propuesta de un mercado

con enfoques modernos, entre ellos:

Frente al analisis contextual, su emplazamiento se da por dos vias consolidadas en donde se
realizara una intervencién vial adecuandolo al nuevo equipamiento para lograr mayor
accesibilidad peatonal y vehicular tanto para transporte liviano como pesado. Ademas, se
proyectara una via auxiliar para facilitar el acceso a los ingresos principales en cada uno de sus
lados, teniendo en cuenta la trama reticular del entorno, asimismo se proyectara una berma
central con area verde separando los distintos transportes en diferente sentido con factibilidad

para evitar el congestionamiento vial.
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Figura 23. Accesibilidades consolidadas con proyeccion a via auxiliar. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-
Araujo., 2023.

Con relacion a su entorno identificamos la forma irregular del terreno desde la forma inicial
para desarrollar el area util de la propuesta respetando la tipologia edificatoria de su entorno,
también se debe considerar el norte magnético para establecer la ubicacién del volumen que

permita plantear los ingresos principales y secundarias respetando su contexto urbano.

Figura 24: La forma inicial del &rea util de la propuesta

Area dtil
Terreno : oS //
disponible O s

Tipologia edificatoria

Figura 24. La forma inicial del area Gtil de la propuesta. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023.

82



De la misma manera, se realiz6 un andlisis bioclimético tomando en cuenta su clima templado
y seco durante todo el afio, por ello se tiene que considerar la orientacion de los vientos y
asolamiento para determinar la ubicacion de cada volumen logrando mantener los espacios con
mejor acondicionamiento natural, de esta manera, se empled sustracciones y adiciones para su

forma volumétrica atractiva.

Figura 25: Evolucion de la forma volumétrica

Figura 25. Evolucion de la forma volumétrica. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023.

Conforme a la ventilacion natural se observo que la direccidn de los vientos se traslada del
Nor-Oeste al Sur-Este, por eso se busca que todos los ambientes del mercado tengan espacios
abiertos con aberturas para conseguir un ambiente frescos con una correcta ventilacion que
permita la entrada y salida de aire de la parte exterior al interior para tener un aprovechamiento

de circulacion y renovacion.

Volumen sustraido

Figura 26. Cambios volumétricos enfocados en la ventilacion natural. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-
Araujo., 2023.
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De acuerdo al asolamiento natural de su geometria situada recorre del este al oeste empezando
desde la fachada posterior hasta la parte del ingreso principal, va permitir posicionar las zonas
volumétricas a traves de perforaciones logrando una fluidez en los ambientes cumpliendo la

conservacion térmica en la infraestructura comercial.

Figura 27. Forma volumétrica enfocadas a la iluminacion natural. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo.,
2023.

Asimismo, lo acustico se desarroll6 en dos volimenes que estan constituidos por la guarderia
y patio de comidas con la finalidad de separar los espacios con mayor ruido mediante un

colchon verde y materiales que permitan reducir el impacto sonoro dentro del equipamiento.

Figura 28: Impacto sonoro dentro del equipamiento

Figura 28. Impacto sonoro dentro del equipamiento. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023.
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Segun, el analisis formal se destaca la jerarquia en cuatro volumenes de las zonas mas
atractivas para el usuario como punto de estrategia comercial, ademas representa una
volumetria agrupada mediante intersecciones de sus lados continuos demostrado la unién y
atraccion en la propuesta arquitecténica , por esta razon se genera en la parte céntrica de las
actividades comerciales la integracion de areas lidicas y de esparcimiento como medio de
inclusion social .También se caracteriza por tener una forma asimétrica , proporcionada y
modulada , logrando la transformacion estética del mercado , por otra parte , se ha tenido que
realizar el aprovechamiento de las alturas de niveles de techos inclinados logrando tener un
mejor contraste en su dimension y en los ingresos principales se ha considerado los perfiles

para una fachada mas dinamica dandole un enfoque moderno.

Figura 29. Areas de esparcimiento con enfoques integradores. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023.

Finalmente, su analisis funcional se tomé en cuenta la zonificacion de los volimenes que
permite identificar cada espacio con diferentes actividades para lograr la organizacion funcional
mediante la programacion arquitectonica y un buen manejo de control, por lo tanto se ubicaron
de forma estratégica tres blogues importantes segun las costumbres del consumidor que va
permitir desplazarse y percibir la variedad de productos que ofrece el mercado, igualmente se
utilizaran las circulaciones verticales y horizontales como medio de acceso a las diversas zonas
para mayor facilidad de llegada a través de puntos de encuentro logrando la integracion social.
Por otro lado, se propuso dos ejes principales que permitiran conectar los ambientes comerciales
mediante una alameda de exhibicion generando un impacto atractivo, del mismo modo, las
agencias bancarias en el ingreso principal con la intension que el consumidor pueda sacar dinero
y comprar sus necesidades requeridas, también, se planted locales comerciales con la finalidad
de involucrar lo tradicional con lo moderno logrando otra tipologia con nuevos formatos

comerciales.
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Figura 30: Zonificacion de la propuesta

*

+

Zona comerciales tradicionales [ Zona administrativa ]
Zona complementaria . Areas de servicios .
Espacios ludicos - Esparcimientos . Servicios generales D
Agencias bancarias B Locales comerciales [ |

Area para expansién .

Figura 30. Zonificacién de la propuesta. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023.

Zonificacion

De acuerdo a la presente propuesta del proyecto se consideré 9 zonas las cuales son: zonas
comerciales tradicionales, zona complementaria, zona de espacios ludicos y esparcimientos,
zona administrativa, zona de areas de servicios, zona de servicios generales, zona de agencias
bancarias y finalmente zona de locales comerciales, logrando ubicar cada una de ellas en un
punto estratégico que permita un recorrido agradable y funcional para generar oportunidad de
ventas y dinamizar el traslado peatonal, ademés para la zonificacion se tomd en cuenta los casos
analogos y la relacion del partido arquitectonico permitiendo distribuir las zonas segun la forma
obtenida. Asimismo, se realizé un organigrama funcional como esquema de ordenamiento de
los ambientes dentro del terreno Util respetando el programa arquitecténico y criterios de

zonificacion.
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ORGANIGRAMA FUNCIONAL 1

| Ingreso principal | | Zona administrativa
Peabonal
L
CIRCULACION
VERTICAL
o \ ' CIRCULACION Abarrotas y
Patio de comida HOREZONTAL reg.almes. etc
I
Alameda ge Ropa y cazado
exhibicion |
B - Zona complementaria _ m—
Frutas y verauras, Senvicios
etc lento
niglenicos
HRESARL b .
de producio: Area gecargay
CIRCULACION = = 3
—— VERTICAL
pascados y BN Servicios
maﬂrcos generales
Cames y xjas ‘I Reslauos solicos =
Cuarict slecyicos

LEYENDA
Flujo mayor
Flujo medio —_—
Flujo bajo

Figura 31. Organigrama funcional en zonas tradicionales. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023.

ORGANIGRAMA FUNCIONAL 2

[LOCALES COMERGIALES] —— [AGENGIAS BANGARIAS

| |
Puesios mogemos cajems
comerciales automaticos

CIRCULACION |
CIRCULACION
ORIZONTAL  VERTICAL Agencion bancara

= -—r | Ingreso secundario ]

ACCeso por cada
lago |
CIRCULACION Deatona
|
Recreacion pasiva HORIZONTAL |
y aciva
CIRCULACION
VERTICAL

LEYENDA
Flujo mayor —
Flujo medio ——
Flujo bajo

Figura 32. Organigrama funcional en zonas de enfoque moderno. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo.,
2023.



Por otro lado, se desarroll6 el flujograma con las zonas empleadas para determinar la relacion

directa, indirecta y nula de los espacios para una mejor distribucion arquitectonica.

Figura 33: Flujograma de zonificacion

FLUJOGRAMA

Zona comeriales tradicionales

Zona complementaria

Espacios Ludicos y esparcimiento

Zona administrativa

|Area de servicios |

Servicios generales

Locales comerciales

Agencias bancarias

Relacion directa e
Relacion Indirecta e

Relacion nula o

Figura 33. Flujograma de zonificacion. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023.

4.2  DISCUSIONES

» Estructura de regeneracién urbana del espacio publico como estrategia

El 83% de comerciantes no cuenta con el conocimiento adecuando de las ventanas rotas con el
deterioro y desorden urbano en el espacio publico. Contrastando a la teoria al no presentar buena
imagen urbana, uso apropiado y conservacion, por lo tanto, desconocen los beneficios que
brindan la sostenibilidad y cohesion del lugar.

El 82% no aceptan que el posicionamiento de actividades informales ocasiona riesgos en el
aspecto fisico, social y ambiental. En contraste con la teoria planteada, debido a que no conocen
el impacto negativo que presenta la informalidad en el contexto urbano de las infraestructuras

comerciales, por ende, no toman importancia el cuidado adecuado del espacio publico.
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El 58% de comerciante y consumidor no conocen la Teoria Acupuntura Urbana en relacion a
la recuperacion del espacio publico. Contradiciendo a la teoria abordada al no presentar la
revitalizacion urbana como estrategia de mejoramiento al desarrollo urbano sostenible y
planificacion integrada, esto permite que el espacio se encuentre invadido por actividades

informales.
» Estructura del centro de abasto para implementar los nuevos formatos comerciales

El 66% de comerciantes manifestaron desconocer sobre la teoria edificios inteligentes
fomentando los nuevos formatos comerciales. Lo cual muestra un contraste a la teoria estudiada
al no mostrar la capacidad de implementar sistemas tecnologias, areas recreativas e
infraestructura flexible, debido a que no comprenden el efecto positivo de la transformacion

innovadora y sostenibilidad a los centros de abastos.

El 72% de consumidores considera importante realizar las compras en ambientes amplios,
confortables y mejores condiciones. Comparando con la teoria no responde la calidad espacial,
confort ambiental, habitabilidad y accesibilidad, por ello dichos espacios no estan cumpliendo

con las condiciones idéneas que difundan el bienestar de los usuarios.

El 77% de comerciantes estan de acuerdo de formar parte de un centro de abastos moderno que
fomenten la interaccion social. Contrastando con la teoria de emplear puntos de encuentros,
recorridos dinamicos y areas de esparcimientos, el cual busca aplicar en el equipamiento

comercial un vinculo con la arquitectura transformadora.

El 62% de encuestados consideran reubicarse aun nuevos centros de abastos con mejores
condiciones de ventas. Contrastando a la teoria empleada no cuentan con espacios amplios,
confort ambiental, control de seguridad y estructuracion al tipo de venta, el cual no responde a

las estrategias de reactivacion econdmicas de las planificaciones politicas.
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Tabla 20: Matriz l6gica de operacionalizacién y operativizacion — variables de la investigacion

ESTRUCTURA DE REGENERACION URBANA EN EL ESPACIO PUBLICO

Teorias
Resultados Ventanas rotas Acupuntura  Edificios Discusion Conclusién Recomendaciones
urbana inteligentes
Segun los resultados obtenidos el 83% El 83% de comerciantes no cuenta con el | EI 83% de encuestados | Se requiere la participacion

de comerciantes consideran no
aceptable la relacion que existe entre la
Teoria las ventanas rotas con el
deterioro y desorden urbano que
refleja en el espacio publico, en
cambio el 17% le es aceptable debido
a la relacion que tiene con los cristales
rotos, espacios abandonados y zonas
en peligro.

Respecto el 82 % de comerciantes
consideran no aceptable generar los
riesgos que repercuten en el espacio
publico, a pesar de ello el 18% le es
aceptable los dafios que presentan el
posicionamiento de actividades
informales.

De acuerdo a los resultados alcanzados
entre comerciante y consumidor el
77% consideran no aceptable la Teoria
acupuntura urbana por la falta de
conocimiento  en  relacién  al
mejoramiento de las zonas publicas,
sin embargo, el 23% manifiestan
aceptable la importancia que se debe
realizar para recobrar el uso adecuado
del lugar.

De esta manera se requiere recuperar el
espacio publico, por ello el 62% de
comerciantes indica que es aceptable
la reubicacién a un nuevo centro de
abastos con mejores condiciones de
ventas, en cuanto al 38% califica no
aceptable laborar legalmente ya que
realizan las ventas de forma
autosuficiente sin pagar impuestos.

Infraccion

que

ocasionan:

v
v
v

Mala imagen
Inseguridad
Abandono  del
espacio

Carencia de
areas verdes

Contaminacion
acustico y
ambiental
Deficiencia de
accesibilidad
Reduce el
espacio de
interaccion
social

Pérdida de

identidad de uso

Componentes para

regenerar y
revitalizar el
espacio publico
mediante  planes
estratégicos de
recuperacion al
espacio  publico,
mediante 4
ambitos:

v' Social

v' Urbano

v' Fisico

v" Ambiental

conocimiento adecuando de las ventanas
rotas con el deterioro y desorden urbano en
el espacio publico. Contrastando a la teoria
al no presentar buena imagen urbana, uso
apropiado y conservacion, por lo tanto,
desconocen los beneficios que brindan la
sostenibilidad y cohesion del lugar.

desconocen la teorfa en
relacién a los problemas que
presenta el espacio publico, en
consecuencia, no son
consciente de la importancia
de preservar los elementos de
identidad para la calidad de
vida de las personas.

de las autoridades locales
para la realizacion de
gestiones que se alineen al
mejoramiento del espacio
publico para minimizar las
actividades informales.

El 82% no aceptan que el posicionamiento
de actividades informales ocasiona riesgos
en el aspecto fisico, social y ambiental. En
contraste con la teoria planteada, debido a
que no conocen el impacto negativo que
presenta la informalidad en el contexto
urbano de las infraestructuras comerciales,

El 82 % de encuestados no
admiten que son participes a
los dafos que genera la
realizacion de las ventas
debido que no cuentan con un
control adecuado, teniendo
como consecuencia el uso

Se sugiere desarrollar planes

estratégicos que permita
erradicar la informalidad,
que ayuden recobrar la

identidad de uso adecuado
empleando éreas verdes,
disefio geométrico vial y

por ende, no toman importancia el cuidado | desmedido de comercio | mobiliarios versatiles que

adecuado del espacio publico. informal. generen la reduccion de
actividades.

El 58% de comerciante y consumidor no | EI 58% de encuestados | Se debe desarrollar espacios

conocen la Teoria Acupuntura Urbana en | desconocen la teoria con | integrales mediante andenes

relacion a la recuperacion del espacio
publico. Contradiciendo a la teorfa
abordada al no presentar la revitalizacion
urbana como estrategia de mejoramiento al
desarrollo urbano sostenible y
planificacién integrada, esto permite que el
espacio se encuentre invadido por
actividades informales.

respecto a la regeneracion
urbana debido a que no toman
importancia  los  espacios
publicos, en consecuencia,
presentan vulnerabilidad por
el posicionamiento de
actividades que repercuten la
integridad del usuario.

de areas verdes para el
transito peatonal, espacios
de atraccion con actividades
recreativas de inclusion
social e infraestructuras
temporales que garanticen la
seguridad y conservacion
del espacio.

El 62% de encuestados consideran
reubicarse aun nuevos centros de abastos
con mejores condiciones de ventas.
Contrastando a la teoria empleada no
cuentan con espacios amplios, confort
ambiental, control de seguridad vy
estructuracion al tipo de venta, el cual no
responde a las estrategias de reactivacion
econémicas de las planificaciones
politicas.

El 62% de encuestados acepta
el traslado a un nuevo centro
de abasto como estrategia de
recuperacion, debido a que no
cuentan con las condiciones
apropiadas de ventas, en vista
a ello presentan deficiencias
espaciales por no tener el
lugar apropiado para realizar
las ventas.

Se recomienda fomentar el
trabajo participativo,
cooperativas de
concientizacion e identidad
sociocultural, mostrando los
beneficios de calidad a la
mejora de ventas y brindar
oportunidades laborales
para mejorar la
comercializacion.
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ESTRUCTURA DE LOS NUEVOS FORMATOS COMERCIALES

Teorias
Resultados Acupuntura Edificios Discusion Conclusién Recomendaciones
Ventanas rotas L
urbana inteligentes

Basado en el analisis el 65% de
comerciantes, estima no aceptable la
teoria edificios inteligentes por la falta
de conocimientos de forma que se
establecen en lo convencional, por
otro lado, el 35% indica aceptable la
teoria ya que lo enlaza con los centros
comerciales que presentan enfoques
modernos.

Acorde al 72% de consumidores
determinan aceptable realizar las
compras con ambientes amplios,
confortables y mejores condiciones, en
cambio el 28% sefiala no aceptable la
teoria debido a que tienen poca
importancia al espacio de venta donde
generan los propios ingresos.

En vista a ello, el 77% de comerciantes
indica aceptable formar parte del
centro de abasto con enfoques
modernos que implementen la
interacciéon social, sin embargo, el
23% definen no aceptable el cambio a
otro tipo de orientacion comercial,
manteniéndose la deficiencia de la
zona de confort.

espacios
interaccion
con sistemas

automatizado,
considerando
criterios:

Sociales
Fisico

NANENENEN

Implementacion de

de

social

de

gestion integrado y

5

Ambientales
Econémicos
Tecnoldgicos

El 66% de comerciantes manifestaron
desconocer sobre la teoria edificios
inteligentes fomentando los nuevos
formatos comerciales lo cual muestra un
contraste a la teorfa estudiada al no mostrar
la capacidad de implementar sistemas
tecnologias, areas recreativas e
infraestructura flexible, debido a que no
comprenden el efecto positivo de la
transformacion innovadora y
sostenibilidad a los centros de abastos.

El 66% de encuestados no
tienen conocimientos de la
teoria con respecto a los
nuevos formatos comerciales
que no se han empleado en el
disefio de equipamientos
comerciales, dado que no
toman importancia desarrollar
los criterios de sostenibilidad
e innovaciones tecnoldgicas.

Se debe emplear en la
infraestructura, sistemas
integrados y automatizados
para garantizar la seguridad
del usuario, asi generar la
sostenibilidad que logre la
conservacion y comodidad
espacial de los cambios
climéaticos.

El 72% de consumidores considera
importante realizar las compras en
ambientes amplios, confortables y mejores
condiciones. Comparando con la teoria no
responde la calidad espacial, confort
ambiental, habitabilidad y accesibilidad,
por ello dichos espacios no estan
cumpliendo con las condiciones idoneas
que difundan el bienestar de los usuarios.

El 72% de encuestados
requieren confort y calidad
espacial para la realizacion de
las compras, que no se
visualizan en los centros de
abastos, de esta manera no
logran tener un desarrollo
sostenible, eficiente y
habitable en la edificacion.

Se considera aplicar
recorridos con circulaciones
amplias, ejes de integracion
y espacios abiertos, para la
fluidez en confort de los
ambientes, asimismo se
realiza la estructuracion de
acuerdo al tipo de venta a fin
de mejorar las condiciones.

El 77% de comerciantes estan de
acuerdo de formar parte de un centro de
abastos moderno que fomenten la
interaccion social. Contrastando con la
teoria de emplear puntos de encuentros,
recorridos dindmicos y areas de
esparcimientos, el cual busca aplicar en
el equipamiento comercial un vinculo
con la arquitectura transformadora.

El 77% de encuestado
consideran integrarse a un
centro de abastos orientado a
los formatos innovadores
permitiendo  recobrar la
identidad a través de la
inclusién social, esto ha
generado un modelo de
disefio 6ptimo para cumplir
eficazmente su funcion.

Se requiere implementar
areas de aprendizaje y
fisicos que logren una
recreacion interactiva en el
equipamiento, ademas
emplear mobiliarios que
satisfagan y conserven los
productos de acuerdo al
tipo de puestos para
mejorar las condiciones de
ventas.

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo, 2023.

91




V. CONCLUSIONES
Analizar la problemética que nos ayude entender las necesidades espaciales del comercio en

el espacio publico.

O1: Se concluye que las necesidades espaciales del comercio en el espacio publico, es por el

mal uso y la infraestructura inadecuada.

Conocer qué tipo de actividades comerciales predominan en el entorno del mercado como

estudio del proyecto.

02: Se concluye que existe el desorden de las actividades comerciales en el entorno del

mercado, el cual no funcionan ni como infraestructura ni espacio.

Determinar los criterios de disefio arquitectonico para la transformacion de actividades

comerciales con espacios de integracion social.

03: Se concluye que los espacios que brindan los mercados, no cuentan con los criterios de
disefio y estrategias proyectuales para definir los ambientes de acorde al usuario.

Elaborar un marco tedrico basado en las teorias, antecedentes y casos analogos para

recuperar los espacios publicos como solucién a la problemética.

O4: Se concluye de acuerdo al analisis, casos estudiados y teorias como base de estudio, este

mercado puede brindar una solucion acorde y en concordancia con el espacio publico.

Proponer las condiciones de espacios arquitecténicos para un nuevo centro de abasto

orientados a nuevos formatos comerciales.

O5: Se concluyé que los mercados que existen actualmente, no se adaptan a los formatos que

corresponden segun la normativa y los nuevos enfoques comerciales para la ciudad.
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VI. RECOMENDACIONES
Analizar la problemética que nos ayude entender las necesidades espaciales del comercio en

el espacio publico.

O1: Se recomienda plantear estrategias de manera que el nuevo mercado mantenga los formatos

que logren implicar la recuperacion del espacio publico.

Conocer qué tipo de actividades comerciales predominan en el entorno del mercado como

estudio del proyecto.

02: Se recomienda mejorar la funcionalidad mediante la estructuracion comercial, logrando

sectorizar los espacios publicos.

Determinar los criterios de disefio arquitectonico para la transformacion de actividades

comerciales con espacios de integracion social.

03: Se recomienda el emplazamiento del equipamiento en relacién al contexto urbano como

forma integradora, mediante espacios dindmicos que permita la fluidez y atraccion del usuario.

Elaborar un marco tedrico basado en las teorias, antecedentes y casos analogos para

recuperar los espacios publicos como solucion a la problematica.

O4: Se recomienda que las autoridades locales realicen planificaciones que logre la solucién

del comercio como estrategia de regeneracion urbana.

Proponer las condiciones de espacios arquitecténicos para un nuevo centro de abasto

orientados a nuevos formatos comerciales.

O5: Se recomienda un modelo de equipamiento comercial incorporando lo tradicional y
convencional, teniendo un nuevo enfoque de arquitectura transformadora que logre la

habitabilidad en el espacio.
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ANEXOS

“ANO DE LA UNIDAD, LA PAZ Y EL DESARROLLO”
Trujillo, 30 octubre del 2023
Sr: MDI. Arg. Teran Flores, Carlos Eliberto

Presente. —

Por la presente, reciba usted el saludo cordial y fraterno a nombre de la escuela de Post
grado de la Universidad Cesar Vallejo; luego para manifestarle que estamos desarrollando la
tesis titulada: CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS
COMERCIALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA -
TRUJILLO 2023; por lo que conocedores de su trayectoria profesional y estrecha vinculacion
en el campo de la investigacion, le solicitamos su colaboracion en emitir su JUICIO DE
EXPERTO, para la validacion del instrumento ““ Cuestionario de encuesta sobre las habilidades

critico reflexivas” de la presente investigacion.

Agradeciéndole por anticipado su gentil colaboracién como experto, me suscribo de

usted.
Atentamente.
1 . A A
Cruz Ramirez, Yussara Gissel Flores Araujo;Maryuri Milagritos
Bachiller en Arquitectura Bachiller en Arquitectura
Adjunto:

1. Matriz de consistencia.
2. Instrumentos de investigacion.
3. Hoja de respuestas.

4. Ficha de juicio de experto
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ANEXO 01: MATRIZ DE CONSISTENCIA DE LA INVESTIGACION CIENTIFICA
“CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PUBLICO EN LA
HERMELINDA - TRUJILLO 2023~

PROBLEMA

HIPOTESIS

OBETIVOS

MARCO TEORICO

METODOLOGIA

La problemaética nos muestra
gue en la Libertad el comercio
informal seguird siendo un
tema a tratar, por esta razon
en la actualidad el aumento
seda al 73.3% de 716,950 que
realizan actividades
informales. Segln la
Provincia de Trujillo en su
estudio realizado de recuperar
el espacio publico y el
reordenamiento urbano, nos
dice que hay un 50% de 6000
comerciantes informales
ubicados en la Hermelinda,
Centro Histérico y Av.
Espafia, entre otros.
Asimismo, en su entorno del
mercado la Hermelinda tienen
3500 comerciantes
informales, que presentan
factores de riesgos en el
espacio publico. De esta
manera, se plantea la
formulacion del problema
que es la siguiente: ¢Podra un
centro de abasto orientado
con sus nuevos formatos
comerciales  recuperar el
espacio publico para la
Hermelinda 2023?

De este modo, surge la
hipotesis proyectual, si se
construye una orientacion
tedrica de analisis sobre la
recuperacion del espacio
publico por las actividades
informales, entonces se
puede identificar la
apropiacion  del espacio,
deterioro 'y  desorden
urbano en las &reas
publicas, asi se pueda
entender que es necesario
realizar la reubicacion del
comercio informal, para
generar una propuesta de
un Centro de Abastos
orientados a los nuevos
formatos comerciales. La
justificacion presenta
relevancia social, para
erradicar al comerciante a
un centro de abasto con
mejores condiciones. De
igual modo, brindard
aportes tedricos como
respaldo a las futuras
investigacion.  También
tiene enfoque tecnoldgico
gue permita plasmar la
modernizacion sostenible
y flexible.

Se plante6 como objetivo
general: “Crear un centro de
abasto orientado a nuevos
formatos  comerciales  para
recuperar el espacio publicoen la
Hermelinda - Trujillo 20237, de
igual modo como objetivos
especificos:

Analizar la probleméatica que
nos ayude entender las
necesidades  espaciales  del
comerciante informal.

Conocer qué tipo de actividades
comerciales predominan en el

entorno del mercado como
estudio del proyecto.
Determinar los criterios de

disefio arquitectonico para la
transformacién de actividades
comerciales con espacios de
integracion social.

Elaborar un marco tedrico

basado en las teorias,
antecedentes y casos analogos
para recuperar los espacios

publicos como solucion a la
problemética.

Proponer las condiciones de
espacios arquitecténicos para un
nuevo centro de  abasto
orientados a nuevos formatos
comerciales.

Previamente se  realizd  los
antecedentes: Segin Puyen H.
(2020), Nuevo Centro de Abasto
como fragmento de solucion del
desorden urbano en el cercado del
distrito Reque. Asimismo, Layme
Q. (2020), Disefio Arquitectonico de
un centro comercial para fomentar la
modernizacion del equipamiento
comercial en la ciudad de Tacna.
Conforme al marco analogos,
consideramos proyecto de tesis:
Como Jaime L. (2021),
Reubicacién del mercado de abasto
para el mejoramiento del servicio de
abastecimiento a los pobladores del
distrito de Tucume. De igual forma,
Flores & Haro (2018), Disefio del
mercado  Copacabana y la
revitalizacién del espacio publico
circundante mediante la creacion del
eje comercial dentro del cantén
Otavalo.
También, presentamos tres teorias
relacionadas al tema, que son: Las
ventanas rotas, La acupuntura
urbana y Edificios inteligentes.
De acuerdo, con el marco
normativo por el reglamento
nacional de edificaciones,
tenemos normas: A.10, A.ll,
A.70, A.120 y A.130.

Conforme a su metodologia de
investigacion es de enfoque
cualitativo de tipo explorativo -
descriptivo con un disefio no
experimental. También
identificamos las variables de la
investigacion, que son:

= Variable dependiente:

Recuperar el espacio publico.

Variable independiente: Nuevos
formatos comerciales.

Por ello, se encontré los tipos de
usuarios como: comerciantes
informales e hijos, consumidores y
trabajadores.

De acuerdo, con poblacion tiene
un  aproximado de 1250
comerciantes informales, de esta
manera se obtuvo una muestra de
84 comerciantes para el estudio de
investigacion con un muestreo de
aleatorio simple.

Ademas, se emple6 la técnica de
instrumentos como: encuestas,
entrevistas, observacion de campo
y analisis de recoleccidn de datos.
Por ello se realiz6 la validez del
contenido de los instrumentos por
juicio de 3 arquitectos expertos
para la consistencia interna del
instrumento empleado a través del
coeficiente Alfa de Cronbach.
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ANEXO 02: INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION JUCIO A EXPERTOS
TESIS: “CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS

COMERCIALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA -

TRUIJILLO 2023”

Investigador:

Cruz Ramirez, Yussara Gissel / Flores Araujo, Maryuri Milagritos

INSTRUMENTO N°1: Encuesta sobre el Centro de abasto orientado a nuevos formatos
comerciales para recuperar el espacio publico en la Hermelinda — Trujillo 2023.

INDICACION: Sr(a) comerciante te presentamos una columna de preguntas, donde le
solicitamos que, de acuerdo a su opinion personal, considerando que no existe respuestas
correctas o incorrectas, marque con un aspa segun la escala correspondiente.

Nombre y Apellidos: Tipo de venta:

Grado Académico: Fecha:

NOTA: Para cada item se considera una escala del 1 al 5 donde:

1.- De 2.- Muy de 3.- Indiferente 4.- En desacuerdo 5.- Muy en

acuerdo acuerdo desacuerdo
o - Escala

N ITEM 1121325

(Estas de acuerdo que la teoria “Las Ventanas Rotas”
representan el deterioro del espacio publico?

(Estas de acuerdo que la teoria “Acupuntura Urbana”
permite la mejora del espacio publico?

(Estas de acuerdo que la teoria “Edificio inteligente
3.- Sostenible” permite la implementacion de espacios
recreativos?

¢ Estas de acuerdo que el puesto cuenta con los espacios

4- adecuados para realizar las ventas?
5. ¢ Estas de acuerdo que tienes mayor acogida por el

' consumidor por la variedad de productos que vendes?
6.- ¢ Estas de acuerdo que realizar las ventas de tus productos al

por mayor y menor te generan mayor ingreso econémico?

¢ Estas de acuerdo que los riesgos que presenta el espacio
7.- publico son por el inadecuado posicionamiento de
actividades?

¢ Estas de acuerdo que el trato directo con el consumidor te

8- permite obtener mayor venta en tus productos?
9.- ¢ Estés de acuerdo con formalizar las ventas para reactivar tu
' economia?
Si formaras parte de un centro de abastos ¢Estas de acuerdo
10.- vender tus productos en espacios con interaccion social e
innovador?
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Recomendaciones:

CARLOS ELIBERTO TERAN FLORES
ARQUITECTO £.A.P. N° 14860

Firma

Fecha: 13/08/2023
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VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION JUCIO A EXPERTOS
TESIS: “CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS

COMERCIALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA —

TRUIJILLO 2023”

Investigador:

Cruz Ramirez, Yussara Gissel / Flores Araujo, Maryuri Milagritos

INSTRUMENTO N°2: Encuesta sobre el Centro de abasto orientado a nuevos formatos
comerciales para recuperar el espacio publico en la Hermelinda — Trujillo 2023.

INDICACION: Sr(a) consumidor te presentamos una columna de preguntas, donde le
solicitamos que, de acuerdo a su opinion personal, considerando que no existe respuestas
correctas o incorrectas, marque con un aspa segun la escala correspondiente.

Nombre y Apellidos: De que Distrito:

Grado Académico: Fecha:

NOTA: Para cada item se considera una escala del 1 al 5 donde:

1.-Muy 2-Towlmente | 5\ iral 4.- Poco satisfecho 5- Nada
satisfecho satisfecho satisfecho
. . Escala
N ITEM 172 32
1. ¢ Te sientes satisfecho acudir al mercado en medio del
' congestionamiento vehicular?
5. ¢ Te sientes satisfecho con la seguridad brindada por las
' autoridades locales?
3. ¢ Te has sentido satisfecho relacionarte con las personas que
' recurren al mercado?
4. ¢ Te seria satisfactorio encontrar areas verdes y espacios de
' diversion al realizar las compras?
5. ¢ Estas satisfecho con las condiciones que ofrecen los productos
' el comerciante?
6. ¢ Te seria satisfactorio realizar las compras en un ambiente
' amplio y climatizado?
7. ¢Queé tan satisfecho es realizar las compras en el espacio
' publico?
5. ¢ Estas satisfecho con la infraestructura de los puestos
' comerciales?
9. ¢ Te es satisfecho encontrar espacios para el descanso al realizar
' las compras?
10.- ¢Qué tan satisfecho seria realizar las compras en un nuevo
mercado innovador de integracion social?
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Recomendaciones:

CARLOS ELIBERTO TERAN FLORES
ARQUITECTO €.A.P. N° 14860

Firma

Fecha: 13/08/2023
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VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION JUCIO A EXPERTOS

TESIS: “CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS

COMERCIALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA -
TRUJILLO 2023~
Investigador:

Cruz Ramirez, Yussara Gissel/Flores Araujo, Maryuri Milagritos

INSTRUMENTO N°1: Entrevista sobre el Centro de abasto orientado a nuevos formatos
comerciales para recuperar el espacio publico en la Hermelinda — Trujillo 2023.

INDICACION: Sefior especialista se le requiere de su aportacion, luego de un severo analisis
de los items presentado. Por ello, se le pide ayuda a la comprension del problema segln su
criterio y experiencia profesional.

Nombres y Apellidos:

Cargo Laboral:

Grado Académico: Fecha:
N° ITEM RESPUESTAS
o a) Locales comerciales
¢Cuales son las zonas que se deben b) Agencias bancarias
implementar en un mercado con . : - .
P . c) Espacios de interaccion social
nuevos formatos comerciales?
1.- d) Otros
o . a) Plazas recreativas
¢Queé espacios de encuentros b) Alameda de exhibicion
consideras necesarios poner en hy .
c) Degustacion gastronémica
desarrollo para mercado )
2.- . d) Todas las anteriores
modernizado?
e) Otros
3.- a) Areade limpieza
¢Qué aspectos de disefio se debe | b) Almacenes productivos
realizar para los puestos de zonas | c) Servicios higiénicos
Umedas secas y semi secas? xhibiciones de productos
hdmed ? d) Exhib d duct
e) Otros
4.- | . a) Aspectos de disefio flexible
¢ Cuales aspectos de infraestructura b) Aspectos de reduccion de energia
tecnoldgica consideras para un . .
9 X P c) Aspectos de integrador sensorial
nuevo mercado innovador?
d) Otros
5.- A~ . . a) Puestos con colores representativos
¢Que espacios te permiten b) Identidad culturar
potencializar el sistema comercial . X S
c) Circulaciones de exhibicion
en un mercado con nuevos gastronémica
formatos?
d) Otros
6.- | ¢Cudles considerarias como tiendas | a) Puestos de comercio tradicional
anclas que permitan mejorar las | b) Locales comerciales
condiciones de venta dentro del c) Zonas complementarias
mercado? d) Otros
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7.- a) Guarderias infantiles
¢Qué tipo de espacios b) Puestos gastronomicos
complementarios debe ofrecer el | c) Mobiliarios de descanso activo y
mercado para las comodidades del pasivo
usuario? d) Espacios ludicos
e) Otros
8.- s _— . a) Fachada con elementos funcionales
¢ Qué requerimientos fisicos se : : .
. b) Cubiertas en las circulaciones
deben considerar para mercado R
. c) Priorizacion de rampas y escaleras
atractivo?
d) Otros
9.- ¢Que tipo de actividades a) Actividades al aire libre
recreativas se deben colocar enun | b) Actividades socio — familiares
mercado para la atraccion del c) Actividades culturales participativas
consumidor? d) Otros
10.- ¢ Qué estrategias comerciales a) Estrategia de diversificacion
consideras para potencializar la | b) Estrategia comercial integral
propuesta arquitectonica? c) Otros
Recomendaciones:

Fecha: 13/08/2023
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ANEXO 03: HOJAS DE RESPUESTAS

VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION JUCH) A EXPERTOS

TESIS: “CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS
COMERCLALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO FUBLICO EN LA

HERMELIMDA -

TRLUUJIL LG HiEs=

Imrvestigaiar:

Crar Bamirer, Yussara GisselFlores Arnaupo, Maryun Milagrivos

INSTRUMENTD M1z Entrevisin sobre | Cemtro de abasto oriesado & nueves formabos
comercisles para recupersr el egpacio plblizo en la Memelinds - Trajills HiE3

INDICACTON: Sefor especialism ¢ le regaiere de 50 apontacion, leege de un severo
mmdlisis de bos liems presesaade. Por ello, s2 le pide ayuda a la comprezsidn del problema

seglin su cniterio y experiencia profesional.

sUmilies son los zomas que & deben
imple menisr en wn mercado oon
mioev s formaios comerciales™

Mombres y Apellidos: Cargoe Ladhoan|:

Crsthian ¥anawilca Anticona Mrguitectra

Cirades Academisa: Fechm:

Docior en anquiectura 19 d= setiembre 2023

N® ITEM HESPLESTAS
L Locales comerncinles

b} Agencias bancariss
¢] Espacios de imersccidn socizl

bimrmiedans socm v semi socm T

L- dp Chros
Ok -y a) Mozns recrestives
S epacias o SNCEEniNs - ay g laneda de exhibicion
Consbderas neces s POl &l ’
desarrn |l para mereodo cl Dﬂmﬂlﬂimnﬂfl:mn&mmu
- mademizadn? dp Teedas bus asteriores
i el Otros
- . a) Areade linspieza
Fl pepesiti de disefle s defe _
"ﬁﬁiwlﬂﬂiﬂ:mnu by Almscenes productivos

¢l Servicios higiénicos
Wi Exhibiciones de prodecios
&) (hros

d= | jOwbles sepecios de infrosauciure
icmigicn consideres para un
ey meresdo mmovador?

B Aspoecios de dseflo flexible

bl Aspecios de redeccin de energla
¢] Aspecios de imegmdor sensorial
dy Ohimos

8- JAG ESpacios 16 permiben
podercializer ] sistemao comseroial
en un mercedo con nuevios
fomues™

Y Puesmos com colores represenizivos
bip ldentidod culiurar
¢} Circulamiones de exkabicidn
FA SN b
di Chros

- | jCudles considerariss oome riendas

mnclas que permitan mejorer los

condiciones de vemiz deniro del
mercado?

gl Puesios de conwercie madicional
bl Locales comerciales
= Fowas cornplamentariog

di Oiros
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1= 1Qud tipo de espacios al Gunrderiss infaniles
:nanrml.u.r.i::dth:nﬁ‘mrd k) . E“ e .
e fidades del M7 Mfobiliarios de descanso netiva y
- Pasivo
) dy Espacios lidioos
&) Caros
H.- oo i 2t Fechada con demenos funcionales
*'le ':fm” EI b Cubicsrtas en las ciroalscicnes
mﬁE:-n ¢] Priorizckdn de ranspas y escaleras
u e df Ohros
Q.- 40 tipo de actividades S
: el I 3 Actvidades &l aire libre
mﬂ:EE ko - im:;‘ b Acivedades soco — fomilisres
para o ¢ Acividades culsurales peancipaivmns
e : df Ohros
s cir‘:".‘*!”“"ﬂ-“"‘:"m‘“. """lul. 1o [w Estraiegis de diversificacion
F'“-'“-F‘"‘E i b Estraiegia comercial inbegral
Proplesld arguitas B! £} DOwos
Recomemdaciones:

Fecha 19 de setiembre 20023
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VALIDEE DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION JUCH) A EXPERTOS

INSTHRLIMENTO N¥1: Enrrevisin sobre el Centrode ghasto oremado & nueves formsbos

TESIS: “CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS
COMERCLALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PUBLICO EN LA
HERMELINDWA - TRUJILLO b=
Investigadar:

Croe Ramrer, Yussana Gissel/Flores Araupo, Manyun Milagrios

comercisles para pecuperar el espacio pablico en la Hemselimda — Togjillo HIE

INDICACTON: Sefor especizlism s le reguiere de w0 sportacian, leege de un severo
mmdliis de bos ilems presemade. Por ello. se e pide ayuda a la comprensidn del problema

seglin su cniberio y experiencia profesional.

Moanbres y Apellidos: Cargp Ladboanl:

lzime Oyeda Soto Arqureciura

Cirads A Fecha:

— 19 de setiemhbre 2023

N® ITEM RESFLESTAS

s0alles son las zonas que s¢ deben
implemesiar en wn mercado con
moeves formatos comerciales”

a) Locales comerciales
b} Agencias bancanias
& Espacios de imemaccidn social

o las que permitan mejorer los
condiciones de vera demiro del
mercnda®

L= dp Chros
) . a] Mazas recrestives
iQué espacios de enceentins |y e dy de exbibicibn
Consbdera s NECeEs Ibos POneT &1 .
3 Il para mcreada | Dn:ﬂ'u.nm:l.-:-nm_::r-un-ﬁml.-:n
p I rado? | dip Todas lns sevieriores
e : 2] Chros
i- ) . a] Areade limpieza
Jue mspectos de diseflo se debe b} Al nenductivas
realizar pars bos paeestos de ponss . "
befirnieadis secas v semi socm? S e
© | Exbibiciones de prodectos
&) Lharos
d- | Oailes epecios de infroeswuciure | 4] Aspeoios de dizeflo flexible
iecnobigica consideras para un | b Aspecios de redoccion de energia
moevo mercsdo mmovador? S Aspecios de miegrador sensorial
“1dp Owos
8- S espacios 1e permiben aF Puesios con colores represeniztivos
potemcinlizer ¢l sistema comsercial™ | bp Identidod culturar
i un mercsdo oon nuevos ¢l Circulaciones de exhibicidn
fomeaios™ FASITIHIELC O
di (hros
b= | [Cudles considerariss como tiendas

gl Puesios de comercie radicional
b} Locales comercianles

¢] Fosas cornplementar e
dp=Uhros
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7 . .
- A0 tipe de espacios

a] Cuarderiss infanitles

: L Bl rCsim s
compbmenianes debe offecer o > .
mercado para las comodidades de| ) m“'jmd*dﬁm mctiva v
o ?
i d} Espacios lGdboos
2] (hwod
LB uerimienies figices __p-r".F-:hn:h con demenios funcionales
ﬂﬂmimmﬂ‘m;"' b fu_hiu_:'ms_ en la= circalzcicnes
iractivo? ¢] Prionizociin de rampas v escalernas
! dy (hros
9.- 10ué tipo de actividades

recregiivas s& deben colocr an
mercado para la smnccidn del -
cansumisdor?

a] Actvidades o gire libre

LY Actividadis socio - familisres

¢ Aciredades culiurales pasmcipairins
dj hros

.- J0ué esirsegias comerciales

a) Estraicgia de diversifioncitn

cn:u‘.d:mp-lmp?um.u!ul:ll b) Estraiegia comercial i I
propuesia arquitecionics’ o0
Kecomesdaciones:

Fecha 1942

setiembre 2023
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VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION JUCIO A EXPERTOS

TESIS: “CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS
COMERCLALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PUBLICO EN LA
HERMELINDA - TRUJLLO hiki™
Investigader:

Croe Ramirer, Yussara Gissel Flores Amaupo, Maryun Milagrios

INSTHLMENTD M%1: Entrevisio sobre el Centro de abasto onemiado & nuevos fonmshos

comercisles para recuperar el egpacio plblico en la Hemselinda — Togjillo 3k

INDICACTON: Sefor especialisin ¢ le reguiere de a aportacion, leege de un severo
mdlisis de bos fiems presentado. Por ello, se le pide ayuda a o compressiin del problema

seglin su cniterio y experiencia profesional.

Momnbres y Apellidos Coarge Ladaal:

Guedy Sanchez Escobar Arqufischira

Crrads AcadEmsa: Fechin:

Magister 19 de seticmbre 2003

N ITEM RESPLUESTAS

J0mlles son |as momas que =& deben
implementar en mn meprado oon

a) Locales comercioles
b} Agencas bancanizs
‘:':r Espacias de imeracoidn socizl

reslizar pars bos poesios de 2onss
bvirnedns secos v semi sece?

i moevos Sormanos comerciales® 4} O
) ] Plammns recrestives
e et | B Alameda de exbibiciin
Il para. mereado cj D.:n'u.nm:l.-:-nﬂlsl:mn-ﬁml.-:u
r I desatmn dermizadn? df Toedas bns ssderiores
) 2] (hros
- Oué de di sedebe | Area de limpieza

[ Almacenes productivos
¢]l Servicios higiénicos

di  Exhibiciomes de prodocics
2] Chros

d- | jCwiles esperios de infroestruciura
iz Mg 6 onsbderes para un
mevo mercido mmovador?

o] Aspecios de dselo flexible

Wl Aspecios de redeccidn de energia
i Aspecios de miegrador sensorizl
di (hros

5- S espacios e permiben _

& Un mercado oon nuevos
fomea s’

poierciolizer ¢ sistema comercial .y

gl Puesios com colores represeniativos
|deniidad culsurar
i Circulaciones de exhabicidn
o
dj hros

b= | ;Cudles considerarizs comes endos

o las que permitan mejorer [os

condiciones d= vemie deniro del
meercndo®

a Puesios de comercio madicionz
b} Locales comerncioles
}Hf Fomas cornpl Emienan e

dj hros
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1= ) . . w Guarderiss infaniiles
unupll.:ﬁl:;:ddunﬁ'ﬂurd b grstremlenices
mereado para las comodidades del [ €1 Motiarios de descanso activa v
i
' dy Espacios lodioos
el (hros
T | ot e i | 31 o o e Bl
umﬁvl::? & Priorizociim de raspas v escaleras
: dy (hros
2 Laiuur!dtl mﬂil.'ildu-dt;- a] Acirvedades & give libre
: bl Aciredades socen - Tamilisres
mmh.m!: —— e Acividades culturales partcipativas
e : dy (ros
- nm g ncigizar la | 2 Estraiegiz de diversificocidn
para polencs N .| straicgie comercial integral
PrOpLEsE Erguitecitnics’ e} O
Hicomeeaad scinmnes.

Feche 19 de setigcmbre 2003
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ANEXO 04: FICHA DE JUICIO DE EXPERTOS

VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION JUCIO A EXPERTOS

TESIS:

“CENTRODE ABASTO ORIENTADC A NUEVOS FOREMATOS COMERCIALES
PARA RECUPERAR EL ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TREUTILLO

2023™
Imvestgadeor:

Croz Bamdres, Vissara (rissel Flores Arauje, Manun Milasrites

INSTRUMENTO N-3: Ficha de Obsemvacion sobre el Centro de abasto orientado a
nuevos formates comerciales para recuperar 2] espacio publico en la Hermelinda —

Trujillo 2023

INDICACION: Senor especialista se le pide su colsboracion para gue lusgo de un
riguroso analisis de los items de la ficha de observacion, marque con um aspa el casillero
QuE ree que comvenienie de acuerdo a 50 critenie v expenencia profesional, denotande si
Cuenta o oo cuenfa con los requisitos munimes de formulacion para su posterior

]- -I:'ln-
SOTA: Pare cada item se comudars moa escala del | al 5 donds
L.~ By dia 5-Muoyexn
) 2.~ D'e acnerdo 3.~ Indifureaie 4.~ En desaczends -
acoerdo desacuarde
Ezcala
M= ITEM
1 2 3 4 5
1- Tiralo de [ Tesiz X
I- Imvestigadores X
3- Registo Fotogridfico x
4.- Layunda X
3. Analizis rafico x
- Dascripicom x
T- b e X
1L 1 L1
Apellidos ¥ Nombres: Cristhian Yanaviica Firma ¥ Fecha:
Antlcona 19092033
Grado academice:
Doctor en Iql.ltEEi'Jl?.
Universidad: "
Cesar Valiejo - Trupio I
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VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION JUCIO A EXPERTOS

TESIS: "CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FOEMATOS
COMERCIALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PUBLICO ENLA
HERMELINDA — TRUIILLO 20237

Investigador:

Cnaz Ramirer, Yuszara (issel / Flores Aragjo, Manvun Milasnitos

INSTRUCION: Loepo de aralizar v comprender & instuments de la fesis "Centro de
abasto cnentado a oueves fommates comerciales para recuperar el espacio publico en la
Hermelmda — Trajille 2023, con |3 mainz de consistancia, 1a enfussta ¥ enirevista, 5= ls
solicia con su criterso v experisncia profesional validar diches instrumenfos para su

]- -I:'ln
Para su criterio considere la escala de 1 a 5 donde
I. My poco | 2. Poco 3. Fepular |4 Acepable 5. Muy aceptable
Plu. m -
Criterio de validez 1 ; ANE Arrumentos | Observaciones
Validez de contenido X No
Validez de criterio X No
metodolezico
Validez de intencion v
objetividad de medicion ¥ X No
observacion
Presentacion v formalidad del
' X N
s rumenie
Total 20
Puntuacion:
De4 a 11: no valida, reforomdar
De 12 a 14: no valida, modificar
Deljal7: valida, mejorar
Die 18 a 20: valhida, aplicar X
Apellidos ¥ Nombres: Cristhian Yanavlica Firma v Fecha:
Anticona 1905123

Grado academico:
Dioctor en arquitechura

Universidad:

Cesar Valiejo - Truilo
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VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION JUCIO A EXPERTOS

“CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A WUEVOS FORMATCOS COMERCTALES
PARA RECUPERAR EL ESPACTIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUTILLO

TESIS:

2023
Investgadar:

Cruz Famirez, Yussara Gissel Flores Araujo, Manun Milagrites

INSTRUMENTO N°3: Ficha de Observacion sobre el Centro de abasto orientado a
noevos formatos comerciales para recuperar el espacie publico en la Hermelinda —

Trajills 2023

INDICACION: Sedor especialista se le pide su colaboracion para gue luego de un
Tiguroso analizis de los items de 1a ficha de observacion, marque coo um aspa el casillere
gue Cree que conoveniente de acuerdo a 50 critenio v expeniencia profesional. denotando si
fuenta ¢ oo coenta con los requisitos mumimes de fonrulion para su posterior

]- -I:'ln
NOTA- Para cada iters se comzidars nna escala del 1 2l 5 donds
1.~ Bdery da 5-Muvan
) 2.~ Die acuerdn 3.~ Indiforemie 4 .- En desacoerdo B
acoerds deazcuardn
Fzgals
ME ITEM
1 X 3 4
1- Titzalo de I Tesis x
Y- Invassigadiorus X
d.- Eegisooe Fotoprafico X
4.- Layunda X
5 Analigis Grafico X
- Digscripciom X
T- D etivo ¥
T 1 LT e
Apellidos ¥ Nombres: Jaime A. Ojeda Solo Firma ¥ Fecha:
Grado academico: 120972022
Magisier en gestion
plolica
Universidad:
Cesar Valigjo - Truplo e e
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VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION JUCIO A EXPERTOS

TESIS: "CENTERO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVDS FOEMATOS
COMERCTALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO FUBLICOEN LA
HEFMELINDA — TRUIILLO 2023

Investigador:

Cmaz Ramirez, Yussara Gissel / Flores Aragjo, Manyun Milagnitos

INSTRUCION: Luego de amalizar v comprender el instrumento de L tesis "Centro da
abasto onentado a musvos formatos comerciales para recuperar el sspacio publico en [a
Hermealinda — Trojille 2023, con la mainz de consistancia, la encuesta ¥ entrevista, == le
salicia com sw critero v experiencia profesional, walidar diches imstrumentos para su

e

Fara su criterio considere 1a escala de 1 a 5 donde

1. Mury poco | 2. Poco

3. Regular

| 4. Aceprable

5. My aceptable

Criterio de validez

Puntoacion
1 12314

R

Argumentos

Observaciones

Validez de conterido

ko

Mo

Validez de criterio
metodologico

X

[ [s]

Validez de nfencion y
objetividad de medicion v
observacion

No

Presentacion ¥ formalidad del X

DS M e

Ho

Tatal

13

Punfuacion:

Die4d a 11: no valida, reforomdar

De12a 14; no valida, medificar

Del5al7: valida mejorar

De 18 a20: valida, aplicar

Apellidos ¥ Nombres: Jalme A. Ojeda Solo
Grado academico:
Magisier en gestian
piilica

Universidad:

Cesar Valiejo - Trupilo

Firma ¥ Fecha:
19052023

i1
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VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION JUCIO A EXPERTOS
TESIS:

“CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS COMERCIALES
PARA RECUPERAR EL ESPACIO PUBLICO EN LA HEEMELINDA - TRUILLO
2023
Investgader:

Cruz Famuirez, Yussara Gissel Flores Araje, Manun Milagritos

INSTRUMENTO N°3: Ficha de Observacion sobre el Centro de abasto orientado a
puevos formatos comerciales para recuperar el espacio publico en la Hermelinda —
Trgjilla 2023

INDICACION: Sefior especialista se le pide su colshoracién para que luego de m

riguroso analizis de los items de 1a ficha de observacion, marque con um aspa el casillero

que cree que coovenente de acuerdo a su critenio v experiencia profesional, denotando si

Cuenta o oo coenta con los requisitos munimes de formmlacion para su posterior
Ticacia

NOTA: Para cada ibem se comuidars mna encala del 1 2l 5 donda:
L.~ By di ) j- Muy sz
.- Dig acusrdo 3.~ Indifersmis 4.- En desacosnds
acasrdo deszcuards
Forals
N ITEM
1 2 3 4 g
1- Titalo de b Tests X
1. Inrastigadeores X
d.- Eogisoe Fotopradfico X
4.- Layanda X
5- Apaligis Grafico X
fi- Discripciom X
7- b wtivroes X
RO B A B BT, ... . ettt et e et e e
Apellidos ¥ Nombres: Gualdy Sanchez Escobar | Firma v Fecha:
Grade academico: 19082023
Magisier en anquiteciura -
Universidad: AR
-L,.l'...--,_‘,.l-.. .‘.-._|-.-
Cesar Valie|o - Truplo Guey Sdechwz Excobar
ABSUITEST
CdP f3ace
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VALIDEZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION JUCIO A EXPERTOS

TESIS: "CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS
COMERCIAIES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PUBLICOENLA
HERMELINDA - TRUTTLLO 20237

Invesbgador:

Cnaz Ramiter, Yussara Gissel / Flores Armgje, Maryun Milagritos

INSTRUCION: Luepo de amalizar v comprender el instruments de la tesis "Cenfro de
abasto orientado a nuevos formatos comerciales para recuperar el espacio publico en la
Hemmelmda — Trojille 2023, con la maimiz de consistencia, 1a encussta v enfrevista, s= le
solicia con su criteno y experiencia profesional, validar dichos instrumenfos para su

aplicacion
Para su criterio considere 1a escala de | a 5 donde-
1. My poco | 2. Poco i Regular | 4. Acepuble 5. Muv aceptable
Puntuacicn
Criterio de validez 1 ; NG Argumentos | Observaciones
Validez de contenido X No
Validez de criterio X Mo
metodologico
Validez de intencion y X No
objetividad de medicion ¥
observacion
Presentacion v formalidad del X No
Insruments
Tatal 20
Pantuacion:
De4 a 11: no valida, reforpmular
De 12 a 14: no valida, modificar
Del5al7: valida mejorar
De 18 a 20: valida, aplicar X
Apellidos ¥y Nombres: Zualdy Sanchez Escobar | Firma v Fecha:
Grado academico: 13m0z
Magisier en arguiteciura =
Universidad: —f “"J_'L
-L,.l"..:-,_i_.l-.. .‘.-._|-.-.
Cesar Valiejo - Trujilo Guwngl Siechel Escona:
ARSEATEC T,
CAP 1397
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ANEXO 05: FICHA DE OBSERVACION DE CAMPO

TITULO DE TESIS: Centro de abasto orientado a nuevos formatos comerciales para recuperar el espacio publico en la Hermelinda — Trujillo 2023.

INVESTIGADORES: Cruz Ramirez, Yussara Gissel — Flores Araujo, Maryuri Milagritos

REGISTRO FOTOGRAFICO LEYENDA ANALISIS GRAFICO

Se analiz6 que existen paraderos informales, contaminacion

Av. Los laureles ambientales, obstruccién de circulacion (carros de carga pesada),
punto de congestionamiento
vehicular

Av. El progreso y finalmente
invasion
de las vias

Mercado La Hermelinda publicas.

DESCRIPCION OBJETIVO

Las vias principales que bordean el mercado
La Hermelinda, encontramos comercio que
provocan problemas que perjudican la
integridad de las personas, ademéas de
brindar los productos de consumo en
condiciones deplorables, asimismo generan
inseguridad por el desorden que ocasionan al
invadir el espacio publico.

Conocer el tipo de actividad comercial que realizan
en los espacios publicos que rodean al mercado,
permitiendo buscar las soluciones que permitan
recuperar las areas que estan en un estado de
deterioro.
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TITULO DE TESIS: Centro de abasto orientado a nuevos formatos comerciales para recuperar el espacio publico en la Hermelinda — Trujillo 2023.

INVESTIGADORES: Cruz Ramirez, Yussara Gissel — Flores Araujo, Maryuri Milagritos

REGISTRO FOTOGRAFICO

LEYENDA

ANALISIS GRAFICO

Av. Los laureles
Av. El progreso

Mercado La Hermelinda

DESCRIPCION

OBJETIVO

Se realizaron las entrevistas a los
comerciantes y consumidores en los
espacios con mayor frecuencia de
comercio, obteniendo informacion de las
actividades que predominan en el entorno
del mercado.

Conocer la cantidad de comerciantes y necesidades
espaciales para determinar las soluciones que
permitan recuperar el espacio publico.
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ANEXO 06: CALCULO DEL TAMANO DE LA MUESTRA

Se tomo en cuenta para un centro de abasto orientado a los nuevos formatos comerciales
para recuperar el espacio publico en la Hermelinda -Trujillo 2023, asimismo determinar
el promedio de habitantes informales que se encuentran estacionados en las areas publicas,
de esta manera se ha localizado en la visita de campo un aproximado de 1250
comerciantes. Sin embargo, se realiz6 una muestra de poblacion desconocida debido a que
no sabemos el numero exacto de cuantos comerciantes informales aparecen al dia, es por

eso que tomaremos la formula de la poblacion desconocida.

> Formula:
B Z2.P.Q > Para obtener la muestra se uso los
TTTE siguientes valores:
> Donde: n = Poblacion desconocida
n = Poblacidn desconocida 7 = 1645
Z=Valor de la tabla al nivel de confianza 90% | _ ;5
P= Proporcion de éxito 5% Q= 0.50
Q=Proporcidn de fracaso 5% E =009

E= Error de estimacion 9%

» Entonces el resultado de la muestra fue:
B (1.645)2.0,50(0,50)
(0.09)?
El resultado de la muestra es de 84 comerciantes para realizar las encuestas.

= 83.5193

> Finalmente se empled un tipo de muestreo en nuestra investigacion de aleatorio
simple con la finalidad de elegir al azar a los comerciantes informales de acuerdo al
tipo de venta que realizan en el espacio publico, lo cual nos va permitir analizar y

concretar nuestros objetivos

CANTIDAD DE COMERCIANTES
Tipo de venta Cantidad de Muestreo
puestos aleatorio
Verduras 590 20
Frutas 250 20
Abarrotes 200 15
Vestimenta 150 10
Pescados 40 )
Carnes 20 5
Total 1250 84
comerciantes comerciantes
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ANEXO 07: Vistas 3D
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PLANO PERIMETRICO

ESCALA: 1/1 500
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P5 PS5 - P1 499.09 89°54'9" 720369.82 | 9102623.02

Area: 96000.86 m?
Area: 9.60009 ha
Perimetro: 1338.41 ml
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PLANO TOPOGRAFICO
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